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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statis- 


tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. s 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A UT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) _ Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-54u5 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calyary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-B8U0-361-2831 
Ontario 1-80U-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-80U-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Uuest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, 


1(613)951-7276 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.-. figures not available. 

«+.» figures not appropriate or not applicable. 
= nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
+ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 
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pub lication de, Statistique Canada: 
are nombrés indisponibles. 
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«+. n'ayant pasliéusde figurer. 
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Cage 


- néant bu zéroy! 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas & la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent @tre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice nOS 23500/Mii,223205 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 


613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 


Statistique Canada situés 3 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 


sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 


TABLE OF CONTENTS 


Page 
Highlights vil 
Charts 
Monthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1986- 
1988 ix 
Monthly Retail Trade Seasonally Ad- 
justed, in Current and Constant 
(1981) Dollars, Canada, 1986-1988 ix 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind 
of Organization, Canada, 1986-1988 x 
Distribution of Retail Trade, Chain 
and Independent Stores, by Region 
and Selected Metropolitan Areas vel 
PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH 
Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 
Tables. 
1. Newfoundland Z 
2. Prince Edward Island 4 
3. Nova Scotia 6 
4. New Brunswick 8 
5. Québec 10 
6. Metropolitan Montréal AZ. 
7. Ontario 14 
8. Metropolitan Toronto 16 
9, Manitoba 18 
10. Metropolitan Winnipeg 20 
11. Saskatchewan ZZ 
12. Alberta 24 
13. British Columbia 26 
14. Metropolitan Vancouver 28 
15. Yukon and Northwest Territories 30 


16. Canada 32 


TABLE DES MATIERES 


Page 
Points saillants vil 
Graphiques 
Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 ix 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1981), Canada, 1986-1988 ix 
Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1986-1988 x 
Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par région et certaines zones métropoli- 
taines x1 
ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 
Commerce de détail, magasins a succursa- 
les et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 
Tableaux 
1. Terre-Neuve ; 3 
2. tle-du-Prince-Edouard 5 
3, Nouvelle-Ecosse fi 
4, Nouveau-Brunswick 9 
5. Québec 11 
6. Zone métropolitaine de Montréal 13 
7. Ontario 15 
8. Zone métropolitaine de Toronto 17 
9, Manitoba Ag 
10. Zone métropolitaine de Winnipeg 14) 
11. Saskatchewan 23 
12. Alberta 25 
13. Colombie-Britannique Za 
14. Zone métropolitaine de Vancouver 7 ay 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 31 
16. Canada 33 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Page 
Tables 
REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

17. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19, Québec 

19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
by Kind of Business and by Region 
and Metropolitan Area 

26. Retail Trade, by Kind of Business 
and by Region and Metropolitan Area 

27. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


28. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1986- 
1988 

29. Retail Trade, by Kind of Business 
Group, Canada 

30. Yukon 

31. Northwest Territories 


Appendices 
I. Scope of the Survey 


II. Definitions 
Classification 


III. Methodology 
Sample 


52 


54 


28 


61 


TABLE DES MATIERES - suite 


Page 
Tableaux 
ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 
Commerce de détail, magasins &@ succursa- 
les et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 
17. Terre-Neuve 
17. Ile-du-Prince-Edouard 
18. Nouvelle-Ecosse 
18. Nouveau-Brunswick 
19. Québec 
19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 
20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 
25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par 
genre de commerce et par région et zone 
métropolitaine 
26. Commerce de détail par genre de commerce 
et par région et zone métropolitaine 
27. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
Saisonniéres et des jours commerciaux 
28. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 1986- 
1988 
29. Commerce de détail, par groupes de genres 
de commerce, Canada 
30. Yukon 
31. Territoires du Nord-Ouest 
Appendices 


I, Champ de l'enquéte 


1g 


Ii. 


Définitions 
Classification 


Mét hodologie 
Echant illon 


52 


54 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Page 
Appendices 

IV. Components of the Survey Universe /71 
The Survey Master File 71 

Chain and Department Store Com- 
ponent ra 
Area File Component 72 
V. Data Reliability ip) 
Sampling and Non-sampling Errors 73 


Measures of Sampling and Non- 


Sampling Errors 74 

Measures of Reliability, by Kind 

of Business and by Region 76 
VI. Seasonal Adjustment 19 

Revision Procedures 81 

Number of Shopping Days 82 
VII. Constant Dollar Estimates 83 

Data Confidentiality 83 


VIII. Kind of Business Composition used 
in Tables 1 to 27 85 


IX. Grouping of Kinds of Business 
used in Tables 30 and 31 89 


Selected Publications 


TABLE DES MATIERES - fin 


Appendices 


IV. 


ee 


NPG 


VIII. 


IX. 


Eléments de l'univers de 1l'enquéte 
Fichier principal de l'enquéte 
Elément magasins & succursales et 
grands magasins 

Elément fichier géographique (aréo- 
laire) 


. Fiabilité des données 


Erreurs d'échantillonnage et autres 
erreurs 

Evaluation de l'erreur d'échantillon- 
nage et de l'erreur non liée a 
1'échantillonnage 

Mesure de la fiabilité, selon le genre 
de commerce et la région 


Désaisonnalisation 
Procédures de révision 
Nombre de jours commerciaux 


Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 


Composition par genre de commerce uti- 
lisé dans les tableaux 1 @ 27 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans les tableaux 30 et 31 


Choix de publications 


Page 


Tal 
71 


vA 
Uv? 
13 


73 


74 
76 
19 
81 
82 
83 
83 
85 


89 


“a 


oye 


: 


ee 


csr istoertbein as Soa a 


. -0c) S702 jnsrcd ug ah 


‘Biro sya rt | 
a4 ' rece ce ootail, i= 
: ao te supleigespobo 18 ar ian snaesthkokn ‘soe ane 


mney eee agunrees 


ja geleeiuosue & enferqon a 


. sr : . tated le verre de Comterne’ 
*t . gagnech usb Salt ide WV Dw stieiwn: (lah toes 
* ‘ - ay ri - = 
ao0tue.ts apsagel! i jnentad) aque 4. “iene “TOK, tte 
ét ene, : 
will Lined’ isese’l sp gos fale favs te Ste bho -ppt Lqmae to 
: » 801L pan tHeite" IS te ape a #20733 of 
iT ~ cy - epenm fi Inaiseth 7 rit Vie ‘ 
S7e0 il-nolee .Bsiisdet) ef sb wean . brit vd ‘0 rad ae Se 
OA ad neiges ef t+ scredamye ‘ee ; 7) a pee xo ROR, fra a 
2 aa . Wi tedilaonceiaseG .1V 4 Spree pete 
a . aoleivad eb. aesvhsag1s 6: epee 2s 1uhpog 
4é = Ae She Bivet ‘a eréaot (het x aysd priiqgone: 
P a \25 . ; : 4 _~ . oF . ahi il) ae a 
hh. 2esnedanes eusiioh jw enci fem) jee « PTV OD. «al a idl ee is 
rm] at Oa 4 — heat a ~ ol 2 
5. esSrra 250 6d itaetrehs tog a ’ 5 rent tite io 
J Ji .so1ag@iad ob ISD ISy) fe aq .lTEY " Beek noid eoqnul vient 
- f 64 [ snebh Bei ne. ft bd t eae 
° 
i um aaynen eh egies? KI perro ied har as 91) tay 
, eas side t Bs sats we, e bos" a fae aatdet 
a st tales 
YT he. ridug at tot . (ASB 
- si po . at 
0 axe ( yeyae oe 
: 36 GL Se my Lropokag 
“Te, PLAT Ss ' ccehte 
ea ls 
. 4 9 
= i “i ; ) ‘ ' 4 ae bs 
@ , “iy @ a :, ate 
/ : 
sh ad ’ ptOtie - 
1 ane 7 . S me i 
io 
hoe 
a ‘ 
: i - © ) Ges 
», 5 
; ai eo pied ‘ tore = 
: ¥ 38 wf ius oor 
- 


HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.5 billion in January 1988, 
virtually unchanged from December 1987. 


The lack of growth in January 1988 is in contrast to 
generally rising retail sales observed during 1987, 
when retail trade advanced on average by 1.0% on a 
monthly basis. 


In January 1988, the most significant increases in 
dollar terms were recorded by automotive parts and 
accessories stores (+6.1%); grocery, confectionery 
and sundries stores (+1.2%); and pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores (+1.5%). Offsetting 
these increases were declines by department stores 
(-5.4%), combination stores (-1.6%) and general 
merchandise stores (-7.8%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnal isées 


Selon les estimations préliminaires pour janvier 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations 
saisonniéres et du nombre de journées d'affaires ont 
totalisé $13.5 milliards, demeurant pratiquement inchangées 
par rapport @ décembre 1987. 


L'absence de croissance en janvier 1988 contraste avec les 
ventes du commerce de détail généralement & la _ hausse 
observées en 1987, alors qu'on avait noté une progression 
mensuelle moyenne de 1.0%. 


Les hausses les plus significatives, en termes de dollars, 
en janvier 1988, furent enregistrées par les magasins de 
pieces et  d'accessoires d'automobiles (+6.1%); les 
épiceries, confiseries et articles divers (+1.2%); et les 
pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
(41.5%). Des diminutions dans les grands magasins (-5.4%), 
les épiceries-boucheries (-1.6%) et les magasins de 
marchandises diverses (-7.8%) ont contrebalancé ces 
augmentations. 


Unadjusted Sales Ventes non désaisonnalisées 


e le commerce de détail s'est chiffré a $11.3 milliards en 
janvier 1988, soit une hausse de 9.6% par rapport au méme 
mois l'an dernier. 


e Retail trade totalled $11.3 billion in January 1988, 
up 9.6% over the same month last year. 


e The two largest major groups within retail trade re- e les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
corded increases over January 1987: new and used signalé des augmentations comparativement au mois de janvier 
motor vehicle dealers increased a significant 20.6% 1987: les concessionnaires d'automobiles neuves et d'occa- 
while total food stores rose a more moderate 4./%. sions ont enregistré une hausse significative de 20.6%, 


tandis que l'ensemble des magasins d'alimentation ont connu 
une hausse plus modeste soit de 4.7%. Les ventes des grands 
magasins ont diminué de 5.4%, sur la base d'une année a 
l'autre, alors que les ventes des stations-service ont aug- 
menté pour un dixiéme mois consécutif, en hausse de 11.2% en 
regard de janvier 1987. 


Department store sales were down 5.4% on a year- 
over-year basis, while service station sales rose 
11.2%, the tenth consecutive monthly increase. 


e All provinces and territories registered higher e Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
sales in January 1988 compared to the corresponding des hausses de ventes en janvier 1988, comparativement a 
month in 1987. Sales were also higher in the four janvier 1987. Les ventes ont également progressé dans les 
metropolitan areas covered by the survey. quatre régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Constant Dollars Estimates Estimations en dollars constants 

e Deflated with an implicit price index of 132.0, re- e Dégonflées & l'aide d'une indice implicite de 132.0, les 
tail sales for January 1988, not seasonally adjust- ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
ed, increased by 6.5% over the same month a year ago janvier 1988 se sont accrues de 6.5% par rapport au mois 
and totalled $8.6 billion in constant (1981) dol- correspondant de l'an passé et ont totalisé $8.6 milliards 
lars. The seasonally adjusted value, deflated with en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisée des 
an index of 131.8, recorded a decrease of 0.4% in ventes, dégonflée a l'aide d'un indice de 151.8, a enre- 
January 1988 over the revised adjusted sales for gistré une baisse de 0.4% pour le mois de janvier 1988 par 
December to reach $10.2 billion in constant (1981) rapport au ventes désaisonnalisées révisées de décembre et 
dollars. s'est chiffrée a $10.2 milliards en dollars constants de 

1981. 
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Chart -1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Graphique - 1 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1 988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 


Canada, 1986-1988 
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Chart -3 eo _ 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 (1) 
January 
Janvier 


$ millions 


12/000 = 


Cumulative total 
Total cumulatif 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’'aprés des estimations préliminaires. 
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Graphique - 3 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 25.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 10.0 
3} Allsotherstoodsstores 22k. s 82 ee ee eee ap USE7/ 
4o|DepartimentsStOres =. eae es os ae eee ee 5 =e 
SiicGenerale merchandise Storess.«..-.s. ¢.28.c 2 . eee ie — 0:6 
Ga GONnOraleSIOnes wie...) vlc e eee SE Tle eae eS ap US 
TIN ANCL VR SION OS Peseta iis se che oa oo cere cous bree, ese ee = 2D) 
SE Molts VehiclosOealelsi ths ie ee: ns Se ap PADS) 


OF) (USseds car’ dealerS-asc%, ks Aon eae Me eee 


10.-Service fstationsa-4erimais :.-bie dah: .hs) a aeueeene ‘ TSO 
Vis iGarages’ <55 ee ee oe ee oe ne a ee + 42 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

PS MENS ClOtNnG -SlOreS neo e call, ve. oe it oh ae lies 
14: |) Women's: clothingistoresix..2 44-0... oe ae eee 1,760 y : = 1 
to Veamily’ clothing: Stores 2548. eons os ee ee ee 3,107 ye WOL2/ 
163); specially shoe stores: 2220 aa ee x 
ib7 I raMmilyesnoe -SlOres 45... ats. s cate ah oe cea ee Xx 
US ANarcWware: Stores xa 11-7 hae od eee meee ee eee = aL 
19 | Household furniture stores ...............2...02..05. tp (n7/ 
20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 83 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ! + 11.2 
23, \ Book ‘and: stationery: storesi.. 2 ens ee ee = 7/{0) 
AM NISES fs a o/h en Om nas Rn, dee a ee x 
ZS JOWSUGLY “SlOleS sie! ac onli ae en ee ae eS 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,460 A yg \7/ 
2iAteersonal: ACCSSSONeS ‘siofesmn <1 eae, Lore eee 1,343 

EB ATAN OUIGE (StOleSiec somal te, Woe ks, ee : 9,938 15,205 ae {kes 


=Velielia/aleciatelanstete''sia! eke: suet si ave tar eter an aan eae ate 118,877 190,311 + 16.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $’000 % $’000 % 


Epiceries.- Bouchéries: uns esheoom) eercls. cotiuemienat 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands iMaGasiNS sons cis corcar cae ao pS. ee 
Magasins de marchandises diverses ................... 
MaGasimS; GEMENAUK sos eiecies a ysaege acne Gun cee ys ONE ae 
Concessionnaires d’automobiles ..............--.--... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 
StatiOns=SemnviCe = ccwen racine descr ce Se See 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues eS i A RE Re: 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .. . 2 . Stine: 2crsek. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincailleNnes>. «eco cera ute aus oe oR eee 
Magasinsideimeubles:.. ..... )..2: -2Ge.. aera - Paige 
Magasinsid appareils imenagers ewe. ae eeieie -e eee ee 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainies et papeteniess:....... 1. Ae eee. Se 
RICUKSTES ere ecs Cicer tie hae clas calee op ba Oe 
BijOUIENES) ctoury ope Reek Ges aacees = eee herrea 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels ..........-..-.-.--- 
Mousles autres mmaGASINS) sc. ogeo eo acu Aeeewees meee oe 


Ensemble des magasins............------+---+++:: 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. —wele2 
Grocery confectionery and sundries stores............. ap Wess) 
All other stoodustores: .eeerws 25 AOS Sea. Bee. cee as USES) 
Depart Ment StOReS a. .escaiee-njeicendronetevoiteys, succes ARO ee : Ose 


General merchandise stores ..................000000: x 


GEGENS Al ESOR]S hasscoo snc vere 8,0 fa gsntecy taney eee . ap ale} 


ANION RSIONES fe, HR 5.\. seih fs von om Bake wane assis eh x 


82|(Motorvehiclexdealers: ... ...4. ZAG SD, ee. ; + 245 
93)\Used icat. dealersi.;. ic: Tames eet eet ee: Le X 
HOSE SenviCe Stations nna wiege mi sahtecsncgecysic is > Uilet 
NGL AN AGES moses aera tease whee aay Moe eae a x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ap 7 
i3z}iMen's. clothing stores.) ia. Ya Say Seas Xx 
142). Women’s. clothing.stores® wz: Wie Seay, ah Ree 4 ; 6 
1.0 (Family clothing storeswane!.s4. Riek See a epee + 30:7 
16; /-Specialty..shoe stores. es Reas Sari. OS. RO Xx 
7 [Family shoe stores (s..0). ere Sees) ob aruenet x 
tS: Pit ALGWALe -StOKeS 0 6 ese exes coon sina annem ose eR + 24.0 
WS) || OWS oloh UMN ACRES can ccancsceuccoaodoauanoac x 
20) ouseholdgappliance stores sme ee eee ee ; + 12.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... +2681 
23 iBook -and ‘stationery Stores: .:.......<,:.a ee x 


24 | Florists 


26 | Sporting goods and accessories stores................ SAS) 


SO RIOR eT OS kot Abs, core ds Sic mice ee 15,043 28,477 + 11.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $’000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allsother*foodystores: Ser tat he re ee oe eee ee 
Department@stores* <j) 25 She 9 Fa. ad aint Ree ee 
General merchandise "Stores s] 22% e466) ee ee ee 
General#Storest Ac fo tos 8 eae © Se oe ee 
VANCE SIOLCS sit n a 2 9) UAE nas Sat ee ee oe 
Motor-vehiclesdealers "022.2 sce eee oe ee ee 
Wsediicartdealers* ss.) Meee oon ae ee eee 
SEfnvice*SlalionS Hs: Gay Aad ee eee ee 
Garages nef fet Ee RRA POS OR Wn 5 be ee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mentseclothing¥stores= 1"). es se ee 
Women's clothingestoresss 7 en ee ee 
Family’ clothing” stores "3 ea Sees oe Eee 
Specialty “shoe ‘stores 2s Serio. Sole es Se) eee 
Family shoe*stores Syst =. <n eee eee 
Hardwatesstoresi: i .20. «(han a ca: eee 
Hotsehold=appliance*stores =e. see eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book’ and *stationery "stores! <3 «2.22 en eee 


Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories *stores "2 -u, Seer Fare 


All®other'stores cc eatacc he occ, SOR ee eS ee 17,747 


All ‘stores’ occzexrecccs RIV ae eae... 148,721 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


95,794 
16,600 
3,992 
22,166 
12,484 
5,364 
3,049 
72,240 
2,246 
38,300 
1,258 
7,688 
3,252 
6,047 
3,425 
620 
1,785 
3,171 
2,341 
729 
3,038 
26,803 
2,803 
907 
1,424 
1,256 
3,075 3,754 
20/513: 38,259 


232,072 380,793 


Change 
1988/1987 
Variation 


e229 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins generaux 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d’appareils menagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = exh 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 34.3 
All other. food stores... .eSeRRe D -Ree eer See ee Be es) 
Department: Stores sss. s eos ads oe SR eee : Sone 
General merchandise: Stores mei aes Se eee ea = 02 
General eStores i162 sus > wlure to kee os Re ‘ tee ee 
WanlClV RSIOLCS ees or eda saayiiewe a tata wk ma Om ae : ; = (eye) 
Motor. vehicle, dealers: ..-.... ..sksichee ts 2h ee + 14.7 
Used. car dealers: .......... aeagneey ae Rate oe eee : ar 2.0 
SEIMVICe: Stations, «sis. 416 ota Se oe See : ap oS 
GAT AGES | se cscrcitst ave Sates Ste nega Ns carers ects kcal yo , = 25 
Automotive parts and accessories stores .............. ta LOM 
Men's iclothing ‘stores. #erviat shee see ree ae eee ; = 6:6 
Women;s: clothing iStoreS\aaricr skinner eee 
Family, clothing, storesetiaya?-s!. sae semaine 4b. oneal : : = tls 
Specialty. shoe. Stores . awivmeiwin oot ewes ch Seal Xx 
Family. Shoe: stores . Rass a! suerte eeurde She eae x 
PArOWALe. SIOLOS o.2 sok wa his grea ea4 sak. ee : ae 0, 
2 igi 1 OS 2 ae - 9.8 
Household appliance: stores weame ris pee aes + 12.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ar aus! 
Book. and stationery stores......... . . aiyieees: Sp asbpee : + 4.0 
ICFP aaa a oT ae eer + 10.9 
Se pNe VO Auess “are ee Sharan Sree a5 hh tO 
satis dy ekoeny? = 26 
PN) gteeierase t severe! oat 
ACME SS Se cots Oe OM me et : 15,207 ae IS 
s/n (ms) A: ate) a) 0,/0\2)0) ofe a7 hepetey i TRI torser eT : 185,609 + 10.0 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 $’000 $’000 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1988 - Janvier 


Independent stores All stores 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries:-!Bolichetiess tats oghanasu) aasowr noisextiat 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments..............-..-. 
GrandsimaGasinS 7.426.302 cet.- 2 oes Peer 


Magasins de marchandises diverses ..............----- 


MaGasinsiGeneraUX.i. 3.6... eee es fn Ses Gee 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-.---- 
Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames ...........-.------ 


Magasins de vétements pour la famille ...............-- 


Magasins de chaussures specialisees ..........--...--- 


Magasins de chaussures pour la famille .........--.---- 
@illincailleni@S oso eect e sees cae or cs ee or ke 


Magasins de meubles...........-----seee- esse eeeeee 


Magasins d’appareils menagers ......-----+-+-++225->> 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .........-. 255-2 e eee eee eee 


Fleuristes 


ROU OS Ai Bn oc sinc Rouen wnt 3 ay eee Oe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--- 
Magasins d’accessoires personnels ...........++--++--> 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins........-----+-+-++++++++> 


No 


= 10 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins a succursales 


Combination stores (groceries and meat) 


Chain stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


234,077 326,091 


Independent 


Grocery confectionery and sundries stores 


6,381 246,411 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens Clothing) SlOreSaiase:. everen eye nee entee eee ne 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe «stores: 408! s°, 9 eG eae, a ere 
PAF Ware. SLOF OS) tc. Suicetes sents AAS 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


BOOK and: stationery. stores .4.-.-.... 2. Sag Je. 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


ed 


ee 


3,079 83,973 


138,646 


500,716 
23,247 
222,683 


59,033 


34,179 

91,516 

15,355 * 

8,603 

3,443 Ach, 
6,680 50,192 
13,710* 34,565 
101,970 176,298 


744,344 0.2 | 2,089,038 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


560,168 
252,793 
87,052 
138,646 
22,212 
22,942 
23,946 
500,716 
23,247 
251,019 
59,033 
41,841 
24,610 
56,501 
49,305 
5,791 
24,862 
35,719 
43,825 
10,982 
46,750 
123,199 
25,470 
8,603 
10,734 
56,873 
48,276 
278,267 
2,833,382 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 


12.4 


27.6 


CIN 
27.9 
46 
5.3 
8.9 
9.1 
4.3 
19.8 


10.7 


9.5 


12.6 


99 
2.8 
20.1 
33.1 
14.3 
12.9 


an fires 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $'000 


Epiceties*- Bouchieries. han. ached) -aeots oWacudrany 


Epiceries, confiseries et articles divers ...............-- 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasinse, «25-26 sc oo «52s os Se eee 
Magasins de marchandises diverses ..........-.-.--+-: 
Magasins Generaux: 2.2 ¢.c2.06 Sores ee. Se ee 
Concessionnaires d’automobiles ..............-...+--: 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-.---- 
StatiOnS:SCnviGen yas. a se os a eyee a) ne See ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues (MOGES 6. | ees Sets G5 4 PRY pare seg vn Wee Wee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ........--.------ 


Magasins de vétements pour dames ...........--.-+++: 


Magasins de vétements pour la famille..........-...--- 


Magasins de chaussures spécialisees ..........---..+-- 


Magasins de chaussures pour la famille ..........------. 
W@uincailleries@- es s.tccco:scace ness ee: eerie oe 


Magasins de meubles..........----5- 26.5 esee eee 


Magasins d’appareils menagers .....-.---.--+ +552 25+5> 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries ....... 02.052. e eee eee eee eee 


St NUT (IS Gl edi d nen eect ne nen tities iors ctnicss o.0'9 24 


Bijouteries®.....sacc.receeat sees es ot 23s Re Pes 
Magasins d’articles de sport et diaccessolres sha cakes 


Magasins d’accessoires personnels .....-----------+++5 


Tous les autres magasins ........---.+--ssese eee eeee 


Ensemble des magasins........------+++-+eeeeee+> 


No 


So= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1988/1987 ~ 1988/1987 1988/1987 


Variation 


Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 270,301 + 1220 
Grocery eonicenenecy and sundries stores ............. 105,986 sp PERS 
Alleothersfoodsstores 2s See 2 sec eee eee 45,838 ere 
Departmentestores 42/45 sok dak sec ee ree 80,867 =2-3 
Generalimerchandise stores seas oe oe eee ee 4,860 - 14.7 
GeneralysStores s.c% sh an2 scene bse e es Ce ee ee 1,018 + 28.9 
VanictyeSlOnes wien see Hee eg ek eek ah ae eee 6,641 te IS 
Motoravehicletdealers-;..<..:22e5 er ye See eee 229,904 229,904 + 29.8 
Wsediicarédealers:. <%.... 22a ean Geen eee Oe eee 8,846 8,846 + 14.3 
Senvicexstations Asa tekt Akos wae oye ee eee 87,640 : 105,162 = gs 
Garages ss sca es eS A RIGS BeE hie See 19,464°* us 19,464 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,377 
Mensxclothingistores 2 ses © eek eee ee 14,808 ae PAS 
Womens clothing: stores] a, Pat, Saree Os: Pelee 27,735 + GS 
Family clothing: stores: Oe", 8. F408 SYP ir. ee 20,420 + 6.4 
Specialty shoe stores ..... er Saco Sree nee et, Ee Chis. = 18 
Eamily:shoe. stores: 2052.5 Oe ee Be are ake Srl aan Lye 7/ ore 
HardWakexStOres «0 58.554 sat. s ARag ond oe 5 ee eee 19,501 eco 
oat eye oe ee 19,190 ae Shy 
Fouseholdzappliancesstores:. “SF Se eae fb coe, 5,189 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,445 + 19.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 46,118 ‘ 65,819 + 10.6 
Bookwvand*stationery stores: « «5 3 :::4-. ee ae Se 8,022° se 15,839 
PNOUSISE dic ee nee 5 2 oad cn tee GRE oe yee en 4,619 4,619 + 24.2 
Ea eee Seb NRT fay a esc 2,431 3,367 , 5,798 = 625 
SR eis Os ete oe 35215 13,790 17,005 - 10.0 
ee re ce ee ee 9,527° 12,588 : 22 tS a tshlsy 
Ke elite, Aichi Ri ce Oe oe Se SO 71,098 80/325") 151,423 ap Uses 
Sa Sapte ee Seineieee ere ee ee 435,721 880,699 1,316,420 + 14.1 


= ey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montreal 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$’000 So $'000 % $’000 % 


Epiceries?- Bouchenies tan atiteawoge Aioit. Aeciematina ek: 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments...............-.-- 
Grands MaGasiS!.. 22ers «cue sis 3 oes ee repo 
Magasins de marchandises diverses ........-.-.--.---- 


MaGasiniS GEMel aux... a ies cee se SD aaa 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues ARACCe Wat kt RUD BAe tes Heo ea eee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .......---.------ 


Magasins de vétements pour dames .......--..-------- 


Magasins de vétements pour la famille ..............--- 
Magasins de chaussures spécialisees ............------ 
Magasins de chaussures pour la famille ..........-.---- 
@ulincailleniesmeus ares tee-uwecswee tees cn -ysynert Wee ee ears rene 
Magasins de meubles......... 2... 62-22 ee eee eee: 


Magasins d’appareils menagers .....---------22+s5550> 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries ...... 6.0.5... eee eee eer ee 
Rlatinistestee rier eo ee eyeiee are eee 


BBOULETIOS ces eccs 222 Paco, eck sxe sins oases eee ete 


Magasins d’articles de sport et diaccessolreS 4. -s. Ses ake - 
Magasins d’accessoires personnels: .c7itnin-.. SRM: 
Tous les autres magasins ......-....--ss1+5. +5 esses: 


Ensemble des magasins......--------+-+++sr+rrct: 


No 


EAT 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 579,519 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 113,677 
3} |,All-otherfoodstores s/n a: Sian coe, oe) Pe 11,886 
A -DEPARIMENtgStOLeS . 55. tesir. foe 2o-s Aheaerce a « Oe ee 303,516 
op Generalsmerchandiseystoresi=. irre ee). eee: 75,879 
GP GEMETAl SEOKES! oi ics 8s Sects case ses by ye AR ee 

LBNL OVER CSUN CS eRe ose anemesking a Vena Usados come 

S..Motor vehicle dealers ....... 20a, aaa 

2} Used car, dealers... :... SR .2 22.0), Ra Maha i ou ae 

TOS RSEIVICE StATIONS i -sneecdt losis eked ahcncras codons SR 

TAR MC BEAGES Mo oo snake tg rdee coe ane csicl addons ee doRinelckeers ao nara Ae 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

1ScuMen)s clothing storessini.!. ice. Benet, oe Seed: 

145), Women’s. clothing .stores'aim. 14a) eheimoty.cs soenent | 

1S }.Ramily clothing. stores 895) 4) Baa, ceri. i> See. 

16;|. Specialty, shoe stores 9) Mine, aa ieernit. sit eplpeaahe, 

17on Family, shoestoressivnel.e. wom Ga uieanigts be ence es | 

Rak dWareSlOTeSs: «oo. .c% Ss yeng as arstesns: nn 

1% Household furniture:stores .............. 20a. ab Shien! 14,323 
20 | Household appliance stores ...0. 0.2.00 0500 00020008. 5,234 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,991 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 69,956 
23 | Book and stationery stores. ..................0202... 18,432 
Ee NIONISIS 00.8 05 shan vsss ava aan voce a lies Seas. 1,139* 
PA WIGWONCLYeStOLES «osc os os ponasnsee neers ao 13,198 
26 | Sporting goods and accessories stores................ WipOorS 
2/, \\Petsonal. accessories. storestiaie). Hane mine hb aneene 30,585 
CE ANA OMNCL SOROS misc cc oy was «iis x SOROS ST 282,207 


oFatinvan ovekenansintcyayny ar Sara eea fl gNe: ANNE TEAR, = 1,853,065 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


250,644 
96,624 


68,404 


3,256 
913,742 
25,683 * 


214,532 


48,373°* 
18,742 
9,652 
150,582 
11,430* 
15,493 
US) Siz 
35,257 
50,601 


271,491 


2,494,072 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


830,163 
210,301 
80,290 
303,516 
96,824 
15,321 
16,765 
913,742 
25,683 
331,098 
56,881 
103,168 
47,208 
88,687 
42,020 
8,554 
33,166 
32,175 
62,696 
23,976 
41,643 
220,539 
29,861 
16,632 
28,515 
52,830 
81,186 
553,699 


4,347,137 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


aes 


0.8 
2.9 
9.8 
0.9 
9.4 
Vales) 
3.4 


rail Tf 


6.0 
28.7 
13.8 
14.3 

2.4 
10.4 

0.7 

5.6 
23.7 
28.3 
12a 

3.3 

8.7 
20.5 

6.8 
13.3 
19.0 

9.9 
14.1 


9.6 


= ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $’000 % $'000 % = 
Eniceries —.Boucheties une aqivenss) egrcte- acini: 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ............----- 2 
Tous les autres magasins d’aliments...............---- 3 
Grands Magasins .. 6.46524. coo «= Bo OOS | 4 
Magasins de marchandises diverses ...........---+++-- 5 
Magasins generaux..... +... se se Bete Geek 6 
BAZAN S ee eecegn os snes ait’ «7 A ammains, «iene li 
Concessionnaires d’automobiles ..........--.+---.+--- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.............-.+-+-- 9 
StationS-SCnviC@ ass. 6 occ ceseis se so 2s o Ree emeNS NEA 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Ria en ene rae 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... . . .. 12 
Magasins de vétements pour hommes .........-------- 13 
Magasins de vétements pour dames .......--..-------- | 14 
Magasins de vétements pour la famille ...........------ 15 
Magasins de chaussures spécialisees .........----.---- 16 
Magasins de chaussures pour la fammill@assisthe evn ote ere 17 
(@liiinvecillisittcsan sea see one Ge cemde Semooeomeus FAs Sos a¢ 18 
Magasins de meubles.. .... .. . esse. seer ieee 19 
Magasins d’appareils menagers .....---.-+----+ss2500: 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 22 
Librairies et papeteries ....... 2... - 62sec eee eee eens 23 
FleunisteS ume eeterce sete sai ee he ee Geto eee 24 
Bilotenes .. .... Jt sack ro hy cy QOMAe: Paaae: 25 
Magasins d’articles de sport et GLAaCCESSOINCS ieee peed 26 
Magasins d’accessoires personnels ......------ +505 555 27 
Tous les autres magasins ........-----+.-98-she+--+> 28 


Ensemble des magasins........-------+-++2+++-+> 29 


No. 


=8\62= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


January - 1988 - Janvier 


Used car dealers 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allsotherm food: stores: SUV P+) SRO Samia Bet mT 
SaIViCeyStationSe.<. rho. to0c0 sk wae oh, 


Family shoe stores 


Hal dwarey stones sen. ce 5 egos. ete 5 cee, oe, 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


232,069 65,835 


31,996 36,874 
4,424* 41,818 
126,406 


21,519 


379,337 
6,469 
80,483 


20,634 * 


IMF2055 


8,882 


5,124 8,742 


on 6,034 
15,958 23,248 
103,989 122,529 


742,473 968,469 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


297,904 
68,870 
46,242 

126,406 
26,808 

491 
3,028 
379,337 
6,469 

131,204 
20,634 
32,624 
22,798 
42,741 
19,131 

5,468 
16,784 
7,421 
21,309 
12,619 
22,567 
86,903 
12,908 
7,135 
13,867 
13,551 
39,206 
226,518 
1,710,942 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + 4+ 


4.9 
9.4 
11.3 
0.8 
10.7 
6.7 
10.0 
20.7 
17.4 


FZ 


6.5 
6.2 
2.5 
7.9 
0.2 
2.8 
0.5 
33.6 
25.0 
10.3 
10.1 
16.2 
26.9 
23.7 
16.3 
los 
16.7 


11.0 


= iy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Toronto 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change Sales Change 
1988/1987 


Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


1988/1987 
Variation Ventes 


Ventes 


$'000 % $'000 $'000 


Epicenes = Boucheress tac. ausances)- acne -daitenteant 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands Magasinsys 5544454444454 .45 eee Pee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Cohen e ee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


@Quincailleriess 2 es ae eee ee 


Magasins desmeubless. ...2::..4)<).. aaa et ook Zeon Rabce 


Magasins d’appareils ménagers....................-.- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 


Lsbrainiesvetpapetenies*... s.:.:42. Asan amen ceets res ne 


Bletinistes® 22 tess ese aiet eee  wee  Bhe Deri 


Bioutenes® 22 hcc 4 tier Sci cg. lt ito i ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous#eszautres magaSinS#.snicrsacs.2/5.< 2 eee aeons ae 


Ensemble des magasins..................2020005- 


No 


= Hg = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 101,915 - 5.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,374 ae Or 
Allsother ‘food “stores... 22s Se arses carer : : 4,234 7 a0:8 
Department stores’ 2.) eas. dens 2 1 ee 31,676 = aes; 
General. merchandise: stores’) =). Paes Se a eee 9,298 se ASS} 
General StOres: 5.2.33. .54. 02 Roe ao sd) ee eee 13,889 + 20.3 
Variely.SloreSty...a os baht e as feos Soe hae Ae 1,816 = Bch 
Motor -vehicle-dealers: ... .. "2 SR a eee é 73,859 ae (Y 
Used: car dealers’ 4-2). Sa Pere_ 2 See eee S: 2,390 
Service stations). sNaa5 Hae Sass Soy acces oe oe ee i ; 39,866 ae lies) 
Garages 3: aie ae ne en ed ct at ok 3,219 + 28.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,443 = 8351 
Men's clothing: stores? 2st). 2). cee ee eee t 2,829 + 14.6 
Womenis’clothing stores) WS. aay a ae : : 7,116 = 2108 
Eamily: ‘clothing: stores*) e) 2) Se. ans oe, See : : 5,472 ore. 
Specialty shoe*Stores #2 eee. ae ae ee : B 419 
Family; shoe ‘stores, S802e 4. La. Se See Se See : : 1,821 + 233 
Hardware SlOMGS i. hiniys-iary nol ele wee eee» ee 3,396 + 10.9 
ae dealt ORE See 5,159 - 13.3 
Household *appliance*stores 2252. ae eieme. er ae eee 1,153 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,867 + 33.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 14,967 eA n/, 
Book’ and stationery’ stores |... «2... Se asvoeg eee : 2,556 + 10.1 
FIOLISIS, <4 rueth tA es ss altsn HE  e 1,021 oO 
Jewellery StONeS 5.7.7.4 dade ea De 3,318 +9 73:9 
Sporting goods and accessories stores................ 4,634 + 16.0 
Personal accessorieswStOres = en. ae ee 1,488 : 2,301 3 3,789 - 43 
AllZothersstores: 5%, aoeee.e). 0 os Se Oe 16,876 d 24128555 : 41,005 se) \0)| 


ALU SLOPES oa ries aerate aia henn tuto SIE ERR TEP R= 186,505 - 225,995 I 412,500 + 2.4 


a2 6; = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Sales Change Sales 
1988/1987 


Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ventes 


Ventes 


$'000 % $’000 % $'000 % 


Epiceries’- Boucheriesn en .caheang! .2edle moatenidew: 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GlandssmaGasinS An mrcn cise sue enn | ee, ee ee 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins.Generauxd na dim a ceed wn hed «ic NR. ee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

StatlonS-ServiCOn cam que hee oni aise hese SNe ee 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues (OYE Fee OR part a ee ee ee MR On 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 

Magasins de vétements pour dames................... 

Magasins de vétements pour la famille ................. 

Magasins de chaussures spécialis€es .................. 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 

QuincaillenieS. in <2.6hc <n oa rank le oe eee eee 

Magasins:de: meubles: <7. acct. Heme, seetee teach teed terete 

Magasins d’appareils ménagers............----.-.++-- 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 

Librairies et.papeteries............ eeu. Vals, Le. ARE 

RIGULISIGS? Aries ssi een einem cocaine tcs Cea scene 

BilOUIE eS ator cends elem nas oa ee Ge nate eee. eee 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

Magasins d’accessoires personnels..............--.--- 

TLOUSHIeS AUIINES: MAGASINS scan = horse ous ce ee r= 


Ensemble des magasins..............---+----+-+++: 


No 


90" 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 073 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 29.6 
All other: food: stores... ae eis oe + 18 
Denartment StOreS:. . =2)- cane oe occa « biey OR Cone ae : = ss 
Generali merchandise: storesij23-= 2.542. nan. Soe erse ae t8T 
GenerdlusStOres or. eeces do bio Gavin ai oan ce 
ManiCtVESIOLES P ixr a fe. Bina): 2 ee otra co eeu ee eee - 12.2 
Moton:Vvehicledealers, ...... 2e:k Ree ee Sie : ar USS 
Useducar dealets:=.c. «<i Ae ee 
SCLVICe StatlONSic: ease aiens wasters ee Seas eee ee + 13.4 
Gonads FF nck seit rata a ener oe eM eee j + 9.3 
Automotive parts and accessories stores .............. = Ke 
Mens. clothing, Stores S:tige!. Aca) Sere See ree ae iL 
Women:si clothing Storesinmmr:. i ase neeey Slee eRe : : ee Yall 
Eamily_ clothing, Storeswatet..ce Aa Se. cetera : 4 = 6 
Specialty shoe. stores: see yissss 29 Sees Ser. cree 
Family: shoe:stores, s8i9iw. at a eee. Sh erie +) 330 
MardwarezStOleS yia.2.- ho arene G dues b ioe. Se eee 

aE cc iF a5 hs aA oa ok Be = 15:4 
Householdzappliance: stores; Seaman ena eae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 29.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... to tiled 
Book and, stationery, stores. ............ Sea eae ; + 44 
AC er 
lowellery StOReS> «seco je overs evden ed sate de net ciseene cp RES 2,364 = a5 
Sporting goods and accessories stores................ 2,256 tore 
Personal accessories .stores Wie ae sarees '& -eeeeek 1,322 2,038 ; 3,360 =e 
All othetz Stores: 2 ich ono Ss 3s DO ee ee 14,045 15,879 29,924 + «G80 


AN, StOES). 2. .<icice 55 «3 oe si A, SR 150,821 dl 122,676 273,497 + 3.8 


=so1-— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $’000 % $’000 % = 
Epiceries — Boucheries 200 Reid) “eepie poltuabiec) 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsS:MagasinS® 4. ee. ee 2.20042 a sx = See: Se 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
ee ee eee MR 8 6 
er ee ee ee ed eo LM i 
5s SEO, Ee. 8 
RUE 6. a. See te heath, EE. ee oe 9 
Ese Fie ee aoe OER aS Ae 6 4 RT RE 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues GANAQCS Ee ean ane ict cia ner Get alte Slate BAR ae ae 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QuincalllenieS= <5 3.5 25.254 facaceas hang ee ee Cee oe 18 
Magasins: de: meubles. <<. 22:< “2 “UU, Dee 19 
Magasins d’appareils menagers..2.... 2.222). 2 2. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Cibrairies et papeteries:....+:2. PPPS. Sees ee ae lees 
FICUHSIGS: ...cscco2ct2eerhrd ey oan dass kee a a eee 24 
BiOULCTIOS «2:25 24.57 Pteaere soos? ones Mee Cee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... PH 
Tous les autres MagaSiS: 4255: =ss5250+. Reese ee 28 


Ensemble des magasins...............-..2+e+2006- 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 4.2 
Grocery confectionery andi sundries stores . 2.0. . 5-52.52. ae ot 
Allvother food” stores). cine aise fence ee oh) ee 3 i : sal 
Department*stores)). 2ciatd 22a. oe See eee = 10:1 
General merchandise stores ......................... 
GeneralistoreS . 2 vas neue oe eo nee oc see eee + 8.0 
Variety sStOleS. cco 5 28 Soca vie pheese tee las oct ee : = hs) 
Motor ‘vehicle’ dealers. .... 2ekiivehia.l Miao 76,285 : wie fed 
Used car dealers :........4 tia en aoe cee Hues Lee lee 
Service "Stations, 2 yee assoc Neel ete <2 eee re : 23,808 * 
Garages: i.e 7456 a5. dotao ee eae Soe Facet eee 2,870 : sr eo 
Automotive parts and accessories stores .............. =r dete} 
Men's clothing ;storess2:) 4s) seen. aii ates 25. eaeereee : 3 = Gh? 
Womens clothing stores ss. cle ese © eee : : =a 4s, 
Famuly clothing’ storesiaaat ab siesta eee ooh eae eeaee Se lids) 
Specialty ‘shoe’ stores 244: 2eahe- tas) eee ab. Soe 
Family shoe: stores ptmick Sais Seoeeene.: ane =" 916 
Hardware sSlores's. 22" cbc ot-siSee Sea noe eee = 6:5 
weed: A oer ae ae sl, 
mousehold/ appliance Stores samen ee ee ore , f a aK) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... =) 20) 
Book and stationery stores... ; ... 4etwteee 6 abe : se ap 9 tsuls 
GONSIS PE an ake | atin: Gate ee eee ee ae ble 
Jewellenyestores’. 0. snl). gosta: 1 oo ee Oe : - 10.4 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal’ accessories’ Storesasc-s <conieue oe pecee se + 30.6 
AWZothner Stores: 3% os aaG.. oc. <5 ee eee ed ee 15,902 29,882 1010 
All stores. ./005'.. 5's. «v's. See eee eee: 145,537 : 233,071 + 0.9 


= Oe} = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % $’000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d’appareils menagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= Byles 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : : 206,261 ar 2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. i : 42,879 = 1/8) 
All-other food, Stores Sei Ae eee ' 14,019 + 243 
BDepartment'stores. ses ecu. ecu oles ood. Se: ee 5 83,241 = Wied 
General merchandise stores. ..¢......2.........08- | : : 17,440 OLS 
General. StOreS: ac. e220 ne3.ne cana de = SR ee ee 53,017 se 1/40 
Variety ‘SlOneS a. csccte eee de gad acts cued donee eee : : 2,696 ae ore 
Motor<vehicle dealers, « ... . 2°42 .hE 2 A ee 253,605 aie PAD) I 
Used ‘car dealers’.:. .... “eae: Fee Se SES vai 2,503 

Senvice-stations: «2.2 p24 sland pede o dan: «eee eee ae : 78,500 a epehte! 
Garages: 72.5 < dye. or eee ARO ee Se ae Oe eee 4,882 ap (08) 
Automotive parts and accessories stores .............. . 22,604 + 28.0 
Men‘s:-clothing:stones* om. Mar Saree ey rene : : 14,913 te lore 
Womenssclothing:storeste 2299 aaa 5 ee rene ‘ : 24,978 = MES 
Eamily:.clothing ‘stores his. Sa23 = fees Se) ee t : Ss 16,096 = ee! 
specialty: shoexstores =F sa fae... ne see on), ieee : aa 3,400 

Family: Shoe: stores Re Ah Set eee: Se eee eer : ‘ 6, 457% Se (Ol 
Hardware ‘storeS.c< 2. « Aha sn pees Tee Oe 9,336 - 18.9 


sade e 1a eee oh eee eae 8,742 + “4:0 


Household! appliance: storese ee een. eee 9,620 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,424 = Ne): 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 61,993 Br (St) 
Book: and):stationery stores .... .. . . 7] ee 7,371 te lices 
FlOMStSe e232 a5 <2 oes ae aarp eee 4,116 am Nes 
Jewellery Stores 43 vias eaz yee ne eee ee : Salo : 8,902 16:5 
Sporting goods and accessories stores................ ‘ 16,217 : 19,403 ae Shi 
Personal accessoriessstonres! ia. eee S282 4 11,797 = 59:3 
Ali other? Stores: sc fac: 3 a: 5 a Se en , 65,895 ? 131,515 ae ee, 


All, stores 5 occas sc aactsss oP ee : 619,406 1,133,010 am PAL 


=n O58 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $000 % $’000 = 
Epiceries; - Bouchefiesr. ix. senecoss..oeote .coiienkime 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GranGsiMagGasinSis a. sees ace naca ens + SOS eee 4 
Magasins de marchandises diverses .................... 5 
MaGasinsrGemeraurxte ..-2 <1 chasse nmacnes oye HO 6 
SE Ie CREE TO Oe OU ERR co OM Uf 
seoeun | SOS RGSS... 3 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatiOnS:SCNVICC 2a.5 ass oiepaa okays Va ea ee ee 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues CAE eae OA eee eerie 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
QUINCE CS) a2, 5s cnn lacuna cx ceca asy vas can vs SEO ANE 18 
Magasins: de: meubles:.,........4-2..:.-.. Ss aan, SAOSeiae 19 
Magasins) drappareilS menagels). separ. elena eta eeenae 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies. et papeteries.......... ........2108. AN ele BIR. Ae 23 
Felt SUS iso eu sian os alee ce asa ch Saco ta case sy Sy undo ee 24 
[Biol] (el Tet Serna eNotes eee Dens eres ererr ne EE = hE Sc 5 5 25) 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............-.-..-- 27 
NOUS IGSLAUTKES) MAGASINS) 3... 2s euwcue soccer ee eee 28 
Ensemble des magasins............------+++--+-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 210,170 ; : 305,872 == 7/48) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,942 : 63,781 ae 8} 
All. other food. stores: .  SWeakie: create eects et aoe 3,592 28,910 + 14.8 
Department: Stole. sii: 2 a fcc o ay o wh oe 101,997 : 101,997 = les 
General) merchandise stores! 928). 222.50. 225 Se. ae | 10,471 é : 15,395 + 0.9 
Genetal: SlOlCS vasa tis eee wee area. « SS eee 8,803 + 11.4 
WiAllClVeSlONCS pce rste: Feortpop ents ctendandy ay ot orev dove encronen aeolsp oy eee eR : 3 4,007 + 0.4 
Motor vehicle, dealers,. ., .:..-, eee RRR ene ae 241,970 + 16.6 
Used) car: dealers..<.5 FORE Se Se é 8,587 + 49 
SElViCG: StAlOMS wicaysy 4 aes reeset nenrch Saeed ol Re ae 3 108,853 + 23.4 
(GA AGS cs Sse pean Sesion seach duces ee entre Neer Aon i ete : 10,586 ap USI. 
Automotive parts and accessories stores .............. } : 17,501 +2 LO 
Men's clothing. stores, .2an os 2 eee ees BO Bee: . : 9,894 ar ills: 
Women;s, clothing. storesayei.. mites e reer tena ; 4 25,747 = 6& 
Family, clothing: Stores 200.5) SR ears See , as 16,771 teat 
Specialty, shoe :stotes:-2e aie ae. Saree ee Soe, : : 2,259 =~ 3) 
Family, shoe. Stores... <2 ued 6) eas. Ge Se as : ; 6,286 + 19:2 
FIARGWAME SLOMES acoso oezvict on ces ntacv arcs auch vie shee ty sear on Oe 7,719 = Wier 


dies Saienateeaxekin Ee Re Se : 14,744 +e 1939 


mousehold) appliance sStores » seer eae eee te eevee : : 3,042 oF WE 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,392 - 14.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 73,459 tales 
Book. and :stationery stores:.......:....... San tee ; : 7,642 ar lets. 
ll eC EE 3,668 + 66 
DOWOINCKY. SEOTES 3.0: cbaccerencicdhstece wy als rons oeemenelc hv, 3,320 : 5,042 : 8,362 = 331 
Sporting goods and accessories stores................ 3,346 : 16,317 19,663 ac ahiles) 
Personalsaccessories, Storesisaias wr. SPAY) aie 5,339 10,942 § 16,281 aoe 
All OUNCK  StOROS 2c tcesinaneserss oh onthe ans SO RS. BA 76,836 AS TOSS: 152,592 + 18.4 


PL SOROS pain 5aaiia ia inva raraveriarnsernren OO ERIOOe, Shes eT ed. 573,853 : 716,929 1,290,782 + 8:9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 = 
Epiceries.- Boucheries% .kes .caxmomg) 2o2ek, aoltenktinn, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: MaGaSINSs. cin oo ec n oe. n <4 0 ce ee eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Bie iso Tink Wei cn to tects es be, ee oe 6 
EF re ets ne Geta: RES tens them Rage Berea ye wi 46 SS ee Na 
too RE, OE 8 
Sve. 4S ., B, Se 9 
FGA KRAUS Ate Ee ee 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues RAAT ACCSERE lee Me sp. ac bce CMS os pielehow Rm RL pms SO 1 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. ile! 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenese..- sce. +44 thse cis oclare eee 18 
Magasins.de meubles.....<.<..|..-.  @@R SRR. DeeesNe: 19 
Magasins d’appareils ménagers .......05...........05. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries............... 00.0.0 0000 00085 23 
RlGUnIStESS ici nrhes cis se Ree See eo ee aves kere aaa 24 
BijOuIeHeS : cna ete thee tee duve as SOE. Gee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
TousviessautreSs MAGASINS: aco oe Sc > 0 ee eee ie 28 


Ensemble des magaSins............-..--+++--eeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January - 1988 - Janvier 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 13782 it aleS 


Grocery confectionery and sundries stores............. 38,318 ap 2 


All ‘other :food stores: aca: Seep ss See RE 3,088 19,528 + 8.4 
Department Stores... egies eee ee ee @ A ee 60,628 60,628 = 
Generalimerchandise storesinas 42715) eet Ge) ere 4,119 = Shi 
Generalastores oak nk ectn cin nase + SEC) eee 170 + 28.0 
WaAnICLYESIONCS psec its gain ce ouemensa/pehusrtjouelgrils cries you goa 340 = Ce 
Motor.vehicle:dealers: -..... se4isateekic Sse 140,140 at 2ORI 


Usedscar idealers:........; . Rea. Aes hype Py ci Peers 3,687 + 0:3 


SEnvice sStallONS.5 «aa niscecrgern ns Hegre acer ee 47,237 ap (3).7¢ 
Garages eae saree a Teel nce age eg be eaalys San eee 6,700 ap the, 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,985 ae Oye 
Menis: clothingcstores eerie? it. eee eee 6,783 
Women:suciothing sstoresiaaias. Sates eects ere ie 16,610 = "32 


Family .clothing .Stores#=sgh-2t =n 2eernten, os. ee Rene 7,563 + 49 


Specialty: shoe stores: sadctsiaae enero ate ee 


1,176 + 918 
Familyashoe stores Sirisha! sien yee ie ey. Eee 3,641 


Hardware sStOres x c..voeeinn «bitches feace crare ace as ee ee + 15.2 


Household appliance, stores’ sem eee ty Sere x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,783" 39,644 sh2225 
Book and stationery .stores:... . ...< ... aiieepe Je ae pooee 3,777 - 14.7 
fe ee 1,970 + t3i2 
BOWOUNOLY ASIOLES © oa vs ax wns aaa ieee lee ee 5,146 Ths! 
Sporting goods and accessories stores................ 11,032 deo 
Personal) accessories sloresmt:s20:, <.saeies bh. aSlasoet 4,074 6,387 ° 10,460 + 30.0 
AIOUNGNESIONES TS, on 5s aks ok EE a ee 36,791 39,159°* 75,950 + 14.6 

AN SUONOS. 5 iaig.a na dia aks 2 Ree 307,290 354,804 662,094 Sn AT/ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Vancouver 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants }Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 


| Magasins d’appareils menagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. : - 0.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. : Ore 
3° |-Allsotner food stores: .oshyaae Gee cee el eae ap) LO) 
4-\'Department stores |.,........ cw... ta oe Ree Oe - 
2) 1;Generallmerchandise, storesi#y. capri hcl eee | X 
67 |"General® stores fo. pees een Ee: =" 7.4 
HARI ATICLY ESIONCS rere rege ter takes hee hie ates oo ogee ee X 
8" |; Motor: vehicle: dealers: :.netiterssan Snore neeeeecr +) 22,0 
9"|'Used*car’ dealers'...... . seetete ea cctaere Lett aaah eas Xx 
HOMWFSOMVICE® SLATIONS * a to4uc05 ceeds e cs aoe, seit ee ae = 4k 
WGI KGarAGeS vy 8 scene aie nk eae Se eee Xx 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

135|/Menis clothing’ Stores syasoci once ee eee ee eee x 
143)'Women’s clothing’ stores sah ji. blaniensies ls Saeed : ap Ce 
1S: |Family clothing’ storeSinu:) 21 syees Biroceeay al: ae ae US 
16) |-Specialty shoe storesic. 4s snd- na keraada Soren x 
17 | Family shoe stores ...... ee ee ee Te X 
TE wiardware-Stores .. 32% oo 4. Sc. ee 

TS) ousehold furniture’ stores. ...: sae ae eae. X 
20") Household appliance’ storeSieesiaae bien as arena | x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... E = (38) 
ps | Book and” stationery stores... 2. sedans 4a seen X 
POP OISS 6.30 es oe ee ee X 
CoN WOWGIONYTSIONES 6028.80. 0 rt ae x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27, || Personal accessories <SlOnesya ax. cokhieuvaiy Sa. 13.8 
PU NPOU ELE SIOLCS <2 oo. 1 45. 1.08.5, CRA: Bee See ; 2,949 == 


2) sh o)5; speasyes ayede, 9.0, Amt paes ake (ate ay yey etter : 28,445 + 2.0 


=. Sh) o 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 % $’000 % $'000 
Epiceries —!Boucheries une. entrap). zaecin nolsneien- 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GirandshMagasins ss ssi, a-9a sess vn pe EE Ae - 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MaGaSinsiGemenaux a aps, 3.540 neys of, yy EE ee 6 
Pe ate, Sasethch ec aetio, eer Apes ek ystta wt ER Oe if 
Apo dpticets~ eigetens, te. 8 
ibn eRe ee: et 9 
Re ee Oi cs ooo ae a on rt 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues ALAQCS VON ory sadn tpn h ake ae gemma 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. Us} 
Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenies 545.5 eas A oes aeet scape 4 ee See - 18 
Magasinsideimeubles=.. 44. 2... eit seerrer 2a 19 
Magasins d’appareils menagers.........-.-.-----+---- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
ibrairiesset’papetenies ...,...... ae aawgerte ee oc: 23 
RleUrIStGS oc te otek on, ey ess eee yin ch oe eee 24 
BYOUIETIOS 6 cc geteie nae cme ee eS Oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels........-....---+--- 27 
CUS IES GUIS (MECESIEY gaa ae renee cee coo acnc nape ae 28 


Ensemble des magasins.............-------+++-+-:: 29 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


All: other: foodr stores: 4! 28a) P. BeRe eee Sete ot eT | 20,275 ~ 


=132" = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January - 1988 - Janvier 


Ail stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1 988/ 1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % 


814,527 2,282,597 $23 


1,468,070 


488,955 667,677 tee lee 


178,722 


208,883 229,158 TOES 


DepartimentStoreS&. sac. een ba a ee ee 729,621 - 


General merchandise stores .....................00.. 150,965 Ors 


729,621 ="9:4 


52,526 sue Ute! 203,491 + 3.4 


Garages 


Florists 


General (Stores # reheat oe ee ee: 73,695 
Watiele SLON ESI aon jean av sets echo sis eat khan Aion 51,940 
Motor-vehicle: dealers»... 2222 eer S. eeaineker ae), 23,056 
Used? car: dealersi.2:f tao. 0 ee ieee, SY = = 69,457 a= We, 
SEMVICS SIAONSS 14 ocA cco theses wir 233,438 ae fae) 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,042 
Meniszclothingustores e600 oe. Siamntey b> arma 51,684 
Women’s: clothing stores. oN) 2a in .o: eriateaee 140,608 
Family:clothing storési: & . Wr are ialey oO) enieennhs 95,772 
Specialty shoe) stores?® 2. Po oe MEATS sh area, 13,220 
Familyzshoe: storesst° os) A UOR. 2a7 Manel) 6b enigenal | 58,204 ap GY 


FARCWANENSIONCS ise sris 0. pore ces cnet seas ago len 17,877 


Household appliance stores’) 2s... 0. 80). 008) See, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 63,763 => Ss) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 162,797 + 729 
Book: andsstationery: stores». .-... .... Saas Sah) 42,841 


ae CaMciksibs Ncorcotto ValFe aj-nte/talls¥ in in'he Nevada fel atcha shct oo Sen eae Xx x 


97,225 170,920 ar (spf/ 


9,602 61,542 ae (04, 


2,192,770. 2,215,826 + 20.8 


69,457 + 15:0 


698,231 931,669 11.2 


+ + 


Xx X 141,766 24.1 


206,460 220,501 + i799 


56,935 108,619 S)7/ 


+ 


88,191 


228,798 + 3.3 


50,233 146,005 + (637 


8,341 21,561 am - (9}7/ 


21,632 79,836 +O.) 


82,332 100,208 ae hs 


sis/tahieensct SRR ee 32,700 


112,007 144,708 ar UGE 


6,105 ap TAL: 46,422 52,92 te 23.2 


58,020 


121,784 = 13 


411,524 574,321 ae CAS 


37,042* 79,883 + 24.2 


X 37,141 sO, 


Shc id ec Bellare asheo “dite alk sha taarsiione) ones ca Ren oe 28,622 


37,698 66,321 te S83 


PME ont Fee 32,945 


130,899 163,845 + 14.8 


See tars eine a yror she 60,541 111,507 


172,049 + 15.8 


oF So toSel Set atdic its See eR ee 598,273 


693,147 1,291,419 ip Ur2se) 


piatetotn’o%alatud=tofatsialatarsts mimite e atetete eee aE 4,351,704 + 1.4} 6,961,545 + 15.4 | 11,313,249 + 9.6 


= &) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January- 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1988/1987 


Change Sales 
1988/1987 - 


Change 
1988/1987 


Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 % ne 
Epiceries =) Bovuchehies 48g. fits te a) oxscentn sp erbig en 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrangSamaGasinS sia sccs ce ete ce eee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinsiGgenenauxe noo. 2 seks tisea ce Ge cas eee eee 6 
BAZalS ie perks One rn | Serie cueoe Since cha ag aes: eae U 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 
StatlomS=SGNViCG. ec iiss aie ean cans > cus eg roe 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues (GARAGES ws reach ad, cos ciate Bee ne ka I onan ne gee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles. ..... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincalllenes oe sh. cue 24 Ge ee oe Se Ce cee eed 18 
Magasins de:meubles:........ -. .:.. .sapies -enpieaal- Ste ais 19 
Magasins d’appareils ménagers ........-..6-+-+++5-+5> 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies:etipapetentes: <5 & ewer eee Peper ge 23 
RIeUKISTES estes ae oe cokes <n sre ater 2 cheese ee 24 
BiOUleniCS: ..'s cjuac niin: nets woreistc le Se aera aaa 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..............--++-- 27 
MOUSHIESALITTES: MAGASINS aki. water waa <0 eeepc eae 28 


Ensemble des magasins.............----+-+-+-+++-+:- 29 


 4e= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 6.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. am, 
All-other food *stores:. 2S UE ee . + 93 
DenartmentestOres: nc. sets So hh ee ee ee eee : = Be: 
Generalemenchandiserstorestse nn cere see erent } += 019 
Generaltstorestaen! 36 SA eamehe poems: eens 
ViahiClymGlOleS eran ine ni) .4 Se ieee Neher Ce ae 4a 
Motonavehiciotdealersta ssas..aeme emia ee eee +28 
Usedt can dealers nie sre tee ote ene ee nee 
SEIMVICERSTALOMNS He tec tees Ne ee eee 19,839 
GaVaGester so Sek S.5 acne dere Ie ee sas Sree 1,348 = 12:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,045 aes Cail 
Mensxclothingestoresi.6). soe eine oe ene ee eee 2,191 + 48 
WOMENS EClOthInGRSlOleSia sera ree ee rn eee : 3 5,719 = BO 
Eamily«clothing storesm. =o. cae Ae ee ee eee = 14,781 = 60) 
Specialty shoesstoress esse es So ce Cee ee Xx 
Familysshoer'stores: 52'S 81 MARR alae eo) ee eee X 
Hlakdware stores 5s «no Sie ete ates - 13.1 
SIP Sern esha ei tbyheed nah = 4:0 
mouseholdkappliancegstores* eee 6 eee ae. eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = ye 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : + 69 
Book: and: stationery stores::'.: .... P22 ee 2 eee + 20.0 
NOUSIS <2 Soe tentt te ee ce tts Gn Le X 


SUA SE Gra exeieaan nectar’ 4 PC Lace here eee : 3,394 + 8&6 


pinta eat faa sa) 2,326 


Seay arte aii Brit ce ye 8 2,221 


Shes eater michewee soltinaacs tes MERON. cer Cae eee Rete 18,748 : 13,433 32,181 ste ke. 


arate vauedel a caiseverans te ceicysterw etetere lotsa teen yee tara: 136,147 7 150,762 286,908 + 10.1 


= 95 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x .3 | Epiceries - Boucheries: Gta. 2anebow)) spre. noleainit 1 
x .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
WAAL : FAA GANAS: MAGASINS woecaces-su. cde donc oncosner sk. <orors eee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- 3 :O dP MAGASINS, GEMCTAUK +-<.<:korscrarcesnckstawseces depots ee ee 6 


- : 9 };Concessionnaires d-automobiles ~..... Fase. se ne 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 2.) | StallONS=SEMVICE rien. <oxcesepere weakens hp yenencnsaane Me eM 10 
> GAlAGES ress saiespeesecncwener shea ct oketsnchs okorotcMetatemsins tone orars, Smee 11 
Xx .8 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
578 .4 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialis€ées .................- 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 3. he [QUINCE ANIGIIOS so: wap apoinsners toncorans ~cnznens nese ware tenousns RE Te 18 
Xx Magasins, de iimeuibles ie vy..f-5.ex-)seneree- cecneen sare) cere Petter 19 
= : .2 | Magasins d’appareils menagers.........-.-.-.++-++-+- 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx Librairies et papeteries..., ....<....-. Rae meee teen eine een 23 
= ee FPA WERIQUTISTOS! siecuckcesecxcednencns xa eer nc dee etrcne ns asies Coat nodal ae or 24 
X BA OUECHIOS «6. nx tonne se sera re tate laars ital te rm te ete aie ORO MOU oe een ene 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X Magasins d’accessoires personnels..............--.--. 27 
x FH snOUS eS) AUIFES MAGASINS qyjacrs ase. etme eet. eran are 28 


28,898 2 : Ensemble des magasins..........-...---+-----++-- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
December - 1987 - Decembre 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,803 + 16.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,061 + 33.5 
HAllothersfood:stores.... avetntis eee ws nel oak 4,816 + 11.1 
Department sStOres nc. sc srec.. canteces whe e\nielcs gous Re eee : 74,532 ar eh 
Generalimerchandisevstoresiee: gone. eee eee kt 25,291 ap Ue) 
GenenraleStOres csese eg hoo Ge SE eee 6,161 ar Ucex(e) 
NEMIEIN? SiGl(Sh anes cota cere Septem ae Merete cian ance 10,574 = sv 
Motonivehiciesdealers. ......2\.-gaRear Sua, +, SRS AR : TAL ONT: + 18.7 
Used :carn*dealers:-.. 5: Sear eee ese see oa 2,567 

SELVICESSTATIONS vee boss <ceuens ce ecsuece cds lee 42,797 qe ts wis) 
GaNaGeSe sb es) \ajavegdevee acta ke ee . 2,047 ap U0) 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,238 ae U8) 
Menissclothing.stores iacmai-ctsei eee neon eee 8,190 —a6%2 
Women:srclothingsstoreSatasr ee: areeee ran eee : j 135632 = Of 
Eamily<clothingsstoresitienit.st. Gas Seen Oe eee : 9,333 = 20:6 
Specialty <shoe \stoles: waga i auie Ban ie: ae a ee 640 = Za 
Family sshoe: stores - olay... aeee oe peat ty ek eee cae 3,501 + 1.4 
HlardWarexStonesy 2 oc ccf. hse eacceygseng: declsaaas Cee ee : 5,013 = (30) 


jcisilic ico ee EOE ee ae : ; 5,018 + 22.4 


Household|-appliance. stores 4... se 9S85.255.25 eee 1,032 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,108 = 18:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,793 aa. ©)L0) 
Booksand .stationery’stores'.......:... >, eteeee: bee E 7,477 ae ots! 
POMISES Ma hci ey GIN dean ws ea ee Bhnubenece ovens a 2,199 stor: 


era ee Re e ie A ENS oo nad , 9,579 te G57 
Dee Tea oder e se ch 4,010 —N 1933 

AS 2. ASR SOS a ee 1,789 7,644 9,433 +2310 

SSO See sic 6.0 SPAT ae at See ES 37,848 : 30,471 ; 68,318 + 16.0 


Pt rR SO foes a lec a an cho Od SNe 274,464 : 291,415 565,879 + 10.9 


=4374— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 63,357 Epiceries-: Bouichenies? bes. 28e2wey .ceipta oer) 1 

Xx 16,272 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 4,608 Tous les autres magasins d’aliments................... | 3 

48,726 48,726 Grands*Magasinishss 2s 4-505. 08 6024.54 « See ee re 4 

11,791 16,502* Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 11,967 Magasinsigenenauxe,. 22 2284.5 058 eens bed kOe, Seer 6 

9,377 10.230 789 “9 Sel Bazaars Bee ee eee Sees Ghee Vee ees Aa oe Pee i 

Xx 48,298 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= A 2,537 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 35,301 StationS=Service@’ = 22ac4.4% ce de hh. eh eo ee ee ee 10 

= : 1,237 GarageSWane = tne te setee ee are te etic connie cere eee qi 

Xx 13,182 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

3,131 PAW 5,338 * Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-. 13 

7,553 14,118°* 267i Magasins de vétements pour dames...............---. 14 

4,438 2,578 7,016 Magasins de vétements pour la famille...............-. 15 

x Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-- 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ..............-- A7 

= Quincallleries#s 42408 422.024 44.06 5842. 2 eee en 18 

x Magasins de’meubles? .. .. 22. SING RRA Geass: 19 

Xx Magasins d’appareils ménagers.........-.--.-.--5+0+: 20 

x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

2,041 26,584 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,399 3,375 Librairies et papeteries’. ..... .. 21961 RRINS aS ee 23 

X 2,096 FleuristeSwerics 5 oe saree SS oe ieee) ters ere ten oo arenes 24 

4,839 7,668 ByOUIENeS he 25a coche.dee Meda e ee ie.. Meee arenas 25 

X 3,238 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,329 1,593 2,922 Magasins d’accessoires personnels ...........-..-+++-: 20 

22,591 2eacror 44,867* MOUSHIESTAUtTeS MMAGASINS =. teenie eae tere so 28 


175,486 238,919 414,406 


Ensemble des magasins..........------+--+++++++-- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1987/1986 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food Stores .eirsemi=- bh) egeenet. ae aot 
Department StoneS:< 2 .2/2e cis 0.4 Jie Re eee 
General merchandise stores: .cc2:bys: Sain ahoeeeeaent 
General ‘stores... oo. 22. 5.05 oo + A ee 
WaAnlely SlOLOS reg 1 ae oe huge acer es ann 
Motor vehicle. dealers... .... .irmaiais gazsnasieeesnet) 
Used: car dealers’... amsote: asker) ceil 
Service, stations o.oo ncd sob eee cee es > ee ee: 
GET AQES oe ip zsh as ao eR 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing storeswne.) sae Seaheae: Sh. aeeeeket 
Women’s. clothing, storesi:ns. axa0 2iperiokhe Aly ecieaake 
Family clothing, storesi-en). 3 nae aise eae oak 
Specialty shoe ‘stores=s4ounnwJec eradereds a ene 
Family shoe. stores otites) at. a.ad aGunkeetle a enieeneht 
Hardware Stores... oi «44ans ooneye on 2. Oe 


Household. appliance: stores assy .alarae hb. aimed 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and, stationery stores... ..., . aplwtoner 4 eels 
EIONSIS. oie oo ws'sic 21 aid ae Lee ee 

a: (dSlisiile Iprg dit 612 hal ge seis go poeteke ak a 16,264 

29pm. CALE 11,089 

Res. MAST ec ty. pee eae 41,473°* 

ee ee ee os eA, nee lone A 299,720 


OSCR ec see cee 1,404,701 


Independent 


Sales 


Ventes 


350,606 
283,586 


103,054 


538,028 
23,540 
234,920 
59,119 
x 
31,695 
40,991 
35,762 
2,351 


10,253 


41,991 
109,487 
23,105* 

16,048 

27,873 

63,438 

47,340 
225,383 

2,484,853 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


607,318 
290,383 
109,299 
368,351 
33,536 
31,093 
50,530 
538,028 
23,540 
267,808 
59,119 
75,778 
57,473 
99,382 
97,380 
8,101 
47,129 
59,389 
56,269 
13,689 
56,533 
150,816 
39,984 
16,048 
44,137 
74,527 
88,814 
525,103 
3,889,554 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + 4+ 


+ 


13.1 
31.1 
10.2 

3.0 


itd, 
7.8 
CoD 
14.6 
5.2 
22.1 
5.0 
10.5 
5.4 
6.6 
7.6 
The 
27.6 
12.4 
13.9 
1.8 


10.9 


5.4 
2.0 
23.7 
31.2 
18.5 
14.5 


“a9. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal — Zone metropolitaine de Montreal 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x 284,513 Epicetiesi= Bouchetiesiann: aannqau. acvia Hoven: 1 
x x 114,058 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,391 + 15.9 55,337 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
217,422 ar (OL) 217,422 Grandsimagasins 2 8 is a, ee ee 4 
x X 6,667 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 1,409* Magasinsrgenenauixcgs 06 455 an va cps oe, Ts erce eek: 6 
X X 13,787 BaZarSie tse css ergs ae eee pees os, oy Sena capi 2 7 
= = 235,588 235,588 Concessionnaires d’automobiles ...................-.- 8 
= = 8,684* 8,684" Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..-.. 9 
21,028 88,659 109,688°* StationNS:SenVviCC ig. « o2.6ceeecedes go SRO See 10 
= = 19,181* 19,181* (Gar ageSBr es ey ences «eee 11 
X X Xx 26,338 + 14.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,422 ap Utel 12,705* SOM2 7am Magasins de vétements pour hommes ............-.--- 13 
32,718 2-9 16,337 49,055 Magasins de vétements pour dames..............-.--. 14 
35,891 ate Onl 9,303 45,194 Magasins de vétements pour la famille ............-...- ie) 
4,128 ap hd) 879* 5,007* Magasins de chaussures spécialisees .............--.-- 16 
20,342 Te ae! 5,696* 26,038 * Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 
x Xx 32,581 OttincaillenieSas: .., nec 5 yy y+, 53 ee eel: 18 
6,503 23-3 21,959 Magasins de meubles........ 25-55-25 ssn pected: 19 
Xx x 5,160 Magasins d’appareils ménagers......-.------+-+s++5> 20 
Xx x 16,184 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
26,145 - 16.1 54,852 80,997 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
12,293 ae Us 12,251°* 24,544" Librairies et papeteries ......... oh. ees e te ee eee eae 23 
= = 8,596 8,596 RletinisteSmeae rsa doers eh as oe ee 24 
11,608 + 5.4 10,795 22,403 BijoutenieSe | so. aes < uo ee PAs: 
6,036 te Ho) 18,932 24,968 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
31,855 16,618 48,474°* Magasins d’accessoires personnels.........------+-+-- 27 
208,052 ae 1 Oot 94,329 302,380 TOUSHeSsalitheSeMAGASINS we =o. -)-))= « Gree tee ep tee 28 
841,924 + 6.2 994,414 1,836,338 Ensemble des magasins.......-.-------+-+++++-:: 29 


A0r 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


December - 1987 - Décembre 


All stores 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) ............... 667,652 270,394 938,045 + 10.5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 120,437 102,432 222,868 ar she/ 
3: |/Allsother-food! stores He Sats Beet eee ees 20,533 84,943 105,475 leo 
4) Departments Stones. 3.. 42. 42 a.ce oa ee ee ee 858,730 858,730 tp alltO 
5) | (Generalimerchandise*stores™=— 4 sees) oon eee 144,484 188,438 ce (ah) 
6:\(Generall storeSas aoe cs ole cs toe ee eee Xx 25,371 fens 
Tet WANCLYS SOLOS Hato tctina ie ek .k outa RAs ata os) 36,630* 6,036 42,666 
8° |/Motor: ‘vehicle: dealers §.)... [RES e eRe E®. SoM aAnO airy 1) = 1,033,007 1,033,007 + 20.9 
9" |'Usedecar dealers:..... 77 eee ee eee = ZIpOSom 27,533 
1G hSenvice stations? 5 22 -20ke0 ohn. ade ne ee 140,773 231,200 371,972 + 12.4 
A KGaragesye, + nip skate ao: ly aaralaned Sa x 61,584 ae ere 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. Xx 180,911 a ieo 
13; Men's clothing-stores #82) 20, SOS 2 2Aipeee | 68,630 111,649 ae Ue 


14.) Women's: clothing) stores 222 1225. RIS 2G ean | 125,070 166,668 a 8. 


15) Family clothing: storest?t:: 5) “vOR.GinoeR 2b orien she, 79,319 100,666 Tore 


16 | Specialty shoe stores Via keto) 10,832 = 99 


17 | Family shoe stores 


40,680 


53,379 + 4.9 


18) \ Hardware Stores .: ccs aowee dias oo. ee x 55,483 te eine. 


2 at alrg a eee La eee See en 20,901 67,450* 88,351 


20 | Household appliance stores 7,881 24,121 32,001 + 73:3 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 43,388 14,875 58,263 e226 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 96,270 188,384 284,653 te NOL 
29 | Book: and stationery ‘stores:.. .: ... 220Ne0 Je eerie | 42,449 28,665 * 71,114 ap aes) 
CABNIONSIS 22 00 Fao eer aacad Wok canada ee 1,998* 30,738 32,736 qe Ue/ 
25) | Jewellery Stores: pn. oF te oe care Se oo oe 63,091 48,522 111,613 O10 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 46,204 55,079 101,283 qe PE 
27)\Personal accessories: storeSWhle!t.7 9 ince encew enionaan | 90,394 82,028 172,422 sta ane 
25:) Allvather stores: 2.2 » os Fagan 592,950 350,463 943,413 + 10.6 

siahietahc iat chatichat ia tn a he eee a ee 3,335,379 10.3 | 3,115,752 6,451,131 + 12.9 


Bai} 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 


- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


273,920 340,636 .& | Epiceries: = .Boucheries 28. sppermpl. Resa cetaciime.). 1 
32,739 71,316 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,618 oof : 57,910" .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
346,778 : 346,778 GfandS: Magasins 2.4 200s470sere 2 3 Re SOS ER. 4 
43,703 : ; 53,427 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- : 727 15: || KMagasins) GenerauX:. «1.000 42820 net ocr oe 6 

TSS ; 4 IEO62E. = ).116:9) || BaZzalSis. +574 Aa one ee Gees be oo noe Me 7 

~ 444,687 ; 444 687 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 8,649" =: 8,649* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
62,328 ; 75,630 137,958 EAP EStAtIONS= SERVICE. ot oc seo niece ch a ar ance ak oe ee Oe 10 
- 21,166* ket 21,166" Boe, [GAT AGES) Sess a sry cs cmon ch cece ch tw ct a hen toe rote: cana RO qi 

Xx 5arZo2 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,546 : 54,758 Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-. 1s} 
59,157 : 78,741 .2 | Magasins de vétements pour dames..............-...- 14 

| 37,247 ‘ 45,213 4 | Magasins de vétements pour la famille...............-. 15 
4,660 Z 6,833 Magasins de chaussures spécialisees .............-.--. 16 
21,581 : ; 26,562 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. VW 
x 15,148 QUIN GAIN SNI SS. oe ce once cose ce cs ce se nent w agen re oe 18 
14,190 oo GHEVAS* a 28,066" «a | Magasins’ devimeubles:............+- .. PAP RR. RTE Bar ane nae 19 
4,565 ; 8,572 ; TRE} Lei? .5 | Magasins d’appareils menagers.........--------+++++5 20 

Xx 32,130 .0 | Magasins de meubles, téeleviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,048 : : 109,860 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,310 3 ae 30,048* Librairies et’ papeteries:............. 52 ER. Oe 23 
X 12,731 FAP IV I@UTSTOSY sancy.cy .c n,n cecece > harstense wan o0o8 st tsk in on enon CO ee OR 24 
24,407 24,054 : 48,462 BOUL OSes cesesy ceie parse ses cnsn ener seen cndenan cts oakene i Re: 25 
20,183 10,957 : 31,140 .3 | Magasins d’articles de sport et diaccessoiresm ae. eva. 26 
43,205 ! 35,707 * na 78,912* .1 | Magasins d’accessoires personnels.............-+----- 27 / 
219,673 151,462 371,135 MOUSIES: AUMES) MAGASINS te -n.:-t-een-e.) teen n <n feeere=n clement tree 28 


1,340,722 1,186,521 2,527,242 Ensemble des magasins..........-------+-+-+++5> 29 


ye) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ........ See Oe 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:other foodstores encsn05'% sapere: 3a eee 1,176 
DepartmenteStOres = age esc ons als a dk eee 89,125 
Generaliimerchandise stores aki; eiekael ee ee 

Generalxstoresig.65 beg. Cak.ge as ee eee 

VarietyeStoneSis: 5. 355.4c mts tice aoa 3 Ue 

Motor.vehicle dealers |... ..chGermnac Ae eiickeameeee - 
Used cars dealerss,...... eakkEI eet eee Se 
SETVICEEStatiONS As 6.5605 5.4 4 ey aon ses 5, ee 
Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Menis:clothing:storesseneed a Bei. alee, 
Womenisclothingystores mers. eras eee 
Familysclothing:storeswerte) 4f os. 2a es oe ee 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware iSlOness) ao o.62 haw», «iva celdispaysc c 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and ‘stationery stores’: .. .......eajviegeava. eae: 


Florists 


5,413 


41,455 


328,450 


Independent All stores 


Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Variation | Variation Ventes Variation 


117,923 =a Ont 


22;15509 44 274 
1857 6,327 + 58 
malo 89,125 - 26 
14,953 + 14.2 
21,1960 +1227 
5,496 - 10.6 


83,039 ap EL) 


2,405 
43,146 + 19:9 
3,544 
SYA, - 44 
7,513 ar P4e xe) 


T3ySivat + 4.3 
12,565 te G10 

479 
3,412 
7,230 ie (692 
6,495 
1,533 


7,164 + 26.7 


19,744 ty Sid 
5,590 te 12:9 
2,678 + 17.4 


USS) a Si2 


9,516 e184 

4,256 9,669 te 16 
31,151 72,606 =e 02 
282,148 610,598 + 6.5 


= ey 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


December - 1987 - Décembre 


All stores 


Chain stores — Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indéependants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes |. Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x X 82,444 Epiceries - Boucheries tase .2sieomp: nate nolan). 1 
X x 14,334* Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X 4,508 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
81,096 - 0.4 81,096 Grands (Magasins 2c. oe oe oon: 6 AOS. ee 4 
X x 6,886 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 69* Magasins: generaux -. an... oye oe aie ©. Sek BOSOREr 6 
Xx Xx 1,432 BaZOrS Rees eae ecole actu eee et ees tie ed ee ER a i 
= = 44,938 Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 
= = 1,553* Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
x X 29,052 StationS-SeIrviC@ ss eo oct en cee ces EMO Sree 10 
= = 1,839 (Ch eles se ue GU eos CO eee eno e ee Meares 3 OF 11 
x x 6,572 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x X 4,828 Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-- 13 
10,359 qe GBS 11,223 Magasins de vétements pour dames ............-..---- 14 
7,467 + 10.6 7,668 Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 
X X 468° Magasins de chaussures spécialisees ...........-...--. 16 
X X 2,781 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 1,536 Quincailleries .-5...c.uine ues Cope eee Sateen. 18 
Xx X 4,412° Magasins de meubles.............-.+ sess sees ee eee 19 
Xx X 974" Magasins d’appareils ménagers ........--.---+-++-eee 20 
X x 4,868 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 21 
x Xx 11,917 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,527 + 6.6 4,284 Librairies et papeteries ....... 2.5.2.6 e ee eee ee eee 23 
x x 1,226 RleuriStes i sire os es. coh isi ice ecu sey eee e 24 
x xX 8,988 BijouterieS «6.0... cee en oe RRS ARS 25 
X x 5,603 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,922 + 13.8 3,603 8,525 Magasins d’accessoires personnels. .........---+++++-- 27 
33,820 - 4.1 20,755 54,574 Tous les autres magasins ........--.... Sajee. 22h. HA. 28 
265,271 + 6.4 143,026 408,297 Ensemble des magasins.........------+e+ee+eeee: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........ La. ot OEH 
Grocery confectionery and sundries stores ............. aor 
| All other food Stores: 289 HE BOIS ee suse hl 
Department::Stones =. s-.scesteonteco reine cs é ae. oy 
General merchandise stores .................0.00005. : : - 1.2 
General StOreS) Hxlecc. eddie Grrcgorinars con. : : IEG 
NATICLYE STONES ge rearrcwesis sagt. Mester wrens nese taser tet : , eS 
Motor vehicie.dealers:..-..... SSeS ©, Sa aiere aie). 86,376 : + ae® 
Used Car Gdealersysrae.cx TR ee Shee nh MM Pa fake} 

SERVICE, StAllONS eras cian treme baie oncarolonnyy SOUR Re ee : 24,697 * 

RAGES Fe ress to tars tcers towne, nana Pepe deat Lae ee s Sali7i2Z : = 4X7, 
Automotive parts and accessories stores .............. =" 1016 
Men's clothing) storesern net a cesarean) eer , se Us! 
Women's: clothing: stores a2 5, eh rey. Sy aoe et S22 
Family clothing: Stores ar... Wor. Sie, 99 arene. + 6:3 
Specialty-shde ‘stores*39 ae, somrme By atennels, 

Family shoe stores ......... a, PAA ee. COM 3,349 ae )10) 
Hardware’ StOTeS i i.a-.coz- aie wmencssegesinoaiteirynadtonsehcs SMe eR 8,257 + 4.2 


2 he 6035 SE ROR ED 4,017 + 10:9 


Household: appliance'.stores* off.) A Me eae. : 2,407 Sp 8)5' 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,194 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,968 = ae 
Book-and| stationery! stores’... ...:... Cee Rae. : BB 4,704 Se Zz 7! 
FHOTIS ES conse som soci hen iohct an a omoiaUnsiincre- snsnptace ends den 2,044 ae lel. 
SPS aRSY Riera Ns ai catia aceon sens Roh ke : 11,041 ap (LZ 

A? SRA | 9,295 = 47 

i, FERS ERD, AORRET ES 3,369* nf 4,170 ; 7,539 st 2Oul 

sng Sare a SaMERSRGA NESE G) SAR EPR OO RE Ac Re 35,501 ; 40,921 : 76,423 +o 1023. 


atetestat fever at atareterntatetes st ereiaiever 5, stenehe eee tae at 255,259 4 296,350 551,609 + 8.9 


SAG = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales | Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


190,806 230,448 Epiceries s4Boucheriese tna. osieAcs) oscete- nodeneiee 1 
18,409 44,961 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,885 19,291 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
218,532 218,532 GrandSnMagasins cies. Ayac cyan ase) RES - Renee 4 
15,391 25,088 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 62,211 MagasinsyGemenauixe epee, pedo ays. cye ye cetos yt = I - keeaee 6 

6,838 TAQAG Oe Oe PAN DAZANS HS og cased ak seysbeye A casacgecesencas eyes a 7 

X 262,553 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,509 * Vendeurs d’automobiles d’occasion................-..- 9 
30,425 80,177 StationS=SenviCe ® g.- 22 ss ape gs oye, ori caey sg) ROI OIOe 10 
X 4,920 Garages Sak Ae ashy teres pecs gee cashes yas = eee hea 

4,024 32,867 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,403 30,925 Magasins de vétements pour hommes ............-.--- 13 
32,476 41,411 Magasins de vétements pour dames ..............-.---- 14 
26,789 32,569* Magasins de vétements pour la famille ..............-.- 1S 
1,294 3,341 * Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-- 16 
mole 9,682 Magasins de chaussures pour la famille ............-.-- 17 

Xx 15,889 QliinC@allleries: .. esi aeons ee Se 18 

Xx 9,980 Magasins de meubles.........--..--. +222 seen reer 19 

x 20a Magasins d’appareils ménagers.......-.--.-+--++-++5:- 20 

Xx 16,972 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,596 82,901 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
11,743 16,123 Librairies,et. papeteries............... aosake aadeaiigta-Hed- Sack 23 
Xx 8,257 FIQUITISTOS Secu ese cece eee eer snes sean ee eed 24 
17,316 12,847 30,163 BiIQUIGHIOS @ onc 38 payee oyster ype 25 
10,405 25,349 35,754 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,364 8,533 28,897 Magasins d’accessoires personnels ..........--.-+-++:: 27 
132,284 86,302 218,586 TOUSsIeSTAUKES MAGASINS) tosses eyes ess), meee ah Teneo ee ee 28 


857,520 


727,800 


1,585,321 


Ensemble des magasins...........----+-+++++-e0++ 


="46 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 229,319 329,162 + 19.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 22,056 66,528 + 14.0 
3.{ Allother food’ stores. 2225. 30. Sere Pee eee UML 39,107 ap Usk 
4"| Department’Stores «52... artes oo ee ee 272,917 272,917 sibae co, 
5 General merchandise stores =, eee nee See 18,181 26,505 18:5 
6"|iGeneral "StoreS* + sacs ee in tho ee ee 11,491 + 9:3 
TAN anteby = StOT OS™. chet cit actos et hd ede helt o hens A | 11,586 - 14.1 
87] Motor: vehicle: dealers’ =..... SBRONGRS 08 Re eae 243,353 + 23.6 
9) Used care dealers: ee. See oe ee 8,645 + 19.9 
MO" SERVICE *StAlOMS =.) sr. s+ tet shaeahessta cvs ncles ett as eee 116,339 ste2i-9 
AI SIEGArAGES «.oteedt i. le c eee ooth it ta os eee URS, + 26.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 27,633 + 14.7 
13>) Men's clothing’ stores°77 9) Yon. Pr oies Sb Pricaga 23,193 + 14.3 
14,1) Women’s’ clothing stores US). PPS. SPR yo¥ 8 Sane 47,286 7.8 
1S Family’ clothing’ stores*:. >. © OR. Bama 50 eenosly 38,186 eS 
{G7 Specialty «shoe ‘stores’ hrs se. Snes Oe Sree 2,909 Out 
t7>4Family: shoe’ stores Fie 2 WS, Ges ueno. U) erieegeh 11,218 20:6 
HOM Hardware” StOMes o<.s.6.. hear Fob wre Pena 0, cs ee 14,590 + 13.4 
2 "household ‘furniture stores: ..0..-../.. Fee ee 17,485 EP ilies! 
20'{ Household ‘appliance ‘stores 2G 72t., 72a h arieaneé 4,151 + 19.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,408 = 15:6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 106,279 sheets 
28 |) Book” and'‘stationery stores .«........ 22 OO ee 16,687 ap PARE) 
BONIS 802) 5. hot as Pout oer eth ee ee 8,191 + 19.5 
eon UOWeNELY.SLOLES on... hati e our tear eee a 16,456 19,749 36,206 4-918 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 10,828 20,009), 36,386 
27 | Personal “accessories: storés (20, 26 ees D aiiceney 17,366 21,357 38,723 elites, 
2S VAUSOMENSIOKOS (ou eck. es... PO ee On a 134,129 99,890 234,019 Si eS) 
wfetatatetate’ sl atutalstctvts ae em Eats Poet ee 954,888 854,632 1,809,520 + 13.2 


TABLEAU 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
5,750 
158,827 


X 


11,312 
21,637 
13,745 


x 


12,750 
71,321 
526,458 


== 47a 


ESTIMATIONS REVISEES 


23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 
December - 1987 - Décembre 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No 

x 145,697 Epiceries:--Boucheries*\. 292, 2020. ile Naas 1 

Xx 40,052 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

ae WOE 26,191 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- 44 158,827 Grandsimagasins®: 224.02. Agiss.dccdes s Mee ee eee 4 
x 7,730 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 140* MAGASINS GEMOlAUKe. 25.2 Flee ec knee coc es eee 6 

X 753* BaZaISmss SIRs Aa ek Ae Ns Me teh 8 ot 2 Ske Uf 

Xx 136,194 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

= 3,308 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 

ap SHS) 51,402 StationS-Semwvicemen Ss orer sac kes coc te eee en ene 10 
= 7,016 CEMAGCSG «TAs OMe oes TO Se Ae es Ac eee ee 11 

X 12,660 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
eS 14,022* Magasins de vétements pour hommes .............-.-- 13 
ap 40) 29,863 Magasins de vétements pour dames...........-..-..-- 14 
ae tel 18,789 Magasins de vétements pour la famille ............-..-. 15 
Xx 1,161 Magasins de chaussures spécialisees ...........-...--- 16 

X 6,399" Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 17 

Xx 3,649 Quincallleries#as2 5625425220657 sos sate eee 18 

ae hi 10,417* Magasins de meubles...........---.2-.25 2 sees eee eee 19 
X Xx Magasins d’appareils menagers ........-.--.+-++++++5 20 

x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 21 

oe Sat 55,962 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
e253 8,082 Librairies et papeteries ............- 20. eee eee ee eee 23 
x 4,293 Flouristes@ ts ess Asoo er Peet ees ta Ae et ees ee 24 

+ 3.4 23,628 Beouterios® ©2¢2214s<2teecieems tert ee eee 25 
x 19,279 Magasins d’articles de sport et GaCCeSSONCS Ss tor. ee es 26 

+ 18.6 11,530° 24,280" Magasins d’accessoires personnelSmee cent tees = ee 27 
tee 45 49,008 120,329 Tous les autres magasins .............---------seeee 28 
+- 5.4 410,902 937,360 Ensemble des magasins........-.-----+-+-++++e+> 29 


=A 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


December - 1987 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 4 en 
Grocery confectionery and sundries stores ............. +4 13:0 
All; othersfood sstores ..\asenerwie'*\ crseeurperat ouster ey eee : + ali729 
DepartmentestOnes: 540s .cncuetes os ae ee ae - 
Generalimerchandise Storesin. ae ncttarieessers cea eerocans Xx 
Generalestones os 22 ts aay choos chic oe Ee - 16.6 
VaAnlGtVRStONGS 2 es ee atte on cleu ed siassueteueysca ty oi = se oe eee X 
Motomvenhicle-dealers:. 2: santana acy eae ee | : = ul 
WsedaCarcgdealets ic ....2-c: ate ae ope ot eee x 
SEMVICEZSIAUONSigccs ors cate ie does eee ee 
GalaGeS ae eee css Gate cate. 8 ra Le gat cee : X 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens_ clothing: Stones avrg rat Cicer de ee one ed x 
Womens i clothingEStoreS tasers yrary eae teas se aoe a pico 
Family 2 Clothing (Stl GS aiken a8 ia pees “shane Se teas tROOEe 
Specialty ,ShoerStores "= 04 stl eta. ce cde ea x 
Family SOC :StOleS sae ont aye silent elie et a a X 
EIGER WALO eStOLES s.5.acs <c.che 2 oes Ae es ot a F +5293 
ERS co fo Pee ee ee, Xx 
Household appliance stores 22.6: 44 sc sine en Ye oumens | Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; =e OS 
Bookgandsstationery :stoles 2... « 25 aaah ea ee x 
PONIES ican eh nso etaeyd ahve an 8-2 stern a X 
beg aj. tag Str sie «a. ee ee ee x 
ES ahs Pindar eh cae = V0.7 
TEATS Ee On ee CIE ee - 6.7 


ae foe fella. afaicnvs coke) otoyn'e/aVaespeceuckcnevs Ga eey es PeRapeieie acto : 22,852 - 3.0 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1,647,373 
189,221 
38,978 
2,031,151 
269,462 
101,473 
138,612 


27,082 


270,589 


20,300 
147,258 
292,026 
236,376 

15,900 
104,985 

SHINS 

45,918 

97551 

85,133 
233,342 

95,254 

x 
140,692 

88,699 

182,725 
1,322,479 


7,769,365 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


881,410 
544,295 
259,369 
97,452 
124,115 
20,648 
2,379,832 
72,669 
741,153 
4 
363,673 
107,876 
130,537 
87,598 
41,082 
32,889 
143,389 
150,707 
60,166 
78,847 
520,560 
71,575° 
x 
125,453 
188,939 
180,078 
906,422 

8,501,427 


Change 
1987/1986 
Variation 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Canada 


December - 1987 - Décembre 


All stores 


2,528,783 
733,516 
298,347 

2,031,151 
366,914 
225,588 
159,260 

2,406,914 

72,669 

1,011,742 
148,867 
383,973 
255,134 
422,564 
323,974 

26,982 
137,874 
174,960 
196,624 

69,716 
163,980 
753,903 

166,829°* 

75,042 
266,145 
277,638 
362,803 

2,228,901 


16,270,792 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =: Bouicherios 42° abet ose neste ca ten eay, eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsimagasinSes co ser scenes eee aes erie ae coe ey 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinsrGemenauxe =e kara ein ett tonne wapeieen) spore 6 

Sob. SRO LRSRE ct ECHO, CIE ACR ene CRE Peels ore fret Pac if 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-.. 9 
StatlomS:SCIVICOM nat tert ne oe tonnes Wea cen oetncrenen 10 
Garages marty eer crn tee ee Menge tes ae: ewe. Sica cates 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-. 13 
Magasins de vétements pour dames...........-...---. 14 
Magasins de vétements pour la famille...............-. 15 
Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
QUINCalllenies Sess week eee sy ae Sh teatro tones 18 
Magasins de meubles..........--- 52 -e eee cece e nena 19 
Magasins d’appareils menagers ......-.----------++5 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries ...........-....-----2---+---:: 23 
Fleuristesaey -teer ee eee ee tes een chu eieraet = 24 
BiOUIOMCS ica ee ean elie ere GO Shot ora 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
Magasins d’accessoires personnels..........----+-++-- EX 
Tous les autres magasins 28 


Ensemble des magasins...........----+-+-+++-+++: 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25, Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


52 


Canada 
1988 1987 
Januar yP January February March April May June July 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,288.5 2,136.0 2,143.5 2,160.6 eNEclt 2,206.4 252428 2,184.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 727.4 644.9 646.0 651.6 660.4 669.6 672.3 666.4 
3 All other food stores PSST] Oe) 230.8 230.1 Va 234.5 234.9 259.8 246.1 
4 Department stores 1,038.2 1,040.0 1,074.9 A OViZi0) 1,083.9 AO se) 1,087.3 1,060.5 
5 General merchandise stores 257.9 238.5 243.8 241.7 248.0 245.7 244.0 IBIS) 
6 General stores 200.2 181.5 183.2 185.2 184.8 185.6 184.4 187.1 
7 Variety stores 92.0 SOK 89.3 89.6 94.0 82.9 89.3 92.3 
8 Motor vehicle dealers 2,943.7 2,380.8 2,544.2 2,584.2 Zi OUiLiee, 2,601.7 2,765.4 2,694.3 
9 Used car dealers Cay) 79.0 76.5 78.4 159) 80.8 80.6 82.3 
10 Service stations 1,004.9 889.0 906.9 924.0 ai 969.7 986.7 997.8 
11 Garages 159.65 j26.7 136.4 131.8 MBSR: 136.1 138.5 136.5 
12 Automotive parts and accessories stores 313.8 262.8 iliterl 280.1 277.0 278.8 283.8 289.5 
13. Men's clothing stores EST 3 123.3 126.5 128.7 127.1 125.6 WAU! 2D aT/ 
14 Women's clothing stores 280.1 263.4 XM OP 261.7 264.4 260.2 265.4 LUN) 
15 Family clothing stores ee 176.8 178.1 180.1 (E52) 183.5 184.2 186.9 
16 Specialty shoe stores 22.8 20.2 21.6 Z20 74\o0 Zee ZZ eZ ZL?) 
17 Family shoe stores 105.6 98.2 CAT] 101.2 IIRZ Soi O57 103.8 
18 Hardware stores 14ied Zoe (Dae 127.4 A328 128.3 130.7 133.2 
19 Household furniture stores 167.7 139.8 146.5 145.3 147.7 158.9 165.4 165.5 
20 Household appliance stores 58.0 46.1 50.5 54.8 54.1 Dore 60.4 UNL: 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores IBS 25 T5206 Weeies 131.9 ee) 133.0 136.2 BI. 8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 596.3 533.1 534.5 540.6 546.2 558.8 563.3 568.9 
23 Book and stationery stores 88.6 70.2 70.8 69.4 Wied! ile 16> 78.4 
24 Florists 51.0 45.9 4529 45.1 48.7 48.2 49.5 48.8 
25 Jewellery stores 99.8 O2iez SZ) Eps) 94.4 P29 96.7 ital) 
26 Sporting goods and accessories stores 219.5 188.1 189.2 185.4 179.8 177.4 177.0 182.6 
27 Personal accessories stores ZZ 181.7 185.2 182.3 186.9 186.0 181.8 190.1 
28 All other stores 1,599.6 Be 67/ 1,425.8 Nr te 1,477.1 A DOZeo (As 1 pee iae! 
29 TOTAL ALL STORES 13,488 .3 1952-38 12, 243.1 12, 328.8 12,567.9 12,556.9 12,875.5 12,798.5 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 240.0 203.3 210.0 215.4 226.5 211.8 219.0 220.2 
31 Prince Edward Island 56.8 49.5 49.0 50.9 53.6 52.6 Do az, SYaaT/ 
32 Nova Scotia 462.6 404.9 416.7 423.0 436.7 432.1 436.6 434.4 
33 New Brunswick SST 298.9 303.6 300.8 D106 302.6 313.4 318.3 
34 Québec 3,477.6 fe tevene) 3,029.1 bya | S7fets) Dig Oven 3,181.6 3,274.5 Be/ae VARS) 
35 Ontario re 2 4,568.0 AZ aie; 4,796.0 4,835.9 4,820.1 4,907.6 Ae Io aak 
36 Manitoba 487.5 464.4 460.4 464.0 492.2 467.4 479.7 470.3 
37 Saskatchewan 443.1 427.3 428.5 419.9 425.2 429.1 453.6 426.3 
38 Alberta 1,306.6 Tt otn6 V5 245/0> 1,176.0 1522008 1,242.5 1,241.9 W224 759) 
39 British Columbia 1,487.7 SEs 1! 557069 1,370.3 pee ea 7) Vata 1,422.6 Teele) 
40 Yukon and Northwest Territories 34.69 34.0 34.1 33.6 34.3 BSSNOe) Bye I) 34.8 
41 Montréal 1,586.8 Ve o20 at tp 2H oS 1,459.8 1,471.8 1,474.9 Uo Ziltee AG TZ..8 
42 Toronto 1,980.9 17209 1,820.1 1,849.6 1,866.1 1,882.8 US e UBIO: 
43 Winnipeg 320.9 299.8 302.5 306.2 324.0 BAO9: 325.6 307.3 
44 Vancouver TSS 679.0 704.7 706.9 S19 730.6 WAS EE 728.5 
(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 27. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


has been adjusted separately by dividin 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally ad 


g the unadjusted series by the appropriate combined — 
justed kinds of bysiness totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
a ee ey, eee 
Per cent change(2) 
1987 
1986 Variation 
procentuelle(2) 
August September October’ November? December! December December/ January/ 
November December 
1987 1988/1987 
Aoat Septembre Octobre! Novembre® Décembre® Décembre Decembre/ Janvier/ 
Novembre Décembre 
1987 1988/1987 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

Zi24.> 2,268.9 2,289.0 2,304.2 2 oP oT Zep dene +0.9 -1.6 Epiceries - Boucheries 1 
678.8 690.3 702.2 429.9 718.4 614.1 -1.6 +1.2 piceries, confiseries et articles divers 2 
236.7 238.1 241.2 245.3 2504 227.4 +1.9 +3.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,081.9 15059 32 1, O56 1,090.1 A097 2 1,077.8 +0.7 -5.4 Grands magasins 4 
249.0 261.6 264.7 263.1 DID F. 250.1 +6.4 -7.8 Magasins de marchandises diverses » 
HEBIY) SASS 19951 1199/2 192.6 181.6 -3.3 +3.9 Magasins généraux 6 

88.0 D262 90.2 90.4 86.9 105.3 -3.8 +5.8 Bazars 7 

igthO ail 2,749.6 2,849.5 2,864.2 2,938.0 2,455.5 +2.6 +0.2 Concessionnaires d' automobiles 8 

84.8 87.3 96.0 94.3 96.8 76.9 +2.7 -11.3 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 

1,025.2 1,031.3 1,027.6 1,029) 3 1,005.5 871.2 -2.3 -0.1 Stat ions-service 10 
142.2 145.8 (SBS 153.8 157.4 AZT +2.3 4+1.4 Garages 11 
288.9 296.9 304.0 297.4 22D 69 270.6 -0.5 +6.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
128.4 129.3 137.8 132.4 136.6 124.4 +3.2 +0.7 Magasins de vétements pour hommes 1S 
272.7 268.4 276.0 281.5 282.1 262.1 +0.2 -0.7 Magasins de vétements pour dames 14 
186.5 180.6 eicd| 191.7 192.1 183.2 +0.2 +1.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
24.3 72556 | 23)45 7235S! 23.9 22.0 +3.5 -4.3 Magasins de chaussures spécialisées 16 
102.4 103.4 105.4 100.7 101.7 95.6 +1.0 +3.9 Magasins de chaussures pour la famille 17 
135.6 137.0 146.2 145.6 143.3 AZ3 sD -1.6 -1.5 Quincailleries 18 
155.0 175.4 169.3 169.9 169.1 140.8 -0.5 -0.8 Magasins de meubles 19 
56.3 Diet 56.4 56.8 Do) 48.3 -1.5 +3.7 Magasins d'appareils ménagers 20 
135.0 A504 136.3 138.6 136.0 135.2 -1.9 -0.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

DOL 7. STAT) 584 .4 584.0 587.7 531.4 +0.6 +1.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
TUE 81.0 84.0 84.6 86.0 69.2 +1.6 +3.0 Librairies et papeteries 23 
49.1 54.1 52.0 50.9 BAU) S| +0.2 -0.1 Fleuristes 24 
96.3 102.6 96.0 S554 94.8 87.4 +1.8 +5.2 Bijouteries 25 
190.1 201.8 202.6 216.9 27, 2 196.6 +0.1 +1.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
US/4 200.1 201.9 206.3 209.3 185.6 +1.5 4+1.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,535.0 529 91 1,544.3 pee Dae Ni, DODD ‘pene +1.9 +2.3 Tous les autres magasins 28 
12,994.1 13,074.9 13, 301.6 13,372.4 13,495.0 12,044.4 +0.9 -- TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

229.D ZB Nei 232.6 238.6 ZB 262 210.5 -2.7 +3.3 Terre-Neuve 30 
53.0 54.9 55.2 56.4 Bigs) Silas -5.0 +6.1 fle-du-Prince-Edouard 31 
436.5 435.3 439.5 453.2 454.7 413.0 +0.3 +1.7 Nouvelle-Ecosse 32 
316.7 314.6 332.0 335.5 336.7 301.7 +0.4 -0.3 Nouveau-Brunswick 33 

Sy) 4C4 B98 09 3,370.8 3,404.5 3,356.0 2,960.2 -1.4 +3.6 Québec 34 

4,952.5 5,019.0 5,076.5 5,108.6 Debaail 4,636.1 +0.9 -0.1 Ontario 35 
481.6 481.2 494.6 492.8 487.7 462.9 -1.0 -- Manitoba 36 
437.3 432.7 456.7 439.7 452.5 429.2 +2.9 -2.1 Saskatchewan 37 

1,282.6 1,268.5 Ne29952. 15.285, 5 29062 1,190.6 +0.4 +1.3 Alberta 38 

1,447.6 1,466.6 1,476.5 1,480.6 1,482.4 Al, SA SR6 +0.1 +0.4 Colombie-Britannique 39 

36.2 SI 36 bys 35.8 BB) 34.2 -7.0 +4.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

pee || 1,510.9 1,548.3 peril as 1,521.0 1, 375d -3.2 +4.3 Montréal 41 

il gnteall o> 1,941.2 1,951.0 1,979.8 1,976.6 1,750.4 -0.2 +0.2 Toronto 42 
316.2 320.2 321.9 320.9 318.4 302.9 -0.8 +0.8 Winnipeg 43 
743.1 740.1 754.1 T5Ve3 TEASE 677.1 - +0.3 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27. 
merce. 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


as 
OUoUMAIYAWFWDNH 


Ny SY 
peo 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


44 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1988 1987 
JanuaryP January February March 
JanvierP Janvier Février Mars 
millions of dollars - millions de dollars 
220206 (2 PENS) 1,941.4 2,008.0 
667.7 600.3 545.2 597 5D 
WUE) 2 LOTS 194.2 2U9.1 
729.6 771.6 T2462 897.9 
2U3.5 196.8 176.3 226.3 
170.9 AST 146.4 168.9 
61.5 61.4 58.8 74.9 
Zyciowe 1,834.02 2,200.6 2824 
69.5 60.4 5 eee) 81.9 
D5 iat: 837.4 832.4 899.0 
141.8 114.2 115.4 124.8 
220.5 187.0 164.4 216.8 
108.6 99.0 75.6 98.8 
228.8 221.4 184.5 225.5 
146.0 136.8 114.4 153-611 
21.6 20.2 14.9 18.3 
79.8 76.0 594 80.4 
100.2 Oe) 84.7 95.8 
144.7 124.2 115.8 1SZE9 
ise: 42.6 40.1 48.9 
121.8 1238 106.8 12229 
574.3 524.3 489.9 SH VAS 
TDS: 64.3 591.5 60.5 
Theil 34.8 48.8 BL) R/2 
66.3 61.8 59D 59.4 
163.8 142.6 = 1940 154.2 
172.U 148.5 143.9 Eo) 
pelos 1,146.9 1,086.9 UL RA7AAS) 
11531322 10,315:.9 9,974.7 11,502.4 
190.3 163.4 164.4 199.4 
43.5 39.1 36.8 42.8 
380.8 341.3 329.8 383.6 
274.8 249.6 241.3 LHL) 
2,833.4 ZsD09KZ 2,448.6 2,949 .6 
4,347.1 3496 3,822.4 4,421.8 
412.5 402.8 Sten 428.1 
378.6 375.0 349.2 Hot 
15.133;50 O57 1,044.8 1,104.4 
1,290.8 1,184.6 1,139.4 1,289.5 
28.4 PASE) 26.9 SARZ 
1,316.4 Stee o72 Ug aizeo 1,384.7 
1,710.9 1,540.6 1,542 ye/es7h 5) 
2152 263.4 243.3 282.8 
662.1 614.2 596.3 672.7 


April 


Avril 


2,155.5 
652.5 
237.9 

1,013.9 
234.3 
179 .U 

85.0 

3,251.6 

94.0 
933.4 
140.8 
284.8 
118.5 
264.1 
177.3 
21.4 
102.9 
125.2 
140.0 
49.1 
118.5 
530.0 
61.1 
55.6 
aed 
198.7 
159.9 
1,363.3 


12,819.5 


231.6 
53.4 
438.7 
315.0 
3,380.1 
4,843.8 
504.0 
431.3 
1,216.6 
asia 


31.8 


pee eG 3) 
1,869.6 
De Yace: 


705.8 


May 


Mai 


EAST ST 
Uiizie? 
246.4 

1,033.4 
241.2 
199% 

82.8 
3,U56.5 
95.4 
989.8 
144.6 
334.2 


134.6 
AU DET! 
185.1 
23.5 
109.0 
157.8 
165.9 
56.1 
129.8 


548.2 


67.3 
TBs 
86.5 
229.9 
172.9 
1,557.0 


13,473.7 


June 


Juin 


Pi, GPS 
711.0 
247.8 

1,016.6 
235.5 
203.1 
88.9 

325261 

93.5 

1,019.5 
149.9 
343.U 


127.9 
257.8 
178.6 

22 
99.6 
162.1 
A722 
60.7 
136.7 
548.8 
67.U 
Si o5 
89.8 
231.5 
178.7 
1,555.9 


13,524.4 


229.2 
58.6 
459.3 
328.9 
3,461.4 
5,193.3 
501.4 
484.2 
1,297.3 
1,472.7 


38.1 


15950 
1,987.9 
330.4 


747.3 


July 


Juillet 


2,279.3 
750.9 
264.1 
936.7 
220.7 
198.5 

88.7 

2,864.4 

90.9 

1,070.9 
147.1 
523.5 
104.9 
248.7 
eva) 

PSS 
88.8 
158.5 
167.9 
57.7 
153.2 
560.8 
66.3 
40.2 
88.8 
221.4 
198.2 
1,649 .6 


13,224.7 


461.6 
337.7 
3,408 .0 
5,054.3 
470.0 
438.0 
1,242.9 
1,478.2 


38.3 


1,502.5 
1,875.2 
304.8 


736.7 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


BS a aS ee 


Per cent change 


1987 1986 
Variation 
procentuelle 
August September October November December? December December January 
1987/1986 1988/1987 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre® Décembre Décembre Janvier 


1987/1986 1988/1987 
No 


millions of dollars - millions de dollars % % 


Genre de commerce: 


7a fae Va | Zo) Doe 2 2,447.2 2,168.4 2,528.8 2,247.4 +12.4 +2.3 Epiceries - Boucheries 1 
740.5 687.3 19.1 686.1 UB eSAS 619.7 +18.2 +11.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
253.8 229.0 244.8 231.5 298.3 265.9 +11.6 +10.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 
991155 1,028.8 gall 7.8 yaa | ZUR TZ 1,950.4 +4.1 -5.4 Grands magasins 4 
231.4 274.0 307.7 Speye7/ 366.9 BL Zed, +15.8 +3.4 Magasins de marchandises diverses 5 
198.8 192.8 209.2 189.1 225.6 210.8 +7.2 +8.7 Magasins généraux 6 

88.5 87.1 92.0 103.0 (255) 194.1 -18.1 +0.1 Bazars 7 

2,612.3 7a OIE 2,901.8 2,674.7 2,406.9 1,996.9 +20.5 +20.8 Concessionnaires d' automobiles 8 

90.4 87.3 98.0 87.2 ST 56.1 +29.2 +15.0 Vendeurs d' automobiles d'occasion Y) 

1,066.7 1,038.2 TOD D.2 1,020.2 Oia 883.9 +14.6 +11.2 Stat ions-service 10 
140.9 145.7 164.1 158.6 148.9 1190 +25.3 +24.1 Garages 11 
269.4 286.7 DZD) SH IGSS) 384.0 347.4 +10.5 +17.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
104.8 P22. 149.7 170.0 Zoe 226.7 +12.7 +9.7 Magasins de vétements pour hommes 13 
258.3 289.9 300.2 297.0 422.6 386.5 +9.4 +3.3 Magasins de vétements pour dames 14 
191.8 190.8 202.8 208.5 324.0 305.4 +6.6 +6./7 Magasins de vétements pour la famille 15 
2252 26.1 26.6 24.4 vat) 24.2 +11.6 +6.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
100.3 abttiedt Vere) 125.6 LeSAS) 128.7 +7.1 +5.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
136.4 {EX/GS) 151.6 145.8 175.0 151.0 +15.7 +9.5 Quincailleries 18 
164.2 183.6 183.1 180.5 196.6 160.8 +22.6 +16.5 Magasins de meubles 19 
55.8 58.0 60.3 59.8 69.7 61.8 +12.8 +23.2 Magasins d' appareils ménagers 20 
138.0 140.8 147.9 145.8 164.0 161.8 +1.1 -1.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

554.5 peey) 600.1 Ae) Teens) 684.7 +10.2 +925 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
76.2 78.6 80.3 DZD. 166.8 135.2 +23.2 +24.2 Librairies et papeteries 23 
BIGy/ 45.8 46.0 41.0 75.0 67.7 +11.0 +6.7 Fleuristes 24 
85.9 82.8 83.9 104.0 266.1 247.6 +6.8 +7.3 Bijouteries 25 
198.4 T6209: 162.6 176.5 277.6 228.5 +21.7 +14.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
210.2 192.8 194.5 213.8 362.8 BAZ) +16.6 +15.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,574.5 1,487.6 1,590.8 1,567.6 22289) Geka +12.4 +12.5 Tous les autres magasins 28 
12, 836.8 12,642 .6 13,770.8 13,487.1 16,270.8 14,479.2 +12.4 +9.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

FIAT OT) 221.3 240.3 245.3 286.9 260.6 +10.1 +16.5 Terre-Neuve 30 
58.0 52.7 56.7 55.8 64.8 61.8 +4.8 +11.3 fle-du-Prince-fdouard 31 
437.7 416.7 453.3 465.4 565.9 510.0 +10.9 +11.5 Nouvel le-Ecosse 32 
317.4 305.8 346.3 346.3 414.4 367.5 +12.7 +10.0 Nouveau-Brunswick 33 

3,302.8 SarAiee) B52 8.1 3,362.6 3,889.6 3,394.8 414.5 +12.9 Québec 34 

4,821.3 4,831.0 Sei) | 5,257.6 6,451.1 Ded at! 412.9 +9 .6 Ontario 35 
468.0 471.2 518.4 500.0 610.6 Oss: +6.5 +2.4 Manitoba / 36 
434.0 414.4 477.2 452.0 Bai) 506.2 +849 +0.9 Saskatchewan 37 

1,269.1 1,231.6 1,341.2 1,301.1 1,585.3 1,450.7 +9.2 +7.1 Alberta 38 

1,464.0 1,445.0 1,503.5 1,466.6 1,809.5 15998102 +13.2 +8.9 Colombie-Britannique 39 

36.9 34.7 36.8 34.4 41.0 42.3 -3.0 +2.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,494.9 1,458.1 Mig O2 thet NSTI 1,836.3 Mi G2T on +12.8 +14.1 Montréal 41 

AGH PARS) 1,866.8 2,020.7 2,062.8 ABV EI frye 2,226.3 +13.5 +11.0 Toronto 42 
304.9 313.8 SEY 328.9 408.3 384.9 +6.0 +3.8 Winnipeg 43 
123553 WATE 771.6 Nae? 937.4 840.6 +11.5 +7.7 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 1987 1988 
MCD in January Decemberl Januar yP February(1) 
MDC en Janvier Décembrer JanvierP Février(1) 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Z 108.73 99.74 91.64 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 102.10 Slave 87.11 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 2 AIRES 88.87 87.4U 
Department stores - Grands magasins 3 185.13 70.28 68.89 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 131.10 78.89 75.63 
General stores - Magasins généraux 3 117.11 85.38 85.21 
Variety stores - Bazars =) 183.20 66.92 68.51 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 3 81.92 Dafa 89.44 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 75.08 72.71 87.55 
Service stations - Stations-service zZ 100.62 Dect Z 92.81 
Garages 3 94.59 88.86 87.81 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 129.78 70.26 61.77 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 186.73 78.98 61.74 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5 149.80 81.69 70.46 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille z 168.65 15.235 65.90 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 113.03 94.40 70.10 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 135.62 USA 60.65 
Hardware stores - Quincailleries 3 122.08 71.01 67.37 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 116.29 86.29 79.87 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 124.67 90.62 81.48 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 120.58 90.03 81.63 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 1 128.27 96.31 95.08 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 194.10 90.20 87.29 
Florists - Fleuristes 4 147.14 72.87 109.41 
Jewellery stores - Bijouteries 5 280.70 66.48 67.00 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires ) 127.80 74.71 71.61 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 173.30 81.12 80.73 
All other stores - Tous les autres magasins Se 142.52 80.73 oe 
All stores - Total - Ensemble des magasins es 120.57 83.87 ate 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 123.54 TDD 80.55 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 3 121.16 76.64 Tie: 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 124.44 82.32 B17? 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 123.08 81.85 82.17 
Québec 3 115.90 81.48 82.90 
Ontario 3 125.17 84.42 82.97 
Manitoba 3 125.20 84.61 82.75 
Saskatchewan 5) 121.89 35.45 83.34 
Alberta 2 122.87 86.71 86.33 
British Columbia - Colombie-Britannique z 122.06 86.76 85.47 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 123524 81.42 B1e27 
Montréal 3 12U.74 82.96 384.34 
Toronto 2 127.86 86.37 85.43 
Winnipeg 3 123.25, 85.23 82.96 
Vancouver 2 124.76 87.89 86.90 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 7 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Unad justed Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1986: 

January - Janvier 123.6 ess ayo” 7,890.6 +8.5 123.4 11,334.2 +0.1 9,185.3 -0.5 
February - Février 229 9,249.5 +10.2 7,465.4 +7.0 123.4 11,324.9 -0.1 DoW) -0.1 
March - Mars 123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 11,358.0 +0.3 9,205.1 +0.3 
April - Avril 23.07 11,637.9 +10.4 9,406.5 +7.1 VZB 64 11,531.6 +1.5 9,342.1 +1.5 
May - Mai 124.6 12,695.1 +7.9 10,192.6 43.9 124.2 Udbeeeias! -- 9,288.8 -0.6 
June - Juin 124.6 11,826 .3 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 Io D6%64 -- 9,290.4 -- 
July - Juillet W25Re: 11,940.9 +10.5 OypRT +6 .6 124.7 iit neh +1.7 9,409.6 +1.3 
August - Aodt A252 11,866.5 +5.1 9,453.8 +1.4 W252. 11,803.0 +0 .6 9,426.6 +0.2 
September - Septembre 125.2 11,540.4 +11.6 D292 +7.8 Zoe 12,034.9 +2.0 9,574.0 +1.6 
October - Octobre {74530 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 11,857.5 -1.5 9,400.3 -1.8 
November - Novembre 126.5 12,2015 +2.2 9,644.9 -2.1 ai st 11,890.7 +0.3 9,356.0 -0.5 
December - Décembre 126.4 14,479.2 +8.9 11,455.0 +4.7 AZT oT 12,044.4 +1.3 95451158 +0.8 
Year - Année 124.9 140 ,009.3 +8.2 112,047.5 +4.4 ates ats sac 

1987: 7 

January - Janvier 128.2 HOE SID .9 +5.7 8,044.4 +1.9 128.2 11,932.8 -0.9 9,305.9 -1.3 
February - Février 128.3 9,974.7 +7.8 7,715.6 +4.2 AZT 12,243.1 +2.6 9,574.1 +2.9 
March - Mars 1128.3 11,502.4 +8.4 8,963.8 +4.4 128.4 12,328.8 +0.7 9,600.7 +0.3 
April - Avril 128.5 12,819.5 +10.1 9,980.0 +6.1 128.3 12,567.9 +1.9 Dei ilod +2.1 
May - Mai 129.4 3), 47 Die: +6.1 10,412.3 +2.2 A230 TZ 22669 -0.2 Del Thes| -0.6 
June - Juin 129.4: 13,524.4 +14.3 10,454.6 +10.2 NZ z. Weta. +2.5 9,963.3 +2.3 
July - Juillet 130.6 13,224.7 +10.7 10,124.0 +63 1297, Ws teksle> -0.6 9,864.2 -1.0 
August - Aodt 130.3 12,836.8 +8.1 9), 85D) +4.2 129.9 12,994.1 +1.5 10,000.9 +1.4 
September - Septembre 129.9 12,642.6 +9.5 SR129'.6 +5.5 1BOKS 13,074.9 +0.6 10,031.9 +0.3 
October - Octobre 130.8 13,770.8 +12.7 10,528.7 +8.4 131.2 13,301.6F +1.70 10,140.4° +1.10 
November - Novembre eile 13,487.1 +10.5 10,280.8 +6.6 ISRse IS Sree Or Op eas +0.3F 
December? - Décembret 130.7 16,270.8 +12.4 12,450.0 +8.7 AS > 13,495.0 +0.9 10,278.8 +1.0 
Yeart - Annéet 129.67 153,843 .4 See) Ate IIN +5.8 rere seks 

1988: 

JanuaryP - JanvierP 132.0 iid, Dre 2 +9 .6 8,568.1 +6.5 13158 13,488 .3 -- 10,235.0 -0.4 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


Wr =| 


aOnNaw 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


58 


1988 


Januar yP 


JanvierP 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,282,597 
667,677 
229,158 


3,179,432 


729,621 
203,491 
170,920 

61,542 


1,165,574 


108,619 
228,798 
146,005 
21,561 
79, 836 
112,381 


697, 200 


100,208 
144,708 
52,527 


121,784 
26,497 
376,215 


821,939 


574, 321 


79,883 
37,141 
66, 321 

2,953 

163,845 

172, 049 

364 , 063 

213,571 


1,674,147 


7,538,292 


2,215,826 
69,457 
931,669 
141,766 
220,501 


195,738 


3,774,957 


11,313,249 


1987 


January 


Janvier 


2,229,931 
600 , 282 
207,297 


3,037,510 


771, 605 
196,755 
157,098 
61,444 


1,186,902 


98,998 
221,412 
136,801 
20,199 
75,980 
106, 868 


660, 258 


91,505 
124,156 
42,607 


123,488 
26,174 
300,957 


708, 887 


524, 260 


64,280 
34,780 
61,763 

2,650 

142,635 

148, 502 

368, 264 

171, 360 


1,518,494 


7,112,051 


1,834,175 
60, 389 
837,405 
114,233 
186,999 


170, 666 


3,203,867 


10,315,918 


February 


Février 


1,941,374 
545,215 
194,154 


2,680, 743 


721,193 
176,258 
146,398 

58,812 


1,102,661 


75,628 
184,520 
114,404 
14,918 
59,376 
89,138 


537,984 


84,725 
115,848 
40, 144 


106,794 
25,132 
283,629 


656,272 


489,859 


59,256 
48, 809 
59,536 

2,575 

131,024 

143,931 

350,608 

161,875 


1,447,473 


6,425,133 


2,200,608 
62,876 
832, 380 
115,366 
164,430 


173,911 


3,549,577 


9,974, 704 


March April May 

Mars Avril Mai 
2,008,004 Lighoa O25 Dig Og iliZ 
597,470 652,451 712,882 
209,053 237,852 246,374 
2,814,527 3,045,826 3,326,968 
897,858 1,013,948 1, 0555599 
226,288 234,327 241,247 
168,939 179,032 199,066 
74,889 85,000 82, 830 
1,367,974 1,512, 307 1,556, 542 
98,803 118,510 134,623 
22> 292 264,111 273,705 
TSS 29) 177,268 185,090 
18,315 21,440 23,5045 
80,450 102,905 109,021 
103,357 102,252 101,467 
679, 306 786 , 486 827,451 
95,843 255.179 157,797 
132,859 9), 960 165,914 
48,873 49,138 56,104 
122,936 118,511 129,834 
26, 352 25,395 Vader ya) 
314,679 326,286 347,568 
741 , 542 784 ,472 882,544 
DAZ oi 530,025 548,245 
60,481 61,102 67,347 
39,165 55,598 72,071 
59,388 71,076 86,497 
2,659 ZeGiee 3,188 
154,243 198,705 229,873 
152,017 159), 95>. 172,948 
380,751 433,226 528,864 
197,996 256,658 333,507 
tape hk) 72577 / 1,769,142 2,042,540 
7,162,606 7,898 , 233 8,636,045 
ZS2A 2a Dy 2) 1,695 3,056,478 
81,900 94,012 95,445 
899, 043 935/559) 989,761 
124,825 140, 823 144,593 
216,799 284,784 334,250 
196,084 216,640 217,106 
4,339,778 4,921,271 4,837,633 
11, 502 , 384 12,819,504 13,473,678 


June 


Juin 


2,222,465 
710,979 
247,791 


3,181,235 


1,016,642 
235,536 
203,082 

88, 927 


1,544,187 


127, 868 
257,842 
178,566 
22,699 
99,590 
102,215 


788, 780 


162,060 
172,179 
60, 741 


136,681 
29,227 
358, 204 


919,092 


548, 804 


67,050 
51,486 
89, 804 

3,123 

231,460 

178,728 

522,847 

318,215 


2,011,517 


8,444,811 


3,252,077 
93,487 
1,019,519 
149,915 
342,971 


221,667 


5,079,636 


13,524,447 


ee EE EEE eee 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


EE aEIttIIInI I DIID SENSEI SSIES 


1987 
July August September 
Juillet Aott Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,279, 326 2,217, 305 2,156,175 
750,926 734,739 687, 303 
264,150 243,424 228,994 
3,294,402 3,195,468 3,072,472 
936, 706 991,536 1,028,833 
220, 700 229,996 274 , 042 
198,461 200,697 192,818 
88, 709 87,902 87,117 
1,444,576 1,510,131 1,582,810 
104,914 103,753 122,180 
248,658 256,765 289, 866 
162,734 192,069 190, 847 
21,305 23,392 26,074 
88,784 99,554 111,147 
102,154 112,260 117,491 
728,549 787 , 793 857,605 
158,453 136,205 137,298 
167,930 162,065 183,554 
57, 745 56,699 58,008 
153,250 138,710 140,753 
28,252 27,202 29,035 
376,273 378,355 393,229 
941 , 903 899, 236 941,877 
560, 832 549,503 559, 942 
66,256 76,509 78,638 
40,217 39,607 45,799 
88,777 83,221 82,835 
3,219 3,698 3,259 
221,382 194, 386 182,852 
198,154 213,406 192,754 
604,176 550,055 464,897 
310,236 281,909 266,989 
2,093,249 1,992,294 1,877,965 
8,502,679 8, 384,922 8,332,729 
2,864, 383 2,601, 780 2,539,443 
90, 946 84, 823 87,257 
1,070,858 1,081,468 1,038,155 
147,076 141,950 145, 664 
323,451 268, 664 286 , 652 
225,260 214, 286 212,658 
4,721,974 4,392,971 4,309,829 

13,224,653 12,777,893 12,642,558 


October 


Octobre 


2,447,194 
719, 100 
244,830 


3,411,124 


1,117, 754 
307,669 
209,247 

91,993 


1,726,663 


149,663 
300, 249 
202, 754 
Movi 
123,290 
129,988 


932,555 


151,594 
183,061 
60, 330 
147,913 


28,315 
423,636 


994,849 


600,069 


80,295 
45,968 
83,854 

3,049 
162,615 
194, 486 
510,875 
266,937 


1,948, 146 


9,013,337 


2,901, 780 
97,981 
1,053,193 
164,052 
312,461 


227,970 


4,757,437 


13,770,774 


November 


Novembre 


2,168, 358 
686 , 084 
231,469 


3,085,911 


1,352,051 
353, 660 
189,128 
102,973 


1,997,812 


169, 986 
296,951 
208,521 
24,436 
125,596 
145,992 


971,482 


145,813 
180,492 

59,769 
145,830 


29,292 
438,996 


1,000,192 


575,937 


92,500 
41,035 
104, 006 

3,183 
176,479 
213,826 
463,713 
278,838 


1,949,517 


9,004,914 


2,674,678 
87,205 
1,020,237 
158,598 
333,902 


207,545 


4,482,165 


13,487,079 


December! 


Décembre? 


2,528, 783 
733,516 
298, 347 


3,560, 646 


2,031,151 
366,914 
225,588 
159, 260 


2,782,913 


255,134 
422,564 
323,974 

26,982 
137,874 
175,503 


1, 342,051 


174, 960 
196,624 
69,716 
163, 980 


32,525 
604,299 


1,242,104 


753,903 


166,829 
75,042 
266,145 

4,632 
277, 638 
362, 803 
846,914 
367,853 


3,121,759 


12,049,453 


2,406,914 
72,669 
1,011, 742 
148, 867 
383,973 


197,174 


4,221,339 


16,270, 792 


January 
1988/1987 


Janvier 
1988/1987 


+11.2 
+10.5 


+20.8 
+15.0 
+11.2 
+24.1 
+1729 


+14.7 


+17.8 


+9.6 


Bazars 


Fleuristes 
Bijouteries 


Garages 
mobiles 


mobiles 


No 
Genre de commerce: 
Epiceries - Boucheries 1 
piceries, confiseries et articles divers 2 
Tous les autres magasins d'aliments 3 
Groupe de 1'alimentation 4 
Grands magasins 5 
Magasins de marchandises diverses 6 
Magasins généraux 7 
8 
Groupe de marchandises diverses 9 
Magasins de vétements pour hommes 10 
Magasins de vétements pour dames 11 
Magsins de vétements pour la famille 12 
Magasins de chaussures spécialisées 13 
Magasins de chaussures pour la famille 14 
Autres magasins de vétements et accessoires 15 
Habillement et accessoires 16 
Quincailleries Ae 
Magasins de meubles 18 
Magasins d'appareils ménagers ihe 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
Autres articles a'ameublement 22 
Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
Librairies et papeteries 25 
26 
27 
Ateliers de réparation de bijoux 28 
Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
Magasins d'accessoires personnels 30 
Magasins de boissons alcooliques 31 
Tous les autres magasins 32 
Groupe de tous les autres magasins 33 
Total excluant groupe de 1'automobile 34 
Concessionnaires d' automobiles 35 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
Stat ions-service 37 
38 
Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- 39 
Autres commerces dans le domaine de L'auto- 40 
Groupe de 1' automobile 41 
42 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembrel 
Year? - Annéer 
1988: 

JanuaryP - JanvierP 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46 835 


3,363 
3,201 
3,311 
3,760 
3,942 
ies 
5,144 
4,811 
4,191 
3,898 
3,360 
4,219 


47,363 


3,742 


1,968 


1,022 


948 


1,7U3 


795 


816 


18,303 


71U 


demon 
1,672 
1,907 
2,UU1 
2,425 
2,828 
3,270 
ofA} 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


3U ,076 


1,897 
1,947 
2,082 
2,380 
2,798 
3,334 
3, 806 
3,358 
2,940 
2,948 
2,787 
3,492 


33,769 


15915 


8,968 
8,274 
9,189 

1U,U2Z6 

11,460 

13,236 

15,3U8 

14,320 

12,66U 

12,742 

11,4uU2 

14,460 


142,045 


9,488 

9,889 
10,268 
11,386 
13,491 
14,533 
eS 
16,122 
13,923 
13,394 
13,381 
15,049 


158,241 


1U,038 


+16.6 


+10.1 


+10.8 


+177 


+191 


+12.6 


+10.0 


+5.1 


+17.4 


+4.1 


+11.4 


+5.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-OQuest 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembret 
Yeart - Annéer 
1988: 

JanuaryP - JanvierP 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47 ,387- 


ST 
3,520 
3,902 
3,991 
4,719 
4,585 
4,694 
4,306 
4,257 
4,554 
3,636 
4,153 


50,092 


3,436 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


9,078 
7,890 
10,568 
9,672 
10,733 
11,289 
8,687 
9,533 
10,356 
11,941 
10,692 
13,595 


124,034 


8,674 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18), 33 


98U 
1,179 
1,535 
1,979 
1,670 
2,302 
2,105 
1,791 
eau 
1,205 
1,305 
1,072 


18,250 


1,092 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


890 
884 
917 
751 


735 


9,911 


707 
693 
789 
772 
698 
861 

1,001 
927 

1,018 

1,128 

1,016 
952 


10,562 


1,330 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,857 
3,729 
4,095 
3,966 
4,714 
4,564 
4,504 
4,192 
4,064 
4,531 
4,364 
6,203 


52,783 


3,875 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,731 


18,397 
17,011 
20,889 
20,380 
22,534 
23,601 
20,991 
20,749 
20,822 
23,359 
21,013 
25,975 


255,721 


18,407 


+0.1 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Irade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


isn therefore, | sone-) of; the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"bDrimarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
ian. by Kind “of “Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA O16, Tel: 
C6TS) 2951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only ~~ contains 
historical time series, but is also a 
Valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est L'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 


catégories, les magasins indépendants et @& suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de qouvetnements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques teliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands maqgasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiqguer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronoloqiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business' location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales’ of 
contractors whose major activity 1s_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
qui sont classées dans la catégorie des "maqasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre’ particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
IME El. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
1s automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). - 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catéqorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & Succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 


qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins &4 succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands maqasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian “retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar pertod. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
Teguired not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or “more” retail» locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Fach month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catéqgories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
Fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
é6tabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
SiG.) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre 4 jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui fermaient leurs’ portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 


‘entre les estimations obtenues dans le cadre de 


cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. é 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées, 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
Series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is’ stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. Jo create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &@ l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impé6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises @ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un 6échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qul 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, 1s to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
Vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on_ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


ee, 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde 4 des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et ona 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant &@ déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 


ensuite réappariées avec le fichier principal de 


l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_é trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


insasample! Asutveysjaisince inference ls 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d‘'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes A 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues &@ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la_ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages' probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées &a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


error. Some respondents’ may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late «in. responding.» Data. for , the) .non= 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Non-response 
refuse to answer 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult: to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 


liées & l1'échantillonnage. De plus, il faut les 


cerner & un niveau oU elles ne nuisent pas & 


l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d‘échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre &@ ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = SCX) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PECK) P= CV (X)ex) 100% 3 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


rh) 


valeur probable l'estimation tnmoyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport 4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'testimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ts 


CV.OOM=S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEC) = CV COL x 100 ce. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, January 1988 Preliminary, December 1987 Revised 
ee a a ae ee 


No. 


Kind of business: 


Combination .stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfound] and 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


ee 


Chain. stores Independent stores 


Magasins @ succursales Magasins indépendants 


eee eee eee ee ee eee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


67.4 86.7 69.0 81.8 
54.4 66.2 ly) Died 
76.1 85.2 DoD 73.0 
100.0 100.0 - = 
Oil oe one) SUED 75.6 
B95) 94.7 68.2 81.8 
75.4 De® Po? Bo S 
71.4 100.0 66.1 BY25 J 
- - 60.5 72.8 
50.8 74.8 62.3 TF. 
= = We 7] 75.8 
76.9 80.8 Tilo 84.6 
SDi/ 85.7 G61 84.0 
Ge 7/ 82.0 66.3 UES 
66.3 74.9 64.0 80.4 
W258 84.0 70.0 85.0 
68.8 78.6 73.4 81.0 
Boll 100.0 Ti\erZ 86.8 
54.1 54.1 61.7 WUE 
47.4 36.8 62.7 81.6 
150 86.5 718) 87.2 
56.0 75.4 Olen 83.4 
Wel | 81.8 6739 82.9 
56.2 68.7 63.9 79.4 
TG WDE 69.5 83.2 
60.9 67.2 66.5 Weds 7) 
63.1 77.4 67.0 80.0 
58.4 WScK8) 619 77.4 
66.1 78.8 64.5 IDA 
69.3 85.8 SholW Use) 
74.4 86.0 DI} 70.7 
68.1 85.0 66.0 84.1 
71.0 84.1 Ba T/ 79.8 
67.4 T7169 YErou| 84.8 
61.2 75.6 62.) 77.8 
72.6 84.6 (Wa /4 80.9 
72.0 83.3 64.4 SiS 
63.6 76.6 57.1 74.3 
66.3 76.8 63.6 TH7 
64.3 Dol) 50.4 M9 
66.5 Tihs +70 81.7 
58.6 73.4 56.3 74.1 
70.5 82.6 66.5 82.0 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1988 préliminaire, décembre 
1987 révisé 


hv — ee SSSSSSSSsSSSSSsSSSSsese 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
est imate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins @ succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


NO 
per cent - pourcentage 


Genre de commerce: 


Sis 2D | Ved 86.5 -026 Epiceries - Boucheries 1 
70.8 73.6 62.0 75.4 044 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Dee VEX 51.4 USSD -087 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
Wess 82.5 Great 86.2 -026 Magasins de marchandises diverses 5 
Dili 99.0 65.5 USGL Ze Magasins généraux 6 
Woe Mell TM 87.6 . 003 Bazars il 
Le | 100.0 68.6 85.2 405%, Concessionnaires d' automobiles 8 
- - So) 76.4 010 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
76.0 84.4 68.0 Silley/ AS! Stat ions-serv ice 10 
= - 74.3 86.4 039 Garages 11 
94.4 D4 76.0 B7ee 062 Magasins de piéces et d'accessoires UZ 
d' automobiles 
92.4 SES 59.4 83.9 039 Magasins de vétements pour hommes 13 
71.4 85.4 DISS 78.5 see Magasins de vétements pour dames 14 
Sas 87.9 68.1 86.0 -008 Magasins de vétements pour la famille 15 
Tale:Z Woe 74.2 89.4 -018 Magasins de chaussures spécialisées 16 
71.6 83.7 pia? 83.9 052 Magasins de chaussures pour la famille 17 
98.2 100.0 76.2 WOne .013 Quincailleries 16 
38.0 40.4 71.4 86.5 -009 Magasins de meubles 18) 
61.5 39.4 62.4 80.0 o BD Magasins d'appareils ménagers 20 
OS ie 12 Y) 94.8 . 003 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
84.8 seas) WE sP 85.0 014 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
49.9 78.6 70.6 83.0 043 Librairies et papeteries 23 
61.1 72.8 63.0 Sill,.Z 093 Fleuristes 24 
89.0 PLSD 68.0 20m -036 Bijouteries 25 
48.0 70.6 Whee 85.9 -130 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
53.0 82.2 62.4 85.9 015 Magasins d'accessoires personnels Zi, 
67.2 94.2 61.5 80.1 -002 Tous les autres magasins 28 
84.8 92.8 67.8 83.6 010 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS Zo 


Régions et certaines zones métropolitaines 


89.6 94.0 DAA) VD sOZZ Terre-Neuve F 30 
91 24 92.7 61.9 72.3 021 fle-du-Prince-Edouard 31 
Bio 94.8 62.7 87.4 046 Nouvelle-Ecosse 32 
S25)? 95.8 61.7 Bass 041 Nouveau-Brunswick 33 
85.7 93.0 Warae) 87.0 022 Québec 34 
80.1 90.5 64.9 82.0 .018 Ontario 35 
89.7 94.0 HOSS) 82.4 Soe Manitoba 36 
S/o} 97.0 65.9 85.3 AWS Saskatchewan 37 
86.9 94.8 60.9 78.6 A(OMN7/ Alberta 38 
90.4 958 (S62) 85.3 -031 Colombie-Britannique 52 
89.5 98.3 63.8 74.7 062 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 
Bijiee. SE) SEs 84.5 037 Montréal 41 
78.9 87.9 61.6 80.1 029 Toronto 42 
89.6 94.0 68.6 80.9 .024 Winnipeg 43 
92A Sao 68.5 84.7 OZ Vancouver 44 


_———$—$_—$ —— $< 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a @évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour 6étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
6échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance 4 déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment ..or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage chanae of the 
irreqular component. The MCN can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to_ the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irreqular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adiusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M, 


(1977): The problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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‘tendance-cycle de 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &@ celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut 6étre considéré comme le nombre de 
mois que dnit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de ‘l'tanalyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Fommencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data hy an implicit price index 
supplied hy the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February’ 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reaard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are qathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
followina month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on 


estimates. 


constant dollars 


R1 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, Jes estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coGteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur Je commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la_ procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auque] on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


11987 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 


commerciaux 


ee eeeeeSSESSSESSEeSeeESSEeEeeM 


1988 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier ZD. 

February - Février 25 

March - Mars Ze) 

April - Avril WS: 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 725) 

August - Aott Zh 

September - Septembre 25 

October - Octobre VES; 

November - Novembre 26 


December - Décembre 26 


5 26 5 
4 24 4 
4 26 4 
zB) 2D 4 
4 26 5 
4 26 4 
5 26 4 
4 26 5 
4 25 4 
> 26 5 
4 25 4 
2) 26 4 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated usinq trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade aroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
qorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of husiness qroups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
Servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
qnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de mani@ére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


lIne autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste &a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest' sont 
ventilées.en..cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement &@ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(aqroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


R. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


1N. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


AG 


11. 


Ne 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 

piceries, confiseries et magasins d'‘articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Maqasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Ley 


14, 


13. 


16. 


Zylye 


22s 


ZPD 


24, 
Zo 


26% 


Ziti 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores;. children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and_ hobby 
shops. 


86 


1s 


14. 


(he 


Wes 


Ws 


18. 


ibele 


20. 


Zale 


pape 


Lore 


24, 


Zoe 


26. 


Zils 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maqa- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.C. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.Cc. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
Jaguor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


87 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de _ vétements, 
Geode 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a.- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bi joux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 30 AND 31 


1. Food group. Combination stores; qrocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; qeneral stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
Jery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 30 ET 31 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres maqasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands maqgasins; 
magasins de marchandises diverses; maqgasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bhijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail, Jrade..M.. Bile, Approx. 0> 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979; 0., Bil. 6952 pages. \CISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bal. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &@ succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN - 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil.) 69>mepagee, 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204F, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50.~ 


in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 


B ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
e identify industry sectors with the best rates of 
return 
® compare the financial position of competing 
industries 
® monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61—207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si ns désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
free. 1-800-267-6677 fit : 


Téléphonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


dans une des sources d’information 


les plus détaillées sur les finances des 
sociétés. 
Bb asé sur l’information fiscale de plus de 500,000 


entreprises canadiennes, Statistiques financiér 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 


-bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 


répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 

© identifier le secteur industriel ayant les meilleurs tau: 
de revenus 

® comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 

® scruter l’6conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, | 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


ou MasterCard. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 
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BON DE 
COMMANDE 


Mail to: Postez a: 


Publication Sales Vente des publications 


Statistics Canada Statistique Canada 


Client Reference Number 
Numéro de référence du client 


METHOD OF PAYMENT / MODE DE PAIEMENT 


Purchase Order Number (please enclose) pa | 
Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 Ottawa (Ontario) K1A OT6 Payment enclosed 


(Please print) (Lettres moulées s.v.p.) 


Company 
Compagnie 
Department 
Service 


Attention 

A l'attention de 

Address 

Adresse 

City 

Ville Province 
Postal Code Tel. 
Code postal 


Catalogue No. 
N° au répertoire 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General 
for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. For your protection, 
if charging to a credit card, please return in an envelope. 


MasterCard and 
Visa accounts 


Paiement inclus 
Charge to my/Portez a mon compte: , 

Statistics Canada 
L_] MASTERCARD L] VISA Sialistique: Cortada 


N° de compte 
Date d’expiration 


Bill me later 
Facturez-moi plus tard 


Signature 


Quantity 
Quantité 


Le chéque ou mandat doit étre établi a l’ordre du Receveur général 
du Canada - Publications, en dollars canadiens ou |’équivalent. Soyez 
prudents. Si vous portez la commande a votre carte de crédit, priere 
@utiliser une enveloppe. 


Comptes 
MasterCard et Visa 


LUDES 1986 CENSUS DATA ~ NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
AL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
INADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
a : SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETAfS-UNIS 


arché canadien de ) e Recueil statistique 


dans la source infor nation statistique la plus complete qui 


oeuvre et le profil des consommateurs; 
ices entre le Canada et les Etats-Unis et les 
changes entre le 


187-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché possede maintenant une couverture rigide. Il 
pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définitions 
et un index. 
ae Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l'exemplaire 
complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant a Verte 
Ottawa, Ontario, KIA OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir ui 
'1-800-267-6677. service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande 4 votre compte Visa ou MasterCard. 
ake your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
ublications. Publications. 
the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 


consultation de Statistique Canada le plus pres de chez vous. 


Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical series 
released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point’ summary of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Major Economic Events 


Chronology of international and national events that affect 
Canada’s economy 


Feature Articles 


In-depth research on current business and economic 
ISSUES. 


Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 
Regional Analysis 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 


international Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $200.00 / other countries $225.00 

Per copy $20.00 / other countries $22.50 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 


To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using 
Visa or MasterCard, call toll-free, 1-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information. 


mo other report on the Canadian 
= economy has this much to offer 
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OBSERVER 


¢ Output and demand 
expanded in Octaber, while 
stock prarket dropped sharply 
# Off prices declined 
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Harmonized System 
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L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


$ Accrossement dé le production 
et de la demanile en octobre 
pendant le chute du marché 
boursier 

+ Baisse des prix de Vénergie 

+ Mise en vigueur de Svstéme 
harnonisé 

# La croissance de UScancurie des 
SEPVICES 


ame eas VS 
Canadi# 


’ | ucune autre publication ne vous procure autant o 


| renseignements relatifs a l’economie canadienne 


. Un apercu statistique 


Les données du mois oe : : 


Des données de derniére heure comprenant toutes 
de statistiques les plus importantes qui ont été di 
semaines avant la date de publication du bulle 
La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours du mois, p 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de’ 
de la demande et des principaux indicateu pre 
des tendances de I’activité economique. 


Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant sur les nouveaux programmes 
ques ou les programmes révisés et sur les progr 
de méthodologie propres a Statistique Canad 
Les principaux évéenements économiques... 


ROBE 


- Des événements internationaux et nationaux inf! 


féconomie canadienne, présentés en ordre chronolot 
Des études spéciales 


Une recherche approfondie des affaires et des questi 
tualité liges a économie. 


Des tableaux, des graphiques et des degra ( 
les statistiques des comptes nationaux, dela 
de la demande; du commerce, oe : lene Nes 
Ciers, etc. , Rocce 


ET PLUS ENCORE. . . 
Une analyse régionale 


Des ventilations par province d indicateurs é C 
Stratégiques, 
Un survol de I’ économie internationale 


Un sommaire du rendement de économie des parte 
commerciaux du Canada, comme U EuOne, le Japon 
Etats-Unis. 


Abonnez-vous dés maintenant et économisez! 


Economisez $40 sur le prix a unite a L’Obse 
économique canadien. 

N° 11-010 au répertoire 
Abonnement annuel (12 numéros): $200. au Car 
a l'étranger. 
Prix au numéro: $20 au Canada; $25. 50a Vétran 
(Ces prix incluent les trals de port et de tentic 


Pour obtenir un service. plus rapide, elpoez le 
sans frais 1-800-267-6677 et portez votre com 
votre compte Visa ou MasterCard. 


Vous' pouvez commander en remplissant le bon de commande ci- joi 
écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontarit 
OT6. Si vous désirez obtenir-un service plus rapide, telephonez au nume 
frais 1-800-267-6677 et portez votre commande a votre compte Visac 
terCard. 

Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a !’ordre du Receveur gén 
Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas 4 communiquer avec le 
de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


Catalogue 63-005 Monthly 


| 


Retail 
trade 


| 


Ss 


® Statistics Canada Statistique Canada 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Commerce 
de detail 


February 1988 Feévrier 1988 


Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
UGS 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (2855725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 
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Des données sous plusieurs formes... 
Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, , 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- | 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- ) 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et | 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles © 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 

agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de — 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 

Canada. 


' 
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Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-_ 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


Stvonnn Ss GRAMS): Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (2835-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain. sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et [le-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 

Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) 
Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez 4 frais virés au 403-495-2011 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zénith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant &@ la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto ; 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of. the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes 1.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
. P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


EEE 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cetti 
publication de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 
. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. | 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 1 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondée: 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci on 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrai 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure d 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux création 
et aux disparitions et des changements dans le classe 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées ave 


circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canac 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histe 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2326 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d't 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolir 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personne 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphor 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux ¢ 


} 


Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
. P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerce 
de distributions, Division de l'industrie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-div: 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indu: 
trie 
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iP corally Adjusted Sales 


j}o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.3 billion in February 
| 1988, a decrease of 0.9% from the previous month's 
revised total of $13.4 billion. Excluding new and 
used motor vehicle dealers, retail trade declined a 
| modest 0.2% in February. 


lo The declines in the first two months of 1988 are in 
contrast to a generally rising trend in sales ob- 
served during the last six months of 1987, when re- 
tail trade advanced on average by 0.9% on a monthly 
basis. Excluding motor vehicle dealers, retail 
trade increased on average by 0.8% per month during 
the last half of 1987. 


o The overall decline in February was primarily attri- 
butable, in order of dollar impact, to decreases 
reported by motor vehicle dealers (-3.1%), sporting 
goods and accessories stores (-6.7%), and service 
stations (-1.4%). Partly offsetting these decreases 
were gains by combination stores (+0.5%), household 
furniture stores (+4.7%) and general merchandise 
stores (+2.9%). 


(0 Provincial growth rates continued to vary, with 
notable declines recorded in Quebec (-1.7%), 
Saskatchewan (-1.4%), and Prince Edward Island 
Ay 2%0)) 3 


| Unadjusted Sales 


o Retail trade totalled $11.1 billion in February 
1988, up 10.9% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first two months of 
1988 amounted to $22.3 billion, up 9.9% over the 
corresponding period in 1987. 


o The two largest major groups within retail trade re- 
corded increases over February 1987: new and used 
motor vehicle dealers increased by 14.0% while total 
food stores rose by 10.2%. Department store sales 
were down 0.8% on a year-over-year basis, the second 
consecutive monthly decline, while service station 
sales rose 10.6%, the eleventh consecutive monthly 
increase. 


0 Independent stores continued to outpace chain stores 
in sales growth, registering growth rates on a 
year-over-year basis for February of 14.2% compared 
150) Dasa 


0 All provinces and territories registered higher 
sales in February 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


0 Deflated with an implicit price index of 132.3, re- 
tail sales for February 1988, not seasonally adjust- 
ed, increased by 7.6% over the same month a year ago 
and totalled $8.4 billion in constant (1981) dol- 
lars. The seasonally adjusted value, deflated with 
an index of 132.0, recorded a decrease of 1.0% in 
February 1988 over the revised adjusted sales for 
January to reach $10.1 billion in constant (1981) 
dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour février 1988, les 
ventes au détail corriagées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une baisse de 0.9%, par rapport a l'estimation révisée du 
mois précédent ($13.4 milliards) pour totaliser $13.3 mil- 
liards. En excluant les concessionnaires d'automobiles 
neuves et usagqées, le commerce de détail a subi une baisse 
modeste de 0.2% en février. 


o Le déclin des deux premiers mois de 1988 contraste avec la 
tendance généralement & la hausse des ventes observée pen- 
dant les six derniers mois de 1987, alors qu'on avait noté 
une progression mensuellle moyenne de 0.9%. En excluant les 
concessionnaires d'automobiles neuves et usagées, le com- 
merce de détail a auqmenté, en moyenne, de 0.8% par mois 
pendant les derniers six mois de 1987. 


o Par ordre d'importance en dollars, la diminution globale en 
février est d'abord attribuable 4 la baisse signalée par les 
concessionnaires d'automobiles (-3.1%), les magasins d'arti- 
cles de sport et d'accessoires (-6.7%), et les stations- 
service (-1.4%). Des augmentations dans les épiceries- 
boucheries (+0.5%), les magasins de meubles (+4.7%) et les 
magasins de marchandises diverses (+2.9%) ont partiellement 
contrebalancé ces diminutions. 


o Les taux de croissance des ventes provinciales ont continué 
a varier. Des baisses notables ayant été observées au 
Québec (-1.7%), en Saskatchewan (-1.4%) et a 1'fle-du- 
Prince-Edouard (-1.2%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail s'est chiffré & $11.1 milliards en 
février 1988, soit une hausse de 10.9% par rapport au méme 
mois l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent & $22.3 milliards, en hausse de 9.9% par rapport 
aux deux premiers mois de l'année dernieére. 


o Les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois de 
février 1987. 11 s'agit des concessionnaires d'automobiles 
neuves et d'occasions, qui ont enregistré une hausse de 
14.0% et de l'ensemble des magasins d'alimentation qui ont 
connu une hausse de 10.2%. Les ventes des grands maqasins 
ont diminué de 0.8%, sur la base d'une année a l'autre, la 
deuxiéme diminution mensuelle consécutive. Cependant, les 
ventes des stations-service ont augmenté pour un onziéme 
mois consécutif, en hausse de 10.6% en regard de février 
1987. 


o Les magasins indépendants devancent toujours les maqasins a 
succursales, le taux d'augmentation des ventes d'une année a 
l'autre, en février, ayant atteint 14.2% pour les premiers 
et 5.7% pour les seconds. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont enreqgistré 
des hausses de ventes en février 1988, comparativement a 
février 1987. Les ventes ont éaalement progressé dans les 
quatre régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées a l'aide d'une indice implicite de 132.3, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
février 1988 se sont accrues de 7.6% par rapport au mois 
correspondant de l'an passé et ont totalisé $8.4 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisée des 
ventes, dégonflée & l'aide d'un indice de 132.0, a enre- 
qistré une baisse de 1.0% pour le mois de février 1988 par 
rapport aux ventes désaisonnalisées révisées de janvier et 
s'est chiffrée a $10.1 milliards en dollars constants de 
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Chart -1 


Graphique - 1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Graphique — 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 


Canada, 1986-1988 
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Chart -3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 (") 


January - February 
Janvier - Février 


$ millions 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Graphique - 3 
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Statistical Tables 


Retail Trade, Unadjusted, by Region 
and Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail, données brutes, par 
région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 ~ 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 23:9 
Grocery confectionery and sundries stores............. aE WBS 
Allzotherstoodtstores :2 ee. 2 los te ae eee ee - 11.4 
Department#Stores: 2h. 6 caesar e “jure : se a8) 
Generalimerchandise, stores os ee ee ten a USHS 
Generale StOreS icky cs ae, oreo tue ati ceels Stn Beaten eee men eels ALG 
VanICLYNSLOLESIes Srec. 5 sce a pctes onatee-\ sels anavat ne eaony oe ter sione ar Se 
Motonavehiclesdealers: mince cars lien orarcreere meant eee + 24.1 


Usediicarndealerss.o.c5 a2 cond SA eae ee Se eee 


Serviceestations:; «er. ks ants ane seeeceen teers che eee ee eae cee ap Sul 
Garages ee tad: as eee eee atahe te thee ete een ee een 1,311 = Aley/ 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,250 + 23.8 
MenjssclotningssStoreS, = serecm:ac-c cht 2s tet eee ae emeeae ye! 
Women:ssclothing:StoreSmmer 2. aiscca ache en eee : as =F SUS) 
FamilyeclothingEStoneSy seater aekaena a cites ee eer on =P EB 
Specialty sshOesStores:, |. cscs eres see eee Xx 
FamilV&ShOCsStORES gear tee eet ieee ary rue eee oe Xx 
FlardwalesStoreSma ante eee: oe acer) Cee eee ee ar ask 
ee Ree OC retaree  Be et Ars Src + 18.0 
MOUSEHORAappllanCeRSlOleS mer wr tite nee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 12,114 + 248 a 740) 
BooksandEstationehyestoreS areata ee ee OLS 
FIORISUS Betiee eee etait ene See ine nea x 
JEWCIERVASIOLES (151.0. RIMS ee 2) ensayo ed a : ane + 1641 
Sporting goods and accessories stores................ 
PersonalmacCeSsSOnleSsStOleSmar an creatine ee + 3.4 
Ailacitier: Storest hese. oka od eee ee, 6,337 7,504. 4a 13/641 =e Ba 


All Stores opis sates a a nl alee ols eee cake yeaa 73,705 119,093 ar UBT 192,799 qe Ure? 


SSS —=== 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


11,697 


145,409 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Variation Ventes Variation Variation 


Epiceries: =. Boucheriest kw. ehevom)..csiole, nlaaninyt 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GrandSiMAGaSiNS# rework vavecete w-weeesceoiews MONE OL eae 4 

2 SES SPO. IRIE ee: 5 

Ease ee pcb eww wah ss teirati ovis Tew ot Nc 6 

Biss eee ein ee eB gan Re cneos ke hee even ois. <8 SRO OE 7 

ES eee Me em 8 

TiS Stco rte RR eR en 9 

Bsc oe poe sy Sone aN Sati 0 Cae RR: OE 10 

(Chelielolec) Re eee gree ce he Were oon 5 Ree oho 2 11 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames.................-.. 14 

Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ WW. 

QUINCAINENIES Ris ses teste tances ee hc tens Aw ou RE ee rte 18 
Magasins:detmeulbleSise oc...7. Sele Se wera sot 19 

Magasins diappareils menagers!as0ls. Sonn een! 20 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies-et/papeteriess: 2.2 +... Boley MSMR BIS. Dkr. ae 23 

FICUTISTOSE asia 05 fait secs ew agen es 24 

1,122 sy, |MStfeWiCelde che sn Bee Rec Oe ons Dees Dione a0 cok 25 
2,547 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,114 .6 | Magasins d’accessoires personnels ................-+-- 27 
16,991 28,688 Gal MNOUSTIESFAUTTESIIMAGASINS aa reu-so ee-e-y-\ sy -ye-necmenene ened mee 28 


236,967 382,375 Ensemble des magasins............-..--+-++-+-+-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...... Aor eae ae alts! 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 135.0 


All other ifood::stores.... Sees area SES eee 


Department#storesss ..5ac 2 soaca an sea, ee alte : ap tshfi 
General merchandise stores). 2.2. s599s08.8) ese Xx 
GENErAlPStONeS oaccesc censors adoro ors eenicrayn EN Se : + 11.4 
WVANICLVESTONCS oan oy ita ar esedveeuctitek Wiiio oe. aecesyetaral alam eee x 
Motorivehiclecdealers:...:,.. SARE ee eS + 14.8 
Wsedtcar~dealers-... ..{.. Seeeeee Pees ae Xx 
SELVICETSLATIONS: 2... :-tevsese thers coe.tusacs cpteaac ke) eo Pees + 4.4 
Garages ys.zs. 5, « aievalss duswolunlk ateecen cha iee ts Cone a eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. - 4.5 
Meni sxciothingistores seer eerie ee eee x 
Women's clothing, stores#nys thet. csoere ees wee : : ae O)% 
Eamily*clothingstores tees 2 hiss) esters irae aye + 10.4 
Specialty *shoe:stores Sexawhaee eee ee Xx 
Ramily¥shoe*stores. age AL. re. cee a ee Xx 
Hardware sStOnS rec vise cceh evn oor eee se are + 24.3 
ind Vane eee x 
mouseholdFappliancesstores) eae ene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... a xohe Re 
Book <and ‘stationery sstores:..’.. « ..«.. -.ae een oe eee Xx 
FERONISUS sir cnsezhcaivsbSvat Sictidy av c0ops Soul cack decoy aa de ee 
Jewellerysstores 3... serss.balaaees ne eee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ SE (ehS) 
Personal accessories: storesi"x. 2... carte eee ae PASS 
Allsother “Stores noise oles enc nie Oe ee + 33.1 


All SOMOS vosisecessiadiyes sicvecerticccd SPR ROE eee. + 14.9 


y 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


56,575 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


10,858° 


85,731 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= Boucheties? vs aimoom. acts. otters. 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GiraANdS MAGASINS seek hee icnene scence ncteeas MERE MO per 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MAQASINS GOMET AUK. <0icsh scavucnensciicat Sate tert ene i RES IIE 6 
ete Ree a ey re OP ee TEM «ch ot bet dic fe U 

stadia REID. BONEN, AN 8 

Sapndneg'é POTOSI. 9 

Ease smtnonepensated ou cmeldew Ausain anionic ROL MRS ROM 10 

GOEAGES 515 pork ea a een niersie oe sips Se RON ee Ne 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ..............--- 13 
Magasins de vétements pour dames..............-.--: | 14 
Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 
Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
@Ulinorleiesee Ob hee eo oo Ue meres eects oad od sents Oc 18 
Magasins de meubles..........---2---20+see eee eeeee 19 
Magasins d’appareils ménagers .......------ 66 eee 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries ..........0.2 5... e eee cee ees 23 
PTL ee ee Re OO rr hee rete Ao bab 24 
BROMO SS snc se cnscaicasnercy sone len nent cet nahnenn ABCA 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
Magasins d’accessoires personnels......-------++++5-- 27 
Tous les autres magasins..........-...-% 2. se. ee 28 


Ensemble des magasins........-------++++++++++> 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


February - 1988 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ....... Syria ves 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All<other food: stores... 23GS tT: ahesseer ies. SAE or 
Department: Stones ss «6s... cce ise eyseucatucuses SORE OE At. 
Generalsmerchandise, stores#yae sane cee ere eee 
Generals SONGS cgesse ase cnsis cceceyees ovones fbccc) RE ee 
WETHSNY GUCKEEY oan cence cee cree eo Pore G pases PUTO Oa Ores wis 'chc < 
Motor vehicle dealers: ..:.... paotasus Se APOsosoce. 
Used)car, dealerSix......::5.. PRR DS eT 2 IE 
SERVICE SLALIOMS oss 10s cchewoncarioeiesss eek a a eee 
GAR AGOS Eric vex tive Yor cock APACER RRC CE ea 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men‘s..clothing stores 2aqntet-.kee eerie ays Seo 
Women’s: clothing) storesamigi. 41). aaeeaie eee caren 
Family. clothing) Storesiitmey clanuas ences ees eee 
Speciaityshoe stores earaiieitnts eakiesuierts. Oty peered 
Family shoe :stores) Saitet) isi. Wan Seneca es eee 
andWare: STORES 5 defo Sect urcccene vive. salads sod ee 
Household appliance. stores. snes: slawceweb ane 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,805 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 24,224 
Book’ and: stationery ‘stores::.......... .24%e%0e0.8. cenigetl. ; : 2,552 
PROUS Sts eeprae <p ae Sie Rw eta ee DO eee 13276 
WOWONEIY STONOS oS SB ws ontceponeca coke ra tearsbante cs SORMIOLE ; Si 1,673 
Sporting goods and accessories stores................ 1,243 


Personal-accessories:storesiste ais. Be Boree ee eee : 3,844 j 4,628 


AllcOthen StONeS Wek cc i avicavice 2 STORRS Seo web eet ‘ 19,056 38,163 


BU StOLES oso ceseusicieriie sans mien RA OROR S5h. SARL; H 229,487 368,041 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants }Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 — 
Variation — 


13.4 
PLT 
16.8 
5:2 
9.6 
1:9 
2.8 
21.5 
13.7 
0.4 
Wes 
0.4 
1 
41 


7.4 


8.3 
yey 
ZO 
15.0 
14.2 
12.4 
0.4 
7.3 


0.2 


28.2 
13.7 


11.6 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,538 
36,686 


281,951 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Nouvelle-Ecosse 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


149,350 


5,012 


7,605 * 


38,791 


459,885 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


178,079 
32,462 
8,142 
44,637 
23,658 
9,989 
6,250 
149,350 
5,012 
74,498 
4,034 
13,651 
Oyo 
10,989 
6,271 
1,050* 
3,051 
6,223 
5,063* 
1,365 
5,811 
49,565 
5,388 
2,127 
3,093* 
2,309" 
9,143° 


75,477 


741,837 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries’-' Boucheries tata .twennstk cones oanmen, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins? Gemenauxey.vavercakes ts acnstets nt cecrenss-2 EMO A ee 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs dvalitomobiles: d:oCCaSion:. ..... 2 meine Ae koe 
StationS=ServiC@lon darestarctons ned sa: Forevo of ss oe ae ORE 
(CE Teles his eerie Oat OI eee Boe bea rer otis 8-0 05, ¢ 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 
QUiINGaillentest 4 .ea ay Meet ha ely 5 rete we A Oe 
Magasins de:meubles. ........ 220.) Sta. Os 


Magasins d’appareils meénagers ...........--..+. esses 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 
Magasins d’accessoires personnels ...........--.-++5:- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSins........---------+e+-++++: 


_ TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


27 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ....... NA + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae uel 
Allcother food stores ... “e552 sc Seen ee ee eee + 19.0 
Department :Stores «24. <...2.6c.c.24c00 nn ioiees A +2°7.6 
General) merchandise, storesma: 27h cee eke ee ee = + 19.7 
GEneraleStOLeS cesses iene cls eyeacttnen eth ale RO eee : qe Gall 
VianlelyeStOneS ys gars anaouetis weeke eacwew ewe ten Syevexty urate eee eee i ap OE 
Motor vehicle. dealers:........ aus a +. ee ee Oe 
Usedicars dealers... .....:7. Soe aoe ee ee es ae + 13:3 
SEIVICEESTAUOMS 5 2.3 rv aenseescue conc toner eeaae One 7926:0 
Gal AGCS erro hanks. «Area ee Pata SRO Lela koa ee COs 
Automotive parts and accessories stores .............. - 46 
Men’s::clothingstoresmsaeine <i i. Eira tence ae eee : = {o0) 
Women;s clothing StoneSiier ..ruey.rrraetsr eter eee 
Eamily, clothing|istoresipiae =) entation ete eee ; : - 44 
Specialtyashoe stores aspires. Ges sae ees ee x 
Family shoe stores eteqat1 ns ee aegis 2 ae x 
hardware :SlOleSis.. a5 sah oo dn Soe 2. ee : =o.0u 
EME Stolore, nero tbs ere te + 34.6 
Households appliancexstores Sesencee: cen eee eee + 24.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 19,450 + 13.8 
Book and stationery<stores™.... .... suey eens eee eee : 1,305 ie aes 
BIOSIS. so eta. yaad ied aby ee Ae ee 1,164 ar ths) 
Jewellerystores <4... 23ie... sais yee ee : 1,502 ae all 
Sporting goods and accessories stores................ 1,542 = 9.5 
Personal accessories stores {sia gue.) eee ; 1,425 + 19.3 
Alloother: stores: oc... as 2k 2 ee 10,720 16,925* = 27,645 ap US 


All SOROS 6 os. sin ss a's s +o PE es ees ele 86,673 190,258 276,931 + 14.7 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


925 
22,233 


175,424 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


110,671 

29,148 

7,803 

29,089 

17,184* 

19,818 

6,398 

94,531 

4,739 

65,323 

2,782 

9,222 

1,534 2,918 
14,963°* 19,872" 


1,877 4,553 


39,005 

PTW 

1,906 

3,381 

3,423 

1,929 2,853 
32,896 55,129 


375,671 551,095 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. = Boucheniess thie verses aennis mestantans: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments......:.....4..+.-. 
GrandsymagasinSieec er disc cee o> ean ere 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Magasinssgenenauxi.: 2s u.ccags.cs cid ts ad o RE eee 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Galages ayn eek cp Te Pama A Sola <tc eae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................-.. 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures specialisees .................-. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies. ae see eer sok one eo eS tee 
Magasinstdenmeubles si. ae... nemeieset cesarean ttre deraciete 
Magasins d’appareils ménagers...............-..-+.+- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BijoUteneS:. s.r ioek ie  e cS ea 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels............-.-.+-+- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins........-.-----++++--+++++:: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


February - 1988 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


Magasins a succursales 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Womentss Clothing eStores tess mie rses tir tera teeta 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


eae ene saesecuncaeeeus wanes aus tees = 6 wis eee 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


P21) 1stshe) 303,740 


5,469 233,334 
4,236 79,806 


133,783 


601,832 
24,767 
216,940 


58,537 


28,918 

90,223 

13,815° 

10,922 

3,125 7,554 
4,434 40,678 
12,323°* 31,498 
99,521 


687,090 1.5 | 2,092,583 


Independent 


163,500 _ 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


515,329 
238,804 
84,042 
133,783 
24,931 
23,505 
20,499 
601,832 
24,767 
246,520 
58,537 
34,924 
17,390 
47,731 
37,101 
4,554 
20,417 
35,116 
43,580 
9,673 
39,906 
120,247 
22,931 
10,922 
10,679 
45,112 
43,821 
263,021 


2,779,673 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Te eA) 


SP AAS) 
+ 23.0 


ar) Se 


+ 52 
+ 20.3 
+1255 
+ 21.6 
+ 17:4 


Sr Ui licts: 


+ 19:9 


+-13.8 
Stli7a0 
etal 


+ 13.5 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


444,075 
11,666 
7,326 
272,429 
X 


xX 


6,617 
10,487 
26,110 

201,220 


1,431,656 


+ 


Change 
1988/1987 
Variation 


8.1 


0.8 


Sales 


Ventes 


629,615 


481,579 


163,174 


1,112,954 


47,177 


438,935 


119,056 


61,200 


182,140 


29,432" 


18,771 


14,492 


89,656 


68,429 


340,388 


4,189,551 


= tt = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


aF Se 


+ 26.6 


+ 10.4 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,073,690 
493,245 
170,500 
272,429 
47,546 
46,557 
44,471 
1,112,954 
47,177 
499,201 
119,056 
76,256 
41,795 
102,746 
84,982 
10,189 
45,203 
71,843 
87,216 
20,584 
84,759 
244,037 
48,601* 
18,771 
21,109 
100,142 
94,539° 
541,608 


5,621,207 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epiteries-. Bouchetiest. ta. ado tng). arte. cles 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrANASUMAGASUNS He cgeen- earner eel co ars ee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasinsigenenauixt evinced ore ai: ae sec OE AES 6 
BAZ EUS Bente eye romsane eed Nard bal dons toe cares EE, u 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’'automobiles d’occasion’. ..... ..285. 57.28 9 
SlatlONS SCNVICET wie 6.5% cers neces = alert i <0 Oe 10 
(Gat AGES Be spree ret tres cmonte taney Anta cereal abt tos sc 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QuincaillenieS# ; ¢.cntntaeeeen ss anodtha. 6 PORe RIES 18 
Magasinsidetmeubles® =... Reet ah, Sharlene 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies:etipanetenieS™ = 22 = <.< a See wee Sonera eas eee 23 
FICUTISIES Bseia.cis cides Rear atin BO areal ee a nee 24 
BijQUTetICSt) avin o5s ots Seed cs 4s Re 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
TousHestautresimagasinS?..24.< s445.56-0.. RRS ee. P 28 
Ensemble des magasins..............-..---2++2++: 29 


=F 12> = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allsother: food:stores:....2eehiRee eee. See ee 
Departmentastores 3452255... cn ss OT 
General merchandise stores ...........0......0500.07 
General Stores 5).ccies a eee a dn nape ce RO See | 

VAMIOWW ER SHMCS 9s itive atc Cape hale ts oes as ae 
Motorgvehiclesdealers_. -. ea aRe es Ae ese eee 
Used:caradealers.......... ; Daa Sao . phaeee 
ServicesstatlomS. <: sk ea raen cs ney. eee 
GAT AGCS Se i, dei ai ach pay ee eteaetre paces fai ca gp 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'sclothingestores: Aenaxet WAM) cee Se ee 
Women’s: clothing storestanxcs 4.4. Seek Sek ee 
Family ;clothing stores e#S4ni4. Saa9 eas 2. Sa 
Specialty, shoe:stores  s:siayup/hw cages ae eee ae 
Familyxshoegstores:. at 4 aa oes a Bee 
Hardwaregstores is... ..scc2 < sahansina scene ot, ou en 
Household)appliance;stores s.aiiaes. eee hh Baie 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book “and. stationery:stores:. /}:... . .,. eee ee ree 
EIOSSIS s., 25 4.1d:s-cahantig ow unit aaa ee 

wie gc: GRRRMED «ec gs wa telco eect) Soke a ee 2,279 

behest. cower 1,845 

WLP ENE EO EE AE SA 8,766" 

Abadi does Bhs oe eee 70,491 


aun eeasiatialsteilenetinisraral os eheteteheheberen: Civek tet ener - 405,141 


Independent All stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


246,718 

94,615 

43,797 

78,434 

4,927 

978 

6,490 

277,703 277,703 
9,069 9,069 
83,424 : 102,002 
19,376 : 19,376 
VETTE 

10,030 

24,350 

16,321 

2,906 

11,986 

ERSTE 

19,836 

4,096 

14,110 

45,122° = 63,675 
Gore ee 14,611 
5,245 : 5,245 
3,518* se 5,797 
11,061 12,906 


13,316 22,082 


70,720 141,211 


880,473 1,285,615 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


13.6 


(lanl 


20.1 
24.9 

7.9 
35.2 
24.6 


ides 


6.4 


Uses 


0.7 
19:9 
18.6 


11.8 


12.0 


= 6) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


x 
3,977 
159,300 


x 


4,759 
4,806 
18,493 
141,397 


837,949 


Magasins a succursales 


Change Sales Change Sales 
1988/1987 - 1988/1987 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


Zone metropolitaine de Montreal 


January-February - 1988 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1988/1987 
Variation 


x 512,489 Epiceries. Boucheriest tum. came ncere nakorkert: 1 

Xx 200,768 + 23.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

+ 46 90,480 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Sy 1:5 159,300 GrandsimagasinS#. f..onccenet cus co ben. SR Se ee 4 
x | 9,726 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

2 1,943 SAL MagaSinStQOGnenaUXs..2.c.c3 bkacGw acad © eote Se See 6 

Xx 13,106 POMINBAZANS Remar rae ecaste eee ee cA AR ce eam, 2 n  § eR 7 

= 512,521 SAYA Concessionnaires diautomobiles). =) sess: see. ee 8 

= 17,627 17,627 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
169,772 207 ,238* StatlonS:SemviCOM wdc ce hee cosas + cn Mee Tae 10 

= 38,846" 38,846 * (GanaAQ eS wy ries ep un site eet os ee 11 

Xx 27,988 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

aP US) 24,507 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ap PALO) 50,875 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Se On/, 35,639 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
te Out 6,406 * Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
ap OY 25,701 Magasins de chaussures pour la famille ................ Uv 
x 40,243 Quincallleniesaie See se cir oc) car + ne ee ee 18 

sta 32O 29,381 39,156 Magasinsideymeublesm cg. =... -vcnsrWarruc ater tiel tokietaket: tie 19 
x Xx O2ie Magasins d’appareils ménagers...........-.-...+.--5- 20 

Xx Xx 29,553 + 12.9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

= 13:3 92,981 131,253 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
+ 14:2 15,719" 30,574* Librairiésset papeteniess... . ..... cere tn eins oe Sate 23 
= 9,156 9,156 ee 7M IOUILISTO SMa nota ec Hoc Seas rise Seuss oh tactnay pe 24 

si 12a 6,761 11,520 BHOUIetIES cof... be cuwaveo oso see enn Cee eee eee 25 
- 16.2 24,670 29,476 Magasins d’articles de sport et CJACCESSOINCSesees seeseanee 26 
30,720* 49,213* Magasins d’accessoires personnels...........-.-.--+-- 27 

ee LOLS 149,439 290,837 ToussesrealithessmaGaSINS#ec. gee cui eee eer tc 28 


Ensemble des magasins............-.---+--+--+++++: 


1,767,511 2,605,461 + 13.2 


No. 


= Ah = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales Change 
1988/1987 


Variation 


Ventes 


241,215 


Combination stores (groceries and meat) ...... yee 533,626 


91,611 


Grocery confectionery and sundries stores............. 104,144 


Alléothersfoodstores 2 5 eR ee ee. 12,349 63,974 


DepartmentestoreS ss j2. 25 an eee a ee None 292,485 


General. merchandise: stores) .225n sul) ee Se. eee 72,845 


General¥StOres? 6 nk ccse cto nin nie 4. 2 5 ce ee 


WanletVeStOneSin Aca tied hee rac An asc 5 nce yee ee , 2,944 


Motorsvehiclerdealers. . {.< 26th) ASR eee ee 1,017,050 


Used,car<dealers:.,.. ...c er ar et ey: 28,379* 


SOCIVIGESSIAVONS Sassari s 44 ee 08K Recah n &. ck ee i 215,459 
Garages Per Fac.) Sayeeete ke BAe eee ea 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s»clothing. stores“:atiort. Aes! Syeet,  Se. 
Womenisaclothing Stones -:5 aa een eee ee 
Familyectothing sStonesw an. mr, ian, cite Oe eee rts 
Specialty shoe :stores® vrtie f7 Re SRS 4). ae. 
Family -shoesstores 220m, oe ee ee a ner 
Hardware sstores 3 in cn4 sc a kc oa no 

a aoa ence SN co ace 14,518 48,717* 


Household -appliance ‘stores? A. Pa eee. 4,658 16,219 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,676 7,957 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 69,022 149,791 


Book and. stationery:stores:./|.. ...... Se eee. 15,950 


12,335 * 


FIONSIS: ¢5:02.4 nan doen an ehh Derlam eek 1,223 20,764 


sewellefy SlOLES ws. GAH A. esdaass Wein ae ee: 12,769 15,059 


Sporting goods and accessories stores................ 14,122 31,239 


Personal accessories#stores se 4, See eee 28,026 =e lit 45,767 


All <othensstOnes: verse tes oe. ce soe SR ee ee 265,388 ao 252,652 


All stores 22% 3 )c).< 41... TORE Sa, ee 1,733,609 + 6.9 | 2,511,779 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


774,841 
1955755 
76,323 
292,485 
94,523 
13,714 


16,914 


1,017,050 


28,379 
339,225 
53,855 
85,080 
34,428 
69,916 
35,153 
6,190 
26,995 
Sie 
63,235 
20,877 
34,633 
218,814 
28,286 
21,987 
27,828 
45,360 
73,793 


518,040 


4,245,388 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


So 


a 3749) I/ 


qo ROM) 


eAiGt = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,119,449 : 496,238 : 1,615,688 {9y|' Epicenes: Boucheriese bas avteon essere 1 
218,516 ; 187,464 ; 405,980 5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,235 130,362 : 154,597 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
596,001 : 596,001 lth GRAMCSUIMAGASING feacnsuclsas .-orasun yeuease otha See eR 4 
148,245 : ‘ 190,928 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 27,985 Oh I MAGASINS: GEMENAUKE aceon cacasyeus se uz veers das ctucs Gs 6 
27,479 } 6,071 : 33,550 FSU BAZ ANSE reg i erack kop yc ucu ew nciad ot Packet nosaer occ eee v4 
= 1,923,892 © 923,892 .7 | Concessionnaires d’automobiles .................5.... 8 

= Sah) 7A) ee S15), 1178) ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
249,108 432,999 : 682,107 EAE StatiOnS:SOnViGe) 275.2 cic cacscdhacgs Ginene.¢ A paadhele DEE: ee 10 
X liladpo22 Hall | GAR ACCS Ripka ee) she kote. a aie wentecse A ooaess t acegeares a gies 11 

x 184,717 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,668 : : 79,388 .6 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
107,012 5 : 157,245 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,136 : : 75,811 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,087 E Ls 14,590* .7 | Magasins de chaussures specialisees .................- 16 
44,332 60,195 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 
x 64,923 PAP RQUINCAINGMES yee etraeca ae Fos dptpaceucie. o.25 ate ae eee tea tee 18 
30,667 96,387 * Be 12720555 F451 Magasins) Genmeublesy cy-cu-y-1-1-n-bet ees otarcr deta bales Pe retere 19 
9,885 ; 34,128 : 44,012 .9 | Magasins d’appareils ménagers .......---.-.5.2-5.005 20 
58,121 ; 7 teye} : 75,694 .0 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
139,256 300,894 ; 440,149 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
34,353 23,676* oe 58,029* ru ibrainesnets papetenleSi.cc- yun ckeketeses eter een rat rele 23 
2,307, - 35,283 : 37,650" PSS INICUTISLOSE facuctepeass es iackee a dea ee gk ee 24 


25,966 ; 29,137 55,102 af || (BOWIE Se nee on oo ope goog ee soon pee rn con oul Sag t 25 


32,886 : 64,265 97,151 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
58,070 2 94,679 : 152,749 .7 | Magasins d’accessoires personnels............--.+-+-- 27 
537,269 ; 523,944 1,061,213 MOUSMIESFAUIIES) MAGASINS Heiser cay ce ener ee erent 28 


3,592,630 x 4,991,468 8,584,097 Ensemble des magasins.............-----+--+++++- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


February - 1988 - Fevrier 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 216,588 281,181 + 18.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 29,227 63,541 ap WATE 
Alluothersfoodiistores:...aserie eco eet eee ee 4,791* 44,528 tr SS 
Departments StOneSiais oi stozceee G25. ox. wt doe See 122,789 122,789 =r. | (eyut} 
Generalamerchandisexstoresierisssssea ra rate eee ee 20,054 25,160 piamelilee 
Generals Stones ir «love haen ase pacrsovelle kegs CN 499 OLS 
VanlelVEStOLeS rrr. ciis nase cy Nero ace PW ae One 3,309 - 84 
MotorevehiclezdealerSic. . aes eee. 420,530 420,530 =O26 
Usedical dealers. 7... sah: erent eT. Phaeton ee 7,979 7,979 + 29.6 
SERVICE BSLATIONS Maas Slee Me cee ea suavucu suede: seit ere 82,613 138,480 + 16.7 
(Citic le (ois oii sap enPenM er Cte OTS Gi MG Sn Ge EER ee of osc SsSilites 18,311 
Automotive parts and accessories stores .............. 29,335 ae Wz 
Men's: clothingistores etre ney. A eee Wes} 70.8 
Women:siclothinggstoresienner yan cet ener eee ee ee 34,727 —aenileG 
Family ‘clothing:storess gs. haa Saw, ath eee 16,463 ce Oo 
Specialty shoe stores ae re ein. ON coring 3,869 - 5.0 
Eamilycshoexstores 40 as. OE Sake See. Fe ere 14,226 ar IZ) 
Hardware. Stores ecco cud ysuacgounn oy saededeas aca) Se 8,186 Te alee) 
aie fee-t0: Hic, Aatge, RNR ee 10,371 20,750 stan 1a 
Householdzappliancekstoresae see eee eee 3,409 10,094 sh 1:2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,133 =n 4:7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 82,222 af AS) 
Book and:stationery:storessy. t!. ...... Ae eee. 12,512 a2 Al0)-7/ 
TOUSIS 2 goirw.c ecsce ts vend ace GALE gasp Ce eae 9,197 +930:7, 
JEWOMESKY, STONES ie. 1s Peles oss ubasissuead kp aoe ee 4,970 8,749 133719 a Pais 
Sporting goods and accessories stores................ 6,430 5,633 12,063 asl 
Personal;accessoriesi stores ms ie) aaeennss bs ontenek: 15,297 19,899" 35,196 = Wd 
AlROMGRSIONCS Hes sions once ans ROR ee, a 97,289 111,200 208,489 Se 1 oial 
PU  SEOK OS i ire soe icete oc sin REE A SE 696,712 976,502 1,673,214 + 10.7 


we 


1 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ED a= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-February - 1988 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


450,477 + 8.1 586,130 Epiceries.--. Bouctiéfies hoe. eeu . cam .comeiKe) 


135,653 


60,892 TOES Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


71,841 132,733 


S219 80,039 89,254* 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


249,194 + 3.4 249,194 


GrandsimagasiSwes 3.7 on eras 2 a Ais Se a ee 


41,573 + 14.6 52,239 Magasins de marchandises diverses .................... 


1,051 


5,424 = QS) 6,326 


808,586 808,586 


15,653 15,653 


110,733 a2 UGE 166,638 277,371 


39,433 * 39,433 * Gatagess avcises naka ea coh mics a ee ee 


“s 


61,200 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


39,964 Magasins de vétements pour hommes ................. 


77,147 Magasins de vétements pour dames................... 


35,301 Magasins de vétements pour la famille ................. 
9,311 Magasins de chaussures specialisees .................. 


31,270 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


17,500 


QuincaillenieSs desc sSe es get oes se ee es 


21,354 * 43,336" Magasins:de meubles.=.; £2... Ae Sa Pa 


15,019 22,136 Magasins d’appareils menagers.....................-. 


40,118 - 13.6 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


X 


168,361 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


130,349 


25,287 * Librairies et papeteries: =. <<... 881. Dee Pl: 


8,763" 


Xx 15,774 En OA6 | EleuriSteSe sacs «Sea ae ee sw eae etn ee eb Se 


Bijouteries: gs. ne he: bs med aad SES She ee 


10,091 ar yi 26,912 


16,821 


14,692 ar Sc) 10,979 25,671 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


73309 Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-- 


31,441 ae | She/ 


42,190* 


198,272 + 7.2 237,765 436,036 Tousiles autresimMagaSiINS! Haag soct sos 5s ee ee ee ee 


Ensemble des magasins.............--.++.-+-+-+: 


1,444,217 + 7.8 3,406,925 


1,962,708 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


= eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


February - 1988 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1988/1987 1988/1987 - 
Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ...... TA ces 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 

Allzother:. food stores: sireaamek y- Samer ea ee 

Departmentestores \... ssh a5 Sass 50. 2 eee eee 

General imerchandiseystores#y eee iseiccn ae eles 

Generalestonesis . = ia. tama dk 6 2 se eee ee ee 

WalletySSlOres seis S..x5 syayuiae ceioeue apo inie twarernae eon a eee 

Motorevehiclesdealers: . 2 2ayeierasiee). otisesee ee 83,670 nls. 4 

Used icarvdealer's...... ... sages Sabon & eee 2,785" 

Semvicegstations.. 3oc, eda ce al a.c0 52 oe HN Ree : 25,593 

Garages rash. Aas achl eres anes ae eae 3,309 * 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Mens, clothing, storesyfeest 906 -ciceaeaten ae Sree 

Womenisiclothing:storesmese aa eee ee ee ee 

Eamily clothing, storesiaa? =) agec adenine anne ee 

Specialty:shoe :storesnAwicio es elaceete ae. noe ee 

Family ‘shoestoresikesat a) aevn-peeeuert: Bh Soeeeesee 

Hardwaresstores.. 2 oi aon oak ok. ae eee 

fHouseholdeappliancestoressee meen ae eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,499 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ; 14,464 
Book and stationenyeStoreSei) 5 arene eee : 2,446 
FIONISUS = see ao 8s totes are) ot Sa eu sme oe ro 1,497 
Jewelleryestores:...< 524i Wes. Sees ac ie oe : 3 2,853 
Sporting goods and accessories stores................ 4,501 


PersonalsaccessoniesStoreSsecn aoe ee 1,510 : 2,523 , 4,033 


Allgotherastores = 06 5 ceed SP ee ae 16,424 25,951 42,375 


Ally StOn@Siocie ss oo os dos oa eee Re eeepc. & 172,775 : 227,098 399,873 


Change 
1988/1987 
Variation 


213.9 


= 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins. a succursales 


Sales 


Ventes 


3,083 
33,257 


359,591 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


156,531 
Di22on 
53,138 


6,614° 


4,762 
48,283 


445,829 


Manitoba 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


194,716 
35,850 
9,039 
62,971 
18,119 
24,808 
3,796 
156,531 
5,223° 
77,162 
6,614° 
10,100 
4,766 
Wey 
10,015 
761* 
3,067 
7,035 
9,475 
1908s 
10,287° 
28,843 
4,908 
2,409 
5,866 
9,135 
7,845 


81,540 


805,420 


Change 
1988/1987 
Variation 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicerics — |IBOUCKeeS bar seneerind enaate sonueeeaeee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments. .........:.6.:.... 
Grands MaGaSiMS: fo 2 vs as hee a hose oes ae: ama eg 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Magasins GenenauUx.. 2... .c. cet Gan sone > Sate Jee” 
Concessionnaifes dautomobiles ~ 2. eyes alto evar 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiomS-SCIVICE 202% a e:5 seis ores pe glbke RR a eS 
Garages: Bar ans ae oot ek de cies ee ae bn ee eae 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries®.. 3.5, s-.424.09s ese. ogo ees 
Magasinside meubles?s 5 - ... > casemases terete ee 


Magasins d’appareils menagers..........5..-4.+4-.+5- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries:...... ... seta. sreweeiere tafe ae 
FleUriStGS 56S. hac carer ak Ss Sek Gea SR 
ByOULeHIeS 2-2 ee oes Geen ee eet OR 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...........-.----++: 
TOUS lest autres *MAaGASINS: sa ay os cas. eS een te 


Ensemble des magasins......-.....-----+++++++2+:5 


eh 


28 


29 


=fo0s= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


February - 1988 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ....... PP. 65,984 ae <eL7/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,187 Te 
Allsother food-stores’. 22 22 ee ee eee 3,901 
Department= stores. ts: c2se.2% 4044 La Pe ee ea, 28,681 - 47 
Generalsmerchandisesstores# re eee eee 3,797 + 16.0 
GeneralsstoresSis.. 455-4 acs deh cae ten eee. eee a 75 
VAnleElVS SIONS x 5.0.55 2 Ae Se ee he Xx 459 = 124! 
Motor: vehicle’ dealers: .:.« esses eG SAE eee 50,090 + 16.9 50,090 + 16.9 
Used"car-dealerstss:: eee eee eee 1,917 +935:8 Si 3050 
SefvicerstationS®: ..28 sees ae eae ees eee ee 24,162 + 10.2 
Garages" +: 459s 25:4. ee ae rote ie ee 1,598 ae We 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,077 - 12.4 
Men's‘ clothing* stores es. MEG. Sr ok. Eres. 1,383 = 10) 
Women's=clothing’ storest ne, AO BY SOw GD eee. : : 4,627 - 24 
Family" clothing#storest, a2 ee eee ee : 56 2,490 ae USL 
Specialty shoe: stores®7 Paes Le Le) Set Se, 336 
Family: shoe stores “S509. 209 Rees on) aie 1,055 = VOZ 
Hardware*stores*s 42a. Shae es teases eee. 1,288 
Ha ae Se ee ee ee 3,150 
Household appliance: stores* 2) Soi eaee 7, Hae 585 
| Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,291 + 34.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,173 a liceo 
Book«and stationery stores:”.!: ..... See SaaS 1,872 t= 19:6 
FlOvStS? 243.45. oe Saeed saan eee ee ee 596 
Jewellery stores iis. ORE Ls cheb ee ie ak 22n5 ap Sy? 
Sporting goods and accessories stores................ 2,165 +e 1518) 
Personal: accessories stores } 22) 2S eee», arene 1,360 2,252 5 3,612 faut els 
Allrother? stores? 2 s.i.0 4025.4: 2 AOR a ae 13,426 15,385 28,811 me hORd: 


All stores \s 2ccaies:: 142% > 5 Oe 139,715 120,923 260,637 + 74 


2) oy) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


x 
Pal [ffs 
27,427 


290,925 


Zone metropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


138,472 Epiceries < IBouCchénies: tc 2oteiciee v.ccsokk. nents: 


22,795 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


6,745 Tous les autres magasins d’aliments................... 


S75 Grands? MagaSinS eer .acis tiara See er ee 
7,612 Magasins de marchandises diverses ................... 


149° 


MagasinsiGemenauxtn cic. ers cde ewessucue sé. EES ae 
926 
94,519 
Siow 


50,330 


3,424 Garages ye aacis ey iaree ate hoe a derem neice nhs ee 


6,805 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


3,065 Magasins de vétements pour hommes ................. 


10,226 Magasins de vétements pour dames................... 


6,021 Magasins de vétements pour la famille................. 


7505 


Magasins de chaussures specialisees .................. 


2,403 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


25280 QUINCATENIeS eyo iesucce che occ saad oR Ae ede 


6,684 Magasins: de meubles.. 0... fought. 22k oa 


279% Magasins d’appareils menagers................-.-555: 


7,866 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


18,093 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


3,769 [ibrairiesvet PapetenteSy.a...1-.-c-useeen es Pretend tern. ce iemen-Wert 


929* FletniStesse cere eerie tcc era cascts eos ee ee 


4,477 BGOUTGRICS <3, at oe tise scan Doe dees le ea en ee 


4,640 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


7,044 Magasins d’accessoires personnels........-.-.---++-+: 


4,273 


57,396 TOUS IES GUITIESINECESIIS Baaanaeepeeuesc choco uo odd 


29,968 


530,273 Ensemble des magasins........-----+--++2++e++e++- 


239,348 


No 


=~ Be 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .......:...... 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 
3: All- other food’ stores... eens aia ees pee Be 
44), Department{Stores 5. ...5ctses<.-dacbevevoade + EE 

54 General_merchandise stores~m, 292!ofim ate. oe oe eee 
Gr MGONEral SStOreS ee co siz, ats crane eaesuenh onsen oks ook ON 
Til AIL SUNOS 2552 9. cornea Ceuta Sane st 
8: (Motor vehicle-dealersi::,..<. pene ee te eee 
9 | Used): carrdealers:..........0 Whe eae ae, PaaeN 
NO!) Service sstations:. .. ce eacwhrsn Dents vo SN 
MIT A GabaGeSt, Sacto art icc Rice awe Alen: Roe RE eA rr 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
#3,}.Men's. clothing. stores2acernat wn. aia. 2) Siena 
4) Women’s. clothing, ‘storeswiipt vs). anes. a Seno 
15 /Family clothingestoreswemes cena: aeons epee 
116 |: Specialty Shoe stores 4:Ge4einee, eo Meee. See 
17" |Family shoe ‘stores. whahist. St. wuog, tea seRtntt) ob snlemely 


NS Hardware: StOLOS gsc nce cn ve eee dh teense eines vc 


20 | Household appliance stores .oguo2% o.0.428) Poe 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
28 | Book and stationery*stores.............. .aaiteaee ta ene ee 


BAS HFIONISES os cond to sgeass owacsoes Sen emi hee heders abies SUA. a ee 


27 Ys Rs, See 1,005 
2B ,All other stores sec. 4-<k:...0.2 RO ee ee 16,631 


29 |) AM StOPOS 6.6. io.nssinns: suave: era-cvene-o RIE OR OHI, ee 137,663 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


14,384 
194° 
78,069 
1,405* 
22,807°* 


2,649 


1,662 


27,103 


220,939 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 
ae teil 
ar 2S} 
- 89 
+ 08 
= Aes 
+ 7.4 
= eA s/ 
- 2.4 
+755 
ae Ai 
= 98 
= Ne 
ta 46 
ae (A 
= Sic! 
+ 6.0 
= 20:2 
+ 0.8 
PS 
ae he) 
sr Lilies 
- 6.8 
= 5.6 
+ 10.0 
Oe 
+ 2.6 


= eel = 
| 
1 ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 
January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins @ succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
i No 
$’000 
x x 146,413 Epiceries?— BOUCHEHES: bag eanaokes -axiein metersdies 1 
| Xx x 33,108 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
606 + 0.8 7,628 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
44,085 - 49 44,085 GrandsS*magasins®.n.cnwer ica. vock oo he Neeeteter 4 
| 15,627 est Magasins de marchandises diverses ................... 5 
15,782 9.6 46,107 Magasinstgenerauxs cin cheno des cee os mo genie tee 6 
4,749 = 45 5,182 BAZARS Be wee cere iti cme Guth in Aaa eos esttons ele arate aa ge 7 
| - = 153,723 153,723 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 3,198* 3,198* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 12,007 + 29.8 47,487°* 59,494" Statlons=ServiCe? cet se. cet gmie son oe aE eee 10 
| - = 5,455 5,455 GanaGeS ie. Su Paivee pede eek corsa aie us on ge 11 
| Xx x 12,932 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 2,790 - 46 6,043 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,098 - 44 Versi Magasins de vétements pour dames ..............-..-:. 14 
| x X 9,017 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Xx 372 Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
Xx x 3,993 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
) x Xx 7,796 QuiNnCallleniGS so eee entes rege Bows oc cock cee tn ae 18 
) Xx Xx 4,763 Magasins dermeuiblesres-7)-2..-...-s-seuaceee. austyseard take ae a 19 
= = 2,895 Magasins d’appareils menagers............-.-+:.+---: 20 
X Xx 4,662° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 33,274 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,116 = 11.1 3,912" Libratriesvet) papetenteSts :5....v.. wees eeeeeeees eke. chee 23 
Xx x 2,220 FISUITIStGSh Sai hee ae hued Sree tet es ena ean ct ee 24 
2,025 = US 7/ 4,861 BHOUTETIOS 6 55 0g ncee haan yh  Nangidr se Speier apie 25 
Xx Xx 87553" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,049 Teolee 3,641 5,690 Magasins d’accessoires personnels............-.---+-- 27 
32,626 - 89 56,854 89,481 ToOuUssles autres! MAGASINS mw seee ye 3s ce meee ana oe 28 
283,615 - 3.4 451,363 734,978 Ensemble des magasins............----+++++-+++5: 29 


Ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ....... 2Y EE 154,935 : 188,369 ae CHS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,579 : : 39,467 = ASK) 
All-other food:stores: . .22 eae a? See ae ees, een eee 762 é . 11,477 ap CEES) 
Department "stores 4.222 cacao kA oe Se ee 85,096 OW 
General) merchandise’stores™ 2) S222) 92. Wal) ee eee : 16,763 ar lksis7f 
General-stOres << :34sns22 ee ek ence Re eae ees 50,491 + 10.6 
MarletyastoreSi. = niist:.o sins tet cect tein aie, Beso oe Eee 4 : 3,209 “OS 
Motor svehicle: dealers? .=.. s ARR ee ee ee es 279,413 se (ah) 
Used icaradealens su... 4. <P aR ies ee tane eeetee eeeis Bs 2,337 

Servicesstations ..s.4- 424 aan ceca ka thee eee ; : 72,456 tah 4.9 
Galagest 2h. ke hea Saale ER aie, dae Beales ee 5,043 = 4/8 
Automotive parts and accessories stores .............. : | : 20,622 se eii){0) 
Men's: clothing stores: <4", Miata rere ay POR : f 11,462 + 15.0 
Womenis*clothingistoresmess. ees nna ete een ae ‘ : 20,889 se al 24: 
Eamily-clothing «stones* 3 ape. vee te te ce te : ; 14,674 ay 235 
Specialty “shoe. Stores. vy [aes 2s f see 2,540 

Family 'ShoekstOneS sr sentry sebech. ce pe Peer ti Cee Seer : i 5,855 = 10:9 
Hardware stores) ..ean th anos oh hoo ee 7,888 


saves ey At A ee oe 7,827 ar UGH 


Household appliancesstoresi= sera eee eee 8,431 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,381 - 20.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 3 ; 62,089 Se ksh, 
Book ‘and stationery stores .. ..... fs sea: Oe 3 Ba 6,948 + 20.4 
FIONStS 2.5 Wise k skh Sele SeeealA ne Lee 5,254 = 12:8 
wewellery Stores 8.5 eh i. Pe a eee ee 3,496 ; 4,910 : 8,406 ae She) 
Sporting goods and accessories stores................ 3,182 : 15,480 é 18,661 am) a he7 
Personal -aceessories stores): eee ee 6,254 : 5,098 : 11,352 Ost 
Allcother (stores? 28a: acts. Se eee 61,837 : 65,021 | 126,858 Se AS 


All ‘Stores 5 on occu c et vice ee Se 487,372 : 616,888 3 1,104,260 “7.3.0 


Oo Rae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February - 1988 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 % $'000 % 
324,693 sos, 68,233 =e) lee) 392,926 Epiceries - Boucheries): .n08 .xckeers. ou. sokise lion. 1 
34,167 SER 1:0 46,456 = 15.3 80,623 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,282 = By) 22,094 ee 1HS).8) 23,376 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
168,337 42 - = 168,337 GranasiMmaGasmS) ww ye) pasate’ A 5c eS ERE 4 
20,695 ap sks) 13,684 ar Se) 34,379 Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X Xx Xx 102,329 Magasins:GenenaUx so...) 5 sawiekad oc pen oo QE Ie 6 
5,056 = 10:3 843 - 11.9 51899 mi 6251 (BAZAIS A an eu ee alas nas Wd winds es DEMOS AI 7 
x Xx x X 522;22055) + 99:2 |\Concessionnaires drautomobiles: .-- = samisee- Ge easee ne 8 
= = 4,530* 4530505 | Vendeursidiautomobilesid’occasion”. .... = eerste cee 9 
56,785 ar roo} 94,087 ar. bf 50'S 72am e a Sal WStallonS:-SCIVIGC cr co cen ccuec oe eee Ae 10 
Xx x x Xx 9,650 Gea SS ee eet eee eke org oi co ccarehcen tae ce: org 11 
6,450 ar 5 CoS) 37,038 + 34.9 43,488 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,402 ae tht 13,649 ae EES) 26,052 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
31,247 Be 47 13,578 soe 44,825 Magasins de vétements pour dames................... 14 
23,107 = KO) 6,450 = 15.2 29,557 Magasins de vétements pour la famille................. 115 
2,340 =e aee 3,583 * 5,924" Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
8,468 - 44 Si \2 = ats) 25179 Magasins de chaussures pour la famille ................ di, 
X Xx Xx x 16,702* Quincalllenlesme ech ec stn Su kaw ar ee 18 
Xx x Xx Xx 16,019 Magasinsde meubles:c..c. 2. IRE BAR a Iaoiaeey?: 19 
Xx x Xx X 17,985* Magasins d’appareils ménagers..............-.....55. 20 
Xx x Xx X 22,747 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
29,265 + 15.9 93,091 st Oa/, 122,356 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
9,289 “+ 6.7 4,895 + 35.0 14,184 LibrairiesietipapelenieS S aG.:.02 40 Sasa PPR Se ener 23 
x Xx x Xx 9,173 FIGUNISICS Bice sesh cert ee ce eho on ee 24 
7,284 EO 9,896 + 26.4 17,180 BUOUIEROS onc pect ior cc ores yp sis poe Vi 25 
6,879 ap WSO 32,063 ap» kak) 38,942 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,427 ae 1kshe/ 9,906 7.0 22,333 Magasins d’accessoires personnelSi:. 2.2222... 1220.5 27 
124,243 an 0 Cees 129,487 ae SMO) 253,730 TOUS eS AUITES;MAGASINSs. soe ele chan ee eee 28 
995,115 + 1.1] 1,213,403 + 8.4 2,208,517 Ensemble des magasins............-..+2++2-++-e- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

February - 1988 - Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ........ WO: 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alb. other foodistores::;.. eee ne een eae ee eee 


Departments Stores, i:cocsiacseddpemeeecean ts Cn m2 


General merchandise: storeswy. 2822 ee. ee eee 


Gemeral.:StORCS ec nso Mod cronies i ie A 


Vianlel Vie StOlCS was erm rcSearienneicmat red Arie cht cane ape oe ee 


Motor vehicle: dealers: ....... eee ee ee eee. 


Usedcar dealers’)... ..... 4 eee ees 


SErvicerstations «sad. <(cranieoeck oak ee ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens, clothing ‘Stores Sinire: Saas ener een, ee acme eae 


Women;saclothing, Storesms aes eerse tea eee ee ene 


Ramily.clothing).stores ae ie. ee. Saereneey, rt eet tercaees 


Specialty -shoe.stores, sa aie se eee. OP) Ce 


Family shoe 


SIOFeS: Ae Be EER RAP on te) ae ieee ey 


Hardwarer Stores 2.2 cx nce cee ees ie ne oe 


Fouseholdappliance, stores: st a eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bool, and) stationery stones. eis «1. renee eee eee ae 


Florists)... ; 


Jewellenys StOneS-c)2 «4. one. eins» -cpaverease ie eca e 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal) accessories’ .stores 220, Aare ee ea 


Alleother stores... on kc shad ok OR ee ee ee 


All stores 


re ey 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


190,037 
19,944 
3,988 
100,913 


10,852 


2,990 
2195) 
5,352 
77,268 


549,762 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Sales Change 
1988/1987 | - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


277,758 eS 
60,810 a5 Sh 0 


26,046 a3) ths) 


| 
_ 
ee 
oO 


100,913 

15,025 + 13.9 

8,635 aP (31. 

4,499 ie 313 

268,589 a alias! 

10,398 “p OLS 

106,280 + 24.5 

10,862 ar Chi/ 

16,771 ar aes) 

8,134 + 15.4 

23,374 + 11.9 

14,705 taeli2. 3 

1,883 ape es 

5,350 ieee hid, 

Uso! = Uke) 

13,205 llO.5 

2,868 + 14.1 

6,503 SFP a Tha 

69,450 + 12.4 

7,320 = 10:6 

4,838 = S7/ 

5,708 8,698 ar Shey 
15,139 i 17,934 70.8 
10,038 : 15,390 9:8 
78,348 US A517 264 


719,449 1,269,211 + 11.3 


a oy eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


400,187 
40,886 
7,580 
202,910 


ZA RSI/ 


7,295 


6,329 
6,718 
10,528 
146,876 


1,118,370 


Independent stores 


Colombie-Britannique 


January-February - 1988 - Janvier-Février 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 


“ 1988/1987 = 


Ventes Variation 


182,235 
84,520 


44,983 


18,478 
133,565 
21,310 
21,379 
6,970 
19,337 
9,626 
2,731 


4,883 


10,463 
29,954 
19,821 
154,453 


1,428,061 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


1988/1987 


Ventes Variation 


582,422 Epiceries. =. Boucheries’. rte. aiteowtg). ceils earn: 


125,406 Epiceries, confiseries et articles divers 


52,563 Tous les autres magasins d’aliments................... 


202,910 Grands magasins 


29,897 


WAS 


8,427 


SUS U1 


18,478 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


215,139 Stations-service 


21,310 Garages 


34,259 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


17,758 Magasins de vétements pour hommes 


48,611 Magasins de vétements pour dames 


30,181 Magasins de vétements pour la famille 


4,146 Magasins de chaussures spécialisées 


11,543 Magasins de chaussures pour la famille 


14,867 QuincaillenriGSse sas = of ates has.3.k-e 8 es OO eee 


27,789 Magasins:de;meubles.. «....< ... eee . Ses, ee 


5,839 Magasins d’appareils menagers 


12,692 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


141,302 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


14,634 Librairies et papeteries 


8,124 Fleuristes 


16,793 Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


36,671 


30,348 Magasinsidiaccessoires, personmelSie. s-mesrersrtt ee a 


301,329 Tous les autres magasins 


2,546,431 Ensemble des magasins...........---2-.2+--++-++- 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............... 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allsothersfood*storeés. ...2esee &. aaeene. ae. oe see 
Departmentestores~ so. 25.2. a-diecase secre 720 Se Re ee ee 
Generalimerchandise Stores) pisos bi eee Sclomiceiee 
GeneraleStOres. ania ait oa als om as. 2: Me ee ee 
Wilt OLVESLONES 5.5 ced, 50) eed iene tare Rouen nico) Ok eae oe 
Motor ivehicle dealers... .. eee ene. 2p eee 
Useducar dealers). -...< . Aone Sao ese | 
SemMicexstations... «sais sy dks s,s ads oe ORAS eae 
GaKAaGeS wasted 2 sna ahs Helaeun eine ania teed seat ekc oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’sclothing: storesn fiat ae ee ea es, eee rae 
Women;s clothing sstoresignve act eee eee 
Eamilyclothingestorestayt a) Aces seer SO nae 
Specialtyxshoe*stores 254s tees. cee ees Se serene 
Ramily:shoesstores qitene) aeaer ees Se eee 
RlarclwategStOres fen. 2s we dhns Ord, agent ae ee ee 
Household sappliance: Stores Sarwar ieee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
BookrandestationenyeStOnes Wess 5: aaa eee 
PIOSISIS) sateen oS oc uyeeehiss + ses Oe eee 
Jewellery ‘stores «2.5 Agee 4s sa.ckk 2 crsn a as lones eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliaccessonless StoleSm. saree eee 4,051 
AllgothenestOres. 33 5 w. .,..a «4. DC ee ree 37,796 


All StOles 2653.0 decease. Bee ee See 293,687 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


5,612 


37,955" 


356,379 


Change 
1988/1987 
Variation 


120,309 
37,693 
18,025 
59,551 

3,891 
144 
376 

153,244 

3,931 

46,090 

6,536 

7,820 

5,151 

15,553 

7,532 
918 

3,042 

2,637 

8,491 

x 
x 
37,710 

3,396 

2,494 

5,652 

9,390 

9,663 

75,751 


650,067 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


29.0 


20.9 
24.3 
ALS 


9.0 


Chain 


Sales 


Ventes 


| x 


6,340 


120,179 


x 


stores 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-February - 1988 - Janvier-Février 


All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


251,982 
77,691 
36,324 

120,179 

7,949 
297 

713 
297,380 
7,080 
92,922 
13,130 
15,656 

11,898* 
323252 
15,022 

2,108 

6,684 

53251 

18,263°* 

X 

Xx 

76,204 

7,039" 

4,252 

10,723 

19,353 

11,176 19,251 
UMA 151,549° 


708,980 1,311,672 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheries’ nna coeds: zeocks. Holiockben® 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins"generauxa cies, snk chs So kas, IE 


Garages 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .............-..-- 
Magasins ce vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees ................-- 
Magasins de chaussures pour la famille ...............- 
QuincaillerieSe. = Aisshoeeec ck eee oe ee SE Eee 
Magasins'de meubles:............. gant. gawk bicihielins 


Magasins d’appareils ménagers...........-.---.5+++5- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Bleuristes teen sac ee ok Ce eae cn ee eee 
BijOUtelies) si 24... ch nn ee seers ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels ..........--..+-++:- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins........-----.-+-++++++-++- 


TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


2730= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. i = (is 
Grocery confectionery and sundries stores............. 4 ae O)S) 
All other food-stores:.. gw io Fee eee eee, Meas 
Department= StOfeS =... econ renner en = Ee eee | : - 
Generalimerchandise ‘storesavi: S2eh2 mie sce 2 oie Xx 
General’ Stores copie eatetcne iohcect. 5. SP ee nee te 
VarlelVeSlOre tar, cars Soo rence te tatters errexs rer ateg edema ate ee ee oe x 
Motor--vehicle dealers’ .....-.-.s rae oe en me ees ar ies] 
Usedicar: dealers... 2... TSeae sats a see eee Xx 
Service=statlons' 7... coker. ereb tiated ae + 13.8 
GANGES. oars esas hoes Ree Atepe a ot ee ae totes ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing::stores #:traeey, See eer ee ee ar ee) paeeeneenrs x 
Women:s: clothing: StoreSmaserr. svn se cost ter-te ei ne eerste =G-o 
Eamily «clothing: Stores airs. rr eae. eet eee art eves = aOb7/ 
Specialty. shoe ‘stores Senne eae: rae) eee x 
Eamily shoe stores: S92 iRr 1s. MANE SAME aes ae Xx 
laf Wale: SlOlOSs. sete tene eoaee ss srnets were eeiere eae Oe é + 44 
1 aitele itd see Xx 
Household appliance stores: @ivas) eae ee ee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... St 1K) 
Book: and “stationery: stores .....<.-.-.-.. =n eee ee Xx 
TSIONISIS tpcestnee Secsems none sate vaecitoe tei tor ieee Re Xx 
Jewellery <StOres iad. crsaeeeban satcvorcs. €. a he eee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories: StoreSense ses en ere eer ee 
All-other Stores 2.5% seu tc..... | Re ee = lO) 


AIP USTOLES ee echoes te cc rotenone ia SOT ee ROC = + 6.7 


= Sl = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February - 1988 - Janvier-Fevrier 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
2 = Epiceries -* Boucheriesh: tim. snneeenn aor. aniterte 1 
- Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- = GrandSimagasinS?: J4..e..ccie Sanda 5 = ee Re 4 
Xx x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x X Magasins¥gencrauxs 7G. 5.650505 5ta.50c. Bee eee 6 
Xx X BaZatSer ie eos Grand Sore See ea ee: Cee 7 
= = Concessionnaires d’automobiles ........:...........-. 8 
5 = Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
= = StationS-ServiCen «.s5:-s. etd aus has «5 clave ORC ene eres 10 
= = GAAS arse ee) 35 ed UE ke eae oc ee 11 
X Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= = Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-- 13 
= = Magasins de vétements pour dames .................-.- 14 
X Xx Magasins de vétements pour la famille ................- 15 
= = Magasins de chaussures speécialisees ..............-..- 16 
= = Magasins de chaussures pour la famille ..............-- ilZ/ 
= = QuincaillnieS#sm. sus. oo sg as ew os ns eee es 18 
= = Magasins de’meubles., ........00755 fake Shea 19 
= = Magasins d’appareils menagers........--.--..-5+-55e- 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
zs = Librairies'et-papeteries ........ ante eee. ee 23 
= = el EUT HES Ei eh aya eee Pras oes PB OOO Re FOE CIEE So ovo 24 
Xx x BHOULENIES 265 oc5 acces anes a yee vs ys > ee aes 25 
og = Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Xx Magasins d’accessoires personnels......--..---++++-5- 27 
X x Tous les autres magasins <.......-..-.-Geen-=e ee ee 28 
21,269 cea 2 36,435 Ensemble des magasSins.......-------+-+e+eeeeeee 29 


2.99 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........ AUC 1,338,400 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 164,585 
All other: food.stores: . Sa e7aM te Aion, See eee. 22,671 
Department=stores) 1.5. da.4.6 <> ox .0t «32.5 ee "2 715,051 
Generaliimerchandise Storesiaerr-2 4) ee ee eee 148,273 
GenekalsStOnesk seo ata oho ob hades asd cn AR ee 69,933 
VariGtyeSlOleSxiiako aa aac ae dati bets aidke alec eee 51,423 
Motop: vehicle: dealerse..... . SRSAM OR. 2 See a 32,190 
Useditcar dealers) 5.x... Tears Tamera oe ok eae eee 
SELVICeEStALIONS Ss: ace ots Latin cte ees ae aeRO ane ee 
Galagesmiey vaso lists SA Aaa oe bs A Se oS 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,701 
Men's: clothing: storese® GH, Mer Seale Ge esa 41,826 
Women:sclothing:;storeseman 1c rare ee Cane 120,999 
Family; clothing stores we ot a, Po Sores OS 82,249 
Specialty, shoe: stores ceaerane Aer kee 2b cone 9,678 
Family: shoestores vsti! SH. Rok. Reais eh wees 47,039 
Hardware *StOleS..42.05 a5 6 vee aan ae aro SOI 155532 
Sad id ann RR ee 31,428 
Household) appliance: stores 2s att ei ae eee 5,441 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 54,348 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 158,045 
Book: and) stationery stores ........ « eps A 37,626 
PIONISIS irs asta om: > odio aia na Ne acme, oe eee Xx 
Jewelleny Stonesias.< 5 4 = ees so ears ws ova ee 27,382 
Sporting goods and accessories stores................ 27,095 
Personal. accessories, stores S804 “See © Se 56,240 
All#othete SlONeS Mas Bas bg aha <a», RR en ee 577,220 


All StOneS:axc cote ions © 0, + «0 SOR, a ees: 4,092,061 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


770,702 
463,708 
194,077 
SA ZAINT/ 
90,066 
8,953 
2,471,230 
76,390 
679,633 
X 
W7ARO9 
38,308 
69,840 
37,913 
6,691 
18,069 
81,272 
111,040 
40,734 
49,965 
405,084 
36,726* 
Xx 
37,416 


113,046 


102,785 


660,370 


5.7 | 6,973,712 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


2,109,101 
628,292 
216,748 
715,051 
199,990 
159,999 

60,376 
2,503,420 
76,390 
921,057 
139,635 
185,500 
80,134 
190,839 
120,162 
16,369 
65,108 
96,804 
142,469 
46,175 
104,313 
563,129 
74,351 
48,806 
64,799 
140,141 
159,025 
1,237,590 


14.2 | 11,065,774 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


ar thas) 


+ 13.4 
ap Qe 


qe PAS 


se 1NO}e! 
+ 13:8 


+ 10.9 


Sales 


| Ventes 


2,806,698 


343,616 


43,012 
1,444,671 
297,975 
143,095 
103,339 
56,166 

) 488,406 


Xx 


28,152 
93,418 
259,134 
177,186 
22,793 
105,050 
33,409 
65,656 
11,540 
war hs) 
320,061 
80,175 
X 
56,098 
62,039 
116,007 
1,154,335 


8,434,187 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


= &e) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Canada 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


January-February - 1988 - Janvier-Féevrier 


Independent stores 


1,585,693 


9525717 
395,079 
103,832 
183,953 


18,352 


146,270 


1,379,833 


X 
371,623 
92,018 
156,059 
83,352 
14,749 
39,029 
164,876 
221,327 
85,810 
105,610 
813,711 
shore 
x 
72,809 
238,439 


213,559 


1,350,603 


3.3 |13,885,206 


4,659,437 — 


Change 
1988/1987 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


4,392,391 
1,296,333 
438,092 
1,444,671 
401,808 
327,049 
121,692 
4,715,603 
146,270 
868,239 
283,938 
SERED) 
185,436 
415,193 
260,538 
37,541 
144,079 
198,285 
286,983 
97,350 
223,388 
1,133,773 
WES) (70> 
83,350 
128,907 
300,478 
329,566 


2,504,938 


14.4 | 22,319,393 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicéries aBoucheries sry: patel anaes. awk). 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsimagasinS ic oc 3 sds 2 a BS See - 4 
aM tedis aati) 5 

os ey tae in Save bas. ee Bere ae: 6 

ape areas kA sires Siti eect ov oh sane samaec claus eR aS | SOR = i 

ie SoC oetoarins hls 8 

32. sores eee. BORE. 9 

StatiOnSzSeChViCG) ccc wee si hcl kid cea OE: See 10 
GanageSa yc herr cr eka hee bis neem ee eA oe so 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenies .. 3 ee. woes see oo on + oo Seer eee - 18 
Magasinsideimeubles: «22... .aesnta-tee Seaeraciors- 19 
Magasins d’appareils menagers..........-..-.-..--4-5 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairieset papetenieS 02... onematt: qeyotion: fords oemk- 23 
IGUMISTCS feetes ao ccn tens nr cee dea Seen ke 24 
Bijoutenies 2: 3 ee a oeeta tias oe gee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels................-..- 27 
Tous les autres magasins 28 


Ensemble des magasins.............-+.--++-+--++: 


= eV 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre dé commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......:...... + 24.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12.6 
All;other ‘food«stores:- 200 22 4 ee See oe eee + 44 
Deparimentestores 4s. soctenee ees eee ee es j Sales 
Generalemerchandise stores’)? 222°. Faas See Sie re 
Genenalgstores =-.<4. en se ee ee ee sire ll 27h 
VanitWaStON@S.g:tcc. caine) ba eee tea gay tock eee Sa 
Motorevehicle:dealers....... Rae et tee SS ee + 22:3 
Wseditcar dealers's.y.,.:..P een ete ot nn ere ee f 

Service estations =<. -1ecpeyn A ee ee + 34.6 
GalaGeS ate cat veoh MRA ae irene See aan os ee ; ae (SUIS 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Menisuclothingsstoress 2 (eect ee en ee ate 0) 7 
Womens (clothing :storesise see ees en me : . = 5.4 
amily sclothinggstores seh er ent se Nee #3 tent 20) 
Sbecialty*shoexStores*s. eva oe ee es eee eee ed X 
Familysshoesstorestyrae on. Sete a een ee ees Xx 
HarclwanetstOneS e.g aa ee ed See ee ee —. A 
Householdefurniturerstores; So jasa ete ee eee =Faalioal 
Householdeappliance sstores: Sashes eee ee ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. =) 32 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i + 12.8 
Booksjandéstationery <stores:...0.5. .. ee ee eee - 10.3 
BIOUSIS eee tek wiactshetchs abo. Setat a ean ee Xx 
Jewelleryaslores’. ces)! ee Nt a os A ee , : aie tes} 
Sporting goods and accessories stores................ 1,382 e2o3 
RersonalzacCCeSSOnleseStOles™= = ck. oe ee ee 1,185 + 29.6 
TAIOUMCheStOneS terse aes one a ee 5,360 : 9,487 | 14,847 =F atid 


All;stores (ospieteeclec me teens © cess eee mere sya 71,703 117,873 189,577 + 16.0 


2135 :< 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x .64] Epiceries =. Boucheries). tne. aeieoem).cernte coterie) 1 
Xx .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,695 : 224) GranGSsMaGaSiNShs cee sc en oo 2 wc ee AER 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 


= 5 iO] MagasinsGeneralXcnites aco ona de doe eee Rema tees 6 


= F Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X FSA StatiOnS SONVICS ey = nenngets Rg a cra nA oo ee ee 10 
= Galagesmarsswclas ac beh aes dF ng NR aoe ee 11 
X .2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
199 : : .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spéecialisees .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 
= OF Quincaillentesixa5 = o53 Acie eca a poste aes 2 se nD ee 18 
Xx Magasinside meubless 3... .n. . Ree. Re, See 19 
> : .5 | Magasins d’appareils menagers...........-........5.- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X 5 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
Xx Librairies: et! papeteniess.. 2... MeN: Sacto akan es 
= a PERE RIQULISLOSE 5155 vdia. cd Aicacecteanaes Quieres coy oe Sev ie Seon each ac ee 24 
Xx Bi OUTETI OS es ae ccs sw ecco oem oy eh acer onse ns roe cee eR ae 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X .5 | Magasins d’accessoires personnels... ...........2-.-..-. 27 
X nn | AROUSED (UEC ERIN ac oon shor Ne ee oun coool Big 28 


15,075 28,385 .2| Ensemble des magasins............----++2--+00+- 


364= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


Combination stores (groceries and meat) ....... posackded se OLA 
Grocery confectionery and sundries stores............. TORS 
All other. food ‘stores: . xen Pee b. ae sekes Jeuie ees tes + 8.4 
Department, Stores! 2) ac o0sid oc 2 es ee nyt + 36 
General merchandise stores)... S225 See ae eis eens : = 54:5 
General*Stores si 'ckiows so posed eve & See ee : se el. 
WanietVeStOneS ss «os. y, wactues o eiceatuoree vical aes ena ese : ae 240) 
Motor..vehicle: dealers .... .eekieenes 5 eee eee. : ae 1S 
Used|car dealers, «.......... HO 3s PBS SN ine se ery, : Sool 
Servicexstations. «5 s.ss66.6 484 ad tants io ORS ee ee ae 30, 
Galagesy ee a aa soto klaus anita u ids Bhat suo aratararsa eae ; at OSs, 
Automotive parts and accessories stores .............. ae Of) 
Menis :clothing<storesseyerrast itwicet cranes ee: eee oieateaes : ge ete) 
Women's. clothing “stores set tue. ates oe eee : 3 = 2.) 
Family-clothing.storest215% S8 ae cee ae Sea Ho - 13.3 
Specialty shoe ‘stores sa.2sese ee eH ee See! - 14.3 
Family; shoesstores: Sir! Sh 24 Ren eaae 2 Sei 1,740 = (0.7 
HardwarenstOLres oa cms... Gest wha ac ates ajay ets © ee eee : 3,108 = isis 
Householdifurnituresstores 244. - 9. eee eee eee as 2,555 + 34.8 
Household appliance: stores @eeres eerie a. Soe 688 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,007 - 17.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,341 am (ets) 
Bookeand stationery ‘stores. ...< .. . easier ieee eee ee ; : 2,837 =815 
FRIONIS(S sete. pn epeees sorts ee ane ny Se eee 850 = 6:8 


Jewellery) StOneS...s):. 5 sapien do eis & See oe eee 4 1,421 - 105 


Sporting goods and accessories stores................ 1,065 


Personal ‘accessories: storesia=.\ 53-2 eee S/O es 4,515 
All other Stores. sacs o5-64. 4 od = oe eee ee 17,579 : 19,735 37,314 + 10.7 


All SCOR OS. 35, oo spehejop 0s 5. p21 acu a SNORE ete eee eee. 143,397 s 230,398 373,795 Hae Oto) 


Chain stores Independent stores 


| Sales Change Sales Change Sales 

| ~ 1988/1987 - 1988/1987 - 

| Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

| $’000 

| 
xX x 54,582 
x x 14,611 
x x 3,950 


14,464 


5,847 = 14.2 Si7ai2 
| - - 10,355 
2,824 == 6.8 3,126* 
| x Xx 44,553 
- - 2,242 
Xx Xx 33,403 
= ~ 1,250 
Xx x 4,955 
748 + 10.4 1,599* 
2,503 =" 7:8 10,431°* 
1,449 - 10.7 2,480 
x x 
x x 
x x 
x x 
x x 
1,390 = 2.5 
960 Sunless 
x x 


15,971 


185,413 


Change 
1988/1987 
Variation 


= Sze = 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =. Bouicheries® te: aires Hoes. AotiGoetn. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandS*MagasinS ®t oso eater we cence Here ee me 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSiGemenalixiy..nss re corsecns tocar case oun ee ee 


GaraGes sis. spore erste oe oncde fe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUuiMGaNenes ter h. nw. hors Stevan nee aiscis ns ow eee, eee 
Magasinsrdenmeublesi cs asscctcrn: fustebetenc it teetmcitr es deciliter: 
MagasinsidiapparellSmenagelns 2 rrrsce-nanndiels tetera sia: 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
LibrairiesvetipapeterieS 27... ee ee ea tie. @ocler alae 
FIGUIISTES te eo cvcyctolctcters cme oh ie cheer cha sdeeet oper otemeeeece sc ARON ee 
BiOtiteries 60 As ac Rete tate he Nts ce 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..............--+-+- 
TOUS 1eSAUIrESHIMAGASINS My -ts o le) pe sae ee ete re 


Ensemble des magasSins..........---+++eseeeeeees 


No 


- 38 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 232,486 325,875 558,361 ae ONS 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,196 248,245 254,442 te 2188 
All ‘other: food: stores:....22naciis hy airenmar 2: oe Sake: 3,090 83,368 86,458 ar ail 
Department: StOreS! fc ecest wee oteve te, REA OMS 138,646 138,646 =" 0) 7/ 
Generali:merchandise::storesavas a9aseee eee: OL)-e eerie: 22,615 ae O57, 
GENE MAN ~StOLES) wuensic ese wetnis eormannei hve scuba yo I ee eee 23,052 tl 229 
VanlOtyc SLONGS Ws seine = ceove acess eden use uetinis weds doixcntoy ea Me eee 23,972 + 6.5 
Motor, vehicle: dealers: ... .... SaseRHaus t. severance. Si) UU Siiieti22 + 30.3 
Used! car: dealers:........,.. 20RD See ek a eee 22,410 22,410 = 6:6 
Service? stationss<.. 26 sok a ans os horde tasgeisyeryegn Oe rea oe 221,996 252,681 qr Bh 
GARAGES Ero 8 osc.ncday ssc sieuse aoe ear aiss ae acura kolo 60,519 60,519 + 30:3 
Automotive parts and accessories stores .............. 41,332 + 26.4 
Men’s clothing. storeseatnawe!. w2er eter ckn. a etter 24,405 + Siz 
Women’s. clothing ‘stores#easr-t.e Sameer ety racrncer ee 55,015 te 50 
Family, clothing, stores iqeet-e. eek: See as GP) eee: 47,881 ae 30 
Specialty,:shoe ‘stores. aeeneaitees os xiaee. tosh). oh ee eee 5,635 Oe 
Family. shoe stores aia! .27..5 po ee ee ee. Os Sere 24,786 ae Ge 
Hardwares StOneS i... cistih ee eras et eokene talents So eee 36,727 + 23:2 
Household) furnituresstores: 2): . 2... os: earmekiered tte eer seeeee te 43,636 tan Oe 
Household: appliance: stores: saeacie: aes See 10,911 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,281 44,853 ste Ohi 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 91,916 123,789 ee loiz 
Book and) stationery stores: . ........... -eeeiewees tee eee 15:67 25,670 
FIOLISIS§ os ee clan ante pale eee 7,849 7,849 ae Oke 
Jewellery*sStonesis s.<. << eros ois. Barreca thy pa eo Ie 3,492 6,938 10,430 ur 
Sporting goods and accessories stores................ 6,053 48,978 55,031 Gre 
Personall accessories! storesiicciac. me eee bs ae 13,788°* 36,931 * 50,719 
Allsother Stores ..5.)5u... tes 41s Ses eae eee 101,700 176,887 278,587 + 14.4 
P| [nt:) (0) (=) ee eM elena din oo Bcce oo nG Oe 744,566 0.2 | 2,096,968 2,841,534 + 13.2 


Brey = 


: ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montreal 


January - 1988 - Janvier 


| Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


= 
| 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
: - 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 265,771 Eniceriesies Boucherieseihas sermons! .eoitte coe ein 1 

x 106,154 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
pone : : 46,683 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 80,867 j 80,867 -SaGrangSsMaGaSiNSiews oud occ Gnee 2 oes eR eee 4 
X 4,799 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 965 QA MagasinsrQeMenaU Xie onesie oe owe mies, cle) RE. eae 6 

X 6,616 SB AZANS Mews ci tudeacias tat cede Sp eae cies ae nc GR ee i 

= 234,817 ; 234,817 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 8,558 8,558 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,887 Bi 86,349 F 105,236* “aS tationSsSenviCOw or. c.2esal-Gavcuaciclo = orcieanea Serpe SR ee 10 
- 19,470* ae 19,470* Pet IG ANAGCS mai Re aticac aie icin ier ae tease ital 

X oyciloe ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


7,961 : 14,477 .7 | Magasins ce vétements pour hommes ..............--- 13 


16,789 : 26,525 .0 | Magasins de vétements pour dames .................-. 14 
15,658 ; : 19,318 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,062 : a 3,500* .8 | Magasins de chaussures specialisées .........-.....-.. 16 
10,999 : : USL 700s .5 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
Xx 20,671 PAM@QuiInCallleneS tes criscms casas +S . ope eae 18 
5,182 : ; 19,320 .9 | Magasins de meubles......... 2-22... 0.52 e cee es 19 
x 5i225" ... | Magasins d’appareils menagers ........--..--2++5+-55- 20 

Xx 15,443 5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,719 47,859 ; 67,578 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,761 8,202* * 15,963* _» || Librainiesetipapetenies =... .. .- eas ee aie ee ee 23 
= 3,911 : 3,911 PORITEIOUITISTCS Mearns encase Oe oe ee eae oe ocho ee 24 
2,480 : 3,242 Bye Til BHOUIEKIOSE Aine cmiciee oe e eae - oe e 25 
2,962 ; 13,608 : 16,570 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
OMen Ais 17,404* a ZA oNs ... | Magasins d’accessoires personnels..........+---+++5-- 27 
70,907 f 78,719 149,626 | ousJes\ autres) MaGaSINSIey «cece oben Mee ane 28 


432,808 i 887,038 1,319,846 Ensemble des magaSins........-----+++2s++eee09 


= (0) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 585,824 ' 255,023 : 840,847 +) 0:4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 114,372 ; 95,853 ; 210,225 ar EL, 
All other::tood. stores: ... teeaiee fh Seo Ae SR ee: 11,886 66,388 : 78,274 cre 7.0 
DepartMents Stores cab coe gc ects se oe es TE aE 303,516 : 303,516 ae) (OLY 
| General) merchandise stores*) 2225-4 se. eee aes 75,400 : : 96,405 + 89 
General [Stones se oe, ere a win elie cedars 25 SA eee 14,271 ar Sits) 
MAnelyRSIORES fn a.ins, 5 che Keak ye me bis hele reece eareneme ; 3,128" re 16,637 = 34h 
Motor, vehiclesdealers)........: -Se ea ek SE a ees 906,842 : 906,842 +2038 
Used) caredealersi:.:....... Cae) OS eae 27,/94* ae 27,794 

SENVICCL StatiONS ivi ie egokias ee vate miei es ED eI : 217,540 : 342,882 ar LIL 
Gala eSie tenia. i ucic aeiire vcbryeemue wags bepied Gaede; sie ang) eee X 57,667 + 30.5 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 99,637 + 9.9 
Men's: clothing stores Rates Aan, BA ey, ee. Se 3 22,235 J 44,960 ar teh} 
Women:saclothingsstoresmimes. s+ 2 settee per ee , 29,501 4 87,329 a 028 
Family. clothingsstoresssniset er As Seeieeie. oe) eres j 10,126 : 40,658 ci O29) 
Specialty shoe: stores; Serrano oy cll deena: : 2,491* sx 8,400 =i OS 
Family shoe-storessd3eht. Al BSS 2eiee ees. 4e) erseeaee ; 8,640 é 33,200 apt toy. I/ 
Hardwarecstonesic.cic cisieuls is wcrc eons ene cee cuca ees x Sopene ar PATE 
Household -furniturestores®. ........ seen 16,149 47,671 ; 63,820 + 30.6 
Householdsappliancesstoresi eee ie eee 5,227 ; 17,908 : 23,136 Ge te 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,445 : 9,616 ‘ 41,061 = 420 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 70,233 151,102 ; 221,336 Tera 
Book; andistationenyestoresi cs. —.. eee enn nae ee 18,403 ; 115341" ne 29,744 + 20.0 
FRIONISES Bee fosccirasres vce sare capt ks Heer aeN ee ENC I Ae Re eu ae 1,144°* ae 14,519 : 15,663 Ore 
JewellenysStOresies ic 6 Soeae. ieeetehis seid eatus ached ike eee 13,196 : 14,078 : 27,274 + 6:4 
Sporting goods and accessories stores................ 18,765 : 33,026 ; 51,791 et 1 O57, 
Personalsaccessoniessstoresiey = a. aren te ae eee 30,043 : 48,912 ‘ 78,956 ar (3) 
AUIMOUNCRYSTOLOS srs cos. be toe eyes i -< SRE 271,880 ; 271,292 . 543,173 Sr INS! 


All STOPES). cisiersjie iene is 110 10 se 50 cE chee = 1,859,021 : 2,479,689 4,338,710 + 9.4 


ae ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


233,889 : 304,950 4}) Epiceries --Boucheries, bits. aeuenexn). eesote .copeataand 1 
31,665 : 69,192 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. a 
4,424 ~ ; 44,725* .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
126,406 F 126,406 Bi 'Grands WmMagasins,2 2 6 dees os Han ay A OR TR eee 4 
21,519 ; i 27,080 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 552 MagasinS \GeNeraulXicns ise % a de tie no oo ee A: 6 

2,602 SHO Sie mt sl OSB BAZARS sae ccs neta cas pone eyes Rem emcee eet dro, EO 7 

= 388,056 : 388,056 .4 | Concessionnaires d’automobiles ..................0...4 8 

= 7,674* Ae 7,674* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. fe) 
54,867 5 84,025 : 138,892 67 | StatlONS-SEMVICEY a... ees os oS oie © «epee Ieee oieee 10 
= 222% ve Pal W22” beet] (GALAGES orem paar eore Sad een gw a ee Hotes Sek 11 

Xx 31,865 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
WEST, : / 22,236 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,157 : : 42,420 .7 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
15,294 18,838 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,848 : 5,442 .7 | Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
13,571 : 17,044 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ i 
X 9,315 (OF QuincallleneSss «sia: < ¥ics5 sys sip > aes Heats ns OT ee eee 18 
11,610 : 10,976* ae 22,586" 24|Magasins de meubles:. .......... .28to'2 seem? . Siete 19 
3,708 8,335 : 12,042 .3 | Magasins d’appareils menagers.............-.-....55- 20 

Xx 21,984 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,805 ‘ : 86,138 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,671 : ; 12,775 Librairies et papeteries:< 6 4. +. Ae eieernener tere eee 23 

x 6,577 FIGUIISIES: Bow sa cetde bce 24.254 See os Oe A eee 24 

5,120 ‘ 8,073 13,193 a PHOUIGUES 2s o50 ta erewae sheng ene es 2c SR ee eee E25 
8,263 5,346 f 13,609 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,144 ; 22,291 38,435 .3 | Magasins d’accessoires personnels.........-...--.-++-- Pap 
100,983 : 126,565 227,548 LON TOUS les AUTKESMAGASINS, ove a ee csc. = saat Re es eects eee 28 


747,506 E 986,206 1,733,711 Ensemble des magasins.............---+--++-++-+++:: 29 


No. 


AO 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's. clothing storesmaman Since 2SBa ewe: Sh oe eeane 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardwaresstores es. ni Oe bs bt ee ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ee 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
101,742 = BSE) 
19,140 ar As). 7/ 
3,984 aoa 
31,676 31,676 8129 
9,077 a. he 
13,169 + 14.0 
1,800 = 10.1 
72,861 72,861 ap $5).5) 
2,438°* 2,438 
27,585 39,750 “Fame Oa 
3,305 3,305 + 31.4 
5,513 = NA 
2,724 +9 11033 
6,888 = = 15),\0) 
5,668 = 118 
420 
Wath =) SKS) 
3,573 + 16.7 
4,912 Shilizes 
1,034 
5,788 + O05 
14,380 ar (Os 
2,462 te Ok 
912 = (272 
3,013 = [hs 
4,634 + 16.0 
1 BW 2,240 - 14.0 3,812 =) 9317 
16,833 22,332 39,165 - 4.3 


186,817 218,731 405,547 


a 
= 
for) 


= AG) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 
x x Epiceries; ~ Bouchetiesn.hre eaten. aandh. teckin; 
Xx Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 
29,070 SUAS: GAMASHMAGASING saeco ceca sonnzaeuey sh =n-yennten> RUS «Ee 
Xx X Magasins de marchandises diverses ................... 
= = Magasims: GOmenaUire noo... op axes vant eaneuensa cuore ER eae 
X Xx 467 BA ZANSE SG Scteste sy ose cksiveee a tnsd nsesuce aoe platens ee, eee 
= = 44,429 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 1,655 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 
Xx Xx 26,169 StaliOnS:SenviC@® i..6.cetese, keys viene SOR: Bea 
= = 1,826 Ganagese space ay oy a Sy ee 
x Xx Sen Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x x 1,682 Magasins de vétements pour hommes ............-.--- 
4,778 - 6.0 5,598* Magasins de vétements pour dames.............-....-. 
3,370 =) 0:3 3,531 Magasins de vétements pour la famille ..............--. 
X Xx 414° Magasins de chaussures specialisees ..........-..-..-- 
X X 1,348 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 1,240* QuincatllerieS. oss. an oa aes tpn ye IO Serra 
x x 3,534 Magasins de meubles......... 2.82.0 eee eee ee: 
X x 694* Magasins d’appareils menagers........-.-.----++s505s 
x Xx 4,575 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x x 8,920 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
1,504 = ales 1,897 Librairies et papeteries ...... . 222th. wees tee ee sae 
X x 334* FleUnistesh occ else ois is es cers ie ea 2 
X Xx 2,202 BijauterieSs, «065 seed esas 4 yen or) RE anes 
Xx x 2,476 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


3,432 Magasins d’accessoires personnels ...........---+++555 


1,412 + 18.4 


2,021 


28,584 Tous les autres'magasins ..:.--.... ==. .Seh=--ia-ee 


14,001 qF hts) 14,583 


269,636 Ensemble des magasins.........------+++--++++++- 


151,211 - 0.7 


118,425 


No 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1988 - Janvier 


Independent All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 76,154 - 46 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,079 ae Uses 
Allother food. stores... 7 Sa SRR) Se See eae 4,017 = 28 
Department /StOness sto he cscee cee ss chee d) ersten aps eee ET enn ae 22,067 = OE: 
Generalsmerchandise storeStys) sania ee ena een ere 8,856 
GemeraliZStOnesis. cesncue pte rethh enon pera. ee ee eee 24,167 ae leiei/ 
Vaile VE SLOL ES pints naam otiarts vaya -eekawaih pote Deey nen nay aeceehe hays en 2,529 =) cs) 
Motorvehicle: dealers:.....-. PHARAs Ny 2. eee 75,654 75,654 = Sil 
Used care dealersy.:....... J eye ea eae eee i/o 1,793 
SEMICESStALOMS =. ex cus cease ak elon cheer tach chao) eR 24,680" 30,800 
GA AGES He. eis 88 scot eee sheen) ant od teee at ce ee or oe) 2,806 2,806 + 12.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,738 ap 26) 
Menis: clothing: :storesreeee saishi: eit ener oa 3,480 = 65 
Womens clothing: Stones-st- siaekerane ener 6,856 alON 
Ramilyaclothing: stores =: a aang. Soa teree We Bien 4,720 + 1.3 
Specialty ‘shoe :stores 28005; ae eee A eee 176 
Family“shoe- stores 27225. Ae ky. Pa Giet) Go See 2,235 11h 
Hardware: Stores ies ns hota ecta sd 3 te 3,989 = {877 
Re LA ei rely Para 2,550 = tes 
mousehold/ appliance! stores =n cs. ne eee ee 1,466 = 726 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,481 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,851 = 5.0 
Book. and ‘stationery stores. 2... 2a eee 2,002 + 46 
GIONSIS'7 3 hese an de ae Sate e SUAS a a ee 939 ap Tf 
Jewellery ‘Stores: $2.04 224. ees id ees 5 eee 2,482 = yi 
Sporting goods and accessories stores................ 4,717 
Personal «accessories: stores #27729 Meee © ee 1,044 1,979 3,023 + 24.0 
All;otnher*StOresis ea a2t 3a. 8 3. SOU eee ee 15,996 7S) TAS))| 45,747 OLS) 
All: stores)s..333 stes e025. oo BO Re Oe 145,952 230,424 376,376 + 0.3 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Sales Change Genre de commerce 
= - = 1988/1987 
Ventes Ventes Ventes Variation 
169,758 204,557 Epiceries =. Bouchériesi. bas. meser). seutie tein 1 
17,588 41,156 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
519 11,899 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
83,241 83,241 GrandSumMagasins, = svecieieue tid <'e fnih eee ee eee 4 
10,557 17,615 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 51,838 Magasins:.genenauxi...iscces asad han | Re A 6 
2,254 P1689 Beer LASS 8 IBAZATSe Alene a: be A oe Aa lancid caus aN A Shes SORE Ud 
x 242,807 + 15.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 219382 5) 41 'Vendeurs diautomobiles dioccasion’.. .-.5 ere tae sees. 9 
28,998 (SAIC 2 eect €35.64| StatlonS-Senvice.\..4 26.5 a ans Aw act nt ees 10 
X 4,607 Garages s eeu osha y eeels.s Jaana ices 41a eee 11 
3,171 22,866 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... ita 
6,493 14,590 Magasins de vétements pour hommes ................. 3 
16,214 23,936 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,830 14,883° Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,372 3,384 * Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
4,506 6,325 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 8,814" QuincaillGvieS:;. pina a-85 «sa pdere en eA ee 18 
X 8,192 Magasins deimeubles:: .. 2... .e ee SSR Reie. seis atenter 19 
x 9,554" Magasins d'appareils menagers “9 S22 See 20 
X 12,366 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,221 60,267 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
5,062 7,237 Libratries:et papeteries... «55... sarees. a rcenerete el otra ented 23 
x 3,918 Fleuristess 2scrs 25 sere Mains oly aha oi ne reenact oe 24 
3,789 4,985 8,774 Bijouteries:. .cycuseee ee ye news ae ae eee ieen eee 25 
3,697 16,584 20,281 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,173 4,808 10,981 Magasins d’accessoires personnels...........--..-.+-- 27 
62,406 64,466 126,872 Tous: lesrautresimagasinS) 5) 2-0-0411. etn Teena ere 28 


507,743 


596,515 


1,104,257 


Ensemble des magasins...........-------++-+++++: 


No. 


Combination 


=VAG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .......... Ath 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All othersfood istorés.. 2.nerie- eee. es ee: 


Department Stones: 24.3% walencats atic SO ee ee : 


Generaliimerchandise-storesinis .2eriieee es oe Saeeeee 


GenenralstOnesin 6 wks Sosa oes SSS ana ot ee 


VallClVASIONCSiet.p scatncskora cae caer eats aie sn eo 


Motor.vehicle;dealers: . .... Sahel hee eee 


Used car dealers... eee Se eee es ote eS 


ServiCesstatiONS:: 4.5. <6 WES & wiisntyrina sug Shee oe 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's 3clothing-storessamaas Qk oe Se aos eee 


Womens clothing storesemircee ieee. eer ase eee 


Eamilyiclothing<storesiatis! a! ee). Siete ee eee aa 


Specialty shoe stores pottiani eee Guany we aera 


Family shoe 


Stores etanet Anya Se eh Bee 


Hardware sStOres 3 cec Sn cew. 4. os nts eens oe 


household appliance} stores erseverser| eer ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book; andiistationery ‘stores =. 77.02) oes eee 


FIOSiSuaeee 


JewellenViStOres =. cei a nMiee 56 Sto os ae Ore 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories Stofesiire vag 02 eee eee 


AllVother :storeS Aces... BRR Sa eee 


All stores 


CC Ce i a a i i ec er 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


210,151 
20,942 
3,592 
101,997 


10,345 


3,339 
3,923 
5,176 
69,607 
568,608 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


4,755 
14,815 
9,782 
76,105 


708,611 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$’000 


304,664 
64,596 
26,517 

101,997 
14,872 

8,580 
3,928 
247,188 
8,080 

108,859 
10,448 
17,488 

9,624 
25,237 
15,476 

2,263 

6,193 

7,510 
14,585 

2,971 

6,189 
71,852 

7,314 

3,286 

8,095 
18,738 
14,958 

145,713 


1,277,220 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


%o 


+ 


13.0 


2 TAT 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 131,673 Epiceries =-Boucheries). 6. sation) ete nino? 

x 39,998 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

3,088 18,299 Tous les autres magasins d’aliments................... 

60,628 60,628 Grandssmagasins: ss 22s. ss.0% 52222) + SE ee. 

x 4,059 Magasins de marchandises diverses ................... 

= ; 153 Magasinsgenenauxs 5. 252..0sh seb end ste ee: ee 

x Sora = lOlOsBazals <4. asd aces ee bas eee te ee ee ee 

x 144,136 Concessionnaires d:automobiles: === Rese ees. See 

= 3,149 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

17,515 46,832 StatlOmS:Se@rvice® ® «fc 4225 2 bss escent ees See 

= : 6,594 Galagesrs wes asa the SA tye thot eh sates A, ohare eee 

X 7,836 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 

4,662 6,747° Magasins de vétements pour hommes ................. 

10,630 16,699 Magasins de vétements pour dames.................-. 

4,661 7,490 Magasins de vétements pour la famille................. 

Xx 1,190 Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx 3,642* Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx 2,614 Quincailleriess {axa ees ooo oe bs tot te Genres eee eee 

3,979 SEE Magasins deuneubles.. =o... 06. ee ee ess meee 

Xx X Magasins d’appareils ménagers...........-.----+-5-5- 

Xx X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

20,824 38,495 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

2,105 3,643* Librairies et papeteries:: ©... .5- 258... ee ee 

x 1,758 Fla UIriSteSt a-5 See et Oe ek eee ee ee abn ee batenerene ate 

2,007 5,071 BHOUCNICS cu $teeee Serre SO me Se Se Poe nrg ee 

X 9,963 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

4,023 5,564 9,587 Magasins d’accessoires personnels.........---.--+-+---- 

36,535 39,263* 75,798" TOUSHIESTAUITKESIMAGASINS mere amie einer eer te tester 


661,605 


309,005 352,600 


Ensemble des magasins..........-------+-+-++++- 


No. 


Combination 


2-748 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All-othen dood *stores:.. 2ivaratety erteormees: hee. ae Se. 


DepartmentsStoreS 2st a0. cc nce an 3 ee 


General merchandise stores ......................02. 


GeneralssioreSe 4. 40. ie. wack ane 3 2 ee eee 


Varley SONS it ye crs tc. dns on oustate eeetece niente ga oe on eee 


Motorsvehicie.dealers: 2: .ateeesee ean emer 


Used. carsdealers ...2.... anise de erate awe 


Seiwvices Stations! sis «decals « bho ci ee cone eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis: clothingi:storeSicpret age Seer hy. Sees 


Women;:sxclothing «Stones qe 4 yar ee eee ee ee 


amily clothing) StoreSitvant ab ser oteaoehias Se ede 


Specialty <shoekstores saints Seager. Se epee 


Family shoe 


SIONS gahenst ot oeaeaesrdis ath caine 


Rardwaresstores’s os te. ee ee a ee 


Householdafurnituresstores ©)... 02 eee ee 


Household appliance sstores wey wees alee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookvand :stationery stores...’ l=. opiate ae eee 


Florists 


JEWelleiVeStOleS 2 acon. CARNE Ecol ans oes: Sut nee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


AN BOUNCER SSIONES Pes oe c's ic 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales 
- 1988/1987 1988/1987 - 
Ventes Variation Variation Ventes 


$’000 


2,986 


28,979 


Change 

1988/1987 

Variation 
%o 

ar Oz 

+ 4.0 

x 

= i724 

x 

+ 30.4 

x 

= KO) 

x 

x 

- 16.9 

+ 6.4 

x 

x 

x 

4 

slaleo 

x 

x 

x 

stalin 

-topt3.9 


= fe) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 1988/1987 = 1988/1987 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,468,299 ; 814,991 ‘ 2,283,290 5S WE DICENES = BOUCNCHNES: fume eet Oh Ge are wk 1 


| 179,032 ; 489,009 4 668,041 5 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,341 201,002 : 221,343 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
: 729,621 : = 729,621 FAP GrandS MaGasiSme apatite ck oes cases san eater Sat hens heen: 4 
149,702 52,116 201,818 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
73,162 d 93,887 : 167,049 ES aIMAGAaSISygenenaUixera-we eee saarict ieee oie leks torene) ener 6 
51,916 : 9,399 : 61,316 Rah Seb delhi a elo sativa. Goce’ 6 Rae ON oee Base Lane Ree epee rsa u 
i 23,976 : 2,188,207 2,212,183 Concessionnaires d’automobiles ................--.5.. 8 
= 69,880 ‘ 69,880 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-..-. 9 
246,982 : 700,200 947,182 Mlle StationS=SElVviCGan was orb eae corse cat aclo creer 10 
x x 144,303 Ful Garages wart nae reer a Wyatt eee seh erates CR ute 11 

14,451 199,823 214,275 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
51,592 ‘ 53,711 : 105,303 .3 | Magasins de vétements pour hommes ..........-.-.--- 13 


138,135 : 86,219 : 224,355 .3 | Magasins de vétements pour dames...............---- 14 


94,938 : 45,439 : 140,377 .6 | Magasins de vétements pour la famille ..............-.. iS 
Se : 8,058 ; 21,173 .8 | Magasins de chaussures spécialisées ..............-... 16 
58,011 : 20,960 : 78,971 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ le 
UT/ASHATL 83,604 101,481 @uincaillenesweewese cei eer. ere ea cee 18 
34,228 f 110,286 144,514 Magasins;de meubles........ 2-2... -- eee eee eee eee 19 
6,099 : 45,076 Syl 74S) Magasins d’appareils ménagers.........--..----++-05: 20 
63,430 : 55,645 ‘ 119,075 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
162,016 ‘ 408,628 } 570,644 8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
42,550 ! 36,826* aa 79,376" ‘4 | Librairies et papeteries ..... 2. 5. a ee es 23 
Xx Xx 34,544 UIT ER (oh. Hecke & Sc. plo Henn tpchetons hue AED Ooo camo CIGO I 24 
28,715 : 35,393 ; 64,108 Te WIBHOUNETIOS = tenet een Sion eae as seein lo cree eo ot 25 


34,944 : 125,393 : 160,337 4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 


59,767 110,774 ‘ 170,541 .8 | Magasins d’accessoires personnels.........-----.+++-- 27 
577,116 : 690,233 : 1,267,349 Tous les autres magasinS 290 0502-3226 a a ee 28 


4,342,126 1.2 | 6,911,494 11,253,619 l Ensemble des magasins..........-----+-+-++++++> 
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SUPPLEMENTARY DATA 


Retail Trade 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


— 
OWOONINKDUNFWDHS 


= 
zs 


= 
Ww 


Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33. New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1988 


January? 


Janvier? 


1,576.0 


13,392.1 


455.3 
335.3 
3,441.0 
5,134.9 
480.1 
439.4 
1,281.5 
1,475.5 


DI Noe) 


1,583.7 
1,994.4 


316.9 


52 


1987 
FebruaryP February March April May 
FévrierP Février Mars Avril Mai 
millions of dollars - millions de dollars 

2,304.7 2,143.5 2,160.6 Sel D0 2,206.4 
T2202 646.0 651.6 660.4 669.6 
249.9 230.1 229.4 234.5 234.9 
15,045.22 1,074.9 nl7210) 1,083.9 iiplees) 
263.4 243.8 241.7 248.0 (HSCS 
(ee 185.2 185.2 184.8 185.6 
88.8 Sone 89.6 94.0 82.9 
2,825.6 2,544.2 2,584.2 2,672.5 2,601.7 
90.5 76.5 78.4 Vaio, 80.8 
M7 906.9 924.0 BE )a7/ 969.7 
159.3 136.4 131.8 135:.5 136.1 
301.9 271.2 280.1 277.0 278.8 
131.8 126.5 128.7 WAU ca) 12556 
276.3 267.2 PAS oT) 264.4 260.2 
184.9 178.1 180.1 183.9 183.5 
23 6, 21.6 22.0 21.0 PRNAS: 
106.3 ele! 101.2 ale EsIni| 
143.8 WADE AZT 132.8 128.3 
176.2 146.5 145.3 147.7 158.9 
57.8 50.5 54.8 54.1 EPI, 
130.8 1B UeNiee 119 133.0 
594.6 534.5 540.6 546.2 558.8 
86.4 70.8 69.4 AD. UV cL 
45.5 45.9 (OS) 48.7 48.2 
96.9 92> CPLeo) 94.4 9259) 
198.0 189.2 185.4 179.8 177.4 
199.8 185.2 182.3 186.9 186.0 
Alpe 1,425.8 1,431.3 Me A7tresl Ms DOZao 
1S eZ oe 2524560 12,328.8 12,567.9 12,556.9 
239 210.0 215.4 226.5 211.8 
55.6 49.0 50.9 53.6 52.6 
452.3 416.7 423.0 436.7 432.1 
336.8 303.6 300.8 313.6 302.6 
3,382.7 3,029.1 Soi lbi/ als! 3,187.1 3,181.6 
5,136.6 4,725.7 4,796.0 4,835.9 4,820.1 
485.1 460.4 464.0 492.2 467.4 
433.4 428.5 419.9 425.2 429.1 
1,283.0 1524500) 1,176.0 Up ae 1,242.> 
1,486.1 i.o7069 1,370.3 RSE BAT 1,412.2 
SIs) 34.1 33.6 34.3 yp) 
1,541.8 1,391.6 1,459.8 1,471.8 1,474.9 
1,968.5 1,820.1 1,849.6 1,866.1 1,882.8 
Sl 7icl) 302.5 306.2 324.0 310.9 
751.6 704.7 706.9 T1gieD 730.6 


750.7 


: 


June 


Juin 


2,242.8 
672.3 
239.8 

1,087.3 
244.0 
184.4 

89.3 
Dtooea 
80.6 
986.7 
138.5 
283.8 


127.8 
265.4 
184.2 
22.2 
101.2 
130.7 
165.4 
60.4 
136.2 
563.3 
76.5 
49.5 
96.7 
177.0 
181.8 
1) Sect 


12,875.5 


436.6 
313.4 
3,274.5 
4,907.6 
479.7 
453.6 
1,241.9 
1,422.6 


34.7 


1,521.5 
1,912.4 
325.6 


726.3 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


53 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

1987 

July August 
Juillet AoGt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,184.4 2,243.5 
666.4 678.8 
246.1 236.7 
1,060.5 1,081.9 
255.5 249.0 
187.1 193.9 
92.3 88.0 
2,694.3 D116. 
82.3 84.8 
997.8 1,025.2 
136.5 142.2 
289.5 288.9 
129.7 128.4 
271.0 272.7 
186.9 186.5 
22.9 24.3 
103.8 102.4 
133.2 135.6 
165.5 155.0 
57.2 56.3 
137.8 135.0 
568.9 562.7 
78.4 77.7 
48.8 49.1 
97.7 96.3 
182.6 190.1 
190.1 197.2 

1,531-3 1,535.0 


12,798.5 12,994.1 


220.2 229.5 
P57) 53.0 
434.4 436.5 
318.3 316.7 
3,292.9 3,332.2 
4,932.4 4,952.5 
470.3 481.6 
426.3 437.3 
1,224.9 1,282.6 
1,415.9 1,447.6 
34.8 36.2 
1,512.8 1,535.1 
1,899.3 1,931.5 
307.3 316.2 
728.5 743.1 


2,268.9 
690.3 
238.1 

1,059.2 
26166 
192.5 

92.2 

2,749.6 

87.3 

“sOsiles 
145.8 
296.9 


(WA) 
268.4 
180.6 
U5 
103.4 
137.0 
175.4 
Sy267/ 
15941 
579.7 
81.0 
54.1 
102.6 
201.8 
200.1 
Speveele) 


13,074.9 


231.7 
54.9 
435.3 
314.6 
3,298.9 
5,019.0 
481.2 
432.7 
1,268.5 
1,466 .6 


33.1 


1,510.9 
1,941.2 
320.2 


740.1 


2,289.0 
702.2 
241.2 

1,075.5 
264.7 
199.1 

90.2 

2,849.5 

96.0 

1,027.6 
153.5 
304.0 
137.8 
276.0 
193.1 

255 
105.4 
146.2 
169.3 

56.4 
136.3 
584.4 

84.0 

52.0 

96.0 
202.6 
201.9 

1,544.3 


13, 301.6 


232.6 
55.2 
439.5 
332.0 
3,370.8 
5,076.5 
494.6 
456.7 
1,299.2 
1,476.5 


35,02 


1,548.3 
1,951.0 
321.9 


754.1 


November® 


Novembre® 


2,302.0 
729.9 
243.9 

1,087.8 
262.9 
198.6 

90.2 

2,852.5 

93.5 

1,029.7 
153.8 
296.7 


IATSED 
280.4 
190.9 
23.1 
100.5 
146.0 
170.4 
56.6 
136.9 
583.0 
84.3 
50.5 
93.0 
ZAI 
205.3 
1552208 


13,546.2 


238.5 
56.3 
452.1 
335.5 
3,397.5 
5,104.4 
492.0 
438.1 
(e282eu 
1,479.5 


Dell 


1,565.9 
1,979.3 
320.3 


750.7 


Per cent change(2) 


Variation 
procentuelle(2) 


December 


Décembre? 


D SOV 
716.7 
247.9 

1,100.3 
279.8 
192.9 

87.1 

2,921.7 

95.6 

1,005.4 
157.4 
295.2 


135.5 
280.8 
190.7 
23.9 
101.8 
143.3 
169.7 
Spinal 
134.7 
586.2 
85.5 
50.4 
94.5 
213.0 
207.5 
1,560.4 


13,454.8 


452.7 
336.7 
3,362.8 
5,147.2 
486.7 
452.4 
1,286.1 
1,480.5 


33.4 


1,526.0 
Vigra 
SMES 


750.7 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins 


approprié du tableau 
merce. 
(2) Les variations proce 


27. Le total pour l'ensemble des magasins a été 


January/  February/ 
December January 
1988/1987 1988 


Janvier/ Février/ 


décembre janvier 
1988/1987 1988 


No 
Genre de commerce: 
-1.2 +0.5 Epiceries - Boucheries 1 
+1.3 -0.6 Epiceries, confiseries et articles divers i 
+1.1 -0.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-5.2 +0.2 Grands magasins 4 
-8.5 +2.9 Magasins de marchandises diverses 5 
+1.8 -0.6 Magasins généraux 6 
+5.5 -3.4 Bazars 7 
-0.2 -3.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
-3.1 -2.3 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
+0.8 -1.4 Stat ions-service 10 
+2.1 -0.9 Garages 11 
+4.0 -1.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
-1.0 -1.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
-2.0 40.5 Magasins de vétements pour danes 14 
-1.6 -1.5 Magasins de vétements pour la famille 1b? 
-5.3 +3.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+3.0 +1.3 Magasins de chaussures pour la famille 17 
-0.7 +1.0 Quincailleries 18 
-0.8 +4.7 Magasins de meubles We) 
+1.9 40.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
-1.9 -1.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+1.1 +0 .3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
4+2.5 -1.5 Librairies et papeteries 23 
-4.4 -5.7 Fleuristes 24 
+2.7 -0.2 Bijouteries 25 
-0.3 -6./ Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+0.2 -3.9 Magasins d' accessoires personnels Bil 
+1.0 +0.2 Tous les autres magasins 28 
0.5 -0.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+2.9 -- Terre-Neuve 30 
+5 02 =e fle-du-Prince-Edouard 31 
+0.6 -0.6 Nouvelle-Ecosse 32 
-0.4 +0.5 Nouveau-Brunswick 33 
+2.3 -1.7 Québec 34 
-0.2 -- Ontario 35 
-1.3 +1.0 Manitoba 36 
-2.9 -1.4 Saskatchewan 37 
-0.4 +0.1 Alberta 38 
-0.3 +0.7 Colombie-Britannique 59) 
+6.3 -0.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+3.8 =2h6 Montréal 41 
+0.9 -1.3 Toronto 42 
-0.2 -- Winnipeg 43 
ad +0.1 Vancouver 44 


Ta été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


ntuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


54 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1988 
January? 
Janvier? 
No, 
millions 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,283.3 
2 Grocery confectionery and sundries stores 668.0 
3 All other food stores Pita SS: 
4 Department stores 729.6 
5 General merchandise stores 201.8 ° 
6 General stores 167.0 
7 Variety stores 61.3 
8 Motor vehicle dealers Yea Vi a 
9 Used car dealers 69.9 
10 Service stations 947.2 
11 Garages 144 .3 
12 Automotive parts and accessories stores 214.3 
13 Men's clothing stores 105.3 
14 Women's clothing stores 224.4 
15 Family clothing stores 140.4 
16 Specialty shoe stores (Aig? 
17 Family shoe stores 79.0 
18 Hardware stores AO SS 
19 Household furniture stores 144.5 
20 Household appliance stores SUEZ 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 119.61 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 570.6 
23 Book and stationery stores 79.4 
24 Florists 34.5 
25 Jewellery stores 64.1 
26 Sporting goods and accessories stores 160.3 
27 Personal accessories stores 170.35 
28 All other stores 1,267.3 
29 TOTAL ALL STORES Al, 2556) 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 189.6 
31 Prince Edward Island 43.5 
32 Nova Scotia 373.8 
33 New Brunswick 274.2 
34 Québec 2,841.5 
35 Ontario GD Gilt 
36 Manitoba 405.5 
37 Saskatchewan 376.4 
38 Alberta 1,104.3 
39 British Columbia USCA? 
40 Yukon and Northwest Territories 29.0 
41 Montréal 1, 519/58 
42 Toronto Tt ooiek 
43 Winnipeg 269.6 
44 Vancouver 661.6 


February 


Février 


2,109.1 
628.3 
216.7 
715.1 
200.0 
160.0 

60.4 

2,503.4 

76.4 
IZA 
139.6 
185.5 


80.1 
190.8 
120.2 

16.4 
65.1 
96.8 
142.5 
46.2 
104.3 
563.1 
74.4 
“48.8 
64.8 
140.1 
159.0 
1,237.6 


11,065.8 


192.8 
42.3 
368.0 
276.9 
2,779.7 
4,245.4 
399.9 
358.6 
1,104.3 
1,269.2 


28.7 


1,285.6 
1,673.2 
260.6 


650.1 


1987 


February 


Février 


of dollars - millions de dollars 


143.9 
1,086.9 


9,974.7 


164.4 
36.8 
329.8 
241.3 
2,448.6 
3,822.4 
371.1 
349.2 
1,044.8 
1,139.4 


26.9 


1,147.1 
1,511.2 
243 .3 


596.3 


2,008.0 
597.5 
209.1 
897.9 
226.3 
168.9 

74.9 
RAW ls 
81.9 
899.0 
124.8 
216.8 


98.8 
225.3 
153.1 

18.3 

80.4 

95.8 
132.9 

48.9 
2209 
512.6 

60.5 

SZ 

59.4 
154.2 
152.0 

1,221.9 


11,502.4 


199.4 
42.8 
383.6 
272.9 
2,949.6 
4,421.8 
428.1 
379.1 
1,104.4 
1,289.5 


31.2 


1,384.7 
1,737.0 
282.8 


672.7 


2,155.5 
652.5 
237.9 

1,013.9 
234.3 
179.0 

85.0 
3,251.6 
94.0 
933.4 
140.8 
284.8 


118.5 
264.1 
177.3 

21.4 
102.9 
125.2 
140.0 

49.1 
118.5 
530.0 

Alon 

55.6 

Tilted 
198.7 
159.9 

1536363 


12,819.5 


231.6 
53.4 
438.7 
315.0 
3,380.1 
4,843.8 
504.0 
431.3 
1,216.6 
1, 37322 


31.8 


1,555.35 
1,869.6 
332.2 


705.8 


172.9 
1,957.0 


13,473.7 


Psi 
56.3 
458.9 
325.67 
3,504.4 
5,134.6 
495.7 
451.8 
1,299.7 
1,479.4 


36.0 


1,603.3 
1,972.6 
327.4 


764.5 


RPDS 
711.0 
247.8 

1,016.6 
235.5 
203.1 

88.9 
cay yae| 
93.5 

1,019.5 
149.9 
343.0 


127.9 
257.8 
178.6 
22.7 
99.6 
162.1 
172.2 
60.7 
136.7 
548.8 
67.90 
51.5 
89.8 
231.5 
178.7 
1,555.) 


13,524.4 


229.2 
58.6 
459.3 
328.9 
3,461.4 
5,193.3 
501.4 
484.2 
1,297.3 
1,472.7 


38.1 


1,593.7 
1,987.9 
330.4 


747.3 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1987 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December January February 

1988/1987 1988/1987 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

1988/1987 1988/1987 

NO 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

Zig Dae 2,241.1 2,156.2 2,447.2 2,168.4 2,528.8 +2.3 +8.6 Epiceries - Boucheries 1 
750.9 740.5 687.3 TAS 686.1 UBGO® +11.2 +15.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
264.1 253.8 ZLIO 244 .8 ZN ta: 298.3 +6./7 +11.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 
936.7 991.5, 1,028.8 1,117.8 Doze 2,031.2 -5.4 -0.8 Grands magasins 4 
220.7 231.4 274.0 307.7 353.7 366.9 42.5 +13.4 Magasins de marchandises diverses 2 
198.5 198.8 192.8 209.2 189.1 225.6 +6.3 +9.2 Magasins généraux 6 

88.7 88.5 87.1 92.0 103.0 1B) 5) -0.2 +2.6 Bazars 7 

2,864.4 Zi OUiZiee Be eee 2,901.8 2,674.7 2,406.9 +20.6 +13.7 Concessionnaires d'automobiles 8 

90.9 90.4 87.3 98.0 87.2 US +15.7 +21.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,070.9 1,066.7 1,038.2 GOB eZ 1,020.2 Vase +13.1 +10.6 Stat ions-service 10 
147.1 140.9 145.7 164.1 158.6 148.9 +26 .3 +21.0 Garages 11 
323.5 269.4 286.7 31262 333.9 384.0 +14.5 +12.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 2 

biles 
104.9 104.8 122.2 149.7 170.0 Zope +6.3 +529 Magasins de vétements pour hommes 13 
248.7 258.3 28909. 300.2 297.0 422.6 +1.3 +3.4 Magasins de vétements pour dames 14 
162.7 191.8 190.8 202.8 208.5 324.0 +2.6 +5.0 Magasins de vétements pour la famille A 
FEN 633 22.9 26.1 26.6 24.4 27.0 44.8 +927 Magasins de chaussures spécialisées 16 
88.8 100.3 tet 123.3 125.6 137.9 +3.9 +9 .6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
158.5 136.4 eae: 151.6 145.8 175.0 +10.9 +14.2 Quincailleries 18 
167.9 164.2 183.6 183.1 180.5 196.6 +16.3 +22.9 Magasins de meubles 19 
Tiel 55.8 58.0 60.3 59.8 69.7 +20.1 +15.0 Magasins d'appareils ménagers 20 
(2aa”4 138.0 140.8 147.9 145.8 164.0 -3.5 -2.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

560.8 554.5 Seay) 600.1 aie, USE Cy) +8.8 +14.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
66.3 76.2 78.6 80.3 2a) 166.8 +23.4 +25.4 Librairies et papeteries 23 
40.2 39.7 45.8 46.0 41.0 75.0 -0.6 -- Fleuristes 24 
88.8 85.9 82.8 83.9 104.0 266.1 +3.7 +8.8 Bijouteries 2 
221.4 198.4 182.9 162.6 176.5 277.6 +12.4 +6.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
19Biez 210.2 192.8 194.5 213.8 362.8 +14.8 +10.4 Magasins d'accessoires personnels 77) 
1,649.6 1,574.5 1,487.6 1,590.8 1,567.6 2,228.9 +10.4 +13.8 Tous les autres magasins 28 
13,224.7 12,836.8 12,642.6 13,770.8 13,487.1 16,270.8 +9.0 +10.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

232.6 22Tel ZZ 240.3 245.3 286.9 +16.0 +17.2 Terre-Neuve 30 
63.0 58.0 52.7 56.7 55.8 64.8 +11.2 414.9 fle-du-Prince-Edouard 31 
461.6 437.7 416.7 453.3 465.4 565.9 +95 +11.6 Nouvelle-Ecosse 32 
SB/ai/ 317.4 305.8 346.3 346.3 414.4 +9.8 414.7 Nouveau-Brunswick 33 

3,408.0 3,302.8 Bred? 3,518.1 3,362.6 3,889.6 +13.2 +13.5 Québec 34 

5,054.3 4,821.3 4,831.0 BoA 5,257.6 6,451.1 +94 +11.0 Ontario 35 
470.0 468.0 471.2 518.4 500.0 610.6 +0.6 +7.7 Manitoba 36 
438.0 434.0 414.4 477.2 452.0 551.6 +0.3 +2.6 Saskatchewan 37 

242.9 1,269.1 1,231.6 1,341.2 1,301.1 (abies) +4.4 +5.6 Alberta 38 

1,478.2 1,464.0 1,445.0 1,503.3 1,466.6 1,809.5 +7.8 +11.3 Colombie-Britannique 39 

38.3 36.9 34.7 36.8 34.4 41.0 +3.9 +6.7 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

i502. 5: 1,494.9 1,458.1 1,621.1 Mos Ded 1,836.3 +14.4 +12.0 Montréal 41 

1,875.2 1,812.9 1,866.8 2,020.7 2,062.8 DOL Tee +12.5 +10.7 Toronto 42 
304.8 304.9 51068 S706 328.9 408 .3 +2.3 +7.1 Winnipeg 43 
736.7 PRES TZilee 771.6 eile 937.4 +7.7 +9.0 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 
MCD in February January? FebruaryP March(1) 
MDC en Février Janvier? FévrierP Mars(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 99.54 Sion 98.09 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 OAS 86.99 94.00 
All other food stores‘- Tous les autres magasins d'aliments 2 88 .33 86.73 94.03 
Department stores - Grands magasins 3 (SG 68.41 87.35 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 78.85 73.91 94,29 
General stores - Magasins généraux : 3 85.04 81.98 94.86 
Variety stores - Bazars 5 66.76 68 .03 84.93 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 75.90 88.60 112.61 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 75.44 84.39 107.39 
Service stations - Stations-service Zz 93.49 Q2e22 97.80 
Garages 3 89.80 87.67 97 .30 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 69.81 61.44 81.42 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 78.52 60.82 Ue 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 81.56 69.07 88.67 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5 74.80 64.99 87.21 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 93.70 70.18 86.33 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 75.28 61.27 82.62 
Hardware stores - Quincailleries 3 71.51 By 77.05 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 85.88 80.87 92.49 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 90.10 81.06 90.97 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 90R1S 79.76 935.D2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 4 96.28 94.71 96.60 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 90.56 86.10 88.50 
Florists - Fleuristes 4 71.65 107.31 89.51 
Jewellery stores - Bijouteries 3 66.03 66.86 65.98 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 75.50 70.77 86.22 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Z 82.07 79.61 [S35 57 
All other stores - Tous les autres magasins “ oie 80.42 78.39 es 
All stores - Total - Ensemble des magasins 0 84.03 83.35 ae 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 We 22 80.56 95.98 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 3 77.16 715.99 87.09 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 82.10 Bier Se ey| 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 81.78 82.22 93.65 
Québec 3 82.58 ZI; Tie 
Ontario 5) 84.49 82.65 94.93 
Manitoba 3 84.47 82.44 95.44 
Saskatchewan 3 85.65 82.73 CBee!) 
Alberta 2 86.17 86.07 Si lkeitiz, 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 86.56 85.40 96.19 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 81.64 81.39 93.96 
Montréal 3 83.34 83.38 98.50 
Toronto 2 86.93 85.00 96.97 
Winnipeg y 85.09 82.23 95.45 
Vancouver 2 88.13 86.49 97.24 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier? 
February? - FévrierP 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price Current 

index dollars 

Indice Dollars 

des courants 
prix 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions of dollars - millions de dollars 


123.6 9,753.4 
123.9 9,249.3 
123.6 10,610.0 
123.7 11,637.29 
124.6 12,695.21 
2656 11,826.3 
125.3 11,940.9 
125.5 11,866.5 
125.2 11,540.4 
125.7 12,208.8 
126.5 12,201.5 
126.4 14,479 .2 
124.9 140, 009.3 
128.2 10,315.9 
128.3 9,974.7 
128.3 11,502.4 
128.5 12,819.5 
129.4 13,473.7 
129.4 13,524.4 
130.6 13,224.7 
130.3 12, 836.8 
129.9 12,642.6 
130.8 13,770.8 
(Bick 13,487.1 
130.7 16,270.8 
129.7 153, 843.4 
132.1 11,253.6 
132.3 11,065.8 


+12.2 
+10.2 
+5.0 
+10.4 
+7.9 
+6.9 
+10.5 
+521 
+11.6 
+8.9 
+2.2 
+8.9 


+8.2 


+9.0 


+10.9 


7,890.6 
7,465.4 
8,586.7 
9,406.5 

10, 192.6 
9,490.6 
9,527.8 
9,453.8 
9,219.2 
9,714.4 
9,644.9 

11,455.0 


112, 047.5 


8,044.4 
7,775.6 
8,963.8 
9,980.0 

10,412.3 

10,454.6 

10, 124.0 
9,855.3 
9,729.6 

10,528.7 

10, 280.8 

12,450.0 


118,599.1 


8,521.6 


8,366.3 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcent age 
pour l'année 


+4.6 


+4.7 


+4.4 


+129 
+4.2 
+4.4 
+6.1 
+2.2 
+10.2 
+6.3 
+4.2 
+5.5 
+8.4 
+6.6 
+8.7 


+5.8 


+5.9 


+7.6 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


123.4 
123.4 
123.4 
123.4 
124.2 
124.2 
124.7 
125.2 
12557) 
126.1 
127.1 


oll 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


11, 334.2 
11,324.9 
11, 358.0 
11, 531.6 
11,533.3 
11, 536.4 
Myton 
11,803.0 
12,034.9 
11,857.5 
11,890.7 


12,044.4 


11,932.8 
12,243.1 
12,328.8 
12,567.9 
12,556.9 
12,875.5 
12,798.5 
12,994.1 
13,074.9 
13, 301.6 
13,346.20 


13,454.80 


3,392.1 


13,275.01 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 
1981 
dollars(1) 
Dollars 


constants 
1981(1) 


9,185.3 
9,179.1 
9,205.1 
9,342.1 
9,288.8 
9,290.4 
9,409.6 
9,426.6 
9,574.0 
9,400.3 
9,356.0 


9,431.8 


9,305.9 
9,574.1 
9,600.7 
9,797.7 
9,737.1 
9,963.3 
9,864.2 

10,000.9 

10,031.9 

10, 140.4 

10,154.8° 


10,248.20 


10, 160.8 


10,060.1 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcent age 
pour le mois 


Me See the Appendix VI. 


or more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, cons 


ulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


Wr 


anNnw 


41 


42 


a ee 8 ee ee SS ee ee 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1988 1987 
January? FebruaryP February 
Janviert FévrierP Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,283,290 2,109,101 1,941,374 
668,041 628,292 545,215 
221,343 216,748 194,154 

3,172,674 2,954,141 2,680,743 
729,621 715,051 721,193 
201,818 199,990 176,258 
167,049 159,999 146,398 

61,316 60,376 58,812 

1,159,804 1,135,416 1,102,661 
105,303 80,134 75,628 
224,355 190,839 184,520 
140,377 120,162 114,404 

21 ATs 16, 369 14,918 
78,971 65,108 59,376 
113,346 95,860 89,138 
683,525 568,472 537,984 
101,481 96,804 84,725 
144,514 142,469 115,848 
51,175 46,175 40,144 
119,075 104,313 106,794 
28,272 27,405 25,132 
368,251 339,033 283,629 
812,768 756,199 656,272 
570,644 563,129 489,859 
79,376 74,351 59,256 
34,544 48,806 48,809 
64,108 64,799 59,536 

3,526 2,611 2,575 
160,337 140,141 131,024 
170,541 159,025 143,931 
354,951 364,595 350,608 
201,693 206,619 161,875 

1,639,720 1,624,076 1,447,473 

7,468,491 7,038,304 6,425,133 

2,212,183 2,503,420 2,200,608 

69,880 76,390 62,876 
947,182 921,057 832, 380 
144,303 139,635 115,366 
214,275 185,500 164,430 
197,305 201,468 173,911 

3,785,128 4,027,470 3,549,571 

11,253,619 11,065,774 9,974,704 


2,008,004 
597,470 
209,053 


2,814,527 


897,858 
226,288 
168,939 

74,889 


1,367,974 


98,803 
225,252 
153,129 
18,315 
80,450 
103,357 


679, 306 


95,843 
132,859 
48,873 


122,936 
26,352 
314,679 


741,542 


512,557 


60,481 
39,165 
59,388 

2,659 

154,243 

152,017 

380,751 

197,996 


1,559,257 


7,162,606 


2,821,127 
81,900 
899,043 
124,825 
216,799 


196,084 


4,339,778 


11,502,384 


2,155,523 
652,451 
237,852 


3,045,826 


1,013,948 
234,327 
179,032 

85,000 


1,512,307 


118,510 
264,111 
177,268 

21,440 
102,905 
102,252 


786,486 


125,179 
139,963 
49,138 


118,511 
25,395 
326 , 286 


784,472 


530,025 


61,102 
55,598 
71,076 

2,817 

198,705 

159,935 

433,226 

256,658 


1,769,142 


7,898,233 


3,251,633 
94,012 
933,379 
140,823 
284,784 


216,640 


3 


4,921,271 


12,819,504 


May 


Mai 


DIS GT sTAZ 
712,882 
246,374 


3,326,968 


1,033,399 
241,247 
199 ,066 

82,830 


1,556,542 


134,623 
273,705 
185,090 

23,545 
109,021 
101,467 


827,451 


157,797 
165,914 
56,104 


129,834 
25,327 
347,568 


882,544 


548,245 


67,347 
72,071 
86,497 
3,188 
229,873 
172,948 
528,864 
333,507 


2,042,540 


8,636,045 


3,056,478 
95,445 
989,761 
144,593 
334,250 


217,106 


4,837,633 


13,473,678 


2,222,465 
710,979 
247,791 


3,181,235 


1,016 ,642 
235,536 
203,082 

88,927 


1,544,187 


127,868 
257,842 
178 ,566 
22,699 
99,590 
102,215 


788,780 


162,060 
172,179 
60,741 


136,681 
29,227 
358,204 


919,092 


548,804 


67,050 
51,486 
89,804 

3,123 

231,460 

178,728 

522,847 

318,215 


2,011,517 


8,444,811 


3,252,077 
93,487 
1,019,519 
149,915 
342,971 


221,667 


5,079,636 


13,524,447 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1987 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,279, 326 
750,926 
264,150 


3,294,402 


936 , 706 
220,700 
198,461 
88,709 


1,444,576 


104,914 
248 ,658 
162,734 
21,305 
88,784 
102,154 


728,549 


158,453 
167,930 

57,745 
153,250 


28,252 
376,273 


941,903 


560,832 


66,256 
40,217 
88,777 
3,219 
221,382 
198,154 
604,176 
310,236 


2,093,249 


8,502,679 


2,864, 383 
90,946 
1,070,858 
147,076 
323,451 


225,260 


4,721,974 


13,224,653 


August 


Aoat 


2,217,305 
734,739 
243,424 


3,195,468 


991 536 
229,996 
200,697 
87,902 


1,510,131 


103,753 
256,765 
192,069 
23,392 
99,554 
112,260 


787,793 


136,205 
162,065 

56,699 
138,710 


27,202 
378,355 


899,236 


549 ,503 


76,509 
39,607 
83,221 

3,698 

194, 386 

213,406 

550,055 

281,909 


1,992,294 


8,384,922 


2,601,780 
84,823 
1,081,468 
141,950 
268,664 


214,286 


4,392,971 


12,777,893 


September 


Septembre 


2,156,175 
687,303 
228,994 


3,072,472 


1,028 ,833 
274,042 
192,818 

87,117 


1,582,810 


122,180 
289 , 866 
190,847 
26,074 
111,147 
117,491 


857,605 


137,298 
183,554 

58,008 
140,753 


29,035 
393,229 


941,877 


559,942 


78,638 
45,799 
82,835 

3,259 

182,852 

192,754 

464,897 

266,989 


1,877,965 


8,352,729 


2,539,443 
87,257 
1,038,155 
145 ,664 
286,652 


212,658 


4,309,829 


12,642,558 


October 


Octobre 


2,447,194 
719,100 
244,830 


3,411,124 


1,117,754 
307,669 
209,247 

91,993 


1,726,663 


149,663 
300,249 
202,754 

26,611 
123,290 
129,988 


932,555 


151,594 
183,061 

60,330 
147,913 


28,315 
423,636 


994,849 


600,069 


80,295 
45,968 
83,854 

3,049 

162,613 

194,486 

510,875 

266,937 


1,948,146 


9,013,337 


2,901,780 
97,981 
1,053,193 
164,052 
312,461 


227,970 


4,757,437 


13,770,774 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


February 
1988/1987 


Février 
1988/1987 


NO 


Se 


2,168,358 
686,084 
231,469 


3,085,911 


1,352,051 
353,660 
189,128 
102,973 


1,997,812 


169,986 
296,951 
208,521 

24,436 
125,596 
145,992 


971,482 


145,813 
180,492 

59,769 
145,830 


29,292 
438,996 


1,000,192 


575,937 


92,500 
41,035 
104,006 
3,183 
176,479 
213,826 
463,713 
278,838 


1,949,517 


9,004,914 


2,674,678 
87,205 
1,020,237 
158,598 
333,902 


207,545 


4,482,165 


13,487,079 


2,528,783 
733,516 
298 , 347 


3,560,646 


2,031,151 
366,914 
225,588 
159,260 


2,782,913 


255,134 
422,564 
323,974 

26,982 
137,874 
175,503 


1,342,031 


174,960 
196,624 

69,716 
163,980 


32,525 
604,299 


1,242,104 


753,903 


166,829 
75,042 
266,145 
4,632 
277,638 
362,803 
846,914 
367,853 


3,121,759 


12,049,453 


2,406,914 
72,669 
1,011,742 
148,867 
383,973 


197,174 


4,221,339 


16,270,792 


+86 
+15.2 
+11.6 


+10.2 


+21.4 
+10.6 
+21.0 
+12.8 


+15.8 


+13.5 


+10.9 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins qénéraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Maqasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Maqasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres maqasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St ations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


aOnNnaw 


41 


42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June —- Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January? - Janvier 
FebruaryP - FévrierP 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,363 
3,201 
3,311 
3,760 
3,942 
4,163 
5,144 
4,811 
4,191 
3,898 
3,360 
4,219 


47,363 


3,694 


2,964 


1,825 
1,496 
DDE 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4583 


32,374 


1,850 
1,985 
2,183 
2,016 
2512 
2,924 
2,977 
2,978 
2,885 
3,362 
3,459 
4,839 


34,030 


1,952 


2,197 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
2,122 
1,868 
1,569 
2,047 
1,326 
1,455 


17,809 


1,310 
1,680 
1,501 
1,817 
2,354 
1,829 
2,876 
2,566 
2,198 
2,137 
2,905 
1,603 


fl Te 


1,878 


2,010 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


675 


687 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,897 
1,947 
2,082 
2,380 
2,798 
3,334 
3,806 
3,358 
2,940 
2,948 
2,787 
3,492 


33,769 


2,083 


2,093 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14,320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,488 

9,889 
10,268 
11,386 
13,491 
14,533 
‘lDigeha 
16,122 
13,923 
13,394 
13,381 
15,049 


158,241 


10,282 


9,951 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+19.5 
+11.7 
+13.6 
+17.7 

+9.8 
+13.1 
+12.6 
+10.0 

+5.1 
+17.4 

+441 


+11.4 


+8.4 


+0.6 


(1) For composition of kind of business groups, see page 69. - Pour la composition par groupe de enkes de Commeree- Wel gS 


or composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
+ - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des maqasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1986: 

January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +82 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +8.5 
March - Mars 4,106 10/232 1,367 917 4,019 20,641 -1.5 
April - Avril 3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20,800 +4.8 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
August - Aodt 4,013 DA) 1,720 815 4,564 20, 331 +4.8 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 1,912 865 4,833 22,045 +5.2 
November - Novembre 3,764 9,991 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 — 1,505 1,365 770 6,536 27,843 +6 .0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 D4 54,540 250,751 +3.1 
1987: 

January - Janvier 3,775 9,078 980 707 3,857 18,397 +43 
February - Février 3,520 7,890 pila 693 3,129 17,011 -2.2 
March - Mars 3,902 10,568 15255 789 4,095 20,889 +1.2 
April - Avril 3,991 9,672 1,979 772 3,966 20,380 +3.1 
May - Mai 4,719 10,733 1,670 698 4,714 22,534 +8.3 
June - Juin 4,585 11,289 2,302 861 4,564 23,601 +8 .0 
July - Juillet 4,694 8,687 2,105 1,001 4,504 20,991 +4,2 
August - Aodt 4,306 ees) 1,791 927 4,192 20,749 +2.1 
September - Septembre 4,257 10,356 tp 27/ 1,018 4,064 20,822 -4.7 
October - Octobre 4,554 11,941 1,205 1,128 4,531 Dep oex) +59 
November - Novembre 3,636 10,692 1,305 1,016 4,364 21,013 +2.7 
December - Décembre 4,153 137,095 1,072 952 6,203 Zoe) -6.7 
Year - Année 50,092 124,034 18,250 10,562 52,783 (ATA +2.0 
1988: 

January? - Janvier? 3,603 8,678 1,109 1,398 3,909 18,697 +1.6 
FebruaryP - FévrierP Se) 8,681 1,224 1,516 3,836 18,774 +10.4 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of Kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la paqe 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
Sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
Cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et é6échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux E@économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
Sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 


or the Industry Division's statistical sur- _ 


vey program in general, please contact the 
Retail -Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
ElOnabethe=back of =thics buUlletineehor 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
gu'aux différents paliers de qgouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) Ca publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
tres intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
Sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
Nouses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). . 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins &a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
Fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notaiment les entreprises &a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
Sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
GUC Ie 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre &@ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @&chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins &A succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes 4 temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout é6cart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particulitres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ments de s197 1, 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
tegion and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 


quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise &@ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l1'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont 6té identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.é., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 


obtaining a birth 
survey master file. 


adjustment through the 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


TZ 


qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographigque est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon A 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les 6établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement © 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp] ing Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
Or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'&chantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues &@ 1'@échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @& partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Nen-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
Naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible -samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


in the 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses €étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas A 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont ét& concus avec soin 
afin. de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet _ 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu.étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6chantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
EV(X) = S(X) 

x 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
fe) = CV.(X). x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S{X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


ie 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les 6chantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un €6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
1 


CVG = 5 CX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra Aa: 
PE(X%) = CV(X) x_100.%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 


tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, February 1988 Preliminary, January 1988 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins 4 succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcent age 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, février 1988 préliminaire, janvier 
1988 révisé 


rrr eee 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


NO 


eee 


per cent - pourcentage 


92.1 92.7 
62.1 67.7 
66 92.0 
100.0 100.0 
81.4 82.0 
94.5 98.6 
98.9 UES 
100.0 100.0 
77.6 85.4 
63.7 96.8 
iat 96.2 
74.2 80.3 
80.5 89.3 
74.5 76.3 
75.4 88.2 
98.2 98.2 
34.3 86.6 
34.5 83.4 
87.0 94.3 
88.7 91.3 
o1 63.1 
61.3 65. 
86.5 90.2 
57.6 89.0 
DIZ USE 
69.3 87.9 
85.2 90.2 
UU 9252 
91.0 O22 
oleo 92.6 
84.0 94.3 
83.7 85.8 
81.4 89.6 
Diet 91.8 
94.3 95.5 
90.2 lie, 
89.4 93.0 
98.8 99.3 
84.6 87.9 
79.6 86.8 
Pale2 91.8 
91.5 92.8 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it 1s near this value. Although this value 
1s desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect. of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Jo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
ate given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more .or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement: des séries temporelles: la 
tendance @a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit 6conomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facgon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les sé6ries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées &4 plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
Calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
Series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Semes. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
Same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  l'analyse, Statistiques 
Canada. 
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pas shown in Table 27, 
flating the current dollar seasonally ad- 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
are obtained by de- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


-issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
[subject to different types 
described previously in 
‘that to obtain a 


of errors (as 
this section) and 


100% response rate each 


‘month under a data collection program by 
‘Mail would prove to be very difficult (al- 
‘most impossible sometimes) and costly, 


re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 


ment procedures. In each case, revisions are 


both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 


The monthly revisions for the current month 


(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
Consequently, the revised figures are pub- 


lished in the March issue of the following 


year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII 


estimates. 


on constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, &@ l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
(8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réquliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, 


tions en dollars constants. 


Sur 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux 


basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 25 

February - Février 25 

March - Mars Zi 

April - Avril nS, 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet ia) 

August - Aott Zl, 

September - Septembre fap 

October - Octobre DS: 

November - Novembre 26 

December - Décembre 26 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Fw 


io 
_ 


MEemnFfeunke ew 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 


commerciaux 


sur lesquels sont 


Number of. 
Sat urdays 


Nombre de 
samedis — 
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‘CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
limplicit price indices (raw and seasonally 
ladjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
(Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
iretail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
‘company is therefore systematically and ri- 
ap controlled and regulated to prevent 
‘the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
ishown for cells (or statistical units) com- 
‘posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
‘or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
idesignated cell by entering an "X" in the 
ppropriate boxes. 


i 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
Selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
lexample, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


| 
: 
i 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation é@crite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6dlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
Besults. 
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Ainsi par lLl'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement et 
fin de compte la diffusion des résultats des: 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut. stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department’ stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores 


than one-third food). 


(more 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


dealers. Used car dealers 
and trucks or used cars 


9. Used car 
(used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


11. 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
fpiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


heyy 


16. 


Ze 


ZA" 


bs he 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 


stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


. Pharmacies, patent medicine and cosmet- 


ics stores. Drugstores 
prietary stores. 


including pro- 


Book and stationery stores. Book and 


stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and_ hobby 
shops. 


Family shoe stores. 
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14. 


le 


16. 


i eA 


te 


198 


20. 


Z Mie 


(ata 


De 


24. 


Zoe 


26. 


edie 


Magasins de vétements pour hommes. Maqasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. fuincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. 8ijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 


piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
Iiauore stores; oeretail’ )beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
SPORCSigmilile Cs C:. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usaqés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres imagasins de vétements, 
MNeCria’s 


Autres magasins d‘'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magqasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


1% 


. Concessionnaires 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'‘appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cataloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 


pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-. 


6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 120 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1772-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a4 la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN U7U9-865U). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN U38U- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN U38U-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 

Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 


(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 )pageas 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 


63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VOUT 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation 6cono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
$116.50 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


Toutes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 

V4 e 
Les données illustrant les 
tendances de l'économie 
canadienne 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes | 
de la semaine. C'est un outil d‘une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |’élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a |'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-O02F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 |’exemplaire ou $100.00 pour un 


abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free 


Res 1-800-267-6677 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ot 
en écrivant a Vente-des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visé 
ou MasterCard. 


Teélephonez Sans fraiS Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveu! 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


) Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 


population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


© 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
© 266 Census Divisions (counties) 

© 282 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

¢ 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


1986 CENSUS PROFILES 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


© 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

© 266 comtés (divisions de recensement); 

© 282 circonscriptions électorales fédérales; 

© 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

© diverses régions urbaines et rurales; 

— e et plus encore... 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 


: Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.6 billion in March 1988, 
an increase of 3.3% from the previous month's re- 
vised. total lMof $13.2) billion. Excluding new and 
used motor vehicle dealers, retail trade rose 2.3% 
in March. 


Notwithstanding the strong gain in March, retail 
sales rose a moderate 0.2% in the first quarter of 
1988, compared to an average quarterly advance of 
about 2.9% during 1987. 


The March increase was broadly based with 25 of the 


28 trade groups recording higher sales. The most 
significant sales increases, in order of dollar 
impact, were reported by motor vehicle dealers 


(+7.2%), department stores (+4.1%) and combination 
stores (+1.4%). 


All provinces and territories posted gains in March, 
with increases ranging from 5.7% in Prince Edward 
Island to 1.1% in both Newfoundland and Manitoba. 


Unadjusted Sales 


ie) 


Retail trade totalled $13.2 billion in March 1988, 
up 14.7% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first three months of 1988 
amounted to $35.3 billion, up 11.2% over the cor- 
responding period in 1987. 


The two largest major groups within retail trade re- 
corded increases over March 1987: new and used 
motor vehicle dealers increased by 20.5% while total 
food stores rose by 13.6%. Department store sales 
were up 6.6% on a year-over-year basis following two 
consecutive monthly declines, while service station 
sales rose 7.5%. 


Independent stores (+17.4%) continued to outpace 
chain stores (+10.4%) in year-over-year sales. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, sales 
by independents rose by 15.4% in March. 


All provinces and territories registered higher 
sales in March 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Oo 


Deflated with an implicit price index of 132.3, re- 
tail sales for March 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 11.4% over the same month a year ago 
and totalled $10.0 billion in constant (1981) dol- 
lars. The seasonally adjusted value, deflated with 
an index of 132.2, recorded an increase of 3.1% in 
March 1988 over the revised adjusted sales for 
February to reach $10.3 billion in constant (1981) 
dollars. 


Note to users 


o Data users should be aware that the occurrence of 


Easter in early April may have had an inpact on the 
March 1988 data. The estimates have not been adjust- 
ed to remove this effect. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


ie) 


Selon les estimations préliminaires pour mars 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une hausse de 3.3%, par rapport & l'estimation révisée du 
mois précédent ($13.2 milliards) pour totaliser $13.6 mil- 
liards. En excluant les concessionnaires d'automobiles 
neuves et usagées, le commerce de détail a subi une hausse 
de 2.5% en mars. 


Malgré le gain important en mars, les ventes au détail ont 
enregistré une hausse modérée de 0.2% au cours du premier 
trimestre de 1988, comparativement A une progression tri- 
mestrielle moyenne d'environ 2.9% pendant 1987. 


L'augmentation en mars était généralisée alors que des 28 
groupes de commerce, 25 ont enregistré des hausses de 
vente. Par ordre d'importance en dollars, les augmentations 
les plus significatives furent signalées par les concession- 
naires d'automobiles (+7.2%), les grands magasins (+4.1%) et 
les épiceries-boucheries (+1.4%). 


Les ventes se sont accrues dans toutes des provinces et tous 
les territoires, en mars, les gains s'échelonnant de 5.7% A 
1'fle-du-Prince-fdouard & 1.1%, ala fois, & Terre-Neuve et 
au Manitoba. 


Ventes non désaisonnalisées 


ie) 


Le commerce de détail s'est chiffré & $13.2 milliards en 
mars 1988, soit une hausse de 14.7% par rapport au méme mois 
l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se chif- 
frent & $35.3 milliards, en hausse de 11.2% par rapport aux 
trois premiers mois de l'année derniére. 


Les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois de mars 
1987. 11 s'agit des concessionnaires d'automobiles neuves 
et d'occasions, qui ont enregistré une hausse de 20.5% et de 
l'ensemble des magasins d'alimentation qui ont connu une 
hausse de 13.6%. Les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 6.6%, sur la base d'une année & l'autre, suite & 
deux diminutions mensuelles consécutives, alors que les 
ventes des stations-service ont augmenté de 7.5%. 


Les magasins indépendants devancent toujours les magasins Aa 
succursales, le taux d'augmentation des ventes d'une année & 
l'autre, en mars, ayant atteint 17.4% pour les premiers et 
10.4% pour les seconds. En excluant les concessionnaires 
d'automobiles neuves et usagées, les ventes des magasins 
indépendants se sont accrues de 15.4% en mars. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en mars 1988, comparativement & mars 
1987. Les ventes ont également progressé dans les quatre 
régions métropolitaines visées par 1'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


ie) 


Dégonflées @& l'aide d'une indice implicite des prix 
(132.3), les ventes au détail non désaisonnalisées pour 
mars 1988 ont augmenté de 11.4% par rapport au mois cor- 
respondant l'an dernier et ont totalisé $10.0 milliards en 
dollars constants de 1981. La valeur désaisonnalisée des 
ventes de mars 1988, dégonflée a l'aide d'un indice de 
132.2, a enregistré une hausse de 3.1% par rapport aux 
ventes de février 1988 et s'est chiffrée a $10.3 milliards 
en dollars constants de 1981. 


Note aux utilisateurs 


O 


Les utilisateurs doivent prendre note que la venue de Paques 
au début d'avril a pu influer sur les données de mars 1988. 
Les estimations n'ont pas été ajustées pour tenir compte de 
cet événement. 


o Data users should also note that, unadjusted monthly 


retail sales estimates for the previous year (1987) 
have been revised to incorporate late responses, 
changes in classification and births of new chain 
store organizations. Seasonally adjusted data have 
also been revised for the period January 1984 to 
February 1988, and incorporate the latest unadjusted 
data as well as updated trading day adjustment 
factors. 


vill 


o Les utilisateurs des données doivent également prendre note 


que les estimations mensuelles des ventes du commerce de 
détail, sans ajustements saisonniers, pour l'année précé- 
dente (1987) ont été révisées afin d'incorporer les déclara- 
tions tardives, les changements dans le classement et les 
créations de nouvelles entreprises de magasins & succur- 
sales. Les données désaisonnalisées ont été également 
révisées pour la période de janvier 1984 a février 1988, et 
incorporent les données les plus récentes sur les ventes non 
désaisonnalisées ainsi que la mise & jour des facteurs 
d'ajustement en fonction des journées d'affaires. 


SUMMARY OF 1987 RESULTS 


o The final estimates indicate that retail sales, un- 


adjusted for price change, advanced 9.8% in 1987 to 
reach a level of $153.7 billion, up from the 8.2% 
growth recorded in 1986. Despite lower financing 
costs and manufacturers' incentive program, sales of 
motor vehicle dealers contributed marginally to the 
growth of retail trade in 1987. Excluding new and 
used motor vehicle dealers, retail trade rose 9.0% 
in 1987 compared to 7.5% in 1986. 


With the exception of variety stores (-13.9%) which 
posted lower sales, when compared to the 1986 retail 
trade in Canada, all kinds of businesses shared in 
the overall growth of retail sales in Canada in 
1987. The largest percentage increases were reported 
by used car dealers (+29.2%), specialty shoe stores 
(+20.2%) and personal accessories stores (+17.0%). 


Excluding the automotive group, total retail sales 
in 1987 were 8.2% higher than a year earlier. In 
comparison with the previous year, in 1987, retail 
sales of the hardware and home furnishings group 
increased by 15.9%, sales of the automotive group 
were higher by 12.9%, sales of the other stores 
group rose by 11.6%, sales of the apparel and acces- 
sories group increased by 8.0%, sales of the food 
group advanced by 7.6%, and finally retail sales of 
the general merchandise group rose by 2.0%. 


In descending order of sales volume the three lar- 
gest business groups were the automotive group 
($53.2 billion), the food group ($37.3 billion) and 
the other stores group ($23.3 billion), accounting 
for 34.6%, 24.2% and 15.1% respectively of revenues 
generated by the retail trade in Canada. 


All provinces and territories recorded sales in- 
creases as compared to a year earlier, with gains 
varying from 14.5% in Newfoundland to 3.6% in 
Alberta. As well, sales rose in the four metropoli- 
tan areas surveyed: Toronto (+13.8%), Vancouver 
(+9.1%), Montréal (+8.7%) and Winnipeg (+6.3%). 


Because of its demographic predominance, Ontario re- 
mained, in 1987, the largest market in Canada with 
38.4% of total retail sales, followed by Quebec 
(25.3%) and British Columbia (11.1%). The largest 
amount of money spent in purchases by consumers 
(retail sales per capita) was recorded in Ontario, 
$6,368, followed by Alberta, $6,241 and Nova Scotia, 
$5,945. The national average per capita expenditure 
On consumer goods was $5,999 in 1987. 


The independent stores segment which is the largest 
component of the retail trade industry, dominated 
the market in 1987 with sales of $91.7 billion or 
59.6% of total retail trade, while chain stores had 
sales of $62.1 billion or 40.4% of the total. The 
corresponding market shares for 1986 were 58.5% and 
41.5% respectively. 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1987 


o Les estimations définitives indiquent que les ventes du com- 


merce de détail, non ajustées pour tenir compte du chanqge- 
ment de prix, ont progressé de 9.8% en 1987 pour atteindre 
un niveau de $153.7 milliards. Malgré une diminution des 
coats de financement et des programmes de stimulation des 
ventes offerts par les manufacturiers, les ventes des con- 
cessionnaires d'automobiles ont contribué marginalement A la 
croissance du commerce de détail, en 1987. Excluant les con- 
cessionnaires d'automobiles neuves et usagées, le commerce 
de détail a subi une hausse de 9.0% en 1987 comparativement 
a 7.5% en 1986. 


A l'exception des bazars (-13.9%) qui ont rapporté une 
baisse de ventes par rapport & l'an passé, tous les genres 
de commerce enquétés ont participé & la croissance des 
ventes au détail au Canada en 1987. Les augmentations en 
pourcentage les plus notables ont été signalées par les ven- 
deurs d'automobiles d'occasion (+29.2%), les magasins de 
chaussures spécialisées (+20.2%) et les magasins d'acces- 
soires personnels (+17.0%). 


En excluant le groupe de l'automobile, les ventes totales au 
détail ont été plus fortes de 8.2% en 1987 par rapport & 
1986. De 1986 & 1987, les ventes enregistrées par le groupe 
des quincailleries, meubles et fournitures de maison ont 
haussé de 15.9%, celles déclarées par le qroupe de 1'automo- 
bile ont progressé de 12.9%, celles déclarées par le groupe 
de tous les autres magasins ont augmenté de 11.6%, celles 
signalées par le groupe de l'habillement et accessoires se 
sont accrues de 8.0%, celles indiquées par le groupe de 
l'alimentation ont haussé de 7.6%, et finalement celles 
déclarées par le groupe de marchandises diverses ont aug- 
menté de 2.0%. 


Par ordre d'importance, les trois premiers groupes de genres 
de commerce ont été: le groupe de l'automobile ($53.2 mil- 
liards), le groupe de l'alimentation ($37.3 milliards) et le 
groupe de tous les autres magasins ($23.3 milliards). Ces 
trois groupes ont compté respectivement pour 34.6%, 24.2% et 
15.1% du total du commerce de détail. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes en regard de l'année précédente, les gains 
variant de 14.5% a Terre-Neuve & 3.6% en Alberta. Les ventes 
se sont également accrues dans les quatre régions métropoli- 
taines enquétées:- Toronto (+13.8%), Vancouver (+9.1%), 
Montréal (+8.7%) et Winnipeg (+6.3%). 


En raison de son poids démographique, l'Ontario est demeuré 
le marché le plus vaste en 1987 avec 38.4% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, suivi du Québec, 25.3%, et de la 
Colombie-Britannique, 11.1%. Le chiffre de ventes au détail 
le plus élevé (ventes per capita) a été enregistré en 
Ontario, avec $6,368, suivi de l'Alberta, avec $6,241, et de 
la Nouvelle-Ecosse, avec $5,945. La moyenne nationale des 
dépenses en biens de consommation per capita s'élevait a 
Vases) win Weely/c 


En 1987, les magasins indépendants ont constitué le segment 
le plus important de l'industrie du commerce de détail avec 
des ventes de $91.7 milliards, soit 59.6% du commerce de 
détail total, tandis que les magasins & succursales repré- 
sentaient 40.4% avec des ventes s'élevant a $62.1 mil- 
liards. En 1986, les parts du marché calculées pour chacun 
de ces modes d'organisation étaient respectivement de 58.5% 
et 41.5%. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Chart -2 Graphique - 2 

Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 
$ millions $ millions 
15,000 — = 45455,000 
o — 14,000 
14,000 Current dollars 
Dollars courants 
13,000 — — 13,000 
i} 
| 
i} 
12,000 — — 12,000 
! 
! 
11,000 — — 11,000 
! 
\ 1 
10,000 — — 10,000 
! 1 
: Constant dollars 1 
| Dollars constants — 
9,000 — ; 9,000 
I 
1 
8,000 — aor O00 
1 
7,000 eee ee eee | ae a ee) ey Ph PO ee 7,000 


J J J D 
1986 1987 1988 


X1 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ' 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 | 


January - March 
Janvier - Mars 


$ millions $ millions 


36,000: Cumulative total — 36,000 
Total cumulatif 
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1 Based on preliminary estimates. 
1 D’aprés des estimations préliminaires. 
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Chart -5 Graphique -5 
Distribution of Retail Trade by Kind of Business Group, Canada, 1986-1987 
Répartition du commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada, 1986-1987 


1986 1987 
($140.0 billion - milliards) Legend - Légende ($153.7 billion - milliards) 
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3 Apparel and accessories 
Habillement et accessoires 
Hardware and home furnishings group 
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Chart -6 Graphique - 6 
Distribution of Retail Trade by Province, Canada, 1986-1987 
Répartition du commerce de détail, par province, Canada, 1986-1987 
1986 1987 
($140.0 billion - milliards) Legend - Légende ($153.7 billion - milliards) 
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' including Yukon and Northwest Territories. 
1 Incluant le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
Chart -7 Graphique - 7 
Retail Sales Per Capita', by Province, Canada, 1986-1987 
Ventes au détail, per capita', par province, 1986-1987 
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1 Preliminary post-censal estimates, June 1, 1987. T.N.-O. 


'Estimations provisoires post-censitaires, 1 juin, 1987. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...... See RG ete + 9.9 
Grocery confectionery and) ‘sUndriessstores = = 4... ae Ashe 
Allother: food) stores*s 3.62145 sine to oo eee ie Ch + 19.8 
Department. (Stores. <2.2 4. 35-4). Brn Sear ee ee + 13:5 
General merchandise stores ..............-..-.--+-- a + 18.9 
Generals Stores ee eee noe can are an Se Ora + 22.8 
VarietysStores Yap i tee ca ata snd Ree 4) oe aie a arene stat oOLO 
Motorevehicles dealersme-scenir 5 Ss eee. so cuenta eine + 23.0 
Wsed  cangdealersiac ss eromcttiona eetue state atee i ee rene 

Service. Stations <5. haan ae tee Uk ota ae | le tv eae + 96 
Gal aGeS Retire sana ERO Ree on, iat Meee se o/s 
Automotive parts and accessories stores .............. + 21.6 
Men'‘s7clothingi:StoreSia. ann trian ee eae oe eee = 24h) 
WomensSEclothingnstores amass soe a) eee ee e220 
Family clothinggstoreSias ss, seme es ys mica > css eee ou: Sel, 
Specialty “shoe: stores, seats sas ewerennat er cmen ew enae erent X 
Famuly shoe. ‘Stores. 2th canamene eran ie rig re eer eect Xx 
Hardware *stores! nye a% tree an acre mete ano cents Loe es Piso) 
OUR Noo! UWS GOES oocnccccoGmetcascsucesanne ap Ud 
Householavappliance*storessa. ana e ee ereee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 535 + 8.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i Sales 
Bookvandistationerysstores; ae ae seer Seon a 2or4 


Florists’ ieee ce es <r ee e  ) e oe x 


Jewelleny Stores ce ree a rere en ee eee 


Sporting goods and accessories stores................ 1,440 ae Titehs! 
Personal accessoriesstores m2: =) eee ee 540° mt ‘ 1,022 + 14.6 
All®otheristoreSige. sneer cert cee ae a be Oe 7,974 16,001 ae attics 


PILTSIOFES 7. orafelnas Sings ow odo kip wis aus) Soares et 95,272 ; 239,920 + 16.8 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,342 


1,653 
19,605 


253,608 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


116,744 
73,893 
6,394 
25,538 
28,413 
21,124 
11,345 
116,402 
2\\(3}i] ~ 
71,190 
3,832 
16,009 
iov2 
7,001 


14,836* 


1,971* 
3,896" 
1,409 3,062” 
24,942 44,547 


381,560 635,169 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries .- Bouctiories te sanacox... eo7ate, molieniine?. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSyIMAGASINS be. peiceresacwresnocessmoewcnsens MENS LITERS. 


GAVAQCS Preset pA ek ny aioe ect A ace oa sa ee: 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIIGH ESE ao. oce eyes coe opened tne seedeces RS eS eee: 


Magasins: de, meublesix. ss... 2. SI: SRST Sa 


Magasins d’appareils ménagers...............-..-..-. 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies,et, papeteries: ..«...:...:,- IO, yew e: BR. AR. 
FIGUIRISTOS ayia suck ches etn cutee secu cuhy aia saan eats reeves, ee 
BiJOUTCTIOS sy. e8 on cxouersepentncesicyouseraig han einnas MR 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............---+-++--+-+++- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..... Picton eee Ore 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 20.5 
Allgothersfoodstores sitynmls & Aas “aac. Ge Fs 226 
DepartimenteStOreS. .2.c0ss.csevexousnecsicneeuea sues SUS RE Se (i 
Generalsmerchandiseystores™. Shas selec) ens ae ee nA. Xx 
Genetalystoress x ck. sed oled os soreness OS ee eee ; + 4.1 
VanletyeStOnes i) 50h ail tucie ecdetcss ox cucce tenes pease ss kao On X 
Motor vehicle:.dealers:... ... SY UNeONse 2. ea ean oe lol 
Used: Car, dealers |......,.. ux Se Se 4S Sa x 
SErvViCesStatiOns vod. a nai end teu eueney 2s «ween SNe sae = ys! 
Garages wie in atagce ee ee eee kee x 
Automotive parts and accessories stores .............. sm oass 
Men;s..clothingstoresataeet .nee. See os Sees. x 
Women:smciothingistores an mre. aieite ci teen 5 12 
Ramuily sclothingistoresmiee ieee. Sees. Ge aera 

Specialty sshoe; stores at ie. Senter ate). in ere. x 
Family.:shoexstoresiiie) 8. BAe See aan: ie Se. X 
Handware’ StOneS.ciscesculveeae anekeicvgekoere eee + 1o2/0 
Household furnituresstores: 2.7... eee eee ae here: Xx 
Household appliance: storeshaiaas: Saas > So eenee. tiles 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Bookgand)stationenyestores aeci ee eer ee eee X 
BIOUISUS v3 rietec. evttee dace Ske pac Ko aac be RA eee X 
VOWEIElY VSLOTES <2. Z.. feve cewsus Sosunne sutueks cn case er okeL cae eee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ + 34.9 


Personal. accessoriessstorestic Ge). 2a eee. Oe. + 19.3 


All;otherstores.3 3s. Ack. ci... Se ee Se eee 6,426 


AW STOPS iio e ios is seccendeverersc. AOR EIS Se 35,274 : 52,138 + 21.2 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,443 


17,333* 


138,434 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriés: =. Boucheries'. as. seman) cents. cgttenktians 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| Tous les autres magasins d’aliments................... S 
Grands-magasins'..2548s2.7es2cnes es See. eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Ae tavidde we dual see ee aoe See. ee 6 

eee eR PR hee Se alee 2g a Sag eee Pe ee i 

ioc a SY 8 

La dads Oo es ee BS 9 

Ae ee eee ede eos ed. ES Se 10 

Garages taser 2 Given tees: bed ee Soe ney, 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleriess? wis5 sanhse tsa cae sheen: s OE aS 18 
Magasins:.de'meubles 23 22... Seem 2 eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
Librairies' et papeteries’. .. 2... . 22 Rae. Se a 23 
Flevristes? 82 ss eae Seman te iele eee ds ar ee 24 
Bijouteries!n.<a<5 esc tns cases = ose. 2 RE ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...........-..-.-.-. 27 
MOUSHESHAUTTESHMAGASINS sata. ce lees eke mene tee tee 28 
Ensemble des magasins...........-.-.-.---+-+--++++> 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) ..... epee 88,825 ae. Udlez 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,235 Ue OSA 


All: -other*food" stores: etewpee heresies tore eee ee 4,564 + 21.8 


Department*StoreS? soc cede oers oi ee oe SRE 29,873 + 16.8 


Generallimerchandise -stores)s.%, 2.0.82 205... 5% se. aca F 15,956 + 29.0 


General Stores ® cect chic «beeen tn io SEED See 5,256 am Ul Ihe. 


VanietVeStOreS#s ys. ore doe ean ee es ee 4,460 + 16.0 


Motor vehiclesdealers? . ..... eines: hae 110,473 110,473 a elite: 


Used: car dealers’... :\... -ns@eacot spheres: eee! 3,606 3,606 sp Siler 


Service: stations) ....2se2.s0d4400s os. ae ee . 42,690 + 59 
(Garages ..diskz i. coupes 60k Geen Sy see ene Sn eee 15335 O.G 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,381 + 8.9 
Men's éclothingi stores: sae Anos Ieee werner 2,748 ap (OL. 7/ 


Womien?siclothingistoreSticrt sisers ieee cai 6,587 + 1203 
Familyzclothing! storesiiitas: 2 2ner embresed aie. seerece 4,332 ae ee 


Specialtyshoe*stores® aannickigae tteeiekits sence 512 


Family shoerstores? rit ss? Sti teraeers ae Eritoier 


1,880 ap Shs 


Hardwarevstoresk.... wc ch eee bis eck a os ce Ree 3,456 += 78 


Flouseholdsfurnituretstores? .. 7... 4. seers eek Cee 3,208 Oro 
Fouseholdsappllancel stores) a-seasr eee era a eee 820 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,681 - 17.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,249 ar fSy,0/ 
Book=and?stationery’ stofes:... ......- eeepc: he ae 3,415 ap PAS 
FIORISIS Pee rieso ek eile oe WA EN ee, nthe ae en tat23 a PASS 
Jewelleryestoresits. sc 2 See as Soa oes oe eee 1,851 se 25s) 
Sporting goods and accessories stores................ 2,018 +h G7 
Personal: accessories *stolesieaaea as eee See 3,929 4,986 + 31.3 
Allpothent Stores. cant oa 4. ose eR eee 26,335 49,587 ap t3ly% 
AllstOreS®. os ses 52). 2a. 2s Se ee eee 280,414 445,106 + 16.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Ventes Variation Ventes Variation 

x 265,348 Epiceriesi— Bouicheties®. Sea. eatecom) eels colaredavy 

Xx 43,224 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 12,413 Tous les autres magasins d’aliments................... 

74,383 74,383 Grandsimagasinsl 2.0 o.22%. esas. 2 ee Ieee 

33,031 39,253 Magasins de marchandises diverses ................... 

= 1552445 =F 5:60 iMagasins Genenrauxm. 4 24 akan eakk sn. yo gen eRe ae eee 

9,186 HOM 1S Ee CA IBAZAIGH As. Ad AeA Oe ce, ono oak Sree eans eR Ae 

- 259,783 + 27.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 9,254 Vendeurs:diauitomobiles"dioccasion® 5... see. wae oe 

X 120,888 StatlonS=Semvice™... ck Aric sie ote. = Se 5 Gio 

= 5,396 Garages 136 Aiki eee ea ah eta cheesy, cea 

Xx 21,963 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 

3,122 7,853 Magasins de vétements pour hommes ................. 

10,360 17,683 Magasins de vétements pour dames................... 

4,714 11,169* Magasins de vétements pour la famille ................. 

X poem Magasins de chaussures spécialisées .................. 

X 5,109 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 9,508 \QUINCAINETIOS He. uted ess ab sae edit a, A 

2,470 8,266 Magasinside’meubles®:.,....,.:. .. SR Shae, eee 

Xx 292s Magasins) diappareils menagens= Sacra. sees cette ast 

Xx 8,265 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 73,829 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

4,431 8,608 Librairies et papeteries «.............0eke qeeeethie. tee. Bee 

X 3273 PieuiniSteS® .y, <.cte cle he cstv Ge es eanuewarteteevatt ates See es 

4,151 4,991 BijOUTER OS Rr cy ac oseiey sere eee ea SEN 

Xx 4,595°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

2,/97 WaeKy 14,084 ° Magasins d’accessoires personnels.................... 

60,204 65,319 125,523 TouswlesvauitressmagasinSs...4..cas: sane Gee See 


449,911 


733,973 1,183,884 


Ensemble des magasins.............---+---++--++--- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 610 


All other stores 13,825 


All stores 109,334 


All stores 


Independent 
Magasins independants |Ensemble des magasins 
Change Sales 


1988/1987 - 
Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


20,784 

1,586 

1,145 

1,405 

Coo 

Ue Uezsy 1,735 


19,131 32,956 18.3 


216,378 325,712 17.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Xx 173,470 Epiceries -. Boucheties:. ie.eeuedom) .xatola notdeniensd 1 
x 36,675 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 12,092 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
49,075 49,075 GrandsSzMagasins) 5.267.050 4.y sis ant a Oe SOE eee 4 
20,280 28,556 * Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= i 29/948 ee eS: SaliMagasinSigene;raux:, 2... 42. 44. .asaae 4.5 eee Ieee 6 
10,078 il OO Ment Mee OMB AZOIS scrok miata gt nce ee ga eteseed oy 1 aaa ee 7 
X 170,558 + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= ‘ 6,965 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4,346 102,176 StationS=SemVviCe aco io: es Sv cde esha (= 2/5 10 
= : 4,095 Garages ey sere erste aise eco a kee Sint ee olin: icra 11 
= , 14,962 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,440 4,771 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,544 13,717 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,734 8,270 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
za Quincailleries.... . cn8 6 ewes soe bean a eOeIes Bree 18 
X Magasins,.de,meubles:....,..... eee Retr. Yeteteee 19 
x Magasins d’appareils menagers....................... 20 
x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
4,105 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,280 Librairies, et.papeteries ... ... . . aaie-amepite bee. 2s 23 
Xx FlQUIISICS tee &. ee ties bye ates Se 2 a eee 24 
2,627 BiOULCNOS wee ee hems ce eee eos © 5 oe a Spee 25 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,720 Magasins d’accessoires personnels...............-.--. 27 
36,427 Tous; les-autresimagasins: .....--...... ape tee Ee 28 
287,577 Ensemble des magasins.............---+--++-+-+--- 29 


=O 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Quebec 
March - 1988 - Mars 


by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins a succursales 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Chain stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Independent 


Department stores 


General merchandise stores 


Genetalistores! So 64 2 3 oe Baa es oc es Ree eee 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Usedi-car idealers:.. ...:. VIRRSoe 2 See 


Service stations 


Gal aGe@S oniaets 22 aan to Be aries ee ie ae Bee ee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women‘sclothingistoreseites: 74a warise meee eee orrereneienee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book -and«stationery «stores ...... ... .. Sees ee ee 


FIONIStSs btn okeiies hyd ack istlonsleddc ene Nee 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All sstOres::< ex citetinsacicss:s ORR Pee: 


895,998 
36,146 
229,146 


65,548 


12,918 
45,564 
32,547 

3,605 


22,101 


39,236 

11,505 

34,417 

90,009 

15,078° 

10,441 

3,798 8,629 
5,700 47,847 
13,589 33,106 
125,095 183,013 


882,555 7.8 | 2,506,324 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


554,339 
227,192 
89,167 
183,436 
28,136 
24,141 
28,242 
895,998 
36,146 
287,276 
65,548 
48,688 
28,442 
77,545 
53,729 
5,203 
28,816 
43,474 
48,167 
11,505 
46,819 
125,588 
20,065 
10,441 
12,427 
53,547 
46,695 
308,108 


3,388,878 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


14.4 
19.0 
We, 

7.8 
10.1 

8.9 
17.5 


Uh: 


13.1 


16.4 


lee 
25.3 
26.5 
18.6 
20.0 
14.4 


= Pte 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Xx 1,606,871>% ++ «6:8! |)\Epiceries... Boucheries?.. .. 2eee) eee. Role, 1 

Xx xX 676,054 + 20.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,275 238,306 : 250,580 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
454,837 454,837 {8} [HGFANAS: MAGASINS tay. yak rion so% win Secs G1 4 
x 74,449 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 71,686 Be eg dE dia ake de, REM 6 

X 68,144 LOR NBAZArS Rater ee cer nace ede viet oxen iteve eer odo ee ee ea 7 

= 1,999,307 1,999,307 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 80,912 - 80,912 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
166,808 670,695 : 837,503 Ou EStations-SCLViCC mt. 62h Seah a Ae 2 10 
= 184,362 . 184,362 Garages sears aie toms Ge ere hornet Ak eet ee 11 

X Xx 123,285 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
31,001 : 37,936 E 68,937 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
102,008 : 76,671 d 178,680 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
81,296 ; 56,066 : 137,362 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
11,235 : 4,254 : 15,489 .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
57,376 : 16,566 é 73,942 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x 112,077 QUINCAINENIOS Secs. cee calk O56 ene oe ee ee 18 
25,769 ; 113,332 139,101 Magasins: deameubles iayccs . 4... PR Rs ee 19 
= 31,193 31,193 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
33,247 94,090 : VAT SE/ .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
99,002 : 262,636 361,639 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
14,691 44,602* Ee 59,293° ... | Librairies;.et, papeterieSics:. << .<. 2s See. fee ee ee 23 
= 28,199 : 28,199 2 || RlOuviSteSen «+ 224 hee ean coe a4 A he eee oe. eee 24 
10,566 4 23,216 33,782 Flu BIOUICNCS cee sa. u eke e a kaw 42 A i oc ee eee 25 
16,873 : 140,526 157,399 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
39,647 $ 97,856 137,504 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
322,901 : 514,382 837,282 v7. | TOUS lesiautresuMagaSINS .- 24.5 sece.: 1s o See oe 28 


2,346,727 -1 | 6,580,480 8,927,207 ‘ Ensemble des magasins................---0+200+ 29 


Oye 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Montreal 
March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


Alteother*food! stores . .x\esqeees aniheeer 


Department stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 
Service stations ..... 


Garages ee eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Women's: clothing storesmri.cumt aie, Oey. crenen 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Flouseholdrappliance stores oases 22 are eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book”andiistationeryistores® ...-. => pobeeeees: te aero 


BIOSIS: cc socaeine eee ee ee ek eee 


Jewellery *StOres .2.6.686s.0 chose wneus bell ee y OG RMEEE 


391,917 
13,203 
87,442 
20,571 

Xx 
6,735 
13,021 
4,781 
leo" 
3,927 
X 
16,246 
4,306 
6,245 
44,390 
7,850* 
4,825 


2,691 4,056 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


3,223 


9,811 


15,836 


13,602 


All other stores 


All stores ... 


86,718 76,480 


506,916 1,026,726 


Sales 


Ventes 


261,214 
84,690 
48,697 

104,738 

6,918 
Uplhlc 
8,118 

391,917 
13,203 

113,317 
20,571 
17,401 
15,747 
40,607 
23,538 

3,255 
16,940 
23,548 
21,743 

4,306 
16,954 
66,841 
11,021 

4,825 

6,747 
19,058 
23,414 

163,198 

1,533,642 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


18.6 
10.3 
11.8 
5.3 
4.4 
17.4 
17.4 
W287, 
21.3 
0.9 
2illent 
18.0 
10.9 
3.8 
0.8 
13.2 
eee 
23.0 
12.3 
14.1 
9.3 
10.6 


1.6 
18.7 
5.0 
25.4 
19.9 
12.3 


eB. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
2 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$’000 
x x 751,431 Epiceries--.Boucheries). os, 289 ane) eawle noulenidgneS 1 
X Xx X 255,898 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,193 +3 213 134,632 140,824 Tous les autres magasins d’aliments................... S) 
263,010 ar 2 OKs 263,010 Grands ;Magasinss<- 3.202 7 nets covinn RO JO eae 4 
x Xx 17,169 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= - 3,160 MagasinssgenerauXxe 2.1.2 acct shoes ee ee ee 6 
Xx Xx 20,801 BaZange sis: shee arate haa thse yee atin Oe ee i 
= = 899,165 899,165 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 30,899 30,899 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Tesi} = | Shs} 255,283 328,433 Stations:Senvices.: =. 325 sc08e< ohana ee ee 10 
= = 59,761 59,761 GARAGES sais oe 5 aise iar asa Ae Ba oho I ame ee 11 
x x 43,663 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,208 =p OLS) 39,647 Magasins de vétements pour hommes ................. He 
59,916 + 0:2 92,010 Magasins de vétements pour dames................... 14 
47,408 Tore 59,536 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
8,028 ap ZL 9,751* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
34,008 + 49 43,412 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x 60,482 QuincailleneSis ices ears, casio c.g Bie Sats ee eee 18 
15,815 ae hl 50,431 66,246 Magasins .demeubles:. =... 4:20.82 Gea, Di eae 19 
= = 13,202* 13,202* Magasins d’appareils menagers..............:........ 20 
28,898 a5 Tae! 18,350 47,249 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
62,088 - 15.8 131,179 193,267 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
9,366 + 9.9 23,491 * 32,857" Librairies-et papeteries:.. .-.... “BIS. AUR See Pee. Bee 23 
= = 12,886 12,886 FIGUKISTCS 2 oc dis vieara Sic So ue eo wed oe dee 24 
7,486 te UkS}a3) 10,889 18,375 BijQuteneSé n4c%.cn add Re od ae ara's an ee ee 25 
9,564 +2 9:0 40,955 50,519 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,353 +513:6 | 43,318" 71,671* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
226,472 sre O20) 222,795 449,267 ous: les:autres: MagasiNS: « « «<< + sheen. . PSR 28 
1,349,090 + 2.3} 2,725,501 4,074,591 Ensemble des magasins.............-...+..2ee445 29 


el Ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 ~ 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 568,073 251,156 819,229 + 9.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 111,648 i 101,732 213,380 + Oh 
All other*food’ stores”. autwnie tv ccisgemeas sorters ted ae 13,161 ‘ 67,498 80,659 + 18.4 
Departinent®stores*: 5224 c552 dees ons 4 3 ee ere oe 379,134 379,134 se les! 
General merchandise stores ..........-..0 00000000. iv 92,587 120,822%, (4) 54 
Generalwstores’. 21 334.2 go.6 Sigh sas es Boer Zao + 10.0 
Variety sstores #55, (heed cae bee dans ole ue a eee : 3,568 21,819 ap eh 
Motor*vehicle*dealers +... . -sditteteate: beeen eemeiore 1,379,688 1,379,688 ap P| 8) 
Used! car dealers”. . -.: maenuee a etieeteis ee Sais io 35,424 35,424 e2our 
Service"stationS 3. .4645 55 45es. 5502 See eee : 223,195 : 361,779 ee ato 
Garages... ss 424-a.n9n8 Pagathateeaee Seat See X 57,358 econ 
Automotive parts and accessories stores .............. 105,420 : 108,438 ae LO 
Men's <clothing!-Stores *asvaec aneg -iereetow eis See : 18,220 : 47,245 + 18.8 
Womens "clothingustoresP ier aane seentaot- ane Gaeeene : 27,808 92,209 ar fds! 
Eamily*clothingstorestiesat ae aces ne ores aes Seen : 10,012 | 44,675 + 4.4 
Specialty shoe "stores eaadricvicie ieee tS eos Siemee : 2,902 ; 8,902 S23 
Family ‘shoe’storesejineh: Ai eer tees ot eee 10,428 32,425 + 13.0 
Hardware *stores 5.525, <0 daceace yess a2 ank.2 ORpReRSOMEAe Xx 36,408 + 30.5 
Household furniture stores=. 4 22.025 See ae See 15,082 49,527* ee 64,609 

Fiousehold@ appliance? stones wimsnrtsi-aiee een a eee 4,658 : 19,479 : 24,137 + 13.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,045 : 9,285 F 42,330 Ft OF0) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 75,433 159,119 234,552 + 21.6 
Book” and? stationery ‘stores. . 2. 4. .aaeeaeee oe ene ee Ulsy ZAZA : 10,761 . 26,478 te 103 
FlorisiS?: ce aes saan heh a eene Reet thee COL 1,349°* oes 19,761 21,110 + 26.6 
Jewellery stores? os, jase ye dena oy Stes yh ee 14,339 155159 29,498 + 23.8 
Sporting goods and accessories stores................ 17,645 : 45,540 63,184 + 19.8 
Personal accessories storeSiaericc seers ae Aen 33,390 ; 49,572 : 82,962 + 9.0 
All: other :stores® 5.32.45. .5 42. eRe Bote teres 308,068 280,868 588,935 falta 


All’ stores’: 24.0220. .20<. see ReReE Ree eeeore= 2,009,692 9.8 | 3,025,427 5,035,119 + 14.4 


Sales 


Ventes 


$’000 


1,682,731 
325,949 


37,049 


971,422 


230,580 


| 
; 45,233 
| 


396,189 
x 

8,277 
72,598 
173,233 
91,583 
18,251 
61,886 
x 
44,584 
12,896 
90,877 
214,001 
47,530 
3,680 
40,688 
50,520 
94,155 
837,353 
5,577,831 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


a5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Ontario 
January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Variation Ventes Variation 


% $'000 

ap dS 749,271 2,432,002 -Por4i0}}Epiceriés =. Boucheries. ie, 2a) -s0iie WR 
ap BY. 280,564 606,513 + 7.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
+ 4.2 198,396 235,445 + 14.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
a OS) 971,422 MOL Os MGFANGSMMAGASINS: 45 426s ap055 4428-047 ee eee 
+ 44 302,440 + 5.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 44,626 te Peau MagasinisvQenerauns. + Prtw.d ot.4 ose chad: Se 
SOLO 9,553 54,786 Go| PAZA Sirs Ary se ies Bis ON ahh nS 
- | 3,274,188 3,274,188 + 18.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

-| 90,259°* 90,259° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

ap (eh 657,863 1,054,052 dw O-2 sR SIAUONS-SEIVICG? « aha 2 dic toc ctaas . ee ee ee 
Xx X 166,895 dt 20. CaN GMagess. 2A ehn ees Hs a kha es ee ee eee 

ae W%o1 284,507 292,783 + 8.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
ap U2 54,281 126,879 + 14.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
an Ou7 76,245 249,478 + 4.3 | Magasins de vétements pour dames................... 
ar. (sis! 28,886 120,469 + 4.5 | Magasins de vétements pour la famille................. 
qe OB 7,372 25,623 - 1.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
+ 16:6 25,586 87,472 + 7.9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x 100,426 2629, Gal CuINCAIeNeS ua0 honed seer nes dco ee ce eee, ee 

Stan Or2u| Sel SOMO) 183,743°* tarcilrosl Magasins de meubles 42.3 4.a:.9e aes eee. See 
= Sho, 54,065 66,961 + 8.8 | Magasins d’appareils menagers....................... 
= es) 26,772 117,649 - 1.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
+ 20.9 458,778 672,779 + 15.1 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beautée. . 
+ OM 34,138 81,668 ft eliveoa Cilbrainesretipapetenesi: 4s. 2c 2 eee a eee ee 
+ 24.4 55,184 58,864 tam OM GIEIGUTISLES ¢ 23.30 ce dil he A ME oad adld oa tee a ee 
an WES 43,781 84,469 Te LOS/MUBIIOULENECS a wi asia c es Sees died oa aad ee Ae ees 
Tr oe) 108,542 159,062 + 10.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Fe O72 142,637 236,793 + 8.5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
+ 6:8 786,596 1,623,949 tel eon POUSMOSEAUtreSsMaGasINS» 4445 4540 46006 ae eee 
+ 5.0 | 7,943,867 13,521,697 + 11.0 Ensemble des magasins.........................- 


| TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


24116. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


228,913 
30,173 


5,198 


Department stores 


General merchandise. stores 


154,403 


25,876 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


578,475 


Used car dealers 


8,318 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


83,102 


18,875* 


10,541 °* 


3,813 


68,697 
4,359* 
8,327 


5,468 8,863 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


9,069 


17,896 


12,787 


22,042 


All other stores 


All stores 


114,088 121,412 


805,272 1,176,700 


Change Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


291,415 
67,129 
45,257 

154,403 
31,971 

554 
4,255 
578,475 
8,318 

144,011 
18,875 
34,404 
25,684 
45,607 
21,635 

5,301 
16,283 
9,224 
21,465 
11,966 
22,790 
90,334 
12,201 
8,794 
14,331 
21,856 
39,938 
235,499 
1,981,973 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + 


+ + + 4+ 


+ 


+ 


19.6 


17.4 


12.0 
25.6 
26.9 

4.1 

3.5 
16.1 
26.5 
26.5 
20.7 


19.4 


Sales 


Ventes 


675,831 


87,424 


14,360 
401,645 


63,740 


9,206 


60,737 
24,033 
1,279 
15,619 
25,694 
50,791 
308,069 
2,240,217 


Chain stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


198,612 
105,794 
121,481 
16,491 
1,454* 
1,326 


1,371,657 


22,797 


251,511 


07,952: 


197,789 
12,863° 

23,536 

25,742 

22,567 

62,659 

354,398 

4.7 | 3,111,873 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


—ol7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 


= 1988/1987 


Ventes Variation 


874,443 
193,218 
135,842 
401,645 
80,231 
1,454* 
10,532 
1,371,657 
22,797 
425,647 
O71, 9525 
96,261 
67,116 
122,188 
58,372 
15,940 
44,335 
25,734 
63,908 
33,832 
63,212 
258,526 
36,897 * 
24,814 
41,360 
48,261 
113,450 
662,466 
5,352,090 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GFANASIINTAGASHIS® Seed oe veyed sn AO, loeheeee 


GAGES a wears sn eonsie wha oe eel eee wa 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuineaillerieseAc tr eines da ee ee 
Magasinside'meubles@....:4 . ... Rae aN SRO ene 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies “et papeteries'. «........ 98a pete Le See 
FIGUTISLES ee, ar cortht eae lane cleo etwas late nna sete 


Bijouteries monic o tedalireiale a sd I A ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
Fouswes*autresimagasinsm 21.05 s...4505. BR eee Be, 


Ensemble des magasins.....................+-+-.. 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


= ete 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allcothergtoodzstores: . cea ee ert ees ot rT: 
Departments Stones: -o xcs .nescyetensshincas cise Ree OE eS: 
Generallimerchandisexstores was mene ee : ahye 
GeneraligStones yy, 14.502. ila, euritneg dione -a se: SI 
VanlelyEStOnesy a) tine Fae screenees ec ee 
Motor vehicle: dealers... . .2odkiaaieths eptianieweeestiien 


Usedi:.caridealers: .....°...enRRen epee se eee orn 


HI SORVICERSTALIONS. i.e co: sy crdetus.otby eset aycus cower ae eee ee 


Gale -x.5.:%0t sis agers ori rence ee eek eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s.clothing ‘stores ht tae ee eee. Se: eRe 
Women?saclothingiStoreSmrt: aeycn: ers eee 
Familyaclothingistoresiiane). Bt ates Sie aS: cee 
Specialtyzshoeustores eagataigdas coutebunrte ot. aaeoosts 
Family :shoegstores aia48 ot ee ere aa eee 
HardwareystOnes «ccc last innecsixnteod. ania ae 
Fousehold: appliance: :storesaeis an ese. eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvandistationeryéstores .-,.,.., ce anes ee ee 
IONSI(S 2 ai yeep aioe Ct tock aka Lk eee ee 
JEwellery2StOnes: vs. oes cess sanswagetsatenouneen Sacaossucyol he 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaleaccessories:storesi#c3-41. enriowayoca ty ease 1,874 
AllyothermsStomes . 220.0 5+ « «<a ee ee ee 19,228 


All SORES 6 iin o.6icnis:ene.as)s SE ee eer. 204,337 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
~ 1988/1987 
Ventes Variation 


103,701 

18,740 

5,584 

41,506 

11,155 

13,864 

2,754 

106,083 106,083 
2770" RI 2,770 
25,442 37,105 
3,387 3,387 
6,414 

3,112 

7,764 

5,907 

489 

2,058 

3,269 

5,740 

2,239 

5,776 

15,911 

2,549 

1,549 

3,074 

5,451 

3,041 4,915 


25,766 : 44,994 


263,525 467,862 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


32.3 
225 
15.5 

et 


8.0 


9.8 
14.3 
3.8 
Uf 


C1 7/ 
20.3 
24.5 
19.3 

Uc) 
18.1 

8.5 


10.1 


See 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Sales 


Ventes 


35,691 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Independent stores All stores 


Kind of business 


$000 $'000 


x x 298;160'" ©" 1.631 Epiceries =) Bouctieries:. Mae, eaaeaunen) came nctenidinss 1 


x x 52,981 + 14.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


+ 9.6 13,655 ap Che 15,865 + 17.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
=. 58) 104,015 Grands MaGaSiNS sae 2 eases eae eS RR Ke Ina 4 
Xx 29,579 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x S75SO8i= AS FA AIMagasins .GeMmenaUx sis <5 5. cik 5 fo oi ov ac RO 6 

Xx 6,550 COMB AZ ANS merge. wenn ee as, bse, Ue lawl ee | v 

= 263,315 = + 10.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 8,600* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

stat Ont 4 S15 Beet HS. 3s Stations Semvice «.. ska. <a kek on bo 10 
= 10,110 A OQCS A ay mate ila dligh pete SS sys ee x tit 

x 16,477 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

ae Urs 8,062 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= We 20,983 Magasins de vétements pour dames................... 14 
ar Ugh 15,961 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,409* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 5,158 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

X 9,602 Quincaillenles ck ake ect ecaie so skit aria am coc: SS 18 

X 15,482 Magasinstdeimeubles = cm. ci. meee ae a es 19 

= 6,518 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
WS Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

ae OHS 36,956 + 4.0 44,794 + 4.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Ort 7,407 Librairiesetepapeteries, «0... Be. See. ee. eae 23 
x 3,982 FRIGUITISTCS star saeate cites ere To ciate aR cee ee 24 

- 5.5 8,899 SULTS oa cetevesstecodloe cer ccs cites eolsicon st Sat ee 25 
Xx x x 14,892 + 18.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 14.5 7,906 + 6:8 12,992 + 9.7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
les 72,904 123,546 tame OM MOUSUIESTAUILESsMaGaSiNnSwa. a 3 cols eee. ee eee 28 
712,374 1,272,894 =; OHTA Ensemble des magasins.......................206- 29 


=5208— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 72,907 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,887 
3}|All;othen, food. stores, 2enate >. erieenernh. Saeco! eee 4,237 
40 Deparimentistorese. . .a..ads oe os 2 AER : 37,901 


5if General. merchandise. stores. cease: ah. eolon M 
64] General StoreSense nos iso ds 2 eee. Ome 
TAY atletyStolesis phe oho) aoe ees Se ee 2 
8 |] Mofor,.vehicle: dealers ..:. . .<weeedehie) <a 
911 Used. car dealers........qokEIooh seitioeniue > eee 
103) Service: stations... 3.25604. 4 os tn 2 a ie oe 
Garages ice oa! S asa 3c ws pan ea ae oo ee 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13) Men's clothing, storesserna oo ieee 2b. enleepa 
14:1 Women’s«clothing, storesunzh mWJoq.elesinmiey a. enasoaM 
151 Family,clothing,-storesiting? 2)-166 2iaarvete ah acienostl 
16) Specialty: shoe. stores gosatiningna ca mapieds ob ete 
17.41 Family,.shoe..stores nierst. che ceereda th, Sone 


184 HardWwaresstoresin...\ ...,..,,¢.0044 5-0-3 oe. oc «ds 


20 | Household appliance. stores 2.cnenw. ciaeets J: enone M 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

23 | Book and stationery stores... ..... <ebedeqsa je eefiewl 

BAM LONISES eo. c. denis 4, «: coapos mpnsthns MU ws 2 ay a ee 

20 | Jewellery StOres i. 2s, a sitins ae ounces oa Re 2,581 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,936 
27 4 Personal..accessories..storesiies20.csewsene ) enlesonM 4,230 


284 Alltother storesus 5... os Saas, .< + AR Rae, eel oe 32,815 


-itedein sis dim a's « SR Rei . 306,679 


Change 
1988/1987 
Variation 


ae Uses) 


lS 


aS. 


atl OLO 
+ 20.3 
Sent 
al 1.2 


+ 9.6 


27o5) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indeépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
~ 1988/1987 = = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
Xx 211,636 Epiceries = Bouchetiess inne opieseecl: aaxcis. antersrnt 1 
x 31,764 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 12,182 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
95,210 95,210 Grands: Magasins sez. soa dass sein adn ed oS ee 4 
XO P X | eX "BAP LX OP a 2X recor x |-Magasins de marchandises diverseSic ccetibaneisnin dose 5 
See | ir aeox SPP, OX art SL eix pea Sexe Magasins GQeneraux:, 2 ~ «eos eacnce.s.0 «0. ope, 00 cee eee 6 
rr ee eee XS RR PX RS a eX epee BOX MB AZANS So ooo dose. e, eyens Bei ees, agape d araes yous, cd anc oR A 7 
= 157,821 157,821 + 14.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,837 — 5,837 + 29.5 | Vendeurs d’automobiles d’oceasion.................... 9 
x Mase? miect a ' 6:4)! StationsS-SOmnviCe aarsie.,5: syaren<. ecleva tose np opoqencys ARTS NEUES 10 
= 5,153 (Cie liclolssy ie pater cee HEE ne Some ea RIE CME st a 2 11 
X 11,234 Magasins de pieces et d’accesscires d’automobiles....... 12 
4,867 Sy S27 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,859 17,292 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,174 9,536 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,391" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,975 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
X 2,828 Quincaillenes®. «...fe:-re.eeus cena hake oe ee Rae 18 
x 11,448 Magasins' de: meubles:., « .... 3... 2a3Roeser ne aera or 19 
= 5,429 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
X 11,897 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x 27,927 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
4,448 5,685 Librairies:et’ papeteries...............c.acais aaeetate. barn. Heck 23 
x 1,560* FIQUTIStOS Bis actrees ccenc Suse oyon ee ouey oat A aoc eee 24 
X 7,134 BiOutenieSt =... 8). .0.6 cs cartaeeens aruckea EE 25 
Xx 8,117 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,259 11,309 Magasins d’accessoires personnels..............--.-.. 27 
41,029 88,909 Tous: lesiautres MaGasiNS) 4... oe jo oss NE eee 28 
451,703 838,033 Ensemble des magasins................22+---2+e8- 29 


= Bp = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. a WMlazé 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 28.0 
3 |All’ othersfood ‘stores -..2ReP 28D, Seah Gene eal Buc! : 003.5 
4} DeparntMentsStOnes » 4.220 a0 iy 0-scndexcs nee) ae Ch 
'Generallimerchandise storesiss. see ie ae ee eee im + 14.3 
SL GENClAMSIONES «Kee oar gins ine tke s on ee ee : 156 
tod ValiSty i StONES 6. «084: tei. aul prctcntsn dares hae 22, + 18.6 
8 4'Motorivehicie’ dealers. ....... 20/20rigite b. seianiae pica ce: 98,404 ae Ich 7/ 
9} Used :carmdealers. ......... deen BR aes ae 2,000* 
1: |sServicesstations x. cxscccdce-nnse. ripen wen ee : 23,910* oe + 34.1 
MU GAL AGES!) 2125x5090 Leen eestoes Wonnaen eek a 3,331 : =e2.3 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. atann9.6 
13.) Men's%clothing ‘storesaarnoe" JOR ey. ob enteposly : : ary (eee! 
14°|.Women’s* clothing! stores ve) 20n. Seat wiiey A) enlespnhy : : are beh 
1S Family*elothingéstores"W05).40 ae. sereey,. oh eolnegsty : Stone 
16 Specialty “shoeitstores: “23sec fo yea ano, Ob etleeneh 29 
17) Family#shoe%stores 20SEC eS hy Oriee ee 2,540 ae ede 
ASV Hardware StOFES +p. prereins Bsns bec Rete cn 4,647 1 ES 
19: |‘Householdfurnituretstores <, ...-.:<-. Ree BP De é 2,756 mea 
20 | Household appliance stores ......................... : 1,632 EZieS 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Zou = 230) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,321 +12.3 
23.) Book*andistationery"stores:...»...:...., 28 eagle. eee : : 1,891 Peale 
QE ENOUISUS: a 60d conte rake Maes MO ects nce, hc ke 1257 + 32:5 
Zo! [OWSIELY SLONES io. 0. a4 tenet ne einwsnsptreatees ten cnaec vans 2,487 = 90.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,825 
27 |-Personalaccessories stores es a, PERC SR hy Omeensh ee 1,913 : 3,067 cll Co 
ZO ANCOther*Stores Ss ohaf. 2c. hs an ee 29,622 52,291 a5 


Deksontenion hoon th ARR eb, aaa | 261,865 _ 429,911 + 12.1 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
- 1988/1987 
Variation 


x 

983 

TA aA TAS: 
26,628 
24,451 


8,081 


3,164 
58,061 


454,275 


Independent stores 


Ey OK) Ss 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


227,396 

50,514 

11,625 

71,776 

29,371 

72,414 

8,777 

254,262 254,262 
5) 157/ S257 
71,754* 90,995 * 
8,758 8,758 
21,486 
8,714° 
20,169 
13,940 
684 
6,370 
12,449 
7,561 
4,467 
WANO2 
51,686 
5,382 
3,622 
7,393 
14,335" 
5,537 8,700 
82,929 140,989 


712,009 1,166,284 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries'=. BoucherieSman.aciaxoc- eatin tel ee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GranGSamagasimS terse acuevs cc pcs Sus eo 4 Ee AE 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins"G@nerauxsere o-5o2ichc: tonsa cie ale « PERO: Ae ae 


Garages men coer Oce eis piss onda cee a hee 
Magasins de pieces et d’accesscires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies™® 8s. seb obs cena wees Se SR ee 


Magasinside)meubles:....... .< ..tsiae sensei. Mn Gee Ge 


Magasins d’appareils ménagers.................-..-.. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesvet\papeteries:.... . 2... aarti eerste ae es 
RICUTIStES re cui eect eo catete athe he eG ee los eer 
Sifotieiiles.. ce Meso ne ann HOON G G. aoctopb.ooaae.c 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..............-.-+-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............-+---++-++++-- 


No. 


27 


28 


= oye 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 
March - 1988 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


All.other food ystores - 2772 ChS RRR. Seige Got meg Tt 


Depaitment Stores. <<. 4 osciscsmt.o een 5 Se. 


General 


General 


merchandise Stores?) Pera Ree. ieee, 


SIONS: 25 56 edishoios dys cise 2.4 be ee eee 


Varlely :SlObOS 55 deteikis haces ba Wes Ate eee 


Motor .vehicledealers....... S2eGOMGINS.Y Senate. TIO 


Used: car «dealers: ...,..:,.0e¥RRooR 3s Sen. eee 


Servicesstations: <a> + a4.ccais shee eh ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing :stores*=017" thing Sinaia: ab anreqdl 


Women's clothing storesei) 7.4m inate, sh. exes 


Family clothing stores!vae) §! soy sineiy ob. ealmegeM 


Specialty shoe: stores she seahwege ae yaeUeds Sb. enignnanit 


Family shoe.istores ane f..19G Se eee ob) ania 


Hardware «Stores ss. <2jj0-0.cnid tas x wae aces 


Household .appliance: stores? agai! Saws bh. eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book..and.stationery :stores .... ........ 22>ebee t sete 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales 


179,305 
17,528 
SIS Y/ 
108,474 


13,533 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


9,272 
15,626 
5,394 


79,142 


Change 
1988/1987 
Variation 


699,493 


Sales 


Ventes 


216,564 
43,422 
12,968 

108,474 
18,906 
56,216 

4,154 
319,689 
2,964 
75,807 
8,648 
24,078 
15,347 
25,121 
Us) ees) 
2,863 
8,028 
11,008 
9,093 
8,193 
13,077 
65,703 
6,873 
Smee 
9,288 
20,690 
12,120 
148,609 
1,272,179 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + 


ah 


=$95 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 = - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
502,862 104,580 607,442 260-194 1:0) |. Epiceries ~:Boucheries:. bis .zalreankig) .caools noire? 1 
49,917 71,425 121,342  - 8.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,260 33,671 35,930 Tous les autres magasins d’aliments................... 6) 
277,018 277,018 GIANASIMAGASING «site eS. wou sa es os 4 
34,492 52,655 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 1585668 eet a e/2ont Magasins generaux... 2. .<.<..-..2.4: «.. Oe 6 
8,674 BOWOSD MeMd SSA EBAZANS 20 de ook oF nee che cls dod vole 4 SES. lee uf 
X 815,128 + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 7,321* ~——_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
88,286 225,801 SIG-6824:5) liStations-service.... 5... 6566s. 00- o>. . Ae Soe 10 
x 19,656 (ARAGCS i ote le Sek OB it tes btn er aleate cs oe U1 
9,076 66,337 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,814 41,589 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
50,951 69,761 Magasins de vétements pour dames................... 14 
38,358 48,852 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,863 8,382" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,519 19,206 Magasins de chaussures pour la famille ................ ili7 
Xx 28,019 QuInCalllenieS es isa sios Gres so 2 esta a oid a 18 
Xx 25,494 Magasinsdexmeubles:........288iS rtiqas: bike 19 
x 23,269* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 36,059 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
46,309 141,886 188,194 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
13,090 7,012 20,102 Librairies;et.papeteries .... .... .. .Qxs. weenie ee Se 23 
Xx X 14,222 RIOURStOS 3 ois eae Bee & sonny Dea Grae ae ate ae se 24 
11,366 15,066 26,432 BijOuLeriOS fc vise gna oc cege se oo acs os 2 os ee 25 
12,427 41,758 54,185 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,287 15,190 34,477 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
188,686 206,659 395,345 ous-les;autressmMagasins, 2.6.4.2 6 er a: 5 eR ee 28 
Ensemble des magasins.................22s522005 29 


1,560,782 


1,870,056 


3,430,839 


No. 


=—6n= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 218,555 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 22,073 
Allzothercfoodstores.c. .ineere Ss Seer eit. ae et ek gist. 5,000* 
Departmentsstoresie:<5.4.425. hs 25. 5)5rs 2. 129,782 
General , merchandise. storeswh aa is Ge 12,658 
Generalistofes nis. a. oicd haa as op SE ee 

NV ANICLV USIOLES i ip as< 1, ian 21s edad Bie ees ahr ee 

Metor ‘vehicle: dealers. .... Shae ie. 2a ees: VME... 
Used..canudealers:«...... . ee: Be ee Se 
S@rVICE.StaliONnS ys 6 v4 kare el ole ccs osc 

GAT AGOS ies. Soir cites aoa n cen haat coke 

Automotive parts and accessories stores .............. 
Men;szclothingstoresiaaeeyat sae sens Se. ee 
Womenis:clothing.storesenen Sani aerate 2. areata 

Family. clothing,.storestirash. a) tog aleemetty ah. coment 
Speécialty:.shoe, stores aaa anaee cay. eeein. oh. erieer he, 
Family.shoe, stores eit <i suet seeeuede ah eoete® 

Hardware Stones ti jis-s0c's Gua sess 6 <i a 
Household appliance..storesygaa) .Seaaeet b. eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book,.and. stationery. stores); ).......... Rees te Solel! 

BOKISISH os a. tk Gidea, oh eget epee oc ee 


Jewellery SlOLeS Py. doe cicais, «cialis anys le hd a 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal, accessories»storesiaa) See, See 
All fOtheStOresien % io eco ise oo Pee oe eee 


All SSTOreS is se aio) os eos, wis, 2c, SER ier. 


Independent 


5,739 
21,178 
13,142 

O77 An Og 
842,682 


Change | Sales 
1988/1987 = 
Variation Ventes 


305,153 
66,388 
28,334 

129,782 
17,718 

9,907 
5,922 

340,026 
12,325 

114,800 
11,943 
22,424 
10,354 
27,562 
18,901 

2,457 
7,420 
8,990 
14,884 
3,125 
9,634 
71,607 
7,530 
4,501 
9,247 
25,925 
19,402 
186,020 


1,492,278 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+0186 
a Uke 7/ 


ae RH 


+ 86 
+ 13.2 
+ 22.1 
+ 20.3 
+ 33.7 
+ 14.9 
+ 18.4 
+ 16.3 
+ 198 
+ 7.2 
+ 14.4 


Fee! 


ey 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


No 

$'000 % $'000 
618,762 se! UT/ol 261,469 ap (OG 880,231 Epiceries; =. Bouchéries: Sar. ceboowsgt. aends setter 1 
63,026 ae) ile! 128,597 sp BE 191,623 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,599 ap PAUL) 66,854 ae Ths 79,453 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
332,632 OES = - 332,632 Glands ;MaAGasiNS ji. 2303 aes jw 94d. oo 9 4 
32,983 3.0 13,682 im UIeats) 46,665 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx x X X 28,145 MagasinS GOnOlaunin x. )<:,<2d9ae0 9a sana » REO NOOO 6 
12,199 ap (8h 7/ 2,144 + 9.4 14,343 BAZ See ea als a.nd alice inet Ma easy Ane isan RO 7 
X Xx X X 852,562 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 31,922 - cere 31,922 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
124,518 ap Whe 204,073 ap AUREL 328,591 SlatlOns SOMiCes 5. 2. 5:.2-2.2.5.5,.2/s/e,.2gnn 0 A 10 
~ - 33,039 ce O82 33,039 GQBLAQCSs 45 )5 3 ee a ar aaa nd ae, o eek oh ten 11 
21,321 atn.0:0 35,519 ar WLS 56,840 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
WAS ae OL 7/ 11,018 + 26.0 28,133 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,301 at 4:8 28,676 ae PIS 75,977 Magasins de vétements pour dames................... 14 
34,317 ar S{) 14,406 + 20.4 48,724 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,423 + 44 4,361 - 1.5 6,785 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,253 ap (LS 7,471 se Ute! 19,724 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 23,911 QuincaillenieSs. 5 5. So. 5 as aor wens an ae Oe eee 18 
13,721 ar SHE 28,650* 42,371* Magasins;de:meubles:. +. 3... ..5e eee, ete 19 
1,037 334 7,969 OG 9,006 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx x x 29,554 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
87,450 ae sal 125,827 + 15.0 213,277 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,754 so Uuee 12,004 + 19.2 21,758 Librairies;et: papeteries:... « «5. «Ae, Se: Boe 23 
x x x x 12,624 EIR Cay ee ee ee ere eee: ee Ne a 24 
9,882 sp {3} 16,126 + 4.9 26,008 BijOUteniessy ax cx'ev:ca cn ca cest-ce ce cean.t arog ok encpce enon ca chor 22 RR Oe 25 
11,681 e159 51,531 + 19.9 63,212 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,748 tamale 34,347 ap Wests} 51,094 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
230,523 1 O:9) 1b 261,432" 491,954°* TOUsses; autres; MAGASINGS ..<0. ons -n-4-1-t-.-1 <b Ee Se es 28 
1,770,584 + 8.6] 2,269,573 + 16.4 4,040,157 Ensemble des magasins.........................- 29 


= 8 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 130,117 + 12:9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 40,414 + 24.4 
All"other*food'-storés: . beste. ertenaett seus ee Ha 06 : 18,768 + 4.0 
Department*stores:s > <3 ys. 24528 2 32. eee ee fees : 77,445 S61333 
General) merchandise’ stores eer cemenen aay ance 5,188 TP fee 
General" stores 224 hepasg Oc me ade 6 a i 134 = Sic) 
Variety *StOres:" fasion oa tie BO ie ss ee ae ee eee 446 apt e tes: 
Motor vehicle dealers. ; :,... aati eee: 183,408 tae 520) 
Used; car*dealers..;).::.2). ASS eae eee F 4,935 ap SYAi) 
Service ?stations} «522 aa.) ga hos as a eee ; : 51,387 ee4:O 
Garages: ..34..44 sce os 4g A aeRO ee eee 6,975 + 14.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,061 ap top 
Men's" clothingStorésaernnmecr Soon aheteiey el. cele 6,596 + 14.8 
Women’s* clothing istorestists aon seieresta eo Seeaeen ee : : 18,531 art (eye! 
Eamilysclothing storestamiss 28 ieee etree at et eee . ; 9,119 ae heh I 
Specialty shoe?stores aeiotsinsascenwsemes oh caleeM 1,233 = 259. 
Family):shoe* stores :etiraicn auiow Se nee ee see 4,125 - 9.4 
Hardware“stores:.. . . gan seshacs ess 505 0 3 eee 2,987 + 2.0 
ios 2e. aoe 2b See : ne 9,763 


Mousehold appliance StOres marweerereae eee aera eee ene 1,588 One 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,148 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,360 FE OE4 
Book*and*stationery* stores... .. .. Susegee fa-eaae 5 3,557 “e196 
PIONSIS. 4, ca85 Gadatman ne esta de ese a eee 2,313 + 14.9 
Jewellery’ stores: <255.54.4:,a0n0uun as sos 4s 5 eee d 6,093 Ft 16:5 
Sporting goods and accessories stores................ 11,877 a 29 
Personalaccessories*storesimuens neers b aero g2505 D. 11,909 + 30.6 
Alfother*stores 4 s..5,555. 4. 02. +. oR eee 47,184°* ee 93,352 aot ptf te) 


Al etOres. «350. 6,55,554..402 ae ORR Oe ea. 406,221 — 758,830 + 13.5 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
Xx 374,985 - + 5.3)| Epiceries = Boucheries:, Se. eexaret. sou noe 1 
x 117,470 + 25.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,309 53,911 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
197,632 197,632 Glands; MagGasiis a's ws. cae a9 eS Se 4 
x 13,305 + 1.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- S046 3 9.53) |IMaGasins ‘GEneraUx 60s se pass pe SE 6 
x UGH Bt AOR Bazats eens cio. 4 sctise watd oo boken ea. eee ee Vf 
x 475,479 + 16.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 13,107 + 19.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
60,479 TAT 205s et “720M Stations -SOrViCe 2. ki6e oki oa es als one. ee eee 10 
= LOS otal On arages: 5 tee le ca pies Ae ce ably kl dca See WA 
X 25,763 + 9.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,201 18,485 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,718 50,575 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,653 23,704 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 3,446 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 11,613 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 8,238 QuincaillenieSs.. 6 ace Ges to noes oes ee eee 18 
11,496 28,098 * Magasins doe meubles......< 1... 2g ced. Peet 19 
X 4,758 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 21,891 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 117,408 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,868 10,490 Librairies:.et papeteries:..; ....... @aaas. eee Bee see 23 
x 6,579 FICURISIES 3 deans onttenes Me er ae toe cee ee Oe 24 
5,994 16,884 BUOULENIES ie ire 28 we alee arn  ee s 25 
X 32,118 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,661 19,408 * | 32,069 * Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
121,068 132,957 * ie 254,025* Wlousslessautres magasins; | ...40 «6.54 are eee tee 28 
Ensemble des magasins.................22eee200- 29 


966,176 


1,114,613 2,080,790 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : - 1.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. ; ap Ufc} 
Allother: food .stores' .2ee8 2 .2eoeeS A Ree Gee SE: : + 6.8 
Department: Stones: . sense sisincns) 2 2 es SO Se Fo - 
General merchandise: Stones ete eee ete ee. eee x 
Generalistores: au.) es ks bie 2 36s Ac os SR ee + Saf 
NarletyStOres! as.a esa os bas Saat Pas Sods ek Oe X 
Motor: vehicle! dealers. =... 2eR Ren. 2 Ase: oe fae ae uss! 
Used; car .dealers: + .2. / aeRO Se A ae ©. Ae x 
Service. stations) s: <sa be so oh 5 55 Se cee ee ice : ar Ue 
Garages’: 2a5.05 45452208 whe Danae eee eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens: clothing: Storeserne = Hae ST ee Xx 
Womens? clothing) storesieea ices oraer teats ae eerie =) (0): 
Eamily clothing) stores#amr O: shis aaeeibe re ceeacee 
Specialty’ shoe stores eae eal. as Sees: Sh ae Xx 
Family shoe stores Sas) aa e Sass eee ee X 
Hardware:Stores s 2.3 6240) owls cain a 0.3 aie eo ee 

ia iho Re eee Xx 
Household appliance) StoreSense eae ae reer x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; and|stationery storeS«.<; += 5a Saemeee fe nee enna X 
Florists.» :208 2406. hoes eee se eee A eee Xx 
Jewellery stores = 53.4 23.5<.22988n8 se othe 22 2 eee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal, acceSSoniesS = stoneSimsren. eaneer er tons a Oe eee 616 a ish 
Allother. Stress e:.2.20. 2s 23.252 ee ee 3,854 + 25.8 


All. stores 24 dhe ss ak ee eee 34,474 + 9.7 


23 1= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’alirnents................... 


Grands MAQaSINS (1h. hrc tol are, OR, RR OL 4 


Kena kt) Se ai SORT) 1 E.On 0) 0,082 5 | Magasins de imarchandises ‘diversas’: .ltevioie: woenad 5 
ee S| arene er Xs fee wee ee XEN 2717.35 VSP 218 MAGASINSTGOMEN all enc yes 1cs torstots Geskann. ecac.n 9 6 
ee A een Xs omen mms 3) 10 RP Dam nee XY VWs al eX BAZAN Se. «ater. irate foe he tala cdo banimogons Vets ohcNoasncn: con, ORM CE Uh 
ee Pet OICUS SP tio ee 10,208 —Pt-941.8:5-|'Concessionnaires ‘d’auitomobiles «...... Se, DlGey Tel 8 
ed ee eee RX ex SF alexi Vendelirs*d/automobiles dioccasion:.«...-.. eee wee. Ree 9 
dee Ol eta aOL2 1 harem Of SOE ARO:2 iStationS=Service s..).:k5.2 tens don poe etch, RO, IE 10 
= AR AGOS FHA i 8 Boon 0 oH chit Basalt 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ ilZ7 
= QUINCAIIIERIOS ox sostes tints oe katstotoh tn te he ee 18 
= Magasins‘de!meubles\.-.<...15.... 9322, Se eee 19 
= Magasins d’appareils méenagers....................... 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies *et(papetenies ox iee.ce Sn tee ee oe ee 23 
= ICUKISTOS aoc. 88: toy acer RR AH Rte 24 
Xx BiOulerieS (2.06) ecto ee, Oe ee 25 
= 1,633* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 1,592 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Xx 9,864 MousWestautresimagaSinS rn. eked. vc eee ee ten ne 28 


92,746 Ensemble des magasins......................-0-: 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 171,818 
All, other: food) stores: .. .n.vecmmint: anaemic feats Ak eu” 25,396 
Department: stores’... 6. bs ee 4 Be ne 937,006 
General merchandise~storeSs. .h26 aa licots- eis Senne 190,010 
Generalwstoness... 2.020 Sage bee + on Re eee 81,477 
VarietysStOresi. «00 se scck terete 5 ways sicke oan oyey et Pe TAO) MTEC 
Motor vehicle dealers, ....... sehteseen te oedema Saree” 42,843 
Used: car, dealers: <0: erinenc ts intietermniose ts aeeeby - - 99,605 


Service istatiOms: ..4c. 2 ees asl Sas kena nd Se ee 298,559 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
March - 1988 - Mars 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 


1,475,572 801,760 2,277,332 ar USLe 


644,626 tee 1426 


472,808 


207,197 ar Ut }3) 232,593 + 14.5 


937,006 + 6:6 


60,356 250,366 ar Ke! 


101,504 182,981 sr KOS 


11,320 82,097 ar (ke).t/ 


3,355,843 3,398,686 + 20:5 


99,605 + 19.3 


714,002 1,012,562 ar US 


A IEGAREQOSR os is ect cet cout noo Ae eet un ye eee X X 154,770 + 24.5 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 17,012 223,912 240,924 + 12.4 
13°] Mens: clothing: storeS pacerract- ark: Seeetesie. oh atk 63,820 49,260 113,080 +1516 
145 Women‘s: clothing) storeSimat: ae aa eaerer am -eeSee nek 168,389 85,027 253,416 +) O15 
(5s |tEamily clothing storespiepet ets ae eerie. hierar 113,940 47,677 161,616 ae eh 
16:} Specialty, shoe: stOreS : secinthesinttes cereseeceetiy- oh ardor he 12,062 8,871 20,933 + 43 
17 |. Family shoe. stores: ative chan corres esky gts dete 61,084 24,744 85,828 ar tsh{e) 
Gel Hardware. STONES). (sc. ss 4 Dis bee Store oes) Scere noe eee 18,873 97,674 116,547 Ore 
1:9) |: Household) furniture! stores! =... =... 7 assert eee 35,047 119,016 ap RE 154,063 ST e2OrS 
20; Household) appliance, StOneS) is aceere an) eee Sr2t2 47,829 53,041 BP ley! 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 69,891 57,878 127,769 toe 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 172,739 425,699 598,438 me Ue, 
23) |(Book: andi:stationeny stores. ...- .... eee ten eee 34,658 36,452 71,110 se ONAL 
24 | Florists SC Oe I Gwin oOo ono th Ss x x 46,944 + 20.4 
2bit Jewellery ‘Stores... 3.0. «csc escsmacdasnat cut oan oi ee ee 31,229 39,037 70,266 ap UL 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 37,925 143,291 181,217 ae shes 
27, |\/Personall accessories: StOleSwa-. sence ee ae ere 65,343 112,638 177,981 + 13:9 
28, Allpothen StOneSe. 0 oe. «. os. :.2.0 eee eee ee ee 683,405 754,377 1,437,782 + 16.7 
29 All; StOr@S.. .. «a:-:-50/sheye:- 6 001+.» opefelaamueysiers aiNe vent reeer cient < 4,887,184 8,296,394 17.4 | 13,183,578 + 14.7 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-March - 1988 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

4,291,674 2,355,748 6,647,422 % + 6.6) Epicerties: = Botichéries: trim seemmons. aoiole. codeathent 1 
498,589 1,363,593 1,862,182 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
68,472 592,888 661,360 Tous les autres magasins d’aliments................... 6) 
2,375,592 - 2,375,592 GHENGS IMAGASHIS Eerie ic a) Re ee: 4 
476,876 164,429 641,305 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
224,683 285,425 O10 108°8 oF 8/6 ti Magasins QeneraUxicn.. ccc sccccanye 1a Ree See 6 
168,058 29,523 NS eOC VM te! ee, SMD AZT SINE ot israr et ae Sk ci hs, Tl Mel liked ally des OR es Uf 
97,609 790s 2 8,049,321 + 18.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 243,538 — 243,538 + 20.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
861,820 2,095,390 Borgen O Perr TOMI SIAUOMS-SOLVICO: 25.562. sce: 6. csepnctevipveverds dlasecesd SOR 10 
Xx x 437,405 AAI AUC Sark were patsy oy icine de Ota ohn a lat 
44,584 591,132 635,716 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
159,066 138,324 297,390 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
430,516 225,272 655,787 Magasins de vétements pour dames................... | 14 
291,384 130,051 421,435 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
36,927 23,768 60,694 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
161,889 62,267 224,155 Magasins de chaussures pour la famille ................ Le 
52,218 258,055 310,273 Qbinceailleniest tasks ysse kta w ae nyc aeRO Ee 18 
99/912 337,350 437,262 Magasins dei meublesis2 ...2.-4.... Sere. Pee Ree 19 
14,561 133,120 147,681 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
193,282 161,696 354,978 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
494,316 1,227,968 1,722,284 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
101,662 109,093 * 210,755" Librairies:et'papeteries .. «....0.. See eee. ee. aoe 23 
X xX 129,697 FIQUITISTOS Meee hss ewer Cevishs twoblont een eee we saves oohasdear usta ee 24 
88,127 111,258 199,385 BHOUNEMOS Mey eistoysaxcistoegs oo evsnsienir hose BOL Re 25 
101,755 377,950 479,705 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
184,600 322,028 506,627 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
1,817,546 2,082,569 3,900,116 MOUSSIESTAULTES MAGASINS ...jersssse<2 pres eysuau sc CR. ed pele 28 
13,344,065 4.8 |21,932,900 15.5 | 35,276,965 Ensemble des magasins................02e0eeee0e: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All -otherstood::stores :.. 2AeaGigs: See eee See ee 
DepantmentStores:.,... veya anes Se oe MON, 
General merchandise. stores. 42420... 9524.65 ssn eo 
General eStores «6. eteeeys ts cet ail so: ose ah OS 
Vanlely eSlOleS ys Miuwessteesce ocsxG mae S ae wen dicks) Oia ce outage rea ace 
Motorsvehicle ‘dealers |... ....; AAs te eee Ae. 
Used car. dealers......2 «. SHAR Re SR ie ee 
SOnvviCe :StatiOMS asc coe census cicse neler OL ne 
GalaGeS: A sescsiesteatole eel veya Baers se vee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis:clothing ‘stores =e... Bees ee ee 
Women:s=clothing tstonestyevs sina sinters teh eae 
Eamilycclothing3storeseas 2 2h. Sere oe eee 
Specialty ‘shoe*stores 2cietitionds. sales. ek ase 
Family:shoezstores: aerate Sa ee ees See 
FlardWale eStores sus: asielive 2) ctw ew-nsess sateen occa ee 
Household appliance stores ......................00. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Books andstationery*stores....... 0. 4. Seine ee ee 
lelihi Oaeremreiar ar ham auras aie bots ge Ren ceo oo otolo pl 
VEWSIERYESTORCS x secs sec wenex ase ousuey cree secon Sos) vaio 3k 
Sporting goods and accessories stores................ 1,023 


Personal accessories #storéswaewet. 26 Seas See : 896 


All Other stores. vcd. vcs See eel ee 7,436 13,734 


All iStOPOS .ehecieseccsovdiccccs,<:u.c.0 ROOSO RY a e-. 118,579 197,836 


+ 


+ 


Change 
1988/1987 
Variation 


23.8 


tal 


12.3 
8.2 


17.5 


995° 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 6: |Epiceriés -*Boucheriest bak aeeioln) 29xle nodankind 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,609 C24 MGHARGS TTAGASINS sessaskedatconcnercsancos se einescusns Rad 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Soe of ee tei Tt SO O27 Ey LOTTE IMAGASINSE GOMER AUK ns anceancmsweiohcncusecurcs wv drain ES . RE 6 
XE ee XS eae RX Ee AMX Me PX MSI PORN IB AZ ANS yi cx cclisericmoine ne npiernaiad naneisorysine-reuatiainsive a yebvencosneneouned REND 7 
ert) ne O00 ee tel = en, Ose/ = Ee N3-4anConcessionnaifes: diautomobiles........... hae tea seneaee 8 
ee a ee xX RS aX = © xX = — -xeVendeursid/automobiles:d'occasion...........Reeoe ee baw 9 
XS Xs eee ere. RO EXE 27525) SOA | StatiONSsSOMnviCe: sencscusid cadicscsaiawera wry nveec srenene Oe 10 
= (SETAE TOS ein ss Soe rs Benn aes eee en ee ES oo 'g Ac 11 
x .2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
241 , .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- BS EKQUINIC AIH OTI OS ecten teens logs rapratrgyBersersien-peiroes Seawns eee ene 18 
= Magasinside  meubles ac jici xe: <.chce eee: net omen 19 
= 5 Magasins d’appareils menagers...........0....52..-:: 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x .7 | Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
x Librainestet: papeteries: =s..c.....1.2.ee eo eee. oe ree 23 
- FIGLINISLOS ie rary svicnthey Sick deae od chackane are on ee tocceoniey me Ol 24 
Xx BijOUlenl@S 2... .-ner dx.caceny atte he eed ln ee 25 
x .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x MhOUSHIESFAUtFESIMAGASING recta oh aaa we Mere aes ee 28 


14,466 27,896 Ensemble des magasSins................-0-2e-eeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 9.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. ae fal 
331 All: other food stores .... eee: Seeeree gers ea) ier + 14.8 
4°} Department Stores... 6,..5.cs.cce sus ene che ee wet. a 4.6 
5 | General. merchandise, storess.c2 aeetaeetaee. ah econ ap ee 
6. General Stores no css s2:< inisheis «ez <i aaoe es yen ee | : a2 42) 
De PE MONOW J SOTES fo 0 beste e casas oye ooicic ane eae é : = led 
8 | Motor.'vehicle. dealers .. ... actienaiat: oanetes ROEM Beso Ro) 
9 [Used car dealers ...:..... WoRede haa one ty ‘ ap PG 
10°} Service Stations 2. ¢ 04.0 22. mp.c + vue ns yy) ee = (0}7! 
MAE GALAGES i eas AE ike dct ele eee ang ; aS One 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. -- 
18. }\Men‘s clothing stores ewemot wax: steereetey. ot ecineriet. - 44 
14}, Women’s clothing storesarws. 4196 stretietiy. oh. elennet ; se 718) 
15: | Eamily; clothing, storesmaxieal. e. tact 2tmenreik: gh. arene E ; + 48 
16. | Specialty’ Shoe. stores. ‘sagen acters ab spleeneh 

7 | Family shoe stores, otierst.ot aune aot eile oh artes sp 2P0 


18; kiardwarey stores: sous ea Bose ee ee 1 Oe J - 4.0 


20.) Household, appliance stores. a:eseioss ajesetae hy. ees = We 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 18.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10.0 
23 |/Book. and. stationery stores)... ........ aeeieoe ie ested : =a 42 


A HRIOUSIS, (a. 5)5 hs xn darwa aca oa te ee ees ee + 1.7 


2/7, |.Personal, accessofies, storés miamset cesinesases'>. seiasnet : 3,650 +e ZiES 
28.) All other, stores. 5s ..2 ia +. «+. OR ee ee 19,231 : USN 7 + 13.3 


Se: 141,854 : 226,313 + 10.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x S75161) » bh: 1233) NEpiceries: — Boucheriess ‘bre gerenew. eck, atianeeent 1 

X 11,690 + 16.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 3,823 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
14,575 14,575 $39 | GrandsimagasinSes Sons o sles wi ne Seer 4 
6,414 we 8,898* + 22.0 | Magasins de marchandises diverses................... S 
- : 9,106 EM VIAGASISiGCMCRAUXe nr preseason co, eos See Reon 6 
2,829 : SS BOM AZ ANS Bet eect segs laid esse oivus_ Salted 515 area eee if 
x 50,082 .O. | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ; oe Peli ~ ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,339 4 32,8055 Carts 23'3y | ;StatlonS-SenViCG4 5.2.5 conc: 2s esis s ok sd vols SNe ees 10 
= 1,479 GanageS aa hte e nds Aon heen tiie uh eo 14) 11 

- ; 4,246 .7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... WZ 
636 , Weil, .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,446 ; 3,898 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,235 3 PI PIT .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : AG (QuinCallenese . 620 eens ices wc dae oe tl SE RT 18 

Xx s..) | Magasins:deimeubles: .......0... . acts sapiaed -eigeiaaco 19 

Xx .O | Magasins d’appareils ménagers ....................-:. 20 

Xx Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
i232 ; 19,478 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,059 ; 1,424 Lbrairies:etipapetenies :...... «3. Peete. eet tees. See 23 
xX 1,185 ‘DEMEICULISICS Ee ne cos ake a iene ee eee | 3) 24 

901 ; 1,504 BiyOUteriCS Bs buses sehr te cee aic.chagee se 6 eve > Ce 25 

X 1,491 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

564 1,043° aa 1,607" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
10,714 18,059* 5a 28,772* Tousslestautres;magasinS»...... 2 ac coo. cee see IE 28 


88,274 183,426 : 271,700 Ensemble des magasins................-2++20e08: 29 


No. 


- 38 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
February - 1988 - Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allother food stores ... B10 7S. 1 SSO Oe See, ae 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores...... 


Motor vehicle dealers 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 = 
Ventes Variation Ventes 


602,775 


Independent 


Used car dealers 


Service stations 


23,026 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family" clothing; storestt hy. 2). et ae en, ee 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware tStOnres ns 2 hacqx wee sees etree ee oe 


Household appliance stores 7SyS/.50 Rm ve.) Paes 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book ‘and ‘stationerystores... .. ...... S220 See. 
Florists 


Jewellery ‘stores: 3.260. «nantsanheak S44 1a ee 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


215,887 


57,630 


7,319 
26,214 
22,241 

3,398 


15,455 


36,631 

8,572 

28,086 

85,419 

14,450* 

10,337 

3,210 ows 
4,656 40,229 


12,134 29,230 


All stores 


eee ie ees ae ees 6s oe ele ee ela = ie sla a wee) See ae wee 


98,268 
705,324 


158,800 


2,033,954 


Change 
1988/1987 
Variation 


505,235 
216,253 
80,634 
132,854 
23,743 
23,483 
19,732 
602,775 
23,026 
270,274 
57,630 
34,402 
16,426 
47,056 
36,875 
4,618 
20,129 
33,584 
44,513 
8,572 
37,585 
116,324 
UUs 
10,337 
10,726 
44,885 
41,364 
257,068 
2,739,278 


All stores 
Magasins independants |Ensemble des magasins 
Change 


1988/1987 
Variation 


Shaecon 


+ 20.1 
+ 14.3 
+ 3.6 
sb eh7aT. 
+2108 
+ 64 
+ 201 


+ 19.0 


tw 414 
ar 1Shi/ 
+ 10.4 
+ 22:9 
SP PS) 


ar ies 


tel 


ot ROIS. 
+ 192 
a eoailatlcte. 
+ 13.4 


+ 11.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


5,301 
15,351 
13,036 

2,478 


9,253 


2,299 
2,478 
8,686 
69,272 


406,298 


Change 
1988/1987 
Variation 


= ge) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


Independent stores 


276,977 


81,755 


9,203 


February - 1988 - Février 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


235,941 
795211 
45,784 
ide 505 
5,443 
860 
6,394 
276,977 
9,203 


105,592 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1988/1987 
Variation 


Epiceries - Boucheries. oii. 6. .2scu).. eee. oat 
Epiceries, confiseries et articles divers .......... 
Tous les autres magasins d’aliments............ 
GrandsimagasinSyzrress aes 1.1. ae 


Magasins de marchandises diverses ............ 


19,373 


15,993 
3,700 
5,980 
42,645 
7,445* 
4,594 
3,532 
11,099 
12,281 


67,823 


845,403 


19,373 
12,095 
9,487 
24,670 
16,607 
2977" 
12,072 
18,128 
20,962 
3,700 
14,302 
61,927 
10,427° 
4,594 
5,831 
13,577 
20,967 
137,095 


1,251,702 


(CRO Wea CARE eee rem Ee ert eee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes .......... 
Magasins de vétements pour dames............ 
Magasins de vétements pour la famille .......... 
Magasins de chaussures specialisées ........... 
Magasins de chaussures pour la famille ......... 


QuINCaileneS*: + nln eke acre dard eat he 


Magasinsi.de metibles............ -:. aes ee, 


Magasins d’appareils ménagers................ 


Librairies' et’ papeteries) ....2 2... cee. eA 


RIGUEISTES ecw. tee ee en ek edn A ee aes 


Bijoliteniestactiesecs was sree rete s 2A 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires..... 


Magasins d’accessoires personnels............. 


ousrlesralitressmagasinS) 2.25.42 24ers - 


Ensemble des magasins.................-- 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


No 


No. 


= AY = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 531,468 
Grocery confectionery and sundries stores............. 101,997 
All other ‘food: stores .. 22 3e-5e 2. SATs. PRE eh a. 1221 
Department ‘SlONOS ic aot) pedis aren 2+ Sic: ROC CORED 288,772 
General imerchandisestoresian sane ene ee ee eee 70,584 
General Storesin Usk. cag ooh: ates oan ee eee 
Varlely Stones Gunes csp eaten iso. d seek ne 
Motor vehicle: dealers... ... Se RaGNa eee REIN 
Used car dealers |:)...... Senn Ss. Sarees eee 
SEMviCe -SlaliONS 4.66 wok oF sada 4 he oh ee ee 
(Ch fs 0 ee ek ae SN RR AR DI ea. 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing ‘stores*ancnst 1600 oe 0. aan 
Women's: clothing .stofesweck: si-a0 neil: 2h eee 
Family clothing stores#ns! =) sues aineniwiwo elena 
Specialty, shoe ‘stores cedateniaes nouteweds a Soiesnst 
Family. shoe ‘stores 2tktics #)-.ind ean att Solel 
Hardware. St0reS i... vg saa 2 sate cine ee 

<a went oe Se Beene 13,337 
Household appliance ‘stores euqienéin. Seen hb. eeieeue! 3,927 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,736 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 68,709 


Book. and. stationery stores. ......, 2o0ehemei th ahleeht 15,019 


PIOTISIS. So o4s olka oheg ler wey Aina Mes oa eee 1,267 
Jewellery Stones oo. osussanseasaee sexce oe BM 13,052 
Sporting goods and accessories stores................ 14,187 
Personal. accessories (siotes tases ewieeaooe th. sakkaant 29,368 
All other stores. 0.5 0. 1x0 ss eR See ot wae 265,604 


All. stores... 22. 023.50... eee. eee eee. 1,727,831 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


241,231 
87,558 


64,633 


2,895 
1,006,049 
ipoiias 


208,525 


45,544° 
16,513 
7,929 
148,141 
11,781* 
20,752 
14,540 
30,489 
44,204 
245,554 


2,469,866 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


772,699 
189,556 
76,844 
288,772 
91,904 
13,187 
16,693 
1,006,049 
Pah SIT 
337,741 
53,791 
85,484 
34,139 
70,006 
34,571 
7,183 
23,449 
31,462 
58,880 
20,440 
34,665 
216,851 
26,800 
22,019 
27,592 
44,676 
73,572 
511,158 


4,197,697 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


26 


2k 


+ 


27.0 


10.6 


=A 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


February - 1988 - Février 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
214,906 65,229°* 280,135° Epiceries =~ (Bodcheties: hrm -epamcese:. aosoly. Hodaeeeres 1 
27,542 32,748 60,290 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,785 40,726 45,510 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
120,837 120,837 Glandsimagasins Aree iene laa... BR epee 4 
19,732 24,724 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 436* Magasins g@neraux's imei io aslo on ee BOR ERE 6 
2,822 SiS eel ea BAZAS ee ak Mora eects Nee teapots oe sl aR ese 7 
= 413,462 413,462 + 7.9 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
~ 7,409 © 7,409 + 10.4 | Vendeurs d’automobiles d’accasion.................... 9 
57,494 81,504 138/998; Baa tid) Stations-Service-« 4.0.5.6. 5.5.4.4. ahead OR as ABO 10 
= 18,190* 18,190° Garages oe Sri alate Sects eine ee 11 
x 29,587 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,448 18,277 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,815 34,413 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,244 16,847 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,317 4,538 Magasins de chaussures spéecialiseées .................. 16 
9,235 12,036 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7. 
x 8,011 QuincalllenieSs sacses Ashe e ee. Lo eee ereener 18 
9,340 19,776 Magasins de. meubles<., ..:. ..+:.:,.. ge easiest. Heaseceee 19 
3,209 9,876 Magasins d’appareils ménagers.................-..-.. 20 
Xx 18,496 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,799 63,006 81,806 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
7,845 4,104 11,949 Librairies: et papeteries) ....: 2... sie Geena. Gee eee 23 
491 8,900 9,391 FIGUSIOSN a Ay oer eae ea eae ta Se yee, eee 24 
4,993 8,664 13,657 Bijouieries = ose 45 elvan gaa gn nk lL Aods See Aer 25 
7,219 4,693 11,913 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,015 18,261 * 34,276* Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
96,964 109,109 206,073 Tous les autres Magasins <2... .4.5)4..ce edie eR 28 
694,431 959,712 1,654,143 29 


Ensemble des magasins...............---++--++-+:- 


= 42a= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 1.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 13.0 
Allgsotherfoodtstoress: Ase ac Seer ree Ok eee : ; + 13.6 
Department: Stores. 1.6 r Raemickastcncgcsocan er eee ae ; =a U/t3) 
Generaliimercnandiserstoresme: par irre eee ee se 
General StOnes oacs/25 nase gira nec ccssie it 939 
VaiiletyeStoneSiey. lgissau-43k icy swce ah each g age Ore 
Motor vehicle dealers ...................... ee oe : + 14.5 
Used) can dealers:...i.0.,f Roe hk Re ew ee 
SOMVICER STATIONS E acetate eta cnc t : + 10.6 
(GAFAGOS HE xix Lincs ty Aap aston Ree AR en 
Automotive parts and accessories stores .............. = felts’ 
Mens» clothings stores #3 ANan, SIN es See : +) Sa2 
Womenis? clothing pStoneSmcri asin trent a8 ee : =" 3.6 
Family: clothing, stores! 408! 2). nn. a pee Yee Ane P 5 =) 08 
Specialty’ shoe stores: FE lene HOSE. a Soleus 
Family shoe stores) i718 th. Aa a ee Be 1,375 = 2h 
Hardware Stones)... 4 acogis 0 aes wetauenensuenan manele 3,139 ae 6hT 
1 oot asbisp 2h oP OP CEP OME oe ea 4,645 = 13d 
household appliances stores@-aryess een ae 2,105 3 2,105 = 3:0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. — 1,960 4,420 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,941 , 14,504 Ja) £4e5) 
Book® and:stationery stores). ..... .... SOReGee MRO! : : 2,445 He lo 
EON ISIS 20's 2h ser opin crranancnn sn Seabee ice AGRO on on 1,543 = We 
JOWSIMERY? SIOLES Hi 00.5626. + Aven tiechorcnnanalae wore RO : : 2,889 i ORG 
Sporting goods and accessories stores................ 4,532 te 2057 
Personal: accessories: stores! 2). 2a eee Ree 1,640 2,466 : 4,106 a eS) 
Allrother stores: 5.205.245 0425.5 See eee eee 15,627 : 24,560 40,187 ee OO 
All SOLOS 55.2) ack cis heer o's SOE, A, Re 171,891 227,623) & 399,514 + 6.8 


743 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change. Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 65,978 Epiceries -) Bouchentes). $44: ee a Oe Td 1 

x 9,940 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 3,910 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
28,239 : 28,239 23) GrandssmagaSinSoas sei eers sans dogs «ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= Magasins,, genérauxie sa: neceneecesen donee wale ee 6 

XO OX Xe Pe XT Bee eX pe XG BaZalSi ne hse id nn gf Sa Fetidiaa Sie oH 088 ha a Mee Ne eee Mi 

eee OO, SOOM mest mG. a en OU SOOM ot tG.i1 | CONCESSIONNAIES GraUlOMODNCS 2205 -ee ert seen tele re 8 

-—er -}f| #20967 §“+33.2 # + +#$.2,096 #£=+ 33.2 Vendeurs d’automobiles d’occasion........2....-...... 9 

eee ee Xo1 ee Xen) ee eX Me Bee 241023 eeeeet 3-7, 11 SLALIONS-SEMVICE 4: & jasc a Acc ce cls @ ala ie ee ete tee 10 

= Garages sas an tsetse chee tae area x5 os 3k ee 11 

x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
525 aCe .7 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
4,331 sh .6 | Magasins de vétements pour dames.................-- 14 
2,440 a .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x ... | Magasins de chaussures spécialisees .................-. 16 

x .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx DA QuincaillenieSies.paw don as hae e deer as aos SMES 18 

x 3,447 Magasins.de.meubles 5... ..0«.02e2 RE GRO. Saar 19 

= ; 1,756 .9 | Magasins d’appareils menagers.........-..-.-.-2-5-5- 20 

Xx S2/a Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,206 _7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . | 22 
1,436 ; : 1,873 ata Librairiesset; papetenies=s a5... sere ene toner eee tee 23 
X 634* al | FIOuristeSams..a.ed ott oa ae aos er na Stink eae 24 

X 2,348 Sey || (eit etic pote gam mre ee ob Gece comin GloG. cuc-cin > Focus oxcsai 25 

Xx 2,331 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,352 2,181 : 3,533 Magasins d’accessoires personnels..........---.+--+:+ 27 
12,617 : 15,750 28,367 2 Tous les. autres MagasSiINS’ 5. 56 1/55. e eee see ee ee 28 


138,628 123,005 261,633 : Ensemble des magasins..........-------++-++:+-+:: 


= 4A = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 70,490 ap ae 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 16,008 ap PAB 6 
3 | All aineriiood SIOreS. . apnea} ariapomet Oct eet eee , : 3,637 - 6.4 
45..Department stores... - os4%6c. 44... ie. ee ee 2 21,189 3012:9 
5] General merchandise. storesici..2n.ctiesds aes wp. domed its ap tee! 
Oil General Stores’. cis) oa! ss ee al 5 ae 14,548 22,104 se hes) 
TMU ANIOW “SIOKES 6, es 8 oo Pa, eo? bs a ate ee : 194* oe 2,653 = FAR, 
Sal Motor vehicle dealers. .... .geteieenh nes genera eteaeneen 80,208 : 80,208 st es0) 
911 Used car dealers ....: . Astesinan tn aatedbencts Ses ene 1,432° nie 1,432 

109) Service: stations: |. <ohs dentate oases oe 23, 165* & 29,413 

ANG) Garages) 5.85.28 Aaah ee ee te eh a 2,634 ; 2,634 tay. 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,080 a T/d3) 
137) Men’s. clothing storessnewner: avon seedy als aninaan’s : Pe 2,278 

143). Women’s. clothing, storeswrek aA eens oh antennae ; 5,856 = 27 
154). Family ‘clothing ‘storesiira?. 2? ike ehcienotAw ats caren : 4,089 -- 
154] Specialty"shoe, stores anja Hettas poate eniiey oh aoe 187 

174 Family shoe: stores attra! 28 sey Aen need ly aoele ae 1,714 - 12.4 
t5 i Hardware storesin).. s-.J45 un. geeicl oe oe De 3,813 + 9)6 
19 | Household furniture. stores ........ ashe om eaten = 2,161 
20 | Household appliance stores «s.cssGe:. cleencne . eoteore hs : 1,393 = oa 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,139 - 48 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,498 leo 
23 | Book. and ‘Stationery stores ....... eatadeonn Ie eenewh : 1,778 + 3.6 
CAA EIOUSIS.. «.. . at ake back cee Gu 1,422 +) 2:6 
Zoom SOWCIOTY,SIOLOS: a). yi ys os ce ee ‘ 2,424 = 9:6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,739 
27 | Personal ‘accessories Storesneencs 2eieeaanne th: aulennnth 1,646 : 2,628 7 13.5 
284) All“other, stores»... .2. wd, «anne aie nee ane 18,067 ; 25,930 2 43,997 - 49 


sere, 90) 5, dis/0/0 0 «4 / Sepia Oy ahaa s 139,008 222,070 — : 361,078 + 3.3 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
154,009 186,809 Epiceries: = Boucheries! O96. Son), oily . poveleina, 1 
15,588 37,356 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
784 11,534 Tous les autres magasins d’aliments................... S! 
85,304 85,304 Grands’ MagasinSks2 22 ecace sono sen Pe Ae 4 
10,402 16,123 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 50,526 MagasinsiGenenauxtes .taac.cin fans AS aohe ee eeee ee 6 
2,802 S212) eet O16) Bazarsiea sa seo eae cto nena aesannec eee BP 7 
x 269,581 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 2,266" Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,447 71,389 StationS-SEInViICO™ 24 ed Por ok ee ae SE ee ee 10 
x 5,605 GaraGeS ahs aes ee aI ee cit a See 11 
2,921 20,235 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,888 11,718 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,416 20,858 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,472 14,815 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
815 2,383 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
3,893 5,286 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
x 7,965 QUINCAINGTISS a esos hans eect, ee ee 18 
xX 7,422 Magasinsde'’meublest:..c.12.-.p.00 Petre ne ee ee toe eee 19 
x 7,592* Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
Xx 11,093 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,361 62,450 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,193 6,739* Librairies et papeteries®....-..... 82 ee Bee ot 23 
x 5,300 FIGUTISTGS? ne. een Sonate eA ek 24 
3,603 4,721 8,323 BeOUIGNES : Creo Aen ee. See 25 
3,667 12,734 16,400 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,631 5,092 Vie 723 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
60,948 64,396 125,344 MGUSMES Autres! MAGAaSINS® rt.y. ee ce ie We ee ete ee 28 


598,743 1,085,352 


Ensemble des magasins.............-.2++2e+eee0s 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 


February - 1988 - Feévrier 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 190,057 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,759 
3: LAI otherfood "stores": sesaruin/es -crbeeey aa eed eee 4,123 
4 wpe, tied beyciciay* che. 21 |) See ee 100,853 


5. | General” merchandise “storess 4. anak oul es alee 9,980 


9°) Used Car*déalers = <.;.\. sangeet) Gade oe 10,924 * 
HO") Service “Stations. (si..) jc tek ae 65,069 
IAS GatageS rs eh Res et eed oo es 10,691 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,576 
13°) Men's’ clothing ‘stores tandacwd sien: ache es gees : 3,254 
141 Women’s “clothing ‘storestycity. nudes. cine ee) eee : 9,029 
St Family *clothing*stores minad Aas oe aeeei dae eke : 4,194 
16 | Specialty shoe "stores L.ctuntioges awa eyes. as Se : 1,308 
ti7 "|, Family"shoe” stores “nite. eae A Sees ee , 2,193 


iS-iiardware ‘stores’, OA 80. 4 een ee Ose ~ ee 


20’ | Household “appliance "stores “e.45;cen Shea eee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 |,Book" and. stationery ‘stores . >". >) ) cake ee ee 
PSM IOUSIST | oye AS es ey ah ee 
ao Pp Jewellery “stores «0 in. 42 Sse ao) oie 8 : 5,599 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 15,654 
27°} Personal! accessories ‘Stovesis aie Aa Gees bce : 10,106 
26" All other stores-. 50) 5 9." ) 2! ie eles peer ae a ‘ 85,539 * 


SEMIGNORIRCMGC Gono boecedbonoo eo sae - 720,213 


Change 


1988/1987 


Variation 


Sales 


Ventes 


274,860 
60,604 
25,471 

100,853 
14,080 

ShISS 
4,497 

264,857 
10,924 

105,424 
10,691 
16,882 

8,149 
23,088 
14,395 

1,946 

5,263 

7,410 
13,060 

2,855 

9,982 
69,850 

7,218 

4,810 

8,608 
18,698 
15,406 


158,158 


1,267,194 


Change 
1988/1987 
Variation 


te all Uke) 
+3 19!6 
ae 2S! 
=) fr 
a WO)S) 


+ 23.0 


229 


+ 19.0 
+ 24.6 
+ 18.0 
sta ilo 
ata al O22 
ar (sh(0) 
ct-0:9 
mee (03) 
ae (8) 


ar kel 


+ 14.3 


ae aise 


te 627 
talons 
che Ole 
+ 24.9 


+ 12.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 


February - 1988 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


x 117,029 Epiceries -iBoucheries® 08 Pelion), epee notsornc:. 1 

x 37,604 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,364 17,574 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
59,559 59,559 GrandsumagasSmarst tree tie eee ee eee 4 
x 4,049 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 118 Magasinsegemeiiallxees tetanus ah eee ee 6 

x SUSIe Ol I BAZANS sho ttn tat et atch eb e toes hice ee ee if 

x 149,810 + 11.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,346 + 27.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
19,884 AGI8O9> tt BCS GEESIAtlOnS;SCIVICC wana eteeccetsta rset enons sic ether ey he ote 10 
= 6,418 GALAGCS eater td or ee 11 

Xx 7,750 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,737 5,142 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,942 15,351 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
4,668 7,142 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 950 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx 2,975 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 2,637 Ouncailleniosters ae tt stators tot oetoeee epenae serene 18 
3,429 8,562* Magasinsideimetibles seat. ccs tear ore ers) eee 19 
X 1,528 Magasins d’appareils menagers...................--.- 20 

X 085s Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 38,689 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,848 3,413 LibraitiessetspapeteticSss. 2k es. cee ae en ee 23 
Xx 221s \i\P2 Eletiristesis teres tet eer eosetor ce Pear RR See 24 
1,826 5,616 Bijotitenicseyr rere eee ett eres re een ao 25 
x 10,327 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,032 5,535 A 9,567 Magasins d’accessoires personnels.............-..---- 27 
TUS TES GUESS IERIE snc omen 5h ola 6 bnew nlnenicke bie 28 


38,620 


299,298 


43,919" ee 82,539°* 


356,180 : 655,478 


Ensemble des magasins.............-----+-+--+++ 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February - 1988 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. : = Wfcta' 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. : + 4.7 
3 | All other food SIOLES age evn te solace okey: eet oe ee ore 
Za EpantimMenteStones crac cic. pace pie ch cites os wee a a - 
5"1,General imerchandise Storesius.. oAamann Weve: te wollte x 
CEMGEene ral SIOfeS x iss See Oi a am dfs) 
UMN ORION USION OSE fod arctan ices hs A oe te ae x 
Sil Motohavebicie: dealers: «2. sles tee byte ee ul 2 oe ae SIfse 
SO NUSGd Cari dealers... 5 ceethom rican aN creche tate at amas X 
HORT SEIVICG =SlatONGM hs 0h. nice cust taser ye eae ale aa stab ale) 37, 
RGAE AQOS io} aN et oe ea es ee X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
HS. IMENTS (ClOMNING StOLOS antes rat: scan, tener ath aks ead cel X 
ISHN OFNEMS: ChOUMIIG : SIO CS lee stale Sacer ik gale (natant 5 = TS 
HIS SEAN an yn CIOUNING  SLOLCS eta ot etic eat a 
HGH SPECialty::ShOO* SlOlOS* sel eet nee eee nso wok eseanvanct. x 
Dial eQMily “SOO SIOLOS ark niet otk ok erg eet Ee x 
WS Siar dWare Stores Iai ih/s,.oknsmia yee he + ea a : se fy 
19 | Household furniture stores .......................... X 
20 | Household appliance stores ............0000cceeeeeee Xx 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... O25 
23 | Book and stationery stores.......................... x 
A RIONISIS gh. ost o = sc ctanen ele. RPORa ies RTA AE aL oe Oe X 
EP OWCHOIN: SIOLOS ri tit a tr tes ee ee eA x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 
27 | Personal accessories stores ....... 6.0 ese eeccceeacce = 
BOR AILOIROLSIOLOS 1... ters eR ed ee 3,065 = OL6 


ISDN OOCOORENT TOOTH OE DS EAT OR ee 6 oe 29,196 ue TAU 


SF A9e= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


February - 1988 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$000, 
1,343,456 ae bl Oeics 2,096,179 Epiceries = Bouchionies 96 tae cease a iia eh oe 1 
155,898 ap 432,467 588,365 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
22,881 + 4.0 190,885 : 213,766 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
709,065 = leré = 709,065 Aa GLANGSuMAGASINS sweats etree hte icrecn ae ene ae 4 
147,114 ar BS 50,007 197,122 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
69,933 af SHO 90,005 : 159,938 MagasinSiGenenauxtesce. a a-t nce noe ee eed, ew ae eee 6 
50,139 -20;9 8,866 A 59,005 TAD BAZAlSeee se va op ca eee noe oe NAS 2 ge ta ae Vf 
29,466 + 18.5 | 2,455,124 2,484,591 + 14.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 74,358 © : 74,358 + 19.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
280,077 ar Wel 668,208 948 2B Ae ctetel Oo 7 i StAllONS-SCIVICO 2c ci eucsensic paca eee op ne ee oh os 5 uc yeeenyeiseesgnee er 10 
xX x x 138,905 RDG Al AGCS re ater et phan eee ie eu OA ee aie ie atid 
13,345 ar teh.6) 170,631 183,975 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... WZ 
42,655 TO! 36,140 : 78,796 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
123,257 -- 61,699 : 184,956 .5 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
82,688 + 4.2 36,802 yf 119,490 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,660 ae Che 6,715 s USVAS .5 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
43,743 + 4.9 16,868 ¥ 60,611 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ lai 
15,499 se AAS) 79,305 94,804 MA MQUINGAINEMES?, cwecee ese wien iete cas eos 3 ase aeons eOl unions 18 
30,376 + 5.4 108,018 138,394 Magasins:deimeublese.. ser oc, enue crn ee een nel 19 
4,389 ee 40,505 44,894* 3: | Magasins d’appareils menagers....--.....-.----.-=..-. 20 
57,465 = 3.9 49,401 : 106,866 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
159,174 + 8.7 398,790 557,964 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
32,441 Sp she, 36,384 * ne 68,825 * bi of gadtesy ci MerinsCliictyassaganacpeohotbeovococosgno ues 23 
x x x 48,627 TIF IUInISteS & eciele: cecisee seekers SUR ene ot Scrckenaievce tat Gaal are 24 
27,990 + 44 36,644 64,634 ‘BA BWOULONES?.2).1:5.2) 5 5 os Sepeeeia ss arg seea de ere 25 
28,341 ap ShU 109,223 ; 137,565 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
58,056 + 10.4 98,808 ; 156,864 .8 | Magasins d’accessoires personnels .............-.+-++-- 27 
571,365 TOL 653,794 1,225,159 TOW IES EUIES MECESINS sunoohasebaccoasssson0n00He 28 


4,112,397 + 4.5 | 6,846,977 10,959,374 Ensemble des magasins...........---------++++-+> 29 
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Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


January Revised, 1988 Janvier révisé, 1988 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ANT 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 21.6 


All-other toodstores "i253. 32 cose cara ee ee ee + 6.0 


Departmentt stores teases es eee See : 1.3 
General merchandise stores .....................000. p 44 
GeneralPStores tute an tenner ene + 16:3 
Varlety:StoreSi 5 cy branenc cocreteticne act aay e T e = isi) 
Motor: vehicle: dealersity na. pea nee eee oe ee cere | ap ELI 


Wsed' car: dealers's. 45 pee tere eee le ee an 


Service: ‘stations se ove: succes oe ees + 23.4 
GarAGeS 20.3 Fei hcia Soll any eee eee A + 23.3 
Automotive parts and accessories stores .............. ae USL 
Men:sclothing=stores et. sare ees + 12.8 
WOMmen/SaClOthinGeStOneS mere 5 : Ore 
Banmlyactothing)-Stores Uc craca sete s.eitiok rinet eee ali ap eye! 
SpeciallyssShOe 4Siores ais. Ee, nee Aes a ee X 
Family shoexstores: ..sc tk csc oe ene eee Xx 
Hardware Stores sf. fer mth owe nerd ak a ee ; + 24.9 
suai Samant ae cee gee + 26.2 
household appliance xStoreS rae x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. es +7453 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... j : alae 
Book and ‘stationery stores:s." x. se ee ee = WAR 
FIOHSIS 5.45.0 or eee Bee eee x 
Jewellery stores=. 25. viz2 se.) oe er ee : : = 16:2 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal’ accessories stores. 105 ae) ae ee 670° 
All other stores. Sc. 22 2s oe 5,333 : 9,479 14,812 ap eS 


All ‘stores... 2252.0 sccras seen se ee ae 79,080 148,333-a0 197,413 + 18.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


15,299 


Change 
1988/1987 
Variation 


= be) = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island —- ile-du-Prince-Edouard 


January - 1988 - Janvier 


Independent stores All stores 


Magasins independants.|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriés. = Boucheties: bow eaieocw |. amete. aetenkinet 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: MaGasins yc. 2/6. ice, 3 cyec8nsysc sty. nS ee 
Magasins de marchandises diverses ................... 


BMaQASIS GONClaUX: 6 yoo ios syiiy s,s digas. cl Re ere 


Garages ew yes ase Wy Cok ee iad ucla se ee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINGTIOS Eo .-4.5 ac estos ws cote eases ous a RR 
Magasins'de meubles........... ..... See. sae aaa 
Magasins d’appareils menagers....................--- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies:et;papeteries=........... aaemae cies ee Ae! 
Fieuristes 


Bijouteries! es ew cae os a) ow GE eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSins...........-.---++---+++-+6: 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
. Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 5.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 28.3 
Allcother-foodistores ... 2s eee See een, ee + 4.5 
Departmentastones i. +... :s-sehinsne anche oases BE: ‘ ae SHS) 
GeneralémerchandisekstoreSem eet enn ee 2a 2 =P OL 
GeMeKAlASTORES wre Fhe ene veeeay cas ee teria hc Colne RO : ar ehi/ 
MANlGlVaSlONGS ie consartieyncleeeaprckomuennoeae seat gn ara eee : - 10.2 
Motor<vehiclesdealers:..:...-. See EO. ae Rea i ar CALAY, 
Used carvdeallens js 2.1...) SNS eee Oe RSS ap WGa1 
SERVICEYSTALONS 3 ox5.s-y. oe reraysacce cists ps eae eee ar lds) 
GARAGES. cs. ge 4. yee corey Mosman ee eee + 16.4 
Automotive parts and accessories stores .............. ap ofa: 
Men's clothingkstores tate cre eee eee ‘ Ore 
Women's<clothing !storesh Nia. 2/00 SIGN Oy a -ernaee : = OY 
Family..clothing stores) Paa).at, Wa SEIN OS Ae Sh Be = ON 
Specialty shoe::stores 8asRlRonce 23 Pee ee eto - 14.4 
Familyshoe{stores: 229 0Gt. BAUM 2, BD arenes > (0.7/ 
FAKAWAREESLORCS tare tee to irocrese tents roe todo Netea yaks 1-1 - 13.9 
ate pinta ee ee eee ; “a ar SPAS) 
Fouseholdappliancesstores Heme eme. sea oe ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. —m16:5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... =O 
Book: and. stationery stores .........:2.. SRS NeG, 3. See ; = SES) 
BIONISIS™ id rene. r, Wiha pres ee mnie keen ea ease et eae nO 
Jowellery*stores ....niscannckene cet nna hn eee 1,439 = hes) 
Sporting goods and accessories stores................ 222 
Personal..accessoriesitstores ee a8 Sa Bosch 2. eee ; 3,708* A 4,555 + 34.8 
All-other<stores. 0. G2. 6..4..440 ee ee Oe UL -AL : 19,967 37,688 al 23 


All Store «is )00.s sic s0i0.0.0 012 ce ee es 143,365 ; 227,246 370,611 + 8.5 


- 55 - 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 


Epiceries’ Bouchériest) twin estiacon!. sesole. naagauhee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GranGStMmagasiins te ysiaov ke uescudlsy ou sara» BOS Oe 


Magasins de marchandises diverses................... 


GavAGeS Wa Wich svsyerds ieee aa ea eva eal 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUIMCAINEFIES Ra sesso. cos, takin settee ates tera ER Ee 
Magasinsde'meubles® «......4+...: SONS: SHINee eee 
Magasins d’appareils ménagers....................-.. 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Libraifies*et: papeteries:......:..,..... ea ae. ee, de 
EICUNIStES™ sac senceecise ee ett wee a 


1,892 BijOuterieS Rat. cess, 2 Sens tee eee os ee 


1,864 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,544 Magasins d’accessoires personnels.............-.--.-: 


28,054 TLOUSTleSszalitres*MAaGASINS «necro cis acts Meme 


16,166 


Ensemble des magasins............----++-+-++0+5 


180,274 270,243 


No 


= 1562 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales ] Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 547,297 ap et! 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 232,608 + 21.3 
All ‘other ‘food. ‘Stores... Stn ROE ROE Sse. Se Ge? 3,280 80,779 =) Ale? 
Departmentxstores 5-14). 04a three ck ee RR. 138,547 138,547 =10:9 
General merchandiser storest/o% Saeee ye wate oe ee eine. 22,570 ae 2 
GENEKal STOKES bail. Fonaeens ti cron Shouawaren ch Monee Oe ee eee 24,063 + 13.8 
NV ANlOtyLSTOM CS yx scossk vt wauc ahs shade orep Mesa noeesae Mea Ree reer ee 20,170 = 10:3 
Motor» vehicle: dealers -....... 237200 =. SEE eee 500,535 500,535 + 29.9 
Used.car: dealetsi.:is:.-.. Pesca Saad ae ee 21,740 : 21,740 ae) (OK7 
SEFVICS STATIONS \s.s53ewene he tasined each satus tare enc hzk one 225,662 : 279,953 a Rl fats 
GAVAGOS: #98 Cas Aa een as or ee 61,184 : 61,184 ae SPA If 
Automotive parts and accessories stores .............. 40,195 ae CAA) 
Men'siclothing ‘stores Sanaa. Mant. 6 UeG ea Bes Sey 24,069 ft eat 
Women’s clothing (Stores as aten. aie ee et ene ae ee 54,079 ae eh 
Family :clothing, Storestiiaae a). wag. pe eel ey es, Sheer 46,757 + 49 
Specialty ‘shoe ‘stores. eokrisi ke. AA At. Ss eee 5,668 + 4°86 
| Family ‘shoeysstores See se Beat es eas. Ay foment 24,997 4+ 43/6 
Hardware Stores; =. ccc ih ickerercsreaacexirdy ators Ree 35,019 + 24.1 
wins He cakes) ee Rh 37,465 : 46,421 moe, 
Fousehold. appliance ‘stores Sraiieteane me sscs i eon Wiley = E. Take rih7 + 33.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,586 : 42,933 —728.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 87,208 119,727 sta OLS 
Book ‘and ‘Stationeny"stores)....... c,h ney eee ee 15,074° ah 20,053 
FORISES 200 sas uch sn secehgeeencainatekonst toga nck eee 7,421 : 7,421 = fis) 
Jewellery: Stone. ojisi.c..scvorsccwnvee evoked kon ioe Ie 3,559 7,070 10,629 tp ski7/ 
Sporting goods and accessories stores................ 6,518 52,450* x. 58,968 +) 326 
Personal accessories storesifies aij. ceuoenasaD arene 13,924 35,520 49,445 + 25.4 
All t0thersStOreS sca. Se sowieitib SR ee ee 99,538 172,568 272,106 35) UGEL 
All SROPOS 5o6..<i.040: eisai \ore er oveeis PION aE a 758,848 - 2.4] 2,040,202 2,799,051 + 12.1 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 254,275 
x 91,997 + 19.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
1,518 : 46,343 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 
80,768 : 80,768 SO] GRANOS INAGASWIS fa. lactase |. eC 
Xx 4,809* ... | Magasins de marchandises diverses ................... 
q TGS 9+) 27:3 8 Magasins 'Qeneraux nao calc, «uh RE PeeeE 
X 6,289 COM NESAZ ANS yes open opcode -estntonsn a ck seusk ss sea -wen’s Sol TE AE 
= 230,272 . 230,272 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 8,493*- aa 8,493* ... || Vendeurs d’automobiles d’occasion......¢%. 40. .0.0.5.-) 
23,439 86,086 : 109,525 PAM StAlONS-SEINICE a al. even afters y-c-ucos tess SAS oe 
- 19,817* fe 19,817°* set | MEE TEL ESE thet ret terete ca RENEE RA RA ERs cc, 
Xx 14,166 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,894 14,413 Magasins de vétements pour hommes ................. 
16,979 : : 26,733 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
15,615 A ; 19,390 | .6 | Magasins de vétements pour la famiille................. 
3,023 ; ef 3,519* .5 | Magasins de chaussures speécialisées .................. 
11,742 : é 14,400 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 18,805 Quincallniesaenvs a5 5 cote cok sto a SEO Ses 
5,348 , 18,193” ss 23,541 ° =) Magasins de,meubles:.......524. SNe. Sasi Sep eeer 
= 5,196* :% 5,196* ... | Magasins d’appareils menagers.....................-- 
9,867 6,125 ; 15,993 .8 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
20,355 44,144 64,499 .0 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
3,214 : 8,195° os 11,409°*  _Uibrainies: et) papetentes:<.2.:...2.44 eee Aaa. Bas. daok 
= 3,467 : 3,467 NOMHIFICUTISTOS tm treat Paces tecie cco tak tesy ote c ack or eceueneudy ty tas 
2,496 : 3,301 : 5,797 tO BOUTEHIOS 33h SOARS Seg ae ats Ee Ae 
3,864 : 14,020 ‘ 17,884 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires........ 
9,855 17,435° Be 27,291" ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 
70,482 : 78,492°* oe 148,974° 7). TOUS. les auitresimagasins 3.25.45: Beebe. Series: BE 


435,876 ‘ 853,372 : 1,289,247 Ensemble des magasins.................--++eee0: 


27 


28 


29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1988 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other: foodestores. 2a &. SOaner Sa ee 


DepartMentsStOres s..<...cc0.: sence. sas 1 ay nee Oe GO 


General merchandise stores ......................... 


GEMS STORES jovi. csiseeSocscsn cies en ctten cls cilen vero on, Se 


VanlOly ESIONCSas,.. tat ata tdeorustansver ar «kro ohshaxelk pea oh kee 


Motor. vehicle: dealers:.....,;... 32 eee D. See: 


Used car dealers: ..:.a.... Re. een Pee 


SErVICS STATIONS ieee: see cs Soe a ndoan dads br cuore! ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothing :storeseaseiees Sai: Sera tet ae Sere 


Women:sixclothing: Stores) tite. ere eth teres al ae cee 


Family. clothingystoresaaeias ait. eee eis ee a ee 


Specialty .shoe: stores oe eer. Oe Be Re ae Se ome 


Family shoe 


Stores ARR ae a eee ee 


lar GWaresStOmeS icc. exer nclienseocenevene Son.cp suckers ocean eee 


Household! furniturexstores......2.,4 4... ee eee eee 


Household’ appliance: stores <a ae. Phe eee Se ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookvand|stationenyastonesi, 2... 11ers eee ee 


RionstSaeees 


JewellenyicstOnes ys: x cecAicc ces etescocuen tate eek ce 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessoriesstores# a2". 2aieee ee: Ses 


All: others Stes: c.ciiiccs oso cc nc RE SS ea 


All stores 


eee eee eee ee ee eee eee ete ee ee ee ee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


583,190 
112,303 

11,677 
303,516 


67,409 


16,165 
4,311 
31,097 
69,859 
16,794 
1,065 
13,298 
18,688 
31,398 
263,682 


1,840,308 


Change 
1988/1987 
Variation 


256,884 » 


91,274 


66,266 


3,091" 
888,451 
PSSM TE 


226,143 


44,089 
18,074 
9,558 
151,518 
11,596 * 
14,670 
14,082 
32,513 
48,861 
260,174 


2,448,574 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


840,074 
203,578 
77,943 
303,516 
89,714 
13,708 
16,275 
888,451 
27,317 
354,532 
55,747 
98,861 
45,496 
87,264 
41,222 
9,538 
31,598 
32,557 
60,254 
22,385 
40,654 
221,377 
28,390 
15,735 
27,380 
51,201 
80,259 


523,856 


4,288,881 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ + 


+ 


+ + + 


= Ee) = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto — Zone metropolitaine de Toronto 


January - 1988 - Janvier 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 

232,013 - 5.5 302,894 Epiceries;— Boucheries one. .eabpaus tee Sqllene 
29,709 - 41 65,798 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


4,378 + 48 45,075 Tous les autres magasins d’aliments................... 


126,406 + 0:8 126,406 Grandsimagasins waen.c ees e cia eus oc cen: OES 


18,132 - 3.4 23,537 Magasins de marchandises diverses ................... 
- - 464* MagasinSsGenenauxiy. © ced oelaneus ct can od ae eee: 
2,602 = (ys! 3,045 Bazarsi genes ape tecne ew Aone eeu he aie eee ee 


379,720 379,720 


70a 7,071 


86,905 142,639 


20,886 * 20,886 * 


(Gal aGeS me atiae mireee SO ene uae Stk Stake cs CE 


32,269 ap ifde 


X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


10,162" 


23,154° Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,984 42,169 Magasins de vétements pour dames ................... 


16,340 + 14.1 


3,550 


19,890 Magasins de vétements pour la famille................. 


1,594 6,100 Magasins de chaussures spécialisees .............-..-. 


16,017 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


3,460 


x 8,499 @uincaillenieSss: Gn deco e ne ce cok ow oa Re ee ee 


22,668 * Magasins.de meubles............ .amale. Sue. kee 


10,994* 


8,468 11,990 Magasins d’appareils menagers..........-...----.---: 


Xx 21,926 - 12.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


66,086 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


86,386 


W274 Tae ibrairies.et.papeteries,.......... - SSRs ee oe a 


4,400* 


6,630 ISU ISTE ral ee ea ie eee ee a sae. Pa 


6,309 


5,159 + 43 8,214° eke BiOuICNeS Soe oie oes Cw me des sane « MON. 


9,406 =p Wee 14,493° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


5,087 * 


16,880 ap PAIS) 22,356 39,236 Magasins d’accessoires personnels...........--.--.--: 


97,017 Bie melee 220,894 Tow (ES EWES TIRCERINS sooqtsuctaonancasc on cosa ac 


123,877 


740,514 - 0.3 975,460 1,715,974 Ensemble des magasins............------+-++-++++:: 


No 


No. 


= (X0) = 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
=e 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 101,555 =ynOnt 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 17,587 + 13.6 
3) All-other food stores .Apten.A S ree ee ee E 5,222 + 22.8 
43 |.Department Stores: 2... eomein see FO nonin ae ponies 31,676 - 12.9 
5; | (General) merchandise stores sans uae elmo 9,115 + 6.6 
6] .General Stores —..dx. a2 ni.csni aks wacie oe ee: 12,160 Se fall 
Ta laManiely {StOLGS nicks Gis dhs, ~ min'pc tne dace eye Ore ein ee 1,800 = OL 
8: |:Motor,.vehicle.dealers. ....., SBR ema as AaNeAnlese ee g 72,825 ae byl 
91) Usedcarsdealers <4. Peek? oh Ra eee eee a 2,735 

10) | SOrvice Stations 26. c ee ie ie tow de cm, or 40,243 +5193 
tA KGETAQeS: oo.5. 48 ic <A dow es Reentean an eae mene A eina a 3,350 ap eh: 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,511 = 7S 
1:3) Men’s: clothing, stores 20N20.. 9 AR, Beet 2,853 + 48 
14+1.Women's, clothing. stores au. Ries Sitters ey. bb 2elaneh, ; 7,139 - 9.3 
15) |. Family clothing stores. 'ssi.5h, Uckt Bae, oh anieepeh, ; : 5,691 =) $8) 
16; |: Specialty shoe. stores Sa2Gae tern eee Oh. erie. 529 - 20.6 
1741. Eamily.shoe. stores imal. aAl ken gesineuets. ah een, 1,725 P18) 
TEP) Hardware: Stores <a «ines jac msn Matol wc seuss ane eC MS 3,194 = Bhs 
LOPE MOuUSehold surnitunesStOneS) -y.-2- eee eet eee 5,097 = Wee 
20) } Household. appliance, storestaa i Ave eee. PaUTAS) tee OG 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,475 + 23.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 14,378 aunt: 
23'| Book and stationery. stores: ........ eens. eobiaidy : 2,413 tz 1E4%5 
CANEIOFSIS: occ nina dtc aleve ntlice hss in kaso eee eee 890 = ey! 
201} vewellery Stores «4 ia nack mean o eum ain ce eee : 2,936 180 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,909 + 20.4 
2/'|.Personal accessories stores waa, SONCee a). en, 1,571 2,400 é 3,971 fei, B2 
28:1 All other stores: @ 4% ¢.k.< vv,» ea eae a ee 15,786 é 22,579 : 38,364 = Fe 


29 Al Stores 2 wa. c..0% «0 cee Soe Geer |. 184,292 : 221,225 405,517 - 0.1 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January - 1988 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


$’000 
x x Epiceries = Bouctieries. 18, SAY) Le Somer! 
Xx Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx x Tous les autres magasins d’aliments................... 
29,070 - 11.6 GrandStmagasins 205 ae ten ath ere eee eee 
Xx Xx Magasins de marchandises diverses ................... 
= = Magasins/Generauixtn .= cae tt tat ee eee ce ee nk ome 
x x BaZa Se ee ee Mee ee ee ae Bee Le eee 
= = Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x x Statlons-SeClvie Sees eee os Ae Re tS ee eee ene eies 
- - Garages ae ete etn yak eS SS Ae NSS Shee, 
X Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................-. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUincalllerigSite 34.6 ee eae SA ts ae i eet a enero 
3,944 Magasinside!meuiblesaac iz satire ceo emer neces 
1,848° Magasinsid/apparells menagerStn.-  rere 
4,272 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
8,915 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
1,861 Librairiestet:papeteneS) aac seine wo merece te ets siete 
334" FIGUMStES Scan Net Secret wt nr Se OR rt 2 SPs ener 


2,205 Bijoutenies: 972. s4e eet or Ne te Seon ec epee entre 


X Xx 2,850* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,412 + 21.4 2,134 3,546 Magasins d’accessoires personnels................-.-- 


12,830 - 10.5 14,897 Cite MOUSHESTAUIILESHIMAGASINSserata erate ai -Usier ats rarer ere see 


148,940 - 3.1 120,781 269,720 Ensemble des magasins...........--.--+--++-eeees 


No 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
> 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 76,386 - 44 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,438 ae USS 
Allothersfood'storesiaes wie ent ye ore pe Cae : 3,935 - 43 
Departimemtastones We. cade ies eee — 22,067 22,067 al Osi 
GeneralémerchanciSe eStores eames rane 8,020 : 8,856 = ey} 
Genenal¥Stor espe. cassia nsis.hys oie yoe tart Ra Ore 8,337 ; 24,641 ap tL if 
Manet SIONE SW B6 Site cer ue ncaa gi ate ie 2,290 : 2,529 SU) 
Motor vehiclendealerstte-. seus weyers cat aceite ck a aoa 75,651 : 75,651 = 0) 
Used sCarsdealersits vi. 2:5 aca a atonal Ree Socom ae 1,825 
Senvice stations... (i225 cat ake cant eet aa ee oe 24,679* a: 31,165 
Gal AGCS ee x8 op oat Se Cb oe ye grated ce ewng ears ee 2,793 : 2,793 - 18.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,740 ap 6 
Men's: clothing (Storesie wen i# Konpncennidaeaies a ore 4 et 3,366 - 20.3 
Women’s (clothingastores jie ino eee icine aco ee 6,835 = NS 
amily SClouning 2StOr esis ikea 0s a at Ac oat ct bee : 4,675 + 08 
Specialty ¥ShOes StOres ih a a tr ea BN ee 238 - 13.4 
Family (Shoe sstores igi cas ap bie cy eee ee Qi Smlileo 
Hardware *StOneSwe ...sctc)..isoc a einai eee ee 3,989 = OZ 
SEES Cea oe ee ee 2,644 = ee 
Household «appliance ‘storesiis .cccecgiscss) inns aewee Se waienrenee 1,442 = We 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,482 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,866 - 5.0 
Book and) stationery*stores .).".........attshepeecte aes . 1,714 eal tid, 
FOSISESI oases ck Agape nctaea Pease RUSS, oasteeet welts SE 943 ae Mel 


JOWSIOLYS STORES I oo 515 5h <.cheueysk ates oto nace 2,482 = ae) 


Sporting goods and accessories stores................ 4,771 


Personalfaccessoriesstoreswes 9a eee ee 1,029 + 23.1 1,977 3,006 + 21.6 
Alltoth@nsstores@y) nina h :.24: eee ee ee eee 17,324 - 13.8 27,377 44,702 + 0.7 


PC 0) oo ee eee a ae 147,221 = 5.8 228,074 ‘ 375,294 + 0.1 


63° = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January - 1988 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 


169,549 34,520 204,069 Epiceries = Bouicheriest) 2: PsP Pre), Ie, Cane 
16,800 23,764 40,564 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
518 10,910 11,428 Tous les autres magasins d’aliments................... 
83,241 83,241 GrandsamagasinSee.-t ae oc ee ter cee ee ee 
10,557 17,626 Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx 51,825 Magasins"generallxte teeta as ars Cea ae 
2,254 ZIGSO eel SG! 5a BAZATS eee ere ete eh ne ances. Ae ete, Cena 
X 220 00 /mee pele Om} CONCeSSIONNales GraAULOMODIIGSia yi trae ot ee nee 
= 2,090* 2,090* = —... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
29,658 48,948 * 78,606 * StatiOnS-SCIVICG saya ee Sein ry eee ee ee ee 
X 5,403 GalaQes Bates ee eet a es Ane ey ee ee ha ee ee 
2,832 22,023 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,568 14,524 Magasins de vétements pour hommes ................. 
16,303 23,782 Magasins de vétements pour dames ................... 
11,837 14,882* Magasins de vétements pour la famille ................. 
1,128 37136 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
4,078 5,892 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 9,046* Quincaillenies erie ae SASS te OAS Siemens eae cee 
X 8,978 MagasinS:denmeubleSiycs ya sitter setter er seetrer pcre 
Xx 7,484" Magasins d’appareils menagers......................: 
x 11,889" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
14,449 60,042 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
4,315 6,491 Librairies'et papeteries: 25 S20 saee. ss Seen oe eres 
x 3,799 FICUITIStCS creenes tee eet cee er eee oho: certs 2 ene meee mee 
3,747 5,074 8,821 BiUtenieS acy ek a Sete, Oe an. Seah A tea ters 2 eer oe 
3,697 13,398 17,095 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5;929 4,705 10,634 Magasins d’accessoires personnels.............-.--+-- 
58,271 63,121 121,392 TROVE [ES GUIGES IMECEREINS saaoa bones ee vos aspoe anon onc 


501,487 


571,820 


1,073,307 


Ensemble des magasins...........-.-------++++:: 


S164-= 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia —- Colombie-Britannique 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 210,151 300,218 ar SEL 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,193 64,630 ar Cher 
All other roca SlOMCS::, ni erihet. aeediamers eadiors eek eee 3,475 25,647 = (0h, 
Departments StOneSc.--.es 6 acsrele tun oyoiesey ee ae eae eae 101,997 101,997 - 16.6 
General merchandise’ StOreSic i. cahindaciguea ile na ee 10,345 14/867 =+/1.6 
GeneralysStoresss 2 cries. neon) ree cco eee aa 9,084 a=) USES) 
Vanlelye Stones ii noe aia te ees aie vce eee, eens eee ea 3,924 = 1.9 
Motor vehiclerdealers: 32. ..ateecra by she ere nee eet 247,679 Ge ile’ 
Used/icar dealers! ':, 2 5 Asgee dunes tee ce ye eee are 8,673 SOLO 
SONVICE VSlAtlONnS = 5 Skea okey a gee) a a 108,367 + 20.5 
Garages? rpccaa aoe gy Aa Ice gre 10,406 + 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,534 a UPA) 
Mens clothing): Stores prerweaceate eepice Sua ey ee 9,630 ae 4eur/ 
Women;SiclothinguStoleSimnn tin. tn tan eae er 25,327 apt 
Familyaclothinge Stores taeius aera ee eee ea ee 15,428 ee Ou 
Specialty: ‘shoe Stores Sawa. they sya rece ie a ed ge 2,382 PO) 
Family; ShOC#StOneS gt wah nec pee eae ei 2a ee 7,041 Te 2Ore 
Hardware: Stores sh) coches Corecess cae eae Ae Golo - 14.1 
Pee et Pa Ne Te 14,428 + 19.8 
HouseholdrappliancersStores paar ena ae eee 3,026 ap ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,938 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 71,820 tant Ore 
Booksand| stationerysstoresi= 5 4405 ae eee 7,011 te FONE 
FVOVESES so cad “eo naan prac oh SRR an tt ee ee 3,312 “to 9 
VOWOHELY “StORES so oe 2.5 Ns tale oh cahaeo  oeaceag 3,364 4,788 8,153 = las 
Sporting goods and accessories stores................ 3,891 14,699 18,590 a URSH7/ 
Personal sacceSsoniestStoleSie aie eee ae eee 5,187 11,099 16,286 Hy UBT 
AlISOMELeStOlOS ut Ge eres > eee ee 68,994 78,782 147,776 taal. 
All StO1OS 50. wines os «a eee ee ee ee 574,008 706,678 1,280,685 + 8.9 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 127,839 Epiceries)= Boucheriesn..te. anfiown. sees, colleesiet 

X 39,452 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

2,966 17,569 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

60,628 60,628 GLANGSHMAGASINS Hs my ssevoeysh heya texccskd cue: MD Ee 

Xx 4,068 Magasins de marchandises diverses ................... 

- 132 MagasinsiG@menauixiiess a ces-wavceees.2.cuet anaes EPO oe Me 

x 3.5 / mg BIE O IM HESCIZAS peg aca hoaec pega eacuew chee Poy on venceon~ieshcichccocn's vac) so ee ES 

x 142,261 + 26.0 |:Concessionnaires d’automobiles ......:............... 

= 33827) + .0'571) Vendeurs d automobilesid‘occasion#:....... a amet enki 

19,834 49,069 StatiOMS=SOMVICOME, xcc.5 howeaeueucneneuswcnsatcs coups nO ee 

= 6,554 GANA CSRs ate Se yie se ce cas a ie ae ng dca ca tinlol at artyou nip 

Xx 7,953 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 

4,662 6,747°* Magasins de vétements pour hommes ................. 

10,606 16,692 Magasins de vétements pour dames................... 

4,661 7,443 Magasins de vétements pour la famille................. 

X 1,263 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

X 4,514 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 2,614 QUIN AI SFISS Hs. oa yesycaens concn deracnens tv tacasunveens A RR 

3,979 OMe Magasinsidelmeubleshiis.....-......1-. ace. aed: eee eer 

X 1,642 Magasins d’appareils menagers............-.-....-.-. 

X 7,658* Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 

X 39,359 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

1,984 3,520 LibrairieszetipapeterieSw:....<.,.,-. REO ee as; Se 

x 1,754 FIQUINIStES Mica uca ase cece swtncetweecuca sso acwcae A kcan wosemed ca wena 

2,019 5,174 OUR OURO SI sg ty snl cries nats ced home nents std os 

x 9,914 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

3,971 6,623°* 10,594* Magasins d’accessoires personnels........-----...-55: 

36,280 41,854° 78,134* Thos (ES EIITGS THE ERD) caueespp ao ons eu onc eon tciao: 


314,270 


352,212 666,482 


Ensemble des magasins..........-----++-+++e+-se++: 


27 


28 


29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 09 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ap) (8) 
Alizothersfood*storess.. oar Aas Sa al ate + 34.4 
DepantMentsestOres sicios5 ah nevence uerw aceon ees RE wISe. - 
Generaliimerchandisesstoresay a. aanmn)ener wenn irs one x 
Generalgstores nc .ys sac rone ee ee eee =" 60) 
Variety aStOnes imac. rss wie ckse i once BUSY dea oe x 
Motor “vehicle’dealers ........: ANA Re nea: + 20.9 
Used carsdealers -..ca eee A eee Xx 
SEFVICSZSTALONS sane) andre, aoapakens prey stfosvsie We We ee 2.3 
Ganges oa Atty kathleen x 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis=clothingsstores. 2eneitiot Bae. ease ee See X 
WomenSeclothingeStorestancacr.c) ae eee eee ae ee 
Family’ clothing: storesmiie ta salah, Smet ae eae 
Specialty ‘shoetstores. sfantsicowne toi wan. eb sdeenee x 
Family shoesstores -cbarntcat awe heh eae es Se | x 
FIARCWAlE HSTOMES wn tre tyre Aoeeiec tes shen ci ca 

eine of gee te LO x 
Kouseholdvappliance stores: eeseainete eee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; a tht 
Book® arid stationery’ stores ............-., 203ao0 te Sela: x 
FENOTISUS eit corse yasches ctyitactvsia a Samo cnc Maen cach as x 
Jewellery Stores) ss sch.senseccvcnoncas ackty-ncachob ween ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal!accessories (storesiguawy, So eee eee 1s’) 
All: other Stores. ...c4524..0.05~ RRS ee, ee 2,945 tae 728 


All StOP eS. dyeserecvwsicircicias.s.cce ee ae ae : 18,470 29,076 + 40 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1988 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

1,472,646 801,265 2,273,911 Epiceries = IDOUCHENES Sie ee syacescch es Soe cee nee eee 
170,872 458,318 629,190 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
20,195 194,806 215,001 Tous les autres magasins d’aliments................... 
729,522 : - 729,522 GrandssmagasinS meyer rete ten nie ee pee eee ere 
139,752 54,065 193,817 Magasins de marchandises diverses ................... 
73,273 93,917 167,189 Magasins:Qenenauixitrmcresmnscistas iruce con spe etree. pae cheer te 
47,142 9,337 56°47 OM eet OC: (a BAZAIS etaei ne srcrnse ees oe aie icuscege na a auenae betas hes, ai 
25,299 2,140,745 2,166,045 + 20.3 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 
= 69,575, 69,575 + 21.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-- 
283,183 713,181 996;364 art sl ME StAllOnS-SCIVICG mal pel wen a Sree nee ne tre AeA 
x X 143,731 (GARAGCS erated cores ca neck asec Ce Wh alte hs raaseRe ode outs 
14,227 196,589 210,816 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
52,591 52,923 105,514 Magasins de vétements pour hommes ................. 
138,869 78,546 217,415 Magasins de vétements pour dames................... 
94,756 45,573 140,329 Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,205 8,182 22,387 Magasins de chaussures specialisees .................. 
57,062 20,654 WHS Magasins de chaussures pour la famille ................ 
17,846 81,077 98,923 QUincaillotieS shen era ew ee he ete tetra cette ane eae the aa 
34,489 110,315 144,805 Magasinsrdemmcullbles trace tantric ner ener err ee: 
4,960 44,787 49,747 Magasins d’appareils menagers............-.--.--+--: 
65,926 54,417 120,344 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
162,404 403,479 565,883 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
34,563 36;25/e 70,820°* “ibrainies; eipapetenicSireaariate ce tas kar ert cero 
x x 34,126 Eletiristes @atewrrr arctan aren ee ie nce eek nal. 
28,908 35,576 64,484 BiOUIONIES catia una eee os ovis wiser ayaa ete aoa he 
35,488 125,436 160,924 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
61,201 110,581 USNs Magasins d’accessoires personnels.................--- 
562,776 674,399 USHA ITAS TGS [ES ENITES GRERGESIS oan che obs see noon adsdeceneaC 


Ensemble des magasins...........--------++-+++++: 


4,344,483 0.5 | 6,789,530 11,134,013 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


8 ee ee eee 


1988 19870 
January? February! MarchP March April May June 


Janviert Février? MarsP Mars Avril Mai Juin 


No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) AAS) Zee oUt Re oyeils 3} 2,162.6 Peo MS) a qd) 2,218.9 Jag fos helsh| 
2 Grocery confectionery and sundries stores 687.9 682.5 691.2 613.9 626.7 635.3 638.6 
3 All other food stores 244.7 244.9 246.8 221.0 Hees hee) 232.8 234.0 
4 Department stores 1,042.3 1,055 xi 1,076.2 1,050.7 1,087.7 1,061.1 1,084.5 
5 General merchandise stores 248.9 EIST | 262.5 242.8 248.2 244.0 ZOU 
6 General stores 195.8 oe” 19 Da> 183.1 184.7 188.2 184.0 
7 Variety stores 87.4 87.5 96.6 85.1 96.0 87.6 89.8 
8 Motor vehicle dealers 2,885.8 UES, Zoo Fei Lg OLe 2,676.4 2,586.6 VS) 
9 Used car dealers 95.4 88.2 93.4 80.6 80.3 85.6 85.0 
10 Service stations 1,056.0 1,022.1 1,037.5 II 2.5 998.3 TOdzeed 150379 
11 Garages 160.9 159k 159.4 131.4 136.3 136.9 139.4 
12 Automotive parts and accessories stores 304.1 EEN) 33 299.4 279.65 FATT 8) 278.5 285.3 
13. Men's clothing stores 136.2 130.8 140.8 126.5 127.5 O27 130.5 
14 Women's clothing stores 7a aa) 269.7 277.8 269.9 268.9 265.7 269.9 
15 Family clothing stores dS, 183.8 184.8 184.6 185.9 183.4 185.1 
16 Specialty shoe stores 23.8 24.7 24.3 24.4 23.6 24.3 5 i| 
17 Family shoe stores 103.3 1OA62 103.9 98.8 Cod! 96.8 OoT2 
18 Hardware stores 140.1 144.6 148.5 127.3 133.0 130.3 131.8 
19 Household furniture stores 167.1 171.6 168.1 13525 147.9 WES 162.8 
20 Household appliance stores D7 DoH 57.6 51.2 51.0 PHT 57.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 134.6 134.7 e553 136.2 UEIAY 138.7 14205 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 587.0 592.8 615.2 530.1 546.9 Do Lae: 5D Ie 
23 Book and stationery stores 81.5 81.7 82.3 64.9 70.9 72.4 TSie2 
24 Florists AT i 44.5 50.8 43.4 48.3 47.4 49.5 
25 Jewellery stores 98.2 97.8 106.7 90.8 93.4 92.4 95.3 
26 Sporting goods and accessories stores 214.5 198.7 212.8 188.3 186.9 185.2 187.5 
27 Personal accessories stores PAM IG/4 202.4 210.6 188.2 LEXIS 196.4 197.6 
28 All other stores gD De Searels 1,607.7 1,422.0 1,475.1 1,491.3 Tot 4c 
29 TOTAL ALL STORES 13,305.5 13,169.4 13,608.7 12,267.6 12,624.8 12,580.7 12,919.4 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 248.1 246.6 249.4 ZEW 236.6 220.2 229 az 
31 Prince Edward Island 57.4 56.1 Dee y 50.6 54.9 Dal 54.0 
32 Nova Scotia 454.2 451.4 474.8 421.6 437.4 US Yas 441.7 
33 New Brunswick 332.5 5315 343.4 302.8 315.1 307.2 SHINee) 
34 Québec 3,407.8 3,320.6 3,444.6 3,146.4 Delle d SHO) Fie eit 
35 Ontario 5,113.6 5,093.8 5,271.4 4,760.9 4,837.2 4,822.4 4,952.7 
36 Manitoba 480.6 484.2 489.5 459.0 492.9 471.2 481.6 
37 Saskatchewan 441.4 438.4 454.0 418.9 429.3 431.7 452.2 
38 Alberta 1,254.0 1,268.2 1,302.9 todas W226i, 1,236.6 1,234.3 
39 British Columbia 1,483.2 1,493.3 {AST Too ze peas: 1,419.5 1,425.6 
40 Yukon and Northwest Territories 35.7 35.8 36.6 So 59 34.8 Doi BIS il 
41 Montréal ‘peel? 1,501.2 tp ea/oi/ 1,442.1 1,456.3 1,464.9 1,496.6 
42 Toronto 1,984.0 Seal) 2,037.1 1,855.5 1895.2. 1,895.6 1,929.6 
43 Winnipeg Biligitz BAT) S220) 303.8 324.5 312.8 326.5 
44 Vancouver 758.3 762.1 778.4 700.3 718.1 726.9 720.7 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
19872 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December February/ March/ 

January February 

1988 1988 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Mars/ 

janvier février 

1988 1988 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

DiyhtaZienl Die 2oG ed ZeLOoe I, DARPA TRS} 252794, Dic ilin +0.6 +1.4 Epiceries - Boucheries ‘l 
646.5 645.6 659.9 659.4 666.1 670.7 -0.8 +1.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
238.8 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 +0.1 +0.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,064.0 1,076.0 1,057.8 UAW Dears 1,084.6 MONS: -0.8 +4.1 Grands magasins 4 
255.0 244.6 262.0 268.1 262.9 278.2 +4.3 +1.1 Magasins de marchandises diverses 5 
188.0 191.6 192.0 196.4 ADTCS 192.8 -0.3 +0.2 Magasins généraux 6 

89.6 88.2 D252 90.3 90.0 87.1 -- +10.4 Bazars 7 

2,676.9 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,955.64 -3.0 +7.2 Concessionnaires d'automobiles 8 

87.9 88.5 90.9 92.5. 93.3 94.6 -7.6 +5.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,045.2 1,060.4 1,073.8 1,071.0 1,071.4 1,057.6 -3.2 +1.5 Stations-service 10 
139.8 WAse2 145.6 153.9 153.0 156.9 -1.1 +0.1 Garages 11 
29054 289.9 295.8 302.3 2959 295.6 -1.6 -- Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
1315 130.6 132.3 13915 133509 140.9 -4.0 +7.7 Magasins de vétements pour hommes 13: 
2435).2 273.8 270.2 273.0 273.6 Qgies -0.7 +3.0 Magasins de vétements pour dames 14 
sheen) 188.6 182.9 VW ea/? US Tie? 9259 -2.1 +0.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
26ie> Myo) 25.0 Ded Zor 27.8 +3.9 -1.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
101.1 O90) 102.0 105.3 98.4 10153 -2.0 +2.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
134.8 136.2 (sie) 141.9 142.7 139.2 +3.2 +2.7 Quincailleries 18 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 +2.7 -2.0 Magasins de meubles 12 
53.4 53.1 53.0 Doe) 54.9 54.8 -0.7 +4.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
143.9 oy 144.0 138.6 141.4 Wo 7 +0.1 +1.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

564.6 548.7 576.9 574.6 575.9 581.2 +1.0 +3.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
76.0 Y2KE 77.6 79.2 sieve 81.2 +0.2 +0.8 Librairies et papeteries as) 
48.3 48.6 DLS 50.7 49.6 49.5 -6.7 +14.3 Fleuristes 24 
96.1 95.9 101.3 Ou) 92.6 9601 -0.5 +9.2 Bi jouteries 25 
ee 19229 200.0 203.9 2D 4 ZADia?, -7.4 +7.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
199.0 201.9 204.5 206.6 208.8 210.9 -4.2 +4.1 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,526.7 1,530.1 1,533.6 1,540.2 1,543.7 1,298).5 +0.9 +2.2 Tous les autres magasins 28 
12,832.1 12,929.9 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 -1.0 +3.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

228.3 25362 237.6 236.4 241.9 242.2 -0.6 +1.1 Terre-Neuve 30 
52.6 53.0 55.0 54.9 56.4 54.5 -2.3 +5.7 fle-du-Prince-Edouard 31 
434.2 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 -0.6 +5.2 Nouvelle-Ecosse 32 
BISA 315.9 318.2 BYR) 328.8 5509 -0.4 +3.7 Nouveau-Brunswick 33 

3,294.2 3512.0 3,294.4 3,361.5 Bea Le Peay) -2.6 +3.7 Québec 34 

4,951.8 4,936.1 By AEN) 5) 5,073.9 5,085.2 5,146.5 -0.4 +3.5 Ontario 35 
475.9 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 +0.7 +1.1 Manitoba 36 
428.3 439.2 434.8 COSTS 439.4 452.0 -0.7 +3.6 Saskatchewan 37 

1,220.4 1,262.1 1,258.6 oe 1,267.2 1,276.9 +1.1 +2.7 Alberta 38 

1,420.4 1,448.3 1,462.4 1485.02 1,483.1 1,493.0 +0.7 +3.4 Colombie-Britannique 39 

355 35.8 Bae. S550 36.3 34.7 +0.1 +2.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,492.9 Neen se) 1,496.7 WI SVAAT/ Ngo 2s A AOR, -3.2 +3.1 Montréal 41 

NSH Na72 1,922.6 Ag IDO wz 1,970.6 1,974.3 een) -1.6 +4.3 Toronto 42 
312.0 320.4 SYS) 324.5 322.5 319.1 +0.1 +1.5 Winnipeg 43 
722.2 731.0 75169 748.7 747.7 1DPot +0.5 +2.1 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de t 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


brute par le facteur combiné 
ous les genres de com- 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
SSS ee a ee ee 
1988 
MCD in March February! MarchP April(1) 
MDC en Mars Févriert MarsP Avril(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 Chee) 98.11 104.59 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 86.20 93.26 98.87 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 87.28 94.24 101.39 
Department stores - Grands magasins 3 68.59 87.07 96.44 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 3) 75.89 95.38 94.72 
General stores - Magasins généraux 3 81.93 Eigse 98.60 
Variety stores - Bazars 5 67.47 85.02 96.28 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 88.75 113.30 118.31 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 84.29 106.61 120.98 
Service stations - Stations-service 2 92.78. 97.60 96.12 
Garages 3 87.28 DIAN | 103.55 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 61.48 80.47 104.38 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 60.24 80.29 96.72 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 68.58 Ne2s. 103.50 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 64.99 87.44 99.40 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 70.27 86.02 108.10 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 59.89 82.64 109.45 
Hardware stores - Quincailleries - 3 65.56 78.48 96.72 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 80.67 91.63 95.67 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 81.27 92.04 94.33 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 T9653: 93.06 9709 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté Z 94.13 97.28 97.50 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries B 84.28 86.41 84.58 
Florists - Fleuristes 4 109.38 92.40 114.67 
Jewellery stores - Bijouteries 5) 66.11 65.84 76.30 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 69,22 BS elo 113.08 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 Td. 84.51 84.97 
All other stores - Tous les autres magasins 00 77.87 89.43 oe 
All stores - Total - Ensemble des magasins So 83.22 96.88 ee 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 80.23 96.20 104.21 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 Toe 87.89 99.73 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 81.56 CETUS: 103.14 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3») 82.01 94.84 102.55 
Québec 3 82.49 98.38 106.55 
Ontario 3 82.41 95552 102.19 
Manitoba 3 82.52 95 ea7 104.11 
Saskatchewan 3 82.36 94.69 103.23 
Alberta 2 85.58 97.64 100.93 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 84.86 96.61 100.84 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 3 81.63 94.08 94.52 
Montréal 3 83.38 99.09 106.48 
Toronto 2 84.70 9729 102.24 
Winnipeg 3 82.40 Doe 104.50 
Vancouver 7 86.01 97.48 101.42 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


1986:° 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987:¢ 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January? - Janviert 
February! - Févriert 
MarchP - MarsP 
April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constan 


Unad justed 


Non désaisonnalisé 


Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 


millions of dollars - 


123.8 9,753.4 
124.0 9,249.3 
VPSIGT/ 10,610.0 
123.8 11,637.9 
124.7 12,695.1 
124.7 11,826.3 
125.4 11,940.9 
125.6 11,866.5 
125.3 11,540.4 
125.8 12,208.8 
126.6 dZe20e5 
126.5 14,479.2 
125.1 140 009.3 
128.4 10,271.7 
128.4 9,951.1 
128.4 11,492.2 
128.6 12,867.4 
129.3 3,508.4 
129.5 13,608.3 
130.5 13,278.5 
130.4 12,728.2 
130.0 12,616.2 
130.8 13,760.8 
‘ilo? 13,380.1 
130.8 16,269.8 
129.8 153,732.8 
132.1 11,134.0 
132.3 10,959.4 
132.3 13,183.6 


détails, consulter l'appendice V. 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions de dollars 


+12.2 
+10.2 
+5.0 
+10.4 
+7.9 
+6.9 
+10.5 
+5.1 
+11.6 
+8.9 
+2.2 
+8.9 


+8.2 


+10.1 


+14.7 


7,880.5 
7,456.7 
8,577.1 
9,397.0 

10,182.6 
9,481.5 
9,518.8 
9,444.5 
9,209.3 
9,704.3 
9,636.9 

11,444.0 


111,933.2 


8,001.4 
7,749.3 
8,948.2 

10,009.3 

10,451.2 

10,510.2 

10,176.3 
9,761.5 
9,702.7 

10,519.3 

10,196.3 

12,441.1 


118,466.8 


8,426.9 
8,285.1 


9,966.2 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+8.4 


+6.8 


+4.3 
+6.5 
+2.6 
+10.8 
+6.9 
+3.4 
+5.4 
+8.4 
+5.8 
+8.7 


+5.8 


+5.3 
+6.9 


+11.4 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 
Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 

123.4 Ale s8 le 
{WV2I®) 11,404.1 
123.6 117,541)63 
123.8 11,510.0 
124.3 Atos 
124.3 11,464.8 
124.9 VT Ste? 
125.4 lg eaae) 
Wasge) 12,053.6 
126.2 alge Bas 
127.0 11,907.8 
127.6 12,008.5 
128.2 11,949.4 
128.0 12,307.9 
128.4 12,267.6 
128.6 12,624.8 
129.1 12,580.7 
129.4 ZO 
130.0 12,832.1 
130.2 I2ARILES) 
130.6 13,050.8 
131.2 13,280.1 
AS eS 13,269.6 
131.4 13,473.1 
AP? (eins bIsy 
132.0 13,169.4 
Ag? 13,608.7 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 
1981 
dollars(1) 


Month/month 
per cent 
change 


Dollars Variation en 
constants pourcentage 
1981(1) pour le mois 
2220S -- 

Deo aan +0.1 
9,178.8 -0.6 

e)iishe lap? +1.3 
9,295.4 5 
DLLs -0.8 

SS IIBE: +1.9 
9,406.3 +0.1 

ae Dae) +1.8 
9,360.2 -2.3 
9,379.4 +0.2 
9741125 +0.3 

Sa SYOI2 5) -0.9 
9,616.2 +3.2 
9,555.0 -0.6 
9,819.0 +2.8 
9,742.1 -0.8 
9,981.2 DH 
9,874.3 -1.1 
9,934.1 +0.6 
9,994.9 +0.6 
qoed2nrad +163 
10,092.4 -0.3 
10,254,2 +1.6 
10,091.2 -1.6 
9,978.2 -1.1 
10,290.6 +3.1 


t s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


For more details, see the 


Pour plus de 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1986: 
January - Janvier 3,615 1,825 1,022 755 ion 8,968 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 
March - Mars 3,077 ZiglD> 025 949 OV, 9,189 
April - Avril 3,516 Bee 1,289 945 2,001 10,026 
May - Mai 3,756 2,663 ny Zes7/ Up 2,425 11,460 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 1,256 
July - Juillet 5,256 2,944 ZoteZ URTAIC 3,270 15,308 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 Diy 2d 14,320 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 Wp) 2,454 12,742 
November - Novembre bin Sih) 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 A202 3,644 14,460 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 
19872: 
January - Janvier 3,310 2,033 1,302 fe 50 257 DaTA 2 
February - Février Bsa) 216 1,680 1,147 1,964 10,122 
March - Mars Bio, 2,422 odie) pee 2,261 10,785 
April - Avril 3,819 2,467 1,851 poke 2,671 AZigslites 
May - Mai 4,038 2,864 Zo25 1,874 2,837 13,936 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 Za29i1. 3,482 14,882 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 
August - Aodt 4,452 3,276 2,349 2,470 Sp Sey) 15,946 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 ines oS) 13,670 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 
November - Novembre 3,386 3,771 2,466 889 2,808 154220 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 
Year - Année 46,297 36,821 23,908 Te 34,916 161,061 
1988: 
January? - Janviert 3,694 UAeeS 1,878 771 2,234 10,530 
February? - Févrierl (YE) 2,203 1,987 824 pili 10,054 
MarchP - MarsP Deity 2,834 1,647 983 2,710 satlipy’42 253 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre : 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 199. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


-0.7 


+4.7 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Ouest 
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1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987°: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January? - Janvier? 
February! - Février™ 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 1 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
BIS VAS 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
3, 806 7,827 dls 884 3,703 17,385 +8.5 
4,106 10,232 1,367 917 4,019 20,641 -1.5 
3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
4,011 9,818 1,476 2, 4,760 20,800 +4.8 
4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
4,012 8, 338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
4,013 erally) 1,720 815 4,564 20, 331 +4.8 
3,823 11,501 1,690 837 Bo hhi/ 21,838 -0.3 
4,251 10,184 IZ 865 4,833 22,045 +5.2 
3,764 eh 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
47,387 120,180 18, 733 OS oilil 54,540 250,751 +3.1 
3,811 8,945 1,228 710 3,524 18,248 +324 
3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
3,769 10,635 1,514 816 3, 900 20, 630 -0.1 
4,003 9,626 1,757 755 3,901 20,042 +1.4 
4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 +1.2 
4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
4,246 10,088 115321) 985 4,336 20,976 +3.2 
4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +524 
3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +4.2 
4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
49,791 124,406 17,325 10,813 53,352 255,687 +2.0 
3, 603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
3,504 8, 705 1,609 1,404 3,920 19,142 Hillor 
3,909 11,104 1,870 1,376 4,922 23,181 +12.4 
99, - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. 


Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1986° 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,030.0 2,038.2 2,037.8 2,086.6 2,069.5 ZOazeo 
2 Grocery confectionery and sundries stores De iee) 562.4 Dy Zieie 580.3 597.4 576.2 
3 All other food stores 198.1 205.8 214.0 214.2 213.8 215.0 
4 Department stores 1,064.3 1,043.3 1,063.9 GWG” 1,069.0 1,044.7 
5 General merchandise stores 241.7 214.5 237.4 255) Je 236.6 35209) 
6 General stores Wiss) W239) A159 176.5 168.8 174.6 
7 Variety stores 110.3 108.5 106.9 109.2 106.0 103.2 
8 Motor vehicle dealers 2,348.0 2,361.7 Dae Poa \ Sys 7h 2,300.1 2,346.9 PPX SS) 
9 Used car dealers 59.8 62.2 62.5 65.9 60.3 lee 
10 Service stations 953.0 966.2 927.2 DI1aZ BIIno 886.3 
11 Garages 126.8 12555 129.3 (ZV 129.6 AS 2h 
12 Automotive parts and accessories stores 238.8 244.7 254.3 2 ileal; 250.2 ZoZam 
13 Men's clothing stores 113.0 aie, 113.6 117.6 119.0 116.8 
14 Women's clothing stores Zale 255A ZIT Zor 248.8 250.6 
15. Family clothing stores 162.6 166.6 167.2 167.2 170.7 USCS 
16 Specialty shoe stores 19.6 19.4 19) PENNS 2 20.9 ZA) 
17 Family shoe stores igs) 90.8 96.8 100.9 PD S92 
18 Hardware stores 108.4 Wo 112.1 116.4 116.8 UCAS 
19 Household furniture stores TT 128.6 iBSre) 136.1 EADY T3149) 
20 Household appliance stores 47.3 46.2 46.1 46.5 48.0 43.3 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 108.5 108.6 115.8 Hoe) TZ 2ee 123.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 487.1 494.6 489.0 495.9 495.0 495.5 
23 Book and stationery stores 63.6 62.8 65.1 62.5 63.1 64.6 
24 Florists 40.9 42.6 SLI57/ 43.1 42.3 42.1 
25 Jewellery stores Silas 83.7 82.5 83.5 86.1 84.9 
26 Sporting goods and accessories stores 15256 (Hesny 155.3 162.0 164.7 169.6 
27 Personal accessories stores 154.8 153.9 156.1 161.9 164.1 167.1 
28 All other stores 1,277.8 1,284.9 1.50260 (paren? Wold ie ultsa8 
29 TOTAL ALL STORES 11, 381.7 11,404.1 11, 341.3 11,510.0 11,557.6 11,464.8 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 196.6 198.3 188.1 196.9 19962 (eet) 
31 Prince Edward Island 45.8 47.5 46.2 46.8 47.8 46.8 
32 Nova Scotia 593559 396.5 388.3 395.9 396.8 B9D= > 
33 New Brunswick 286.5 287.2 280.4 280.2 286.9 285.5 
34 Québec ZA >D0)2 2,830.2 Zehliloll 2,859.8 2,869.0 NER oS) 
35 Ontario 4,301.3 4,289.4 4,294.3 4,391.6 4,413.8 4,323.0 
36 Manitoba 459.9 449.0 448.3 452.1 451.6 452.7 
37 Saskatchewan 405.8 407.9 405.2 418.7 415.9 413.2 
38 Alberta er2silo) 1,227.0 1,201.1 Up uenlos! 1,185.0 1,191.8 
39 British Columbia 1,280.6 1,264.4 1,266.7 W271 969 A ZOO, 1,291.0 
40 Yukon and Northwest Territories Yoo) 32.6 Siere 32.4 Bier Sie) 
41 Montréal 1,287.1 e282 lp Seilae 1,358.8 Ups 2 aw) 1,321.5 
42 Toronto 1,606.4 1,604.2 SUS 1,645.1 (GoD 1,611.4 
43 Winnipeg 302.4 ZED 297.6 301.4 300.1 295.2 
44 Vancouver 650.6 633.4 635.9 650.7 655.2 667.2 


(1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 
adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 30. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 
1986r 
July August September 
Juillet Aodt Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,093.8 Desvieen 2,104.6 
582.8 592.0 584.3 
219.0 PIB. 222.4 

1,061.5 1,053.7 1,062.0 
227.3 234.2 240.6 
175.4 172.6 176.1 
103.4 100.9 99.0 

2,479.5 2,441.4 2,678.9 

66.3 67.4 70.6 
879.2 871.8 866.2 
133.5 129.0 132.1 
245.9 255.9 260.2 
118.2 121.6 1236 
247.6 260.0 264.7 
174.4 178.6 182.3 
19.9 21.1 21.4 
98.1 101.7 98.6 
T2003 Woy 121.4 
135.6 136.4 Aso 
45.9 47.1 47.3 
125.0 129.7 128.5 
502.8 507.1 BAe 
64.3 66.5 65.4 
44.2 44.4 44.1 
87.7 87.8 88.6 
178.1 174.6 175.2 
171.0 173.8 183.5 

1,335.6 1,364.4 1,362.5 

14573723 11,795.9 12,053.6 

201.8 199.8 200.8 

48.5 48.5 48.7 
395.2 396.1 408.5 
286.1 295.3 297.4 
2,916.2 2,940.0 2,971.0 
4,464.9 4,527.5 4,614.8 
450.7 451.3 456.5 
421.5 415.8 420.6 
1,195.7 1,189.2 1,203.5 
1,319.7 1,310.6 1,342.5 
32.8 33.0 33.7 
1,393.2 1,395.5 1,403.3 
1,694.5 1,724.4 1,756.8 
293.1 296.7 298.0 
677.1 677.3 697.9 


October 


Octobre 


Deion! 
590.9 
224.7 

1,066.0 
231.0 
173.6 

99.2 

2,469.3 

70.8 
866.8 
125.0 
249.1 
122.0 
261.0 
174.9 
20.7 
95.9 
124.0 
137.3 
44.5 
131.9 


518.2 
66.4 
44.9 
91.6 

163.7 
178.7 
1,357.4 


11,815.4 


203.7 
49.2 
408.0 
295.9 
2,939.5 
4,548.0 
457.1 
415.3 
1,160.8 
1,308.8 


Dayal] 


4 SIGS 
1,744.3 
300.7 


677.7 


November December 
Novembre Décembre 
NO 
Genre de commerce: 

2,160.4 2,150.9 Epiceries - Boucheries 1 
596.7 607.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
VLE) 225.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

ATG MOUZeZ Grands magasins 4 
266.5 244.0 Magasins de marchandises diverses 5 
17853 182.0 Magasins généraux 6 
100.0 106.1 Bazars 7 

2,382.8 2,430.7 Concessionnaires d'automobiles 8 

68.0 74.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion ») 
867.3 884.3 Stations-service 10 
N27 126.6 Garages 11 
270.1 Zio Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
126.3 123.4 Magasins de vétements pour hommes 13 
261.6 261.1 Magasins de vétements pour dames 14 
Aveo: 181.3 Magasins de vétements pour la famille 15 

ilo Zieu Magasins de chaussures spécialisées 16 
102.1 Ceres Magasins de chaussures pour la famille ne 
WZ9%2 124.3 Quincailleries 18 
134.9 141.4 Magasins de meubles 1) 

46.6 48.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
128.3 134.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
526.3 536.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

67.8 68.1 Librairies et papeteries rs) 

44.5 L553 Fleuristes 24 

Mee 87.8 Bijouteries 25 
178.7 184.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
180.3 184.2 Magasins d'accessoires personnels 27 

VDT TA teeta s) Tous les autres magasins 28 

11,907.8 12,008.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
207.0 DiiZienl Terre-Neuve 30 

48.4 51g fle-du-Prince-Edouard 31 
411.4 413.6 Nouvelle-Ecosse 3 
297.6 BOilre > Nouveau-Brunswick 33 

ZOD IkoD) 2,984.2 Québec 34 

4,581.3 4,626.1 Ontario 35 
453.6 464.1 Manitoba 36 
434.9 426.9 Saskatchewan 37 

1,198.9 1,189.3 Alberta 38 

1,310.1 1,318.4 Colombie-Br itannique 39 

DoioN 34.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,360.5 1,384.9 Montréal 41 

1,748.2 1,762.5 Toronto 42 
298.3 Si se) Winnipeg 43 
670.7 697.8 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 31. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
19870 
a ee eee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) De l69ed Zig 2516266 ZelODeT get Oe? 2g2o Feil 
2 Grocery confectionery and sundries stores 607.1 612.4 613.9 626.7 635.3 638.6 
3 All other food stores 230.6 228.8 221.0 2515 232.8 234.0 
4 Department stores 1,056.8 1,081.7 1,050.7 1,087.7 1,061.1 1,084.5 
5 General merchandise stores 239.0 245.5 242.8 248.2 244.0 JAS | i 
6 General stores 181.8 182.0 183.1 184.7 188.2 184.0 
7 Variety stores 9263 90.8 85.1 96.0 87.6 89.8 
8 Motor vehicle dealers 2,354.1 Lig L269 2,562.3 2,676.4 2,586.6 Woe TEES) ) 
9 Used car dealers 76.6 77.0 80.6 80.3 85.6 85.0 
10 Service stations 914.9 949.7 972.5 998.3 a Odzed a s(8)337/55) 
11 Garages 125.8 1o4e7 ha: 136.3 1269 139.4 
12 Automotive parts and accessories stores 260.6 274.0 LS 277.0 278.5 285.3 
13. Men's clothing stores 12233 126.0 126.5 WY) 127.4 130.5 
14 Women's clothing stores 263.2. 273.8 269.9 268.9 265.7 269.9 
15 Family clothing stores Are? Utshihaes 184.6 185.9 183.4 185.1 
16 Specialty shoe stores DNreD 25a, 24.4 23.6 24.3 25.1 
17 Family shoe stores 97.0 98.8 98.8 97.7 96.8 99) 52 
18 Hardware stores 125.9 124.3 WATS) 15340 130.3 131.8 
19 Household furniture stores 139.7 144.6 15535 147.9 VST: 162.8 
20 Household appliance stores 47.1 50.4 Bite 51.0 Bile’ 57.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 138.5 ADIT 136.2 se wiws ADB.a7: 142.3 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores Eb }e 537.6 530.1 546.9 DDLee Doe 
23 Book and stationery stores 66.2 67.2 64.9 70.9 72.4 Uelay4 
24 Florists Ufa) 47.8 43.4 48.3 47.4 49.5 
25 Jewellery stores Bla) 92.6 90.8 93.4 Zr Gs) 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 188.3 188.3 186.9 185.2 187.5 
27 Personal accessories stores 183.2 188.5 188.2 191.6 196.4 19726 
28 All other stores S988) 1,445.9 1,422.0 A Gre 1,491.3 1,014.5 
29 TOTAL ALL STORES 11,949.4 12, 307.9 12,267.6 12,624.8 12,580.7 12591954) 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 205.4 215.4 ZEN, 236.6 220.2 229.2 
31 Prince Edward Island 49.4 50.3 50.6 54.9 Dial, 54.0 
32 Nova Scotia 406.3 420.7 421.6 437.4 432.3 441.7 
33 New Brunswick 299.0 306.5 302.8 315.1 307.2 316.3 
34 Québec 2,943.2 3,058.6 3,146.4 Billed 3,187.0 Dieditrenl 
35 Ontario 4,588.9 4,760.3 4,760.9 4,837.2 4,822.4 4,952.7 
36 Manitoba 468.6 465.6 459.0 492.9 471.2 481.6 
37 Saskatchewan 428.1 433.0 418.9 429.3 431.7 452.2 
38 Alberta 1,188.6 1,204.8 1,169.3 1,226.7 1,236.6 U2 oe 
39 British Columbia 1,535.6 1,364.5 1,352.8 NG EGS 1,419.5 1,425.6 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.5 55.9 34.8 BIS) ST) 
41 Montréal 1,308.7 1,382.9 qi 4GZan 1,456.3 1,464.9 1,496.6 
42 Toronto 1,754.0 1,848.4 158555 1,893.2 Geez 1,929.6 
43 Winnipeg 302.6 306.9 303.8 324.5 312.8 326.5 
44 Vancouver 681.2 710.3 700.3 718.1 T2662) 720.7 


(1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 
adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 31. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 
19870 
July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
Diehl Doyo ZLOB ei VAST 2521908 2,279.4 Th SHAN GS) Epiceries - Boucheries 
646.5 645.6 659.9 659.4 666.1 670.7 Epiceries, confiseries et articles divers 
238.8 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 Tous les autres magasins d'aliments 
1,064.0 1,076.0 1,057.8 1,075.2 1,084.6 talons) Grands magasins 
255.0 244.6 262.0 268.1 262.9 278.2 Magasins de marchandises diverses 
188.0 191.6 192.0 196.4 Naess 192.8 Magasins généraux 
89.6 88.2 SYAS72 90).3 90.0 87.1 Bazars 
2,676.9 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 Concessionnaires d'automobiles 
87.9 88.5 20a?) D2 IPD. 94.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
1,045.2 1,060.4 N07 338 1,071.0 1,071.4 1,057.6 Stations-service 
139.8 143.2 145.6 1369 153.0 156.9 Garages 
ZIV ZB959 295.8 302.3 TESS) 295.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
1 Be 130.6 132.3 ISR) (1 33'09) 140.9 Magasins de vétements pour hommes 
ZI... 273.8 270.2 273.0 273.6 277.8 Magasins de vétements pour dames 
qlee) 188.6 182.9 195.2 199 19229 Magasins de vétements pour la famille 
26.3 2509 25.0 Dal 25a 27.8 Magasins de chaussures spécialisées 
101.1 9953 102.0 105.3 98.4 AONE Magasins de chaussures pour la famille 
134.8 136.2 135.9 141.9 142.7 VIDE Quincailleries 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 Magasins de meubles 
Dod 53.1 53.0 De) 54.9 54.8 Magasins d'appareils ménagers 
143.9 1397 144.0 138.6 141.4 BEY Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
564.6 548.7 576.9 574.6 SH D5y) 581.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
76.0 75.6 Ts6 UAV: Ue 81.2 Librairies et papeteries 
48.3 48.6 52.3 50.7 49.6 49.5 Fleuristes 
96.1 DD 101.3 DI59) 92.6 96.1 Bijouteries 
A915 19229 200.0 203.9 215.4 213.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 
199.0 201.9 204.5 206.6 208.8 210.9 Magasins d'accessoires personnels 
I ease Rp SOled 11,2956 15 540.2 1:5543..7 Toole Tous les autres magasins 
12,832.1 12592929 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
228.3 MED fo 237.6 236.4 241.9 242.2 Terre-Neuve 
52.6 55.10) 55.0 54.9 56.4 D> fle-du-Prince-Edouard 
434.2 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 Nouvelle-Ecosse 
319.1 315.9 318.2 BZ7iep) 328.8 330.9 Nouveau-Brunswick 
3,294.2 BF 5M 17250) 3,294.4 Bem oilteD bis aio? BoD Québec 
4,951.8 4,936.1 4,993.3 5,073.9 5,085.2 5,146.5 Ontario 
475.9 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 Manitoba 
428.3 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 Saskatchewan 
1,220.4 1,262.1 1,258.6 1,291.1 We 2602 1,276.9 Alberta 
1,420.4 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 Colombie-Br itannique 
5569 35.8 Boe 35.0 36.3 34.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
15492.9 Uren Ibe) 1,496.7 A eAT ST) Te DoL ee Tee? Montréal 
1,931.2 e226 1, 982 1,970.6 Haein 3 eee) Toronto 
312.0 320.4 BYRD 324.5 B22 Bx) Winnipeg 
W222 731.0 731.9 748.7 747.7 TD Zel Vancouver 


NO 


WOMNKDUNFPWN > 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


S| 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1972-1987 


Canada 
aca CS Se ee ee NE Se eee si 

January February March April May June 
Year 

Janvier Février Mars Avril : Mai Juin 

millions of dollars - millions de dollars 
YZ DOL eo Oo ee PETS Slee D 25.0150 Ware Soy ZS S ed 
S/S) Zt Dek 5,022.4 BD, to9. 4 3,201.4 IOI Dae 6a ar | 
1974 35 484..4 Dicey 5 DS) 56 8 60065 5, (0666 I. hl. 6 
IOVS Ree) 4,061.9 4,044.7 a 015'.8 4,188.1 a2708.9 
1976 4,485.0 A Aiea D NO OUGGIE 451 5468 4,666.4 Bahl6 <8 
S77) DUU2.9 >, 005.. 7 (0516S DULG > BO bees Del WAG 
1978 Dio iiess 5 oie 2 D5 > iBE6 DDI DeL 5), OTRO DenZ9 0) 
OVS 6,006.5 (swt ISIPZALS 6595 Galo ee (Sy | lees) 6,458.3 
1980 6,691.5 6,734.0 6,654.2 6,665.0 6,748.8 GS764.7 
1981 Pat oh a Islaliie 6 Verges: eB o265 Ty) 2 4,820.0 
1982 Vie ts 10, 8,042.8 7, 96537 8,011.8 8521823 Se074.9 
1983 Si yA 8,456.9 Be 7s a 8,506.9 8,680.2 9 104.3 
1984° Die hel PAST eT DD ee Fe IP, 9, 2486 PST 16.4 
19850 VO Zo 4.2 10,330,5 10,544.0 NOno62. 4 10,7296 1ORoN'1 4 
19860 ha weils 7 11,404, 1 V1, tte Ast, 91020 1, Deno 11,464.8 
19870 11,9494 AZ,207 9 125269 <6 12,624.8 12, 58087 125989 54 


a ee 


TABLE 33. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, 


1972-1987 
Canada 
a a. eee 
January February March April May June 
Year 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


19792 AS -0.5 Th 3.0 Ope -0.1 
1973 0.5 1.0 Be) 2.0 -3.8 Vea, 
1974 BG 2.0 0.1 0.2 a0 Desi 
12975 B.2 ee -0.4 -0.7 Ge3 02> 
1976 -6.5 -0.3 va 5) 328 -1.8 2.4 
eve -0.3 0.0 0.6 -0.1 -0.2 0.1 
1978 O22 Jail Oe 1.4 1.4 1.0 
17 0.4 2.1 4.2 -2.5 dG 250 
1980 Lis 0.6 -1.5 O.7 1.0 Vez 
1981 Die OFZ 0.2 eS -1.0 Lica! 
1982 -3.0 Dra -1.0 0.6 26 -1.7 
1983 -0.7 eS SS) -4.7 4.5 4.9 
1984 19 0.2 -0.6 Zo -0.3 V8 
1985. 326 0.7 Ziel 0.2 1.6 = Vial 
1986t 0.8 0.2 -0.6 Ue 0.4 -0.8 
1987¢ -0.5 3.0 -0.3 Th) -0.5 Zod 
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TABLEAU 32. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1972-1987 


Canada 


<> eee eee 


July August September October November December 
Annéet 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,809.9 2,825.6 2,916.6 2,964.3 2,940.5 2,985.3 1972 
BA97.7 3,169.2 By Ti 3,301.9 BESO) aI 5562.6 1973 
Be TT1 7 3,894.8 3,837.4 3,819.9 3,819.8 3,847.8 1974 
A, 335.1 4,379.6 4,316.3 4,405.7 4,572.0 4,795.3 1975 
165.5 UE TG2 ee 4,778.6 4,878.3 4,814.6 5,019.0 1976 
5,069.3 5,201.9 5192-5 526701 5,359.9 552002 1977 
5,690.7 5,789.2 6,058.9 5,891.5 5,905.6 5,980.6 1978 
6,505.1 6,561.6 6,013.4 6,585.9 6,566.7 6,613.3 1979 
6,995.1 712401 7247.0 7,304.9 7,427.0 7,445.9 1980 
7,857.6 7,784.0 T9502 7,895.3 8,102.0 8,044.2 1981 
8,085.3 Ge o7e6 8,249.8 8,113.0 8,286.4 8, 386.2 1982 
8,947.2 8,976.3 9,005.1 9,114.5 Oe i27.2 9,249.2 1983 
9,659.7 9,632.9 9,751.7 9,919.2 9,993.9 9,898.5 19840 

70), 766.1 10,967.1 10,988.2 LEAP ies ihe gare 11,296.0 19850 

mie 757.3 11,795.9 12,053.4 11,815.4 11,907.8 12,008.5 19860 

12,832.1 12,929.9 13,050.8 13,280.1 15,269.6 13 4754 19872 


TABLEAU 33. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le 
mois, 1972-1987 


Canada 
July August September October November December 
Année 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
-0.8 0.6 of? 1.6 -0.8 Veo 1972 
2.1 -0.9 (eE49) Well! 2.4 -0.6 1973 
10 Div -1.5 -0.5 - Oz, 1974 
20) ‘best -1.4 Dol a20 ooo 1975 
-0.3 - Deo Za -1.3 4.2 1976 
0.9 esl -0.2 1.0 Zee -0.7 1277 
-0.7 Le? 4.7 -2.8 0.2 ee 1978 
0.7 0.9 Ssh dell -0.3 0.7 1979 
3.4 ete! haw) 0.8 Vey feo 1980 
-0.4 -0.9 ia -0.5 ZO -0.7 1981 
Sa O29 Veal -1./7 Zeal eZ 1982 
a Ono Om 1.2 0.1 Ves 1983 
-0.6 -0.3 flier NAY 0.8 -1.0 1984 
‘Le ie) OieZ Oso) ey) WR 74 19850 
2.4 0.5 Zee -2.0 0.8 0.8 1986° 
-0.7 0.8 Ong (Nets) -0.1 Tee 19872 
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Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


Revised Estimates, 


1 ezdendp 


a 


Commerce de détail, magasins A succur- 
sales et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Estimations révisées, 1987 


Month 


Mois 


January - Janvier .... 
February - Fevrier.... 
March - Mars ....... 
April vAvitling 2k case 
May =aMalt eee 
June: = JUIN == 424..4. 
JUVE IUINOU ee = sac 
August - Aout ....... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre ... 


January - Janvier .... 
February - Fevrier.... 
March - Mars ....... 
AprilvAviili eee ee ae 
MaysalMaiee eye. 
JUNC RUIN eee. 
wi = SU cca ose wc 
August - Aout....... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre ... 


January - Janvier .... 
February - Feévrier.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
May-— Mai... 4..%.4-. 
AUN = dU ses cscese 
July = Juillet ......... 
August - Aott....... 


September - Septembre .........-....... 


October - Octobre ... 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


4,368,012 5,903,711 10,271,723 1,490,142 764,121 2,254,263 
3,935,174 6,015,931 9,951,105 1,278,424 691,607 1,970,031 
4,427,049 7,065,113 11,492,162 1,307,563 703,539 2,011,102 
4,845,323 8,022,120 12,867,443 1,396,722 780,175 2,176,897 
5,219,457 8,288,977 13,508,434 1,549,220 841,573 2,390,793 
5,091,154 8,517,120 13,608,274 1,429,675 810,574 2,240,249 
5,031,627 8,246,847 13,278,474 1,429,552 851,414 2,280,966 
5,055,145 7,673,051 12,728,196 1,400,813 807,714 2,208,527 
5,065,827 7,550,412 12,616,239 1,384,425 770,223 2,154,648 
5,528,408 8,232,421 13,760,829 UP ReYAS UT 856,951 2,436,062 
5,654,407 7,725,735 13,380,142 1,387,279 749,693 2,136,972 
7,846,185 8,423,572 16,269,757 1,649,402 865,176 2,514,578 


62,067,768 91,665,010 153,732,778 17,282,328 9,492,760 26,775,088 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


168,401 392,282 560,683 20,049 187,354 207,403 
147,878 366,221 514,099 22,009 170,942 192,951 
162,339 400,542 562,881 APN 182,008 203,219 
170,218 443,488 613,706 29,737 203,874 233,611 
188,016 484,269 672,285 23,476 224,826 248,302 
185,693 492,629 678,322 22,494 223,207 245,701 
198,313 531,964 730,277 23,531 230,596 254,127 
191,773 509,568 701,341 21,974 212,763 234,737 
178,691 481,241 659,932 20,562 201,533 222,095 
189,950 487,501 677,451 22,713 215,618 238,331 
169,274 456,753 626,027 23,217 204,074 227,291 
180,090 693,866 39,780 258,146 297,926 


| aan626 | s.seoase 7,690,870 290,753 2,514,941 2,805,694 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


771,703 771,703 144,985 46,953 191,938 
721,195 721,195 134,163 44,708 178,871 
879,107 879,107 173,869 55,276 229,145 
1,021,737 1,021,737 174,686 59,492 234,178 
1,041,572 1,041,572 166,590 69,247 235,837 
1,013,457 1,013,457 172,701 71,216 243,917 
940,482 940,482 151,711 67,035 218,746 
986,523 986,523 157,531 66,511 224,042 
1,028,970 1,028,970 209,173 66,278 275,451 
Ug lltPAa7Astss Up earAstsy 238,975 69,330 308,305 
1,352,050 1,352,050 280,419 73,849 354,268 
2,031,454 2,031,454 270,845 98,257 369,102 


12,906,005 | 12,906,005 2,275,648 788,152 3,063,800 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores i stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
ODA Vs OVMON ar wow Cece nca ce aus. ce hodhebemet 
March - Mars 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


68,986 89,396 158,382 SiS 10,375 61,886 
61,904 83,181 145,085 49,696 9,543 59,239 
76,530 89,050 165,580 60,465 10,485 70,950 
73,093 105,109 178,202 75,066 13,228 88,294 
83,945 121,654 205,599 74,786 13,030 87,816 
79,924 121,894 201,818 75,855 13,465 89,320 
74,578 125,242 199,820 71,439 14,154 85,593 
76,165 122,035 198,200 74,359 13,972 88,331 
77,486 114,225 VOeAl| 74,266 12,938 87,204 
88,206 116,794 205,000 79,152 13,310 92,462 
82,037 106,037 188,074 89,932 13,109 103,041 
102,330 123,662 225,992 138,672 20,818 159,490 


945,184 1,318,279 2,263,463 915,199 158,427 1,073,626 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


19,661 
24,875 
32,496 
48,848 
41,931 
43,198 
38,160 
32,330 
32,900 
35,209 


1,780,498 
2,138,582 
2,787,174 
3,205,163 
2,985,831 
3,212,431 
2,813,361 
2,534,189 
2,469,632 
2,906,442 


1,800,159 
2,163,457 
2,819,670 
3,254,011 
3,027,762 
3,255,629 
2,851,521 
2,566,519 
2,502,532 
2,941,651 


D209 57259 
62,213 62,213 
83,469 83,469 
100,023 100,023 
102,727 102,727 
98,259 98,259 
98,730 98,730 
88,705 88,705 
92,643 92,643 
92,597 92,597 
31,987 2,616,808 2,648,795 84,609 84,609 
29,764 2,386,632 2,416,396 71,376 71,376 


411,359 31,836,743 32,248,102 He feinca| 1,032,610 1,032,610 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


255,996 609,448 865,444 X Xx 115,201 
252,047 604,343 856,390 Xx Xx 113,678 
285,094 656,555 941,649 X Xx 124,287 
272,017 686,315 958,332 x Xx 141,513 
297,904 734,618 1,032,522 Xx Xx 145,173 
319,912 756,871 1,076,783 Xx X 149,650 
309,669 821,246 1,130,915 Xx X 151,120 
308,367 820,907 1,129,274 Xx X 142,289 
308,516 769,162 1,077,678 Xx Xx 145,416 
308,214 788,650 1,096,864 Xx Xx 164,667 
299,454 754,637 1,054,091 Xx Xx 157,471 
311,149 745,664 1,056,813 X Xx 148,678 


January - Janvier ......... 
February — Fevrier: 2..2i..- 
March?— Mars. . sce 
Aprile seAVrill 2... 52 Jae 
Mayt-’ Mali... 2... See 
JUNe.HsJUIN: 5, 2. Sees se 
JOVe-rOUlet ate eee 
August-—Aout .-.. See e.. 
September - Septembre ... . 
October — Octobre. 4. - 


January - Janvier }..2.7... 
February — Fevrier: “2. .... . 
March Mars: 2... 5 Sees. . 
AprilAvril. ... ... Se PVP. 
May*='Mai... . <5. 2 she hee. 
JUNC FOUN) 2... fk eee 
JUlyeroUIetiN: oe eee eres 
AUGQUSTTAOUL = 5 ween ees - 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marchi —sMars pee... 
APY eAVIIL ca. pki es oe 
Maya Mal 22... te oc 
JUNC F—FIUIN). 1. eee oa 
July SAUUet sate = wc 
August’ Aout. -- a... sok 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


12,416 174,129 186,545 48,857 49,216 98,073 
12,321 152,867 165,188 39,012 35,276 74,288 
15,204 199,092 214,296 55,362 42,432 97,794 
18,350 264,981 283,331 65,590 54,068 119,658 
20,125 312,969 333,094 76,713 60,199 136,912 
20,271 326,382 346,653 71,085 61,074 132,159 
20,749 305,097 325,846 52,445 54,365 106,810 
17,769 251,790 269,559 57,402 47,307 104,709 
18,959 266,347 285,306 74,070 51,536 125,606 
21,393 |- 290,632 312,025 87,667 63,346 151,013 
20,514 313,084 333,598 104,704 68,442 173,146 
20,692 364,187 384,879 152,497 110,420 262,917 


218,763 3,221,557 3,440,320 885,404 697,681 1,583,085 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


143,462 73,741 217,203 90,585 46,452 137,037 
123,282 60,808 184,090 79,353 36,221 115,574 
160,108 T1902 238,060 108,357 48,200 156,557 
177,793 91,970 269,763 124,737 54,263 179,000 
183,649 95,866 279,515 127,686 55,668 183,354 
174,319 89,336 263,655 123,617 55,214 178,831 
163,333 86,543 249,876 110,812 52,002 162,814 
175,460 84,344 259,804 142,244 52,012 194,256 
191,690 101,426 293,116 138,545 54,522 193,067 
200,632 94,993 295,625 146,555 56,641 203,196 
200,184 87,790 287,974 150,764 58,573 209,337 
297,318 120,361 417,679 243,058 87,892 330,950 


2,191,230 1,065,130 } 9.956260 | 1,586,313 657,660 2,243,973 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


13,803 7,507 21,310 54,758 20,366 75,124 
10,290 6,026 16,316 41,717 16,435 58,152 
TAL. 8,292 20,069 57,498 21,350 78,848 
13,675 10,535 24,210 73,094 28,577 101,671 
15,603 11,223 26,826 77,004 29,188 106,192 
15,787 10,399 26,186 71,509 26,742 98,251 
15,218 10,013 25,231 61,860 24,455 86,315 
13,974 10,857 24,831 71,700 25,336 97,036 
16,078 11,853 * 27,931 78,643 31,118 109,761 
17,022 11,976 28,998 88,631 34,743 123,374 
16,193 10,945 27,138 89,389 34,003 123,392 
18,930 12,012 30,942 103,373 34,905 138,278 


178,350 121,638 299,988 869,176 327,218 1,196,394 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 


Annual - Total -— Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


21,387 69,663 91,050 33,246 89,733 122;979 
15,109 64,059 79,168 28,833 85,210 114,043 
17,238 79,713 96,951 29,513 93,448 122,961 
19,261 106,092 125,353 33,913 105,772 139,685 
23,306 136,985 160,291 34,853 128,336 163,189 
25,256 138,018 163,274 38,962 129,597 168,559 
24,891 136,577 161,468 42,638 123,639 166,277 
21,846 116,701 138,547 41,975 117,809 159,784 
20,515 115,827 136,342 42,895 135,423 178,318 
23,615 123,762 147,377 44,646 134,674 179,320 
23,954 117,183 141,137 41,932 132,257 174,189 
31,510 137,475 168,985 43,631 146,385 190,016 


267,888 1,342,055 1,609,943 457,037 1,422,283 1,879,320 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


6,208 36,696 42,904 68,891 58,059 126,950 
5,753 33,866 39,619 59,805 49,270 109,075 
5,174 40,824 45,998 68,686 56,376 125,062 
5,762 40,865 46,627 64,348 60,393 124,741 
6,496 45,811 52,307 70,867 63,987 134,854 
6,690 48,977 55,667 76,541 66,322 142,863 
6,959 46,782 53,741 88,590 73,048 161,638 
8,034 45,290 53,324 81,287 64,229 145,516 
7,020 48,031 55,051 79,241 67,548 146,789 
8,198 53,121 61,319 80,886 67,374 148,260 
8,435 50,445 58,880 84,571 63,481 148,052 
10,301 59,097 69,398 92,473 77,411 169,884 


85,030 549,805 634,835 916,186 767,498 1,683,684 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beaute 


153,017 372,104 525,121 34,820 24,461 59,281 
146,474 342,274 488,748 29,778 25,294 55,072 
152,496 355,101 507,597 28,503 27,183 55,686 
161,742 369,706 531,448 28,616 30,288 58,904 
163,648 379,965 543,613 28,827 33,629 62,456 
162,770 384,515 547,285 29,564 33,466 63,030 
161,084 395,133 556,217 30,904 33,852 64,756 
158,573 378,898 537,471 34,327 40,396 74,723 
162,787 392,559 555,346 35,773 40,591 76,364 
176,243 411,486 587,729 34,956 41,148 76,104 
168,915 397,827 566,742 43,718 43,712 87,430 
233,771 510,387 744,158 90,828 TA, S19 162,347 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a. _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jantianyios JanviCler ate. ee ane a eee X X 297723 31,616 61,339 
Rebruanya— Revie. Ghee. ss eee x X 26,801 32,610 59,411 
Marchitt Matsie...5.2, Seki 2 coe ee x Xx 24,870 33,162 58,032 
AprilaSrAviile:...5 oe Regs. 2: oe eee x Xx 32,094 38,199 70,293 
May - Mai ...... 3: GV ARS eee xX x 39,912 46,687 86,599 
JONe PRIME. |. ic). Se eed os, ds oe x Xx 40,231 49,469 89,700 
Juve uilletet.: ie et a ce Xx x 40,813 46,371 87,184 
Avigustee AOUty./, je eemet thy. see ee Xx 4 37,965 45,888 83,853 
September —Septembreen.. ... 2: nee X X 34,859 46,873 81,732 
@ctober— Octobrea-teeoheet sc. 4:10: eee » 4 xX 37,544 46,228 83,772 
November - Novembre.................. Xx x Silhi23) 53,284 104,407 
December - Décembre.................. x xX 142,178 128,361 270,539 


ec SEHR, BOR | lawl owoeltoalh = toast 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’ accessoires 


SEINUEIN = AEVIMIE 22.2 caccuhBoeeeb eb ooane« 32,465 109,747 142,212 57,851 93,835 151,686 
Februatya— Fevnielperrs ca... .2 0 eee 25,968 101,893 127,861 S25T 90,289 142,866 
Marche Marsis.... 2 :sSeae tele: oe eee 32,000 123,318 155,318 57,889 98,439 156,328 
ENOL VANUIL! emseRetste 2a 4134 0 CREA eS Ar. kre © 33,632 174,174 207,806 58,832 104,397 163,229 
Mayzza Male 95. 0m eee aie oc: caste eee 36,898 205,801 242,699 63,596 122,234 185,830 
JUNORER SUIN IR 2-8-4 eer eso 5, oh 40,697 202,063 242,760 70,739 124,778 195,517 
Jule SUING typ tk EAN os oa. oe 38,898 193,694 232,592 79,107 129,812 208,919 
AUGUSTE. AUR: . steamer s=.cis cm 1 noe 42,911 154,106 197,017 82,924 132,369 215,293 
September - Septembre .............:... 44,748 133,452 178,200 UT 124,699 197,276 
@ctoberi—Octobiewa saya. .: =... eee 35,704 127,001 162,705 72,626 127,084 199,710 
November — Novembremeree .. 2. ...- ane 46,823 128,900 175,723 95,654 1195199 214,845 
Decembern—) Decembiem en... ck eee 91,876 185,552 277,428 184,646 180,746 365,392 


Annual - Total - Annuel ............. | s0a620 | 1,839,701 2,342,321 949,018 1,447,873 2,396,891 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JanUanve— Janviche ogee «50. eee 573,011 561,000 1,134,011 


GLOVER = RCMATET ons 5 0 1 AOS 8 fn e 542,947 550,991 1,093,938 
Marche Mars... SSe8 oo s5.. 5 eee 601,292 631,266 1,232,558 
ADRS ZAV Nile. ; - .ce OMe. ls he cae eee 668,404 697,504 1,365,908 
Mays Mali. /,. 4. SERRE sce soa ee 778,776 771,350 1,550,126 
JUNG Re JUIN go 4 ae ee BRS a cae te 777,072 772,563 1,549,635 
duly uillete..... Se aerRe oc eee eee 853,271 793,500 1,646,771 
Avigusts—jAOut s.r ee. 3 35 814,495 750,065 1,564,560 
September - Septembre ................. 729,685 763,589 1,493,274 
October:— Octobreis 25% .26.04. . ots yee: 790,084 794,881 1,584,965 
November - Novembre.................. 789,169 792,339 1,581,508 
December - Décembre.................. 1,331,688 895,155 2,226,843 


Annual - Total - Annuel ............. 9,249,894 8,774,203 18,024,097 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


JERWEIN? SRUEUNIEL™ 5 See cit aeaeeeneencars On, Arar 66,782 100,100 166,882 X X 33,047 
BemiuianVea FOVIICTE AR. woe eee ede tee oe 68,214 100,156 168,370 Xx Xx 32,035 
WEG = QVETS ce Ie Se, eee cee See Pa 85,192 120,167 205,359 Xx X 33,220 
ier) — GWU 3: 56% 615 6. Soc emreced om Cee corae 97,663 144,374 242,037 xX x 33,401 
Naveen MAM orc k Meo cas vsccthe Ge tid iofe aie 4 96,716 144,820 241,536 X Xx 37,435 
oui): = lUTNY cs: es ee act asc cree On, ee 95,239 145,983 241,222 X Xx 33,958 
RC EROUUICHHEN SR Mime cee e aed ception ab. 93,459 148,206 241,665 Xx X 36,442 
REGusti AOUtER bite bocce clench Oca s 96,308 137,277 233,585 X X 34,770 
September - Septembre 92,331 133,896 226,227 X X 33,767 
@ctobere. Octobreye a. acc cee tp Bete 102,759 139,321 242,080 X X 39,129 
November - Novembre.................. 110,483 135,703 246,186 X X 32,660 
December Decembrer:...... ...0..) Benn. 147,457 152,593 300,050 X x 40,070 

nt ttt nnn na] vam | arse] nf | 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

MARWAN eS ANVICKM Ate 65 Ste cic nce gs aie we Xx Xx 20,196 Xx Xx 1,651 
obritanve—! FOVIICIRR iro ose cs eine eke ten eee Xx Xx 18,875 xX X 1,810 
NMarchboaMarSee n.d Noitins ee. ee a bee ae as X Xx 20,238 | Xx X 2,011 
(Nort) = EWU). Reape 8 on ae ee See X Xx 22,453 Xx Xx 2,328 
Waves Malem a)... FO 5 ook oie a edera ln Xx X 24,318 Xx X 2,593 
SNING-S ANT cont eta eee Oe en X X 24,882 X X 2,519 
Ji) = ADIT: Bee A) ee eee fe Xx X 27,740 X X 2,730 
PUIGHIS EE AOUtH vam SR os sees vo de eheehe so Xx Xx 26,075 Xx xX 2,778 
September - Septembre ................. X Xx 23,906 X Xx 2,269 
@ctobera— Oclobre mys sae ee faethe Rowe X Xx 24,942 X X 2,667 
November - Novembre.................. X X 22,723 X X 2,273 
December = Decembre..............6.4. Xx Xx 27,486 X X 2,650 

See eee ee RN 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

SVAUAL Vis JANVICT Sethe aie ce pees hs Ses sos 7,249 7,249 X X 8,951 
RaebnUarvies FOViel er tat. © o ceccies.ecaue eteeto se 7,203 7,203 Xx X 7,826 
Marches Marcie. fb AP eek. cu. «care nk amiss 9,386 9,386 X x 9,512 
AONE AVOIIS. 50.0 SAEs potas oe atte ies 11,803 11,803 X x 11,115 
NAVE MAINE: «dnb cee Occccece apace ene thers 10,808 10,808 x xX 12,457 
Oe a See fo re re 10,566 10,566 X x 11,339 
Sut) = ANTS ae ee: 5 a ee ee 10,186 10,186 X xX 10,759 
VIG ISteet AOCItIER 1b Peers Meas '< wo placenetoste-atay eens 15,546 15,546 X Xx 10,775 
September - Septembre ................. 11,547 11,547 X X 11,741 
@ctober = Octobreseih. 2... 6- eee ole: 13,124 13,124 X Xx 13,741 
November - Novembre.................- 18,295 18,295 X X 15,510 
December - Déecembre................-. 24,890 24,890 Xx Xx 15,829 

fol =Total Ai sess a)  ) es] ed 


Month 


Mois 


UEnUEI P= WENME sua oheonmsnoadane sanane 
Rebrviary = FOviicne ht. Sots, sronsce etnies 
Marchke:Mars: 42a coerce eee ne 
NDVI eR AMS IL use. trek ae Veeck pean on sp cutee Wnty Pea 
MayeraMali 6 aces een ots ecse ty nee 
JUNC Se cst cA Boerner y, cece ocean ee 
July - Juillet 
AUQUS team AOUIU a. We ae an etic eer eee 
September = Septembre .................. 
October - Octobre 


TETUEII > GEMINI vo.atae OG aed an bh toon 
See [FEMI oaceaeaeaeheddcauooes 
March=a Mars: sec bi sae 22 ie ee 
Api hese Ailes o2.,.2 8 ita okt usin cele 
MavacaMallic.ts ca ames vin ee ca: CE ee 
UME RR ICIN 2 ruse eee tac, eau teach eee 
SUIS CUS Gants ta Sener eemenncemetiaeats © 5 fone 
AUGUST RAOUL Say tae eva try ic ocak WA enres 
september Septembre... ..........0...- 
October - Octobre 


JanlarvieaJanVvicl tye 05.6 8.: Se eee 
Reb ary: a Oven ete ye hous. a.0 3,5 Ae 
MarchiaiMals: 2. gates rene 
ADT RERA VIN 1 Sepa i ek) rd ea) ae ene 
Maar Mal i pecs ine Wy Meet ook glee A ee 
UMC S eM SR a ves scant cnc a a 
UVemUUIlOtE 5S Rote ire. 2 eee er 
RUQUSTE AOU Aca ER Meo). c: aee 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


=390)= 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins geénéraux Bazars 
x xX Xx X 3,008 
Xx Xx X X 3,255 
Xx X X X 4,242 
Xx X X Xx 5,412 
X X xX X 5,409 
X X X X 5,525 
X X X X Se 
xX Xx X X SLAs 
x X X X 5,453 
X | - x X Xx 5,781 
X Xx X xX 7,958 
X X X X 10,960 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


mK KKK KK OK OK OK OK OK OX 


Service stations 


Stations-service 


24,541 
27,730 


i KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
i x KK KKK KK OK OK OK OK 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Garages 


315 
374 
487 
677 
866 
745 
,063 
860 
937 
799 
710 
501 


_ 


8,334 


1,010 
1,120 
1,341 
1,619 
1,673 
1,692 
1,760 
1,734 
1,480 
1,478 
1,851 
1,491 


18,249 


= CEh = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


MeMUIAT YT AMVION) 6 Ps ones siecle occas ol Sees 4,737 x Xx 455 
FES ONU ANY — NE CVIIOT A felines acc seiw tens Gas censure ey cee 4,255 X Xx 454 
Neil ves WENCH ke ce etree nmcneeerneee cane, Sumer 4,951 Xx x 656 
SNOT) StL Goes Be cer er ace nee arte renee ae, Sense 6,710 X X 890 
VEEN). =" LY FTW a ice a8, Senne ae eee Aen Sea 6,974 X X 908 
AWE) =: UTA) Se Bice te he ea on CERES At, one 8,146 Xx X 852 
olluihy =: SUT aces ie. ec eee AP, em 7,390 x Xx 651 
PIGS Ui FAO UL yon. soe Me ce itensin ts oNeaeinnenc te Ree wires 5,673 X X 722 
September - Septembre: .............4.... 5,681 X X 857 
MCObeK= "OCIOLIEd Wav ern. sceros Gee Gh eee 6,724 X Xx 1,027 
November - Novembre.................. 9,390 X Xx 1,661 
December - Décembre.................. 10,861 Xx x 2,205 


a i i ee es ee a are 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JEUEIRY = JETMIEie ss oloro ms bepeod aed Ore tones 4,539 
BEDIUWaliy IO VMCN Geet aes. eae sie) she cnss ene eete 4,436 
IARC I= IMIS cage tie cose cisiee be sarnana ce ttestetees 6,188 
AKG AVM lpiaen scree WM bere o eceice fe gtoaeciav age ooh emen 8,053 
RAV AVIA a rrayrcicae Rate Fey regen coitene ceive teha dev seeds ons 883i 
JUNE? = STITT As, octet. en en Se WP oa 6,741 
UVa RUM Ct rarcgenese At he ct eucne stot nian brdvniness 6,735 
PNUIGUIST EPAOU ey ce Met che dortecnic foe eke ntesrelee aterer os 7,339 
Sepiember— septembre... ee es 6,803 
October =(OctObres Hew ssc. leg secure Stee 7,646 
November - Novembre...............--- 10,241 
December - Decembre.................- 15,068 


a > oe oe 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


JERWETAT = SENTING dee, Seep ea ne eG Aen. ececie 
FRED RU ANY = — TEOVIION Mus cc + sey ears cessed hye oes 
MSTICIS INIA see nih coisas) -ceu-\ewtnescncuaneqeete css 
ACM BA VTL peacaers.aiteaPeric sss csecuses obec voryngertegiess 
Mave aMall ya, Wey ccuc te ttuscscersnsbstolerikcctacop ters e.c 
Lunes VV ye crate oe eens edo eee Se, ee 
LAUT SLUT] TE) SS reece eeare eeecy Rec reeeecnre te meat 
PVIGUSt—PAOUU hese e Piye ntsucrsencus cscs sy snc Mes vous 
September - Septembre ................. 
Wctober —AOctOMiehek, cic ac sie korea 
November - Novembre..............---- 
December —IDeECEMbIC se. vee eecere ence events 


“ehh z ey: 3 seston REAR ea = eE 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
Kx KK KKK KK KK OK OX 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


< <x KK OK KOK OK OK OK OK OK 
< KK OK KK OK OK OK OK OK OK 


< 


January - Janvier 
Eebruanye= E6Viieheraec sho ace oe eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruianyae: ECVilelamemrine oo. ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
DOVER UIC te ia ROIS. cl! wes 
Augtistes Aotitien, Fee in: secs BR 
September - Septembre 
October - Octobre 


JANUALY ES VANVICKMee «0440.1 hea 
Rebruaryes Feviierewe .. m0 oa 
March - Mars 


ADIESTAV TINE. ec bes Se oe ee 
Maya Malet oe RU hoo Le he ee ee 
JUNC RE POUIN Rs eS tes cs ice eee 
JUlys JUICES een: ee. ae 


AUGUSHC AOUtGR gr te ne 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a - Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 

X Xx 1,326 

X Xx 1,475 

X Xx 2,079 

Xx Xx 2,155 

X Xx 2,093 

Xx Xx 2,240 

Xx Xx 2,189 

Xx X 2,266 

Xx Xx 2,564 

xX X 2,581 

x X 2,943 

Xx X 3,466 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 

radios et accessoires 

Xx X 1,998 

Xx X 2,184 

Xx x 2,970 

X Xx 2,965 

Xx X 3,078 

X xX 2,505 

x Xx 2,875 

Xx Xx 2,868 

Xx Xx Me. 

Xx x 4,277 

Xx X 4,420 

X X 4,316 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, medicaments breveteés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

9,662 11,538 X xX 442 

9,416 11,283 Xx Xx 446 

11,143 13,169 X Xx 333 

11,473 13,541 X Xx 436 

11,643 13,613 X Xx 400 

10,637 12,686 Xx Xx 370 

11,381 13,532 Xx X 362 

10,791 12,759 X X 428 

11,424 13,328 X Xx 417 

12,034 14,159 Xx Xx 406 

11,252 13,167 Xx x 561 

15,847 18,371 x X 1,104 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JantiatyoeJAaNvieh Wa akan £6 a Se daha Ae x X Xx 514 
Repndany —-CVinlons 0... cet ond sah Oe oo X xX Xx 492 
Marchi Maisie. dan ere cces 2d Seed Xx ye xX 489 
ADE AVI Mee eet ect h Scher ae Oe os xX Xx X 678 
MaVaew Vales a sone st ete oti ie aeia dee hOB alae Xx X X 858 
UMS OUM Ranch aN ane le ciel Sa Mh ctatts x 4 X 784 
UE ROUINCU Cees Pho cotta oe ol dat Ae aa X Xx xX 832 
PUGUStE SR AOU lamar ay cena end eat e eae ot X X X 819 
September - Septembre ................. X Xx Xx 679 
October Octoblen ws. 1702.) 285 tase oe sak: x X X 776 
November - Novembre.................. X x Xx 1,289 
December - Décembre.................. x x Xx 3,586 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


JEMUEIN = SET’. S05 eo emo ober X x 830 
ReDIUalhye sr CVilClanwy a tac eo ota een acer: Xx X 798 
MarCheomValS enn taaee a tcc atten eae Xx xX 892 
PAP UIESU AVI ctet co Wer tat ctos secs crete ee se xX Xx 934 
Mayas Midlieettacs ren 2 Abtars fc cge Pee: Xx Xx 1,076 
RUC row UIM een te eee et 2 or ioe ee oe Mes 4 Xx 1,044 
UIT S UUIE ES area te eeedaemeeee rear a or oe mere Xx Xx 1,366 
ANGUStE—rAOUUCe ve Oh acre nett ction « x Xx 15355 
September - Septembre ................. X Xx 1,244 
October sOctobre ges. ne oor ol es Xx x 1,359 
November - Novembre.................. Xx x 1,517 
December - Decembre.................. x xX 2,208 

Annual - Total - Annuel ............. 14,623 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JENWEINY = JETT oe cence Soin Gao biaee 5,512 13,189 


February: Revilra.ts «201-00. cttare seat a oo 6,082 12,692 
MalCiie wal Svs hanes.t cen, ates tcr tate tee apes 6,979 14,408 
ENG Nee WLU cx cae ote foes Bee ke eee eR ct aber eetcepi roates 7,289 15,092 
Mavis Mall te-erw tem. O hac .cetaeet then eer eS 8,409 16,986 
RUMOR PIUNN eee eather Meats tia ous tiene: Mt ot 8,242 17,129 


ol tul Wc <dTI (Es HS re syrah mes creer koe Pree 9,418 18,513 
AUQUSIT—TAOUL asc ae cet tars whole ng agers etore abet 8,698 17,695 
September - Septembre................. 7,636 16,475 


@©ctoder = Octobre... eek noe ieee os 9,073 17,797 
November - Novembre.................. 9,298 20,091 
December - Decembre.................. 18,887 32,024 


Annual - Total - Annuel ............. 105,523 106,568 212,091 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a . Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Janlarye— Janvier sctaahys | ct.. -c meee 14,402 24,400 X X 7,933 
Febitiany<—/Feviienaeey.. 5 5.10.0. ee eee 13,624 23,390 Xx X 7,017 
MarchiaMarss” care) ea eee 14,721 28,300 X X 7,452 
PDT DAVII Go 2 = ge eee ry dyer coe ee 17,533 37,108 X X 8,170 
Maya-i Malis :..v5 5 aceite Se dey cusses ea 18,101 38,339 Xx X 8,326 
JUNE SR OUI so saan os, v.20 oka ey 19,484 40,273 X X 8,144 
UY ec IUIN SE sn tik ae rs cetera ay 22,001 40,899 X X 9,830 
AUGUST =sAOUTS. an sete cele saat eer 21,380 36,432 X X 8,802 
September - Septembre 18,958 335,731 Xx X 8,066 
©ctobers Octobre eae ok. ee 19,995 : 36,216 X X 8,691 
November —\Novembrem..-...... 5 lane 21,162 34,529 X X 7,404 
December —iDecembiete 21.2. eee 29,131 36,482 X Xx 9,011 

Annual - Total - Annuel Eee: 98,846 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

Januvanve=rJanvict: eaeiee. 0.00... cae ae X Xx X X 281 
Rebiuarye> Reviichaseie...55 5 re X X X X 228 
Marchi Mais con¢ aa 5 oases. doe Xx Xx X X 260 
ADT SAVIN fer ca cogs hess oss bc Ste 3 ee” X Xx X X 273 
May ta Malie 5. ce-ch RRM, a.sse cice-cs ee eee Xx Xx X X 307 
DUNMORE SOU a. coger eee Gikcecede fear 9s ee X Xx Xx X 311 
JUlyeeRJUICt ee. 3. ARES cs a5 Oty, 2t a eR X X X X 365 
AQGUSUT= TAU, 5) RE egos, Shon oe Xx Xx X X 341 
September - Septembre.............).08 - Xx Xx Xx Xx 251 
October =sOctobre Pyaee . i) 2... Ae x X xX | Xx 262 
November —'Novembre®............) 5... X X X X 282 
December —(iPecembreme.. 0... pees Xx Xx X X 305 

eee A = 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


Janlanve—rJanvielar as, “nese eee 
Rebruatiy a ReVilerie: iach ys pein 
March tI Manse ti. ee a een eay 
AD YALA Clie et tee 2) ee teh ae a 
May i aNiallG3 een oA he.) eae ae eee 
STUY el Una Sate ho ee tee he wi bys sean 
CLUE UH ieee ce ae on Re Sn 
AUGUSTL-WA OUI re rare ts:t cade a eee 
September - Septembre 
Octobers-1Octobre =... 1a nee 


x XK KK KK OK OK OK OK OK CO 
KK OK KOK OK OK OK OK OK Ox 


> 

3 

Ss 

c 

= 

| 

= 

° 

- 
a 

' 

> 

=] 

Ss 

Cc 

© 
R 
= 
~“ 

co2) 

Le) 
oe 
= J NEN ENO TOG 
A 
for) 

i) 
i Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 
< 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September — Septembre .............:4..5. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 


July - Juillet .... 
August - Aout... 


september — ‘Septembre’. 2.2.24... 24.5605 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


{ ene) Sa tabditan nae pee ipaeee i Saar 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre...............-.. 
December - Décembre.................. 


1 poe ee ees nT Te ea 


Annual - Total 


- Annuel 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins generaux Bazars 


< KKK KOK OK OK OK OK OK OX 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


7,209 
8,444 
11,014 
16,941 
15,211 
UE RTAS) 
13,704 
10,506 
10,964 
12,817 
11,240 
8,986 


7,209 
8,444 
11,014 
16,941 
15,211 
15,779 
13,704 
10,506 
10,964 
12,817 
11,240 

8,986 


Service stations 
Garages 


Stations-service 


<< KK OK KOK OK OK OK OK OK 
«Kx KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK x KK KK KK OK OK OK OK OK 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


x< 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


~< 


<x KK KK KK KK OK OK OK 


=< 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a. _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Janata JANVICh se aeons er ae ner e ee oe 
Rebiuary, A ReVileh aes oy pin earn eet 
MarchisiMatSi sp cee pee cee cee eee 
ADI AV NIMs els mare boro er cee 
Mach Maliiis. stave emcee i trae coe aie 
June = Juin..... Fee seer ees ona Mee 
JUVE ROUNICt Sires tee Mees cd irs lwih set yee ie es 


AUGUSUZPA OUT tes nena RS Sal ot ee Lame 
Seplembeig a Septcmbrear se eee 
©ctobery— Octobre tame irs os tae ee 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK CO 
x XK KKK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


hee 
ee 
x KK KK OK OK OK OK OK OK CO 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


ARINUEIN = TEMMISG 25 osese buen eedannance: Xx X 366 
RELTWEIRR = TREMIETE 6 wees pose n ear dt obae X X 320 
Matchsi Masia eee ee eee Xx X 351 
ON oI YAW errr c at neentne er aap ee feces Xx X 464 
May ca Malis: ites ee Sentra eS ee X Xx 498 
NICS SIU es cece Mees Shae SNE eo Re be x Xx 623 
JUV FPS tier. Seteeye She a he ee X xX 814 
AUIQUS Ig BAOUL cornet he init yee ee X X 866 
September - Septembre Xx Xx 688 
October = Octobremew se rcs net X Xx 640 
November - Novembre.................. Xx X $29 
December - Décembre.................. X X 1,331 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Januanye=sJanvich eom.tasiclia ch eine mere Xx 
FEU AE FEMI is cone enn doscogsousne X 
Marchs-aMals:s Sa) ange. ec ok enya ee ete Xx 
ADEA TIN cscs co@ ce 2) 41S, Aen Xx 
MAY ical are OS, ne X 
YUM SLIM cys eae Oe A X 
CWCAY, co tule te cea Sec ech F sual sees eee X 
AUGUSTE RAOUL yh ae re ae ects ae X 
September - Septembre ................. Xx 
October — Octobre Wak. s..-..55. 45 Xx 
November =,Novembre............4..... xX 
December - Décembre.................. X 


Magasins de chaussures pour la famille 


x XK KK KK OK OK OK OK OK CO 
XK OK OK OK OK OK OK OK OK Ox 


> 
Ss 
=] 
Cc 
2 
I 
= 
° 
ee 
! 
> 
=] 
=] 
c 
o 
A x KKK OK KOK OK OK OK OK CO 
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January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
UMC RS SUIN) a oe 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June'- Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


x XK KK MK KOK OK OK OK OK OX 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 


KK KK KKK OK KK OK OX 
Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 
KK KK KK OK OK OK OK OK OX 


x KKK KK OK OK OK OK OK OX 


Xx 
Xx 
X 
X 
X 
X 
X 
X 
Xx 
X 
Xx 
Xx 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


x XK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


x< 


x KK KK OK KOK OK KOK OX 


x KK KK OK OK OK OK OK OK CO 


< 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Concluded - ile-du-Prince-Edouard - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a - Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January JANVierene ser) w sn sine oe heer 
February: — Feviieiice ae. os -paacon eeee eee 
Matchi— Masses <2 es ee a eee eee 
ADTINE= AVIS 2). heals ae oer eo ea eee 
MayaaiMally. 1: cr cer eee tr ee 
aU iSuceA lV eamwaetokd oto GeO a osaeaman soe, aoe 
SUNY t—: OUINCD eta. Repti: vy cetera ce eve naceceey metres 
AUGUST SAOUU SL cee wanes on ket n e | 
September - Septembre ................. 
October — Octobre wanes eee 


x XK KK KK OK OK OK OK OK OK 


& 3 
(e) c= 
OO 
a2 
2g 
' | 
SS 
oO 
& 3 
=| = 
os 
Oo 
s KK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


i x KKK KK OK KOK OK OK OK 


i > KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


F XK KK KK OK OK OK OK OK OX 
x< 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


January =r Jan VIO farmers sce nee = ae Xx X X Xx 514 
Rebrilanye—seviien pete. ce or eto Xx Xx X X 355 
Match iMarss.3.- ope. bas nn Seep x xX Xx Xx 387 
ADI AVI eer career can eer alae en As » 4 x x x 433 
MayexSiMalieercy crt Ieee tienes here eee Xx X Xx Xx 488 
SUMO SUI, Seaham mnty are hue ey a Xx Xx Xx X 682 
JUV UIC ere eae. eee Xx Xx X x 1,057 
AUGUSTE TAOUUG ce ibew tency at hee ey X Xx X Xx 1,083 
September - Septembre................. xX X X Xx 786 
Oclober7—Octobreye wes et. ee wee x xX Xx x 652 
November - Novembre.................. x x x Xx 653 
December - Décembre.................. 4 X Xx Xx 1,028 

watson nseeef a] xf ee a] a 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janialye—eJAanVicn oe aces 2 a eee 
Reb Uae Pevileliae: ge. ke a et eee 
March =, MarSt a ] epee ea ea 
ARIE =e AVG ee tert ae oie ccc tee oon ye ee 
Maye Mal rng ch eet eee oy ree 
JUG JUIN ce k ey ae Ot eke Rte ee a 
SUN SUING se. ors ae Peeters crt ee Pee 
AUGUST = AOUUS uh ie 50s ce ee ee 
September - Septembre ................. 
Octoner— Octobre 2... eee ee 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


> 
J 
= 
Cc 
=) 
| 
+ 
° 
- 
= 
I 
> 
=} 
=] 
¢ 
o 
' x KK KK KOK OK OK OK OK OK 


79,115 


Month 


Mois 


Manan JANVICKe cs ayisie ices. cass. c. cc 
Repribanvi—. OVI Clare .tiape sac. os-cis cee s 
WEY = LET Beech snes oe 
[NOV] S97 N01 aera Re ics cece 
QE) =U ES et, 2 eee 
SUINS = SUL arenes ter 5 cen eee 
RN = CUTUTTIS) OSGeo ie scsi ene 
UIGUSIe—TAOULiE ete pee Bele <0 0.s o.c.cnes 


September - Septembre 


@ctober,- Octobre: > cer..........- 


anviat Ve JANVICTe «5 Ge fence 
Rebrtiahy,— FeViel. wea fo... 2... 
Maren MarSyn 3 BEY. Saeco 
PYM AVENS pain occ AUS See ee a 
LY FAY) =U ET eee cache to cy i aon 
DUNS R ROUIN Ay onc ARS Bec. a eat 
UVES EUG a OE. ccc eon 
AUCUStEVAOUte ns a8 Siete fee ce we on 
September - Septembre ........... 
October, — Octobre. { .). 8... 6... .. 


analyse JANViCls . SR fee 2c ns oe 
Bebruiany = Fevriel... $0855 6.0.6.5. 
Marchi MarSet s. 2 st0W Sec cbs cans 
toy) SEN ee eee er ee 
Mave Mal oct RRR Piece sak 
BUNOR SUID 2.54, SRP AEs ois ne Ga 
STO SACU ES Ce ie 
UQUStE—AOUtie 5 2c: oo RBEY dco s coe 
September - Septembre ........... 
October — Octobre. | ogc a.ie es oss 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de doliars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


144,319 197,363 341,682 xX x 87,192 
132,383 200,462 332,845 Xx X 76,968 
146,735 236,883 383,618 X Xx 79,531 
165,176 275,557 440,733 X Xx 85,532 
Ucsyenle 284,049 459,566 Xx x 94,798 
174,455 291,457 465,912 Xx X 88,558 
181,586 278,854 460,440 Xx 4 96,385 
175,397 259,135 434,532 Xx Xx 89,907 
170,438 248,235 418,673 X x 85,313 
189,403 268,922 458,325 X Xx 97,960 
202,079 262,157 464,236 Xx Xx 84,084 
274,849 289,938 564,787 x x 103,764 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


15,857 
16,200 


xX x 11,053 x Xx 3,669 
xX x 10,871 Xx X 3,499 
x 4 119552) X X 3,746 
x X 12,582 xX X 4,142 
x X 16,330 Xx X 4,084 
xX Xx 17,531 » 4 xX 4,326 
x Xx 21,445 x Xx 4,411 
x Xx 18,289 Xx Xx 4,593 
Xx x 18,044 X x 4,214 
X x 17,195 Xx X 4,213 
X Xx X x 

x Xx x xX 


Department stores 


Grands magasins 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


21,389 21,389 9,268 10,977 
21,359 21,359 8,408 10,066 
20,079 20;579 10,768 12,369 
33,763 33,763 ae) 12,932 
33,091 33,091 10,241 12,449 
34,382 34,382 11,396 13,151 
32,220 32,220 10,255 12,183 
33,278 33,278 10,327 12,277 
33,556 33,556 13,852 15,510 
37,296 37,296 15,386 Zale 
51,839 51,839 20,118 22,566 
74,532 74,532 18,700 22,464 


Month 


Mois 


January - Janvier 
RebiUalyi— ReVilCheetct 9 eer cane eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febrillany = Revere... 2... cuee nee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
ebrWanvas FOVieh memes.) 3 Be 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


62 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins géneraux Bazars 
2,990 
3,111 
3,844 
5,073 
4,456 
4,944 
4,510 
4,831 
5,334 
5,661 
7,316 
10,606 
62,676 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
55,490 55,490 2,233 
63,823 63,823 2,538 
84,012 84,012 2,738 
107,626 107,626 3,080 
101,133 101,133 5,779 
104,533 104,533 51252 
86,225 86,225 5,290 
76,451 76,451 3,060 
72,692 72,692 2,843 
85,065 85,065 3,100 
78,516 78,516 2,977 
71,731 alps 2,562 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
Xx x 39,310 1,650 
x Xx 38,419 1,644 
x x 40,305 1,250 
4 Xx 40,256 2,255 
Xx x 43,120 1,787 
Xx x 44,262 2,072 
x Xx 46,552 2,285 
x x 45,406 1,961 
X xX 44,009 1,706 
x Xx 45,223 2,227 
» 4 Xx 45,130 1,997 
x Xx 44,713 1,922 


= (08) = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Aluanyic= SANVienien geht. foe ccsvesyc ascsrses MMos 6,933 2941 


[PSS UETNY SRN TUE 5 ai Be eee ene Be ee 6,141 2,101 
EKG Sa ET Soe SA ee oe. ones 7,698 2,730 
POKES AVKILEER os secrete St gh cote as sx oeccsie suse shoe oe 11,214 k 3,266 
SEN? ULV ET Cases, Oi 2 ok ener eae Batt ae 13,453 3,796 
ANE: Uh) cee Sees ee eee SLD 13,370 4,152 
Rees QUINCUME, exceed te, Sects scoeucenesachehPeaats 12,015 2,992 


PRUIGUS TE AGUIC sich. Beate. oo.) -neidsocoss nicks Re oe 
september— Septembre ......:....0. 2.1.88. 
Octoberd— Octobre wy. fo eisccu3.. 2 eet 


9,850 3,409 
9,996 3,281 
12,051 3,730 
13,642 ; 5,140 
16,266 8,515 


KK OK KOK OK OK OK OK OK OK OX 
x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


CULAR VER AMVICHOR, Beate. tierce teneseut oxsce-ethoutheserete 5,745 3,761 
Re ORUICA Vie ths CVEIG IPN Mee as cecencicetyaxectesneucb-ateurouese 4,985 3,104 
Wickes MArSiitecust Meisvacuivs nur sucssn tate same 5,863 3,761 
IOI ATS ae, oe, See en Pe 7,149 4,507 
LEW” I ET) os GrOneet Ot Seen ers aoe, ane 7,638 4,578 
RIUM ME SUM Eg <5. Meds von cnens.dusiduanetelavbsateets ame 7,488 4,564 
SUIS] = TUTE Soe Re, Ske ee ee Sa 6,884 4,954 
PAUIGUS Te A OUI OE Mi cac cc surious Soycece setove tices 7,046 5,758 
September - Septembre 7,580 4,810 
October Octobre er... 6.<. severe cscwrec Gham dion 8,417 4,472 
November - Novembre.................. 9,232 5,962 
December - Decembre.................. 13,180 9,679 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


AMUN Ve ANVICMNe Atty. Mace ce cvasers wnsashoeebere X X X X 1,749 
CORMAN: OVICIaBiatners bax ayeiedenta castes Seiae ts Xx X x X 1,224 
Match MalSi i$ Aedes ec tas ea centaotid eee Xx Xx Xx Xx 1,576 
PAY SPAV fer cataey: Bch eee Meirriicastabsral.on- ete Me eke Xx X xX X 2,034 
Naveen Mallet s.c7c.08 ttetts sickcsiicuscats oreo: Xx X X x 2,248 
JNWD SQ sees Aes A eee Be; Le xX X X X 2339 
SLUM) = UTE Oe oe 37 ee eee ee Bee ee ee 8 Xx Xx X X 1,920 
PRIS te AOU ere be Renee Eas cpatis tocevekssduchem een x Xx Xx X 2,275 
September - Septembre ................. xX x X X 2,335 
Octobere= Octobrel FIO Sc .s.o.ccie ns secsishe eee x x X X 2,243 
November - Novembre.................. Xx Xx Xx x 2,827 
December - Décembre.................. Xx X X X 3,690 


January - Janvier 
February’ —Fevriets S062 5 Sh ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre..............:... 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February —/Revriere sises . <. 2- - cama 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruaty: = Feviicteetss.a. 25. eee oe 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 

1,968 

2,024 

3,044 

3,291 

3,570 

SST 

3,479 

3,464 

3,840 

3,864 

3,668 

5,014 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, téléeviseurs, 

radios et accessoires 

Xx Xx Xx x 3,603 

X x X Xx 3,154 

X x Xx Xx 3,246 

X Xx xX X 2,853 

Xx X X Xx 2,802 

Xx X X X 2,619 

X x x X 3,765 

X X Xx X 3,341 

X x x xX 3,309 

x Xx x Xx 3,581 

x X x xX 3i527 

Xx Xx x X 5,108 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, medicaments brevetées et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

X X 24,573 2,862 

Xx Xx 21,614 2,688 

Xx x 23,890 2,792 

X Xx 25,029 3,041 

X Xx 25,270 3,153 

X X 24,737 3,079 

X Xx 23,998 3,124 

Xx Xx 25,193 3,406 

X Xx 24,768 3,283 

X Xx 26,305 3,563 

Xx Xx 26,722 4,247 

X X 35,044 7,263 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse - fin 


Chain Independent All 
Month stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 
Fleuristes 
WAMUahye—sVANViCla tr atanis = 2 c.2 54 een cas soe Xx X 
ebrMany*-“ROVINCKE ee 62 sce yee mache Me sae Xx xX 
Manche MalSi= see ak wiss feiss oe Sees sce X X 
ADI PAVinct ae Raat s sack ofch oes ut Xx Xx 
MavEaMalln nck. ober cen nce cease Meek xX X 
AUTOS UOT oeaieotce ie ere eerie ears ae eae x x 
UAV RRO UN Gt Mere sce es Sears tected aseunpe Me aes X X 
AUGUSTE-FAOUIR a SE eye he eos Ae hae Mea ck X X 
September - Septembre ................. Xx X 
@ctobert-sOctobireh fees bes ees tk ae ee xX X 
November - Novembre.................. x Xx 
December - Décembre.................. Xx Xx 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


VANUALVR—ROANVICN Breas. fie tac Sede Meee: fe 
eDiUar Ver GOVICNe Me ccs fo5.6 cos cash: Meee te 
Mal Chita Mal Stan mewn cin ho rts cc fob Me ot 
ADH AEA VI lace iene Pe accn eifit ee ead 6.28 Nene te 
LY EW? = LM ET) 3 clad cnc Geet See ieee nena Ce, Aen 8 
RUMOR ROUIN Get Peed ose vege ae ek 
ACW, ALU TE) (ec nee Jee, eee n ee Ae Aee OR eS 
AUGUSTE wAOULE Pts 22 S224 on aie ek ok 
September - Septembre ................. 
Octobene— OctODlel Hints bcs ces he Be Sak 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


KK KK KK OK OK OK OK OK OX 
x MK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


All other stores 


Tous les autres magasins 


MUAY se SANVICM ts aya ate ES bv. neha See eee ae 18,776 14,787 33,563 


eonary*—Feviier: Seo.t so hs 504 04.qs eee 18,512 15,256 33,768 
Marche MarSi.= spotters a5. hu oe ae 19,804 26,034 45,838 
ADOT EVAVE it A orer tee R Stetees ood Gag A bases Ane 23,238 24,867 48,105 
Bil AVieeos Malline os. secs, Rape Zetia 5d a APRS 27,309 22,480 49,789 
PUIG Ser UITY! ties. eae os Sa) a7 5 ge See 27,089 27,727 54,816 
Vas OUNCt: a vse eee 42 aT Gs eae ee 33,682 24,904 58,586 


PUIGUSt—-T AOUL 3 si trees 2 4.805 2 Sie ee 30,576 23,609 54,185 
September - Septembre ................. 24,160 24,077 48,237 
@ctober "Octobre; Hi 4.8 sh hess. ee 26,382 24,557 50,939 


November - Novembre.................-. 24,770 25,828 50,598 
December - Déecembre.................. 38,249 30,389 68,638 


Annual - Total - Annuel ............. 312,547 | ana | 597,062 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,626 
1,670 
1,649 
2,111 
2,454 
2,560 
2,541 
2,432 
1,990 
2,325 
3,465 
9,649 


34,472 


Magasins d’accessoires personnels 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Februany:— Feviene cst... asca s/t. ands see 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


January - Janvier 
RebiUaty— ROViieneent rest ite cenrcs vce ames 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


Janliatyz— Janvionaen -tacc ee icrsskay as eee 
el UEINY = ECM fasion eats Mens Condo oo 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
VUlVarU NCEE cross arietpy adit ee ree 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


= /(013) = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a — _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


91,188 158,382 249,570 Xx Xx 56,800 
84,856 157,912 242,768 X Xx 50,893 
96,631 180,366 276,997 Xx Xx 50,610 
109,536 208,575 318,111 Xx Xx 54,261 
115,768 213,123 328,891 Xx Xx 61,358 
111,594 220,781 332,375 xX X 55,086 
116,137 222,441 338,578 x Xx 61,133 
108,935 205,379 314,314 xX Xx 56,618 
110,788 196,782 307,570 Xx Xx 55,697 
125,011 216,241 341,252 Xx Xx 63,888 
136,684 201,242 337,926 Xx Xx 54,483 
176,251 229,564 405,815 Xx x 66,737 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Xx x 11,035 x Xx 3,632 
Xx Xx 10,081 xX Xx 3,406 
Xx Xx 11,150 Xx x 3,732 
X x 11,870 x Xx 4,350 
Xx Xx 13,906 x Xx 4,964 
Xx Xx 13,856 Xx xX 4,876 
Xx X 15,758 Xx X 5,493 
Xx X 15,357 x Xx 5,063 
Xx Xx 13,950 x x 4,375 
Xx Xx 14,660 x Xx 4,197 
X X 13,250 Xx xX 4,139 
Xx xX 13,356 Xx xX 4,531 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
14,012 14,012 6,143 7,956 
13,582 13,582 5,636 7,292 
16,937 16,937 7,142 9,428 
22,610 22,610 7,266 9,867 
21,901 21,901 6,850 9,733 
22,555 22,555 7,209 10,651 
20,614 20,614 6,491 9,953 
22,126 22,126 6,719 10,141 
22,810 22,810 9,209 12,458 
24,687 24,687 10,295 13,713 
35,314 35,314 13,258 16,990 
48,726 48,726 11,703 16,365 


= OTe 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued — Nouveau-Brunswick —- suite 


Month 


Mois 


January - Janvier 
PO OU (UETAV Sti (Tet ha ta che, Eee eee eee ec 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
OD AnVia at CVMClich we ied sacet sire creas con ee hates 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February si CVNCN tate. coe. soso sre hog secs 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins genéraux Bayar 
9,759 9,759 3,436 
9,154 9,154 3,270 
9,391 9,391 4,232 
10,211 10,211 5,428 
12,211 12,211 5,047 
11,919 11,919 5,318 
12,881 12,881 yO} 
12,236 12,236 5,431 
11,235 11,235 5,945 
11,977 11,977 6,408 
10,980 10,980 7,403 
11,664 11,664 10,331 
lanes 133,618 133,618 60,062 7,290 67,352 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
x x 38,206 WAZ 
x x 46,796 iL go116) 
x x 61,794 2,039 
Xx x 75,110 2,279 
xX Xx 65,773 2,620 
»4 Xx 72,574 2,839 
x x 62,286 2,949 
Xx Xx 56,244 2,585 
x x 53,346 2,333 
Xx Xx 62,718 2,505 
x xX 53,196 2,416 
x Xx 48,616 2,017 
Service stations 
5 Garages 
Stations-service 
27,003 28,442 1,391 
25,178 26,602 1,256 
28,316 30,089 1,199 
28,765 30,160 1,297 
30,184 Siphon 1,131 
31,754 33,570 1,303 
36,665 38,237 1,407 
35,258 36,890 1,036 
31,474 33,327 1,087 
34,499 36,145 1,499 
32,810 34,412 1,367 
34,972 36,722 1,211 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January-= Janvier ss... 2 a sa ee Xx X 1,741 
February = Fevrier-t24et... st 06 ng Oe xX Xx 1,388 
Marchi Mars ect. Ava ain orc on ted eeeneee xX X 1,667 
ADT PA VOI o21.Bec cho ears & cere cue x x 2,456 
MayaeeMal: oe a2 Roscoe thc od on eee x Xx 2,746 
JUNE SS. JUIN ac oes ee Xx Xx 2,718 
Sh) a zeed [07] Ree ie 4c ee mC Rc) Sh X Xx 1,852 
AUGUST: 2AOUL 2h peer e tn oi iy eee ee X X 1,863 
September - Septembre ................. X X 2,113 
October =Octobie™. fan. 4: as Se x X 2,404 
November - Novembre. ..............-:4 X Xx 3,841 
December = Decembree 2 ss .a4- na ee Xx Xx 5,309 


ak deik - sah : mene: a ae | laws celal arpa | aese on Hae eee 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JETVEI = JENNIE 5 caution oomae cauus a6 ac 4 ; : ; ‘ 2,608 
Rebuahy-—i CViCl a ersten tac or ec Sdn eee : : 2,151 
March at Mars: 2.22 Seeete os a cnt ee ‘ . ; é 2,909 
ADVIS RAVI. Ym oth OMI ono ccs oa eae ; : ; j 3 3,605 
MayiaMal es ctincr ac qeeeentein doer se aus ar ; 5 ; ; 3,538 
JUNC RE OUI eer toe Pe sho oases ; : ; ; 3 3,621 
SU IVIVA SP LTTE) epee oc ik? SR eRIOS Aenea arneteer : Ak ; : ‘ 3,645 
AUGUSTE AOUTE. aa ae State ors, «25 a Aero ewan 4 ‘ ‘ ; 4,618 
September - Septembre 4,329 
October: Octobre pravaes c: at dees ; ; ; : ; 4,299 
November - Novembre.................. : ‘ ; : 4,721 
Hecembers—=(Decembre ec. «2... 5.5 f ; } : ; 1,332 

tsa tm nsensns eave | aoe] rer] | ar) 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

SEMUEIAy SS IEUM( fie oc chon eee ges on coe Xx Xx X X X Xx 
RS UES FCM Gags oie ee one be no eer X Xx Xx X Xx Xx 
Marchie-aMars 2.5 Smee Recs oan ates hcaeen oe x Xx x x x xX 
ADTUREVAVUI as oo ope thee tance areca ees ate Xx xX X Xx x x 
Mayer Mal iy ijccm Saeaeanre.s 28 ae ie X X X X xX X 
a UTasi<el UT eee: Gt a, een ee x X Xx x x x 
SUVA SPO UM et es 2 ea eRe Rast) sitio cee eee 4 x Xx Xx x Xx 
AUGUST =: AOUt Zo... Saeed cttices on) me ee a X X Xx X X x 
September - Septembre .................. X Xx X Xx Xx Xx 
©ctober —.Octobre see. ak ee x Xx Xx Xx x Xx 
November - Novembre.................. x x Xx x x Xx 
December - Décembre.................. x x X x x x 


> 
=] 
s 
Cc 
=) 
| 
= 
° 
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| 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Continued - Nouveau-Brunswick — suite 


January - Janvier 
Eebruial va ECvilen 4. sa. 5 acs cnc kee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Rebriarviee ReVrien potrs actor sc onn doses 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Rebmanyc—ROVUerad. vsuican sc mice oecmetcs ns ot 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
Novembela— INOVEMDIE:.. oss oa aoe ee 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
Xx X 2,560 
Xx Xx 2,427 
Xx X 2,503 
Xx Xx 2,461 
X X Oyleal 
x X 3,202 
x Xx 3,248 
X X 2,950 
X xX 3,437 
Xx Xx 3,476 
X X 3,566 
X X 4,965 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
«KK KKK OK OK OK OK OK OK OX 


; 
= 
P~ 
e~ 
ro) 
A x x xX KK OK OK OK OK OK OK OX 
x< 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
MS OK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


16,826 18,252 1%353 
15,946 p22 1,271 
16,793 18,175 1,428 
16,906 18,343 1,370 
17,185 18,522 1,444 
17,410 18,787 1,508 
17,688 19,052 1,509 
17,064 18,446 1,615 
17,581 18,920 1,488 
19,646 21,295 1,613 
18,367 19,834 1,965 
24,285 26,292 3,460 


January - Janvier ......... 
February EG evilenaee 
Marches Marsigae stem: cores 
AptilgeAViilieeers « cedsteccccetchec 
May ii Maligces cece tates cus cee 
June: = Juin .....%: Sige aces 
JUVeeuUileteeeec.-t waco 
INUCUISC = NOW s con bono ase 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marchi=iMarsease iis 
Aprilia cAViilite a. 08. crests orcs 
Mayas Male) Sutton 
a Uinrey =: UTA) co eeeceee er can Op poise 
UU IU Fete ceeeee Boe, einca or 
August =sAOUtIAe -a95 8.04. 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
MarchiiMarsie. ine 
Are AVI cies a. 8s Meier cts 
Mayiea Mallen. .c: i) Aap: 
JUNG ES SUI. 5 cheer 
OU = HUES Gees aah ee oe 
AUQUSIC—-AOUIt iis. ot. cues. © oes 
September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 


= gies 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Concluded — Nouveau-Brunswick - fin 


Chain Independent All Chain 
stores stores stores stores 


Independent All 
stores stores 
Magasins Tous les 
independants magasins 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


1,760 
1,291 
15225 
1,622 
1,866 
2,122 
2 Adil 
2,028 
1,667 
1,632 
2,884 
7,728 


Sporting goods and accessories stores 


x MK KK KK OK OK OK OK OK OX 
KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’ accessoires 


1,355 
1,282 
1,366 
1,494 
1,481 
1,641 
1,970 
2,047 
1,890 
1,873 
2,110 
3,226 


All other stores 


Tous les autres magasins 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


13,003 
12,348 
13,291 
14,477 
17,227 
15,978 
21,928 
14,254 
13,174 
16,301 


12,043 
12,667 
14,566 
17,820 
16,981 
17,410 
19,087 
17,090 
17,442 


25,046 
25,015 
27,857 
32,297 
34,208 
33,388 
41,015 
31,344 
30,616 
Wife tsk) 33,456 
16,062 17,336 33,398 
22,808 22,573 45,381 


JEMMUETAY = SEIMEI 5 foc cee oane com oe 
RebMialy Sue VitClh -byaacls arenys cee 
Marcha Man Sin raceat thy srsycn ce ne eust rey 
Pot) = AMG oe Gad ot Speed Geo e ony 
Ma Vin Mal pacecori see Seni fecntce aucvteares 
UTILS). STU aise cesiet 5, Stree eee 
Nl] Viewed Cb ape ceepcccteu Meaercaycn ce seze si scoai 
PAUIGQUS Wt A OUI Ls acre BAe cor orousy ceoveustencr- 


September - Septembre 


Octobera=tOctObre: f. Me cicessccr< coe seve 


JANUAtVectVANVICN cb. Mera tee occas. 8 
ebrWaryz a CVIICI,  .miertete scien srs 
Marcha Mars 9 ted Ph oh cnstencty oes 
[voytl| <7 ANU) eeeenee ee Sie eee 
Maye alle cec. cas th SRR a sero a 
SIUM OR ROUND sSector acne omer eters vais on se 
UU == Sut TS) GPS aiaees Qe oS 
FAUIQUS taeee AO Ube cray onc Sec treehGien oraes cannons 
September - Septembre ........... 
Octobela- Octobre! - kanes. cena: 


WAMUANVR= VANVICN fxm etc stare cvorns 
ebiuanve— i OViiChint aera cle -wannte evans 
Maren Mars: ccnsnk rset bers ra memene 
AOTAURERAV EN orecccnc tach eater oh ae serene ial smaney 
Maia Mal aces cess Ey emre ie cent neers 
MIMO R ROUT niece. hod oem thes ranch amivobels 
QUI UUINCt 2h cn Rn err .paserent wore 
AUGUSTE RAOULT vere oh atone tea cvcy havens 
September - Septembre ........... 
O©ctobere= Octobre: twas cen 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


ee 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


777,282 1,719,986 2,497,268 Xx X 539,632 
702,669 1,757,676 2,460,345 X X 480,871 
818,735 2,143,403 2,962,138 X X 484,478 
906,197 2,478,251 3,384,448 Xx X 539,144 
958,685 2,549,929 3,508,614 X Xx 561,150 
917,812 2,546,387 3,464,199 Xx X 526,846 
905,067 2,509,901 3,414,968 Xx X So, 909 
910,833 2,355,327 3,266,160 X X 521,655 
922,204 2,284,510 3,206,714 X Xx 521,073 
1,032,983 2,476,370 3,509,353 X X 589,770 
1,030,889 2,286,448 3,317,337 X X 522,862 
1,444,462 2,429,794 3,874,256 X X 601,871 


11,327,818 27,537,982 38,865,800 Se | hate 6,440,907 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Xx X 191,799 78,405 81,728 
Xx Xx 176,858 70,590 74,318 
X X 190,843 75,970 79,818 
X Xx 219,886 86,576 92,682 
X X 239,202 94,080 98,225 
Xx X 247,125 98,577 102,321 
X xX 269,676 101,391 105,320 
X Xx 259,152 88,647 92,532 
X Xx 241,011 82,579 86,432 
X x 244,660 86,840 91,010 
X X 230,174 79,201 83,270 
X X 266,716 98,866 105,529 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


139,851 139,851 X X 23,068 
132,363 132,363 Xx X 19,771 
170,210 170,210 X X 25,563 
197,205 197,205 Xx X 26,475 
204,992 204,992 X X 25,490 
198,598 198,598 Xx Xx 23,724 
182,187 182,187 X Xx 23,636 
196,750 196,750 X Xx 24,253 
198,735 198,735 Xx X 29,798 
224,464 224,464 X Xx 39,201 
245,594 245,594 X X 43,941 
368,653 368,653 X X 36,725 


January - Janvier 
Eebruatyie-sFevnietnretickc os nce asic oe 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebitiany — Eeviieh tame its... ck eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


Vanvanveoy Jan ViClamec wes ssn mira ae 
Febitlahye Reviiehare te eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
JUyee Juillet 2 ab Moe cacao ol 
AUGUSty=,AOUt Soe Mes oe. 5 ce 
September - Septembre 
October - Octobre 


ht = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins genéraux Bazars 
xX x 21,149 x: Xx 22,474 
x x 20,539 Xx Xx 19,053 
Xx Xx 22,160 xX Xx 24,034 
X Xx 26,418 Xx X 30,232 
Xx x 28,516 Xx Xx 29,472 
X X 29,842 Xx Xx 30,350 
x X 28,492 Xx Xx 28,961 
Xx X 27,787 Xx Xx 29,901 
Xx Xx 26,990 Xx Xx 30,564 
Xx Xx 26,542 X Xx 30,239 
X Xx 26,994 Xx Xx 31,193 
xX Xx 33,667 Xx xX 50,553 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
385,365 385,365 21,584 21,584 
512,200 512,200 23,002 23,002 
750,008 750,008 34,114 34,114 
880,655 880,655 38,529 38,529 
813,922 813,922 36,695 36,695 
813,759 813,759 31,822 31,822 
743,048 743,048 31,937 31,937 
683,541 683,541 28,325 28,325 
635,369 635,369 31,366 31,366 
733,315 733,315 29,905 29,905 
628,621 628,621 29,751 29,751 
535,979 535,979 23,062 23,062 
Service stations 
- Garages 
Stations-service 
53,378 206,488 259,866 46,092 46,092 
Seb 7A) 200,836 254,011 47,994 47,994 
59,642 217,169 276,811 54,091 54,091 
53,707 224,427 278,134 59,905 59,905 
63,047 235,309 298,356 62,006 62,006 
63,289 241,115 304,404 59,445 59,445 
64,418 258,329 322,747 62,047 62,047 
64,637 254,535 319,172 60,642 60,642 
55,925 242,388 298,313 57,720 57,720 
61,646 257,412 319,058 66,828 66,828 
56,039 244,971 301,010 : 64,098 64,098 
57,100 233,916 291,016 59,636 59,636 
706,003 2,816,895 3,522,898 hc bee 700,504 700,504 


AASi= 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JETNUEING — QEUNISLE nies 8 os} Sere ane ean ot X X 32,969 9,922 13,652 23,574 
Reb Uanya- i CVIICr Meee nea as ce | eS X Xx 28,909 7,168 9,634 16,802 
MalChige MalS@en. 2 nat Se cs. cco RS Xx X 43,042 11,718 14,933 26,651 
AD NMRA Mere cue RRA RM ccc eo ate X X 58,907 15,266 19,783 35,049 
MEN? = TY ET oe Re arene 203 ee cee eo 8s Xx X 66,599 16,799 21,637 38,436 
ALUN = LITA) 2 Beane Ne ys Ok eee ee ee X Xx 75,602 15,014 19,754 34,768 
EHV Eee UINCR MES 4 f.So IRR Jo ce oss. oh AMOR xX X 63,044 10,347 16,052 26,399 
AUGUSTE SS AOULT. 4 REO SS 2.6 co seine AA! Xx X 50,360 11,697 13,592 25,289 
September - Septembre ................. X Xx 59,900 15,592 16,791 32,383 
October—sOctobremwwre,. Sh. ci. cb AS X Xx 63,725 18,759 21,658 40,417 
Novembere-iNovembneaee.......... 2.8.! X X 72,451 19,388 21,121 40,509 
December = Decembrenae.........2 28h.) Xx Xx 76,602 27,174 33,094 60,268 


Annual - Total - Annuel .............. ae 692,110 178,844 221,701 400,545 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


UETAWETAY. = TEUIUTE fo. tse Moo as 30,138 22,301 52,439 25,402 19,171 44,573 
Febiuanya FeVrienaee afisk... «2 Ces 27,550 20,518 48,068 21,329 13,981 35,310 
Mar Chine MalSiers 5 etree sac ass ES 45,477 30,912 76,389 33,923 22,522 56,445 
AD IIPAV IMMER cc. 208 ote itis cco. ree, ss & tS 43,888 35,619 79,507 41,711 25,220 66,931 
Maven Malet sc Acre iso oc ed, RORS 43,205 34,437 77,642 41,737 24,643 66,380 
DUN SS eeUUING Ahn. ok RR EM oe oo ne ESE 37,568 30,861 68,429 38,172 23,298 61,470 
SU): TUTTE Ere es ee a 35,624 27,322 62,946 32,600 19,767 52,367 
AUQUSIB-BAOUTEIN. ¢ Ris cob. ace. « bel 41,248 28,532 69,780 40,950 21,264 62,214 
September - Septembre ................. 49,755 38,550 88,305 41,850 25,445 67,295 
October Octobremieen Rh. . cc.cs b LS 50,062 35,143 85,205 47,748 26,485 74,233 
November = Novembre..:...........00.45 42,986 30,548 73,534 42,520 26,362 68,882 
December - Déecembre.................. 59,488 41,605 101,093 59,877 34,772 94,649 


Annual - Total - Annuel ............. 506,989 376,348 883,337 467,819 282,930 750,749 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


VanllahVasrJANViChwery Gey. wesc cose eee 18,949 24,130 
PVE Ae TS ct es ee 14,026 18,232 
Marchi Marsiera:. SoBe Me oc sic ca MS 22,535 28,813 
ADIIEAVIIVET: <2. Peet. cc conta RES 33,198 43,038 
IME? = [ET 2). Sent Ge Sst sees OY) 32,318 41,947 
UNG ROUINGE.5 SORTS. 5. cl, ek SS 28,179 36,911 
Ulva pUIetI 2 ANR oo eo ES 24,631 31,686 
AAUIQUSt EH AOUIEE NS CU iets. ones oo 30,563 38,527 
September - Septembre 32,807 43,032 
October Octobregeree. at... 2...) BRA 40,970 53,332 
November - Novembre.................. 39,305 51,388 
December - Decembre.................. 37,398 47,188 


Annual - Total - Annuel ............. | ss.ees | 23,607 79,272 354,879 103,345 458,224 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 4 
September - Septembre 
October - Octobre 


wqn4 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores | stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


X Xx 28,216 8,825 30,438 39,263 
X X 27,415 7,259 28,966 36,225 
X X 34,594 7,884 33,527 41,411 
Xx X 49,121 9,786 38,047 47,833 
Xx Xx 62,956 10,406 46,803 57,209 
xX X 67,617 10,661 51,823 62,484 
X X 66,619 13,320 50,722 64,042 
X X 55,239 11,881 40,633 52,514 
X Xx 52,723 11,481 40,866 52,347 
Xx X 56,554 12,970 42,568 55,538 
X X 51,846 11,426 42,234 53,660 
X X 53,767 11,169 46,476 57,645 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléeviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


Xx X 8,310 12,989 33,663 46,652 
X X 7,236 12,308 28,971 41,279 
X x 9,785 14,407 34,760 49,167 
X Xx 10,034 15,974 35,273 51,247 
X xX 11,326 18,493 38,731 57,224 
X Xx 13,841 23,225 40,134 63,359 
X Xx 13,092 25,019 44,529 69,548 
X X 12,683 16,528 37,595 54,123 
X X 11,884 O552 40,093 59,645 
X X 13,408 19,161 38,489 57,650 
Xx X 12,969 18,059 35,552 53,611 
Xx Xx 14,539 17,510 41,298 58,808 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


36,534 74,057 110,591 7,927 12,564 
34,591 65,295 99,886 8,332 12,667 
36,593 71,326 107,919 8,348 12,448 
38,075 75,162 113,237 10,390 14,506 
38,800 78,206 117,006 12,227 16,684 
34,323 76,000 110,323 11,888 16,176 
33,493 80,567 114,060 12,000 16,236 
33,412 78,979 112,391 16,796 22,501 
33,397 81,512 114,909 16,872 22,147 
35,211 84,546 ULC EGY 16,572 21,538 
33,825 80,755 114,580 14,725 20,358 
42,521 104,910 147,431 22,639 35,516 


430,775 951,315 1,382,090 | sas | 158,716 223,341 


=Hi5 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


VANUAT VA ROAMVICN ahead ertecnces ostchomtrtera as 8,021 8,021 3,453 9,781 
EebruanyrSiGOViiOn® Pe o.oo iccecrens axctern cnet ene ae 11,380 11,380 3,351 10,180 
ManChieaaMars: sec 5 tens erccexsesmcuteetacnovoen ots. ae 9,736 9,736 2,886 9,914 
(Nola = [WPS gate et oe See ee eens oe er, 15,562 15,562 3,930 12,234 
MEW. -— |W ETARS Sua cot, Ses Aenea Se AL ae 17,845 17,845 4,975 14,010 
alUTAYe? = a WG IPe ay ok Ret, Seen ie a de | 12,827 12,827 4,584 14,233 
UVR BOUIN Ctr nepent isdn. sncksnmnravcyovet ae 9,526 9,526 4,723 14,322 
ALIGNS aM AOUILGE peta de ete ycicr-ese ren ihans nexse ave Meeeson 9,448 9,448 4,533 12,744 
september Septembre. 0.21.20 eee 11,192 11,192 4,417 12,799 
October Octobre Peek s.sgecceseess doses 10,460 10,460 4,949 14,092 
November - Novembre.................. 8,773 8,773 6,015 16,187 
December - Décembre.................. 14,576 14,576 16,687 28,068 44,755 


3 ae a Se Se Oe i ee nen eres 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


UETMUETAYA. SUTIN ICS] Bi tae oa etn a a 37,648 44,397 12,376 27,058 39,434 
Robruanye ak CViien gy Beh Sen ss cvecnaroy se Coewons 33,115 37,670 11,512 25,485 36,997 
Maren Marini: cette iis ucrencnciesatee eee 37,805 42,315 11,759 27,625 39,384 
ADI RAVIIN mecssteayoche dk tetas tea eco ccoan ecco eee ete 62,211 66,210 12,375 28,784 41,159 
MaVimVial i rncs- rots todo ates. cccccm luster eee 74,552 79,092 13,901 30,956 44,857 
alUTAYS) = TUT ATER aokee es fone: ed 69,128 74,258 14,802 30,195 44,997 
UIT = TUTTE) MORSE art oey = ie eR 64,081 69,040 16,847 31,429 48,276 
AUGUSTE AOU ices 8 RO Re onsse: as voces Pee | 53,208 59,000 16,816 32,053 48,869 
September - Septembre 45,444 50,535 14,192 32,665 46,857 
October Octobre: Mesh GS. .:-.+<c2..0-4-4. ees 40,470 45,106 15,154 31,814 46,968 
November - Novembre.................. 43,969 49,491 19,770 32,314 52,084 
December - Décembre.................. 67,435 78,948 41,551 45,060 86,611 


Annual - Total - Annuel ............. 66,996 629,066 696,062 201,055 375,438 576,493 


All other stores 


Tous les autres magasins 


ANAL Va EVAN MIN <hiegtae sire teas acne renee solo aragesniaes 99,494 134,841 234,335 
rob yP— GOVINCI ys ht ccccemnt cre c bentice panes ale 91,873 134,779 226,652 
MalchiaMars yur. spies cnmconnoscudencRrs ee 103,422 153,294 256,716 
ENO) = CAN Weeaeacate oh. Sak Seetenen et ee ete? mete 117,288 166,667 283,955 
Mayme Mal oye oxo) 4r Brenan aneiSiads bra woh teera © 135,681 198,190 333,871 
UM GROIN cov. conga sec dote ks ceapaxah we cuel RON 130,747 201,078 331,825 
UNV RSEIUINCt ay. cedcPveconecvcrses token o Aetna. 140,735 197,346 338,081 
ACIQUStE-YAOUTT. cr. Spies tr shiners nck sva cient ays 138,555 191,628 330,183 
September - Septembre ................. 128,532 187,439 315,971 
Mctober Octobre. Uk wisi Seon oe ae 145,910 202,302 348,212 
November - Novembre.................. 157,694 204,977 362,671 
December = Decembre ...... 0.0.0.5 Ren. 300,583 219,328 519,911 


Annual - Total - Annuel ............. 1,690,514 2,191,869 3,882,383 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febhat\ <a CVilela esters 2 eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Februaryi Revel access... a sh ey 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


SETHUEINY  SETINIEL co wots aoe oS ese Borers Oooo oe 
Rebilah vend eviiehpecta bya er eee eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
JulygSr Juillet ce. Gk la iste oe ces 
AUQUSTC=r A OUILGR S craccincn eee ee 
September - Septembre 
October - Octobre 


416 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Metropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


443,625 689,280 1,132,905 X X 242,271 
405,252 723,803 1,129,055 X X 218,229 
469,561 895,978 1,365,539 X xX 220,304 
514,885 1,020,900 1,535,785 X X 238,726 
553,189 1,044,453 1,597,642 X X 247,118 
530,353 1,040,392 1,570,745 X X 231,578 
516,558 965,747 1,482,305 X X 231,821 
517,581 934,263 1,451,844 X Xx 225,280 
526,358 922,726 1,449,084 X X 233,476 
589,682 1,014,812 1,604,494 X X 272,237 
587,531 954,557 1,542,088 X X 243,626 
852,422 965,258 1,817,680 X X 275,000 
Grocery, confectionery and sundries stores Ail other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X Xx 76,744 45,897 
Xx X 71,497 40,956 
Xx xX 76,780 43,555 
Xx X 88,552 49,650 
X X 94,604 53,212 
X X 97,340 56,358 
X X 103,099 56,402 
X X 102,594 51,514 
X X 46,361 
X X 50,511 
X X 46,121 
X X ; 55,988 59,587 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
82,874 82,874 Xx X 6,294 
79,088 79,088 X Xx 5,238 
99,483 99,483 Xx Xx 6,626 
111,463 111,463 X Xx 6,500 
118,718 118,718 X X 6,032 
114,583 114,583 X X 5,470 
101,856 101,856 X X 5,646 
111,412 111,412 Xx X 5,587 
117,278 117,278 Xx X 6,994 
132,778 132,778 Xx X 9,359 
142,128 142,128 Xx X 10,367 
217,725 217,725 Xx Xx 8,419 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
JUNE S OUI 2. 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
Seprembete—-s SCDICMDIS tg. 25 a eshte e 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
Maye Mal pi... .. 
Junet= JUIN... .. 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Bees, dhs ol gel ee ag 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May. =Mal......... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 


=e = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Metropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


173,709 
229,145 
347,804 


173,709 
229,145 
347,804 


5,385 
7,082 
10,883 


Bi re sssis ts olen ot ais 406,975 406,975 13,349 
A th: ta meneame nec Aa & 372,491 372,491 10,996 
B ft: ha Sennen OG 5 367,006 367,006 11,169 


319,153 
299,182 
285,575 


319,153 
299,182 
285,575 


11,569 
10,212 
10,454 


APES, ater oooerets. nk Oe 324,266 324,266 11,128 
290,412 290,412 11,183 
234,831 234,831 8,240 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


12,947 
14,771 


102,013 
102,615 


23,858 
24,036 


78,155 
78,579 


oie Rake otis teh esas eae cr eee daa 27,890 84,399 112,289 16,986 
RBM ovis: craves cece A 24,510 87,075 111,585 16,894 
TE RS eos 5 asses .e) to ae 29,456 91,566 121,022 17,338 


TEPER Bites east oe Poe 29,022 87,831 116,853 17,219 
Ba). earns See. 29,279 84,102 113,381 16,066 
29,105 86,475 115,580 15,442 


September - Septembre ................. 25,955 89,323 115,278 15,951 
WCtobemia OCOD Lk See es ecg as he we 27,587 96,880 124,467 21,461 
November - Novembre.................. 25,784 96,442 122,226 21,841 
December - Décembre.................. 25,184 86,307 111,491 20,055 


Annual - Total - 


ARNUCIS | 5.5.5 15 << <fo hele 321,666 1,047,134 1,368,800 | eaeecga 206,971 


Used car dealers 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


6,505 
6,098 
6,913 
9,036 
9,413 
9,429 
9,173 
9,362 
8,965 
9,264 
8,802 
13,789 


106,749 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


5,385 

7,082 
10,883 
13,349 
10,996 
iil O9 
11,569 
10,212 
10,454 
11,128 
11,183 

8,240 


121,650 


12,947 
14,771 
16,986 
16,894 
17,338 
17,219 
16,066 
15,442 
15,951 
21,461 
21,841 
20,055 


206,971 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores. stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JantanVaeJanvichie ea tance ses sr.) en ee X Xx 10,912 12,607 
Rebitiany 7a ReVilClie eter = ee oc eee X Xx 10,455 9,703 
Marchtce Marsicnt ate. ae Bee x x 14,753 14,195 
April - Avril ..... ee ee se ey ee x Xx 19,706 17,964 
Maya Male oct tae ote cis Maeda nee Xx 4 21,202 20,170 
UMC as UTS vac. ;, reece Mew ae beet) Ra ieee x x PAS TPA 18,774 
SUI SE SUING Sarthe thy, km vi caomssern oa x Xx 21,620 14,205 
AUGUSTE eA OU tig epee. oe oils eee x Xx 17,901 14,807 
September = Septembre... 6... 5.55 dations X X 21,341 WASTS: 
October—1Octobre’ ae fee hic ee Xx x 23,468 21,855 
November - Novembre.................. Xx xX 27,347 21,057 
December - Décembre.................. x X 26,802 31,328 


Annual — Total - Annuel ............. ee re 241,219 124,219 89,961 214,180 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


I ETNUEUAY = GEUNMIE os cance Sees en sasodopa: 10,487 26,877 14,587 18,355 
Rebruliary= FOV ier 208: et bec eae cusceioe SEB 10,191 25,879 12,279 15,844 
Marchitaa Mars? i... 2:8) apart duc coals aan ey hoe 14,489 42,200 18,098 23,728 
ADTHFSWAVTIN ton. coc Sd ee Ree cere, siscnck POSS 16,171 39,403 22,309 28,543 
Mayas Mall 2.5/6 soso te hve ee 15,926 39,477 PLY IT) 28,322 
TUNG ESI Ss, 5.0 spare aes ave eS 13,987 35,197 21,456 26,875 
VIN = UIUTT FES nae ane ct = a 10,361 29,886 16,991 22,082 
AUIGUSTREZAOUIty a: un Rae ae «cys, eee 12,640 35,220 22,321 27,776 
September - Septembre 17,148 44,493 23,128 30,050 
October -*Octobre: 5 Sat Fe. ae. oe 14,899 42,443 26,820 34,130 
November - Novembre.................. 12,380 35,959 23,412 29,691 
December - Décembre.................. 16,307 49,623 34,426 43,063 


Annual - Total - Annuel ............. 281,671 446,657 258,204 70,255 328,459 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


JanuahyearJanviet. ko aeese... danas ee P ; ; ; 13,743 
RebiVary i EOViiel, aha ee a a eee F i ; ; 10,681 
MarchiiMars 5: sp .Geeeee.. 8. ee I ; ; 16,574 
ADI EA VIN 2 or 5: och aOR he roi gc Bay : 3 ; 23,207 
Mayas ality to. ey MA Ss oy. an: hehe 3 ; ; 23,256 
JUNC ES OUIN eran cine ARE, sc sy. Sree : : 5 : 21,335 
JulyaeOuillet, 2 5.05 2 ee. ee , ; ; 17,893 
AUIQUSTESFAOUL:.. oh..3-t nL. see Oe oe : : ; 21,610 
September - Septembre : : 24,680 
Octobere= Octobre % sees. 5. Aa : : 30,102 
November - Novembre.................. : : f 28,684 
December - Décembre:................. K F 7 . 26,774 


Annual - Total — Annuel 258,539 


=ohtou 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Month 


Mois 


JEMOEIN, = SEUNTIELE oo bts 0 iE ee eee es 4 les 
ebraryE— wi OVIiCigteaete etc. ers ceocrscrcg Oe 
March - Mars 
April - Avril 
MAVEN Mall fies voces tbA te Be. oii. shonensed AS 
wUTYS) = GULUTG) (eae C3 6 oe ene Bee eae 
July - Juillet 
AIQUSTIAOUIUR ES <b five Bois cosicce usenet RM ee 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


JEINUETAP = IEICE 5.33.35 cea eee Renn itso 
RebY areal OVMCI AWS fe cance ss an SNE 
March - Mars 
April - Avril 
MayicaMaltemtrs trictotrltnt betoacrs ond ttyah 
auitey > CUM a cao as Baa 3 Oe a ee ee ees te rates 
July - Juillet 
AUUGUIStBA OULU Loty D8 Ae ee aesnccsrs-suexeys eiacl 
September — Septembre ........... 2.05505 
October - Octobre 


JEINUENY = SEW MICE cote eee ene eee eee ae 
FODMUANN a= CVIMON MN csv arc tececenccerarinevareooten vere 
March - Mars 
April - Avril 
MEW SS LENT Stes Cece ne oe nee ems neon a 
SUMO OCIA crx pene We nes nirexescaweucouewon cuchauenskouers 
July - Juillet 
AUIGQUS tw AO UTI feincuceenat ansieentksnonctornu alates 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 

Magasins a Magasins 

succursales indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


27,960 UE 
27,945 17,924 


Household appliance stores 


X X 16,384 11,954 
X X 15,624 11,829 
Xx X Ue 14,541 
Xx X 26,834 14,418 
X X 34,406 21,422 
X X 34,129 23,956 
Xx X 34,408 20,739 
X X 27,835 15,740 
X X 26,662 14,097 
X Xx 30,276 14,804 
x Xx 

X Xx 


Magasins d’appareils meénagers 


radios et accessoires 


X X 8,969 
X X 8,366 
X Xx 9,467 
X X 10,867 
X Xx 13,516 
Xx Xx 16,678 
X Xx 19,039 
X X 11,718 
Xx Xx 12,217 
X X 12,009 
X X 11,624 
X x 11,725 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beaute 


3,350 
3,544 
3,459 


61,992 
56,318 
60,418 


24,927 
23,785 
24,984 


37,065 
32,533 
35,434 


26,253 37,456 63,709 5,422 
26,723 39,340 66,063 6,448 
22,198 38,909 61,107 6,259 | 


21,359 40,192 61,551 6,491 
21,371 40,522 61,893 9,194 
uel 40,478 62,205 9,440 
22,865 42,354 65,219 8,101 
22,176 40,493 62,669 7,471 
27,308 52,214 793522 12,546 


285,676 476,990 762,666 | .905| 81,725 


Household furniture stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


17,216 
16,232 
19,367 
20,146 
27,852 
30,781 
29,782 
23,801 
21,576 
22,490 
24,208 
24,663 


278,114 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 


14,569 
14,863 
15,516 
17,799 
21,052 
23,162 
26,510 
17,495 
17,213 
17,896 
17,169 
18,015 


221,259 


6,378 
6,367 
6,129 
8,133 
9,315 
9,015 
9,253 
12,726 
12,834 
11,367 
11,155 
20,958 


123,630 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Metropolitaine de Montréal - fin 


Chain Independent All Chain — Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January —2JANViehie-menres. Roe. (cos 5 sce eee 5,421 
February i R@Vilele arent esto. 2. ieee 5,586 
Marchi Marst.c.38. etn. 7.54 a eee 5,684 
ADIIFESAVIIN c= ala. treater tess archon cane 6,550 
May ssMal: 255) a8 ees os 3 eee UplAse) 
VUNG Ss OUI 2 tin nee crt. cee 7,218 
JULY SS SUINGL ese: ae een tee gisele ences Sone 6,815 
AUGUST = AOUts. ayers sath he eee 6,825 
september = Septembre= =... .... 4.55605 7,225 
@ctober—-Octobrer ae. sue ae 7,641 
November - Novembre.................. 8,264 
December - Décembre.................. 22,363 


Annuai — Total - Annuel ............. | = pena 66,244 66,244 | asst 51,805 97,347 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


January: (Janvier = sete. oo. . | eee 13,737 17,618 8,718 9,803 18,521 
February .— Fevinier. seca: <...0..... eee 12,259 14,767 8,004 9,508 17,512 
Marcha Mars it, 3. Setar ae cs oe ee ae 15,756 18,145 8,239 10,436 18,675 
AD PAVNIli a. 3 Se ees tesa ct 18,819 21,265 8,718 9,790 18,508 
Mayes Malip. oe) 5.8 ere aes ee 23,925 26,703 9,702 11,452 21,154 
JUNC RF IU 5 cians, og eee cc secs, 2 coe ee 26,038 29,247 10,318 11,200 21,518 
UVae OUNGT Seka, 3 een ac ce eee 20,067 23,241 11,136 11,269 22,405 
AUGUST TAOULE Agee ems. coo ce ae ee 20,984 24,675 eA 57 12,719 24,176 
September - Septembre 14,841 18,157 9,790 13,506 23,296 
October—Octobren seein... a ae oe 12,850 15,794 10,747 13,938 24,685 
November - Novembre.................. 11,882 15,365 15,026 13,570 28,596 
December - Décembre.................. 19,629 26,824 32,080 16,524 48,604 


210,787 


Annual - Total - Annuel ............. 41,014 251,801 143,935 143,715 287,650 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January = Janvier. Seek . 28 i... es. do eee 69,276 57,258 126,534 


February — Fevrieta: fees... .. Jase 63,736 58,760 122,496 
Marchi: =. Mars) = 247 5eeiers.,. 0. eee 72,888 63,265 136,153 
AD TIE AVI, of 05 eee ao. Clee A 83,384 71,801 155,185 
Mavi Mal. c..< 025: ees wi. «ee 98,507 84,504 183,011 
JUNCM SUING 2s cnh eee. oe 93,794 89,170 182,964 
Julye= Juillet... Pe. ae eee 100,550 80,647 181,197 
August’—Aouts. 5p Set, | eee ee ee 97,307 77,226 174,533 
September - Septembre ................. 90,994 78,651 169,645 
©otober,—"Octobre Ateas... ..).. Sea 103,709 83,633 187,342 
November - Novembre.................. 110,755 87,950 198,705 : 
December - Décembre.................. 208,509 91,577 300,086 


Annual - Total - Annuel ............. 1,193,409 924,442 2,117,851 


=q2t 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


JanahVacSAnVIC cae Riel et cs =< cea a hes 1,834,036 2,112,230 3,946,266 612,538 238,616 851,154 
February — Fevriens. setae <= ccs oes eee 1,649,049 2,182,514 3,831,563 519,147 219,833 738,980 
March Mars witc.4. tittetes. nic ore os ee ee 1,830,544 2,572,187 4,402,731 526,158 222,966 749,124 
ADK MATIN cece -ch ee a rec oie wes ea Raat 1,987,430 2,864,531 4,851,961 568,567 245,478 814,045 
MayaorMaliteecar.. get mmttic cc nants coe eens 2,165,999 2,972,768 5,138,767 626,448 269,988 896,436 
UME NS ROUIM cue eke MOO cle sos cleus mn dates 2,142,210 3,108,278 5,250,488 570,174 263,495 833,669 
aU = ws LUTTE) Ss 2 ee oe 2,133,362 2,948,925 5,082,287 589,645 275,384 865,029 
AUQUSTZ-vAOUtC an at eet. cise. Smee’ 2,096,853 2,673,530 4,770,383 557,679 250,833 808,512 
September - Septembre ................. 2,146,471 2,667,569 4,814,040 553,346 233,010 786,356 
Octobela- Octobre fama. sas ws nc gee 2,283,391 2,985,861 5,269,252 614,737 259,562 874,299 
November - Novembre.................. 2,374,919 2,849,168 5,224,087 549,900 226,329 776,229 
December - Decembre™).. 2... 1... ee 3,335,745 3,121,759 6,457,504 656,237 266,324 922,561 

wot oannns{| oman] sen | onan] eae | sare on 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

JAMA Ve ANVICN ob NEN eet: retrace Rot as 113,130 79,941 193,071 11,590 60,199 71,789 
Febiuialy — Revie tates «2a. ee de hs ge 98,502 76,145 174,647 11,917 54,394 66,311 
Marcha MarSinc-1.ct. ttt tae oss 8 core ee oo as 107,514 87,989 195,503 12,052 56,080 68,132 
AHIR AVI ce eek ett ters snare ets each 112,959 91,897 204,856 15,773 64,188 79,961 
MaVeraMallineneccnit fo OI cco ine cua oh pare 123,932 102,860 226,792 13,738 72,780 86,518 
SUMOR ROU cen avcla dette eae seas, cas Boece 120,956 101,702 222,658 13,238 67,126 80,364 
UY ANTES aS SS saci oe ary aera Ba eR 130,417 105,049 235,466 13,874 70,850 84,724 
AUGUSTE AOU Fc fomNtet Rene cs she ates aen et obs 124,970 98,280 223,250 12,507 66,867 79,374 
September - Septembre ................. 116,584 94,265 210,849 11,416 65,221 76,637 
Octoberm— Octobre EPO Ae. 2. sods Tae 124,973 97,537 222,510 12,569 71,095 83,664 
November - Novembre.................. 109,923 90,187 200,110 12,965 68,153 81,118 
December - Décembre.................. 117,472 98,788 216,260 20,609 87,468 108,077 

Me aa = 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

anvialVen WAnViClictatecc mire ics isa Ue 300,573 300,573 65,000 20,558 85,558 
Rebate FeVvriel:..tecc.). wt eee 277,199 277,199 67,075 19,970 87,045 
Marchi Mars). 20.8 er calaa bite’ tie dame 339,263 339,263 88,688 26,240 114,928 
ADT IEAVII Sarath esis ater ceeetica Ba ot aane he 392,638 392,638 84,634 26,750 111,384 
MayeriMannys cece. er A eee 8. 409,970 409,970 82,293 28,910 111,203 
JUNO ROUIM ease eM isch s og e ies te 412,262 412,262 91,171 32,213 123,384 
Ue ee hid oe ern a Ste. 378,561 378,561 72,868 29,653 102,521 
ANGUS AOU sa Mewe ls oo kance ee de 388,735 388,735 76,075 29,222 105,297 
September - Septembre................. 423,804 423,804 106,995 30,518 137,513 
October’ Octobre)... PR. 459,701 459,701 111,873 29,932 141,805 
November - Novembre.................. 565,634 565,634 131,799 32,950 164,749 
December - Decembre.................- 858,730 858,730 144,337 45,255 189,592 

ee ee ee 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Februlanyes RCviteh-taseeinc ss: 5: one 
March - Mars ... 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


JahtialyacrJAanViCt aes sea. <4 eee 
EO UE = FEMMTelts soc cnc denen enepoeso€ 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 


Febntary — Féviiers.geece.... 2... 40a 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUIS SUINGt cao... cytes «va a eee 
AUQUSUHES AOUL S44 5. Shea Oe cc: eee ae 
September - Septembre 
October - Octobre 


= 122) 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins geénéraux Bazars 
» 4 x 13,279 17,417 
Xx x 13,921 17,414 
Xx X 15,879 19,982 
x X 19,000 23,798 
Xx Xx 19,966 24,387 
Xx x 20,249 24,469 
Xx Xx 19,463 23,929 
Xx Xx 19,602 23,650 
Xx Xx 19,573 23,496 
X Xx 21,030 24,811 
X X 23,785 27,780 
Xx Xx 36,630 42,695 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
739,391 739,391 15,749 
879,128 879,128 20,089 
1,137,236 1,137,236 27,654 
1,269,588 1,269,588 34,616 
1,174,516 1,174,516 35,089 
1,320,761 1,320,761 35,096 
1,106,440 1,106,440 35,013 
973,472 973,472 33,192 
965,054 965,054 34,715 
1,197,183 1,197,183 33,840 
1,124,365 1,124,365 29,219 
1,045,172 1,045,172 27,223 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
117,307 195,569 312,876 Xx Xx 44,574 
116,400 198,426 314,826 xX x 42,401 
130,594 215,707 346,301 Xx x 44,868 
124,574 220,191 344,765 x Xx 52,423 
131,912 235,532 367,444 Xx Xx 54,097 
147,649 243,078 390,727 X x 59,213 
137,814 265,352 403,166 Xx x 59,066 
134,547 269,525 404,072 Xx X 55,435 
142,803 247,302 390,105 Xx X 57,992 
137,687 245,675 383,362 Xx X 65,150 
138,193 237,994 376,187 xX Xx 62,132 
143,786 237,098 380,884 X Xx 60,062 
1,603,266 2,811,449 4,414,715 he) 2a re 657,413 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent | All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’ automobiles 


anual Vue JANVICN ss AW Ges a ols. saat SUPA 87,899 89,959 21,548 17,942 39,490 
BebUAKY ce CVC Astin Rer oo cic aa ok, tee 77,234 79,662 18,076 13,389 31,465 
MATCH eMaNSa. an 3 8 RMR ie ina: ccs no: Ataetecs 96,869 99,450 25,088 14,669 39,757 
PAPER A VNU ect tc) 2 Rt Re Mer ice ies fe s-csla i eee 125,597 129,015 27,173 19,549 47,322 
DEES? = AY ET Saat ie 2 2 > 154,330 157,708 34,128 22,698 56,826 
LLU GTEY = STOTT Sr eioeate oo is eee eee a OR: 155,126 158,868 32,784 22,542 55,326 
LLU? <<a (ATT TSS (eee 5S ee Si 151,214 154,409 23,405 22,484 45,889 
ESVECGTUISS ©. = /AVOTU LI ere A Sr Eo egy 123,170 126,167 24,798 16,985 41,783 
September - Septembre 125,340 128,417 33,900 19,396 53,296 
@cloberm— Octobre eis wari cc ace tee 135,902 139,709 39,294 22,822 62,116 
Novembeig—s Novembremmcan a. +04... . 5 Ans 144,185 148,269 48,979 26,527 75,506 
Decembem—1Decembrem ws... a5 tar 175,873 179,440 71,761 43,451 


hayeat2 


Pe an. oe ee el es 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


JanvatVe--Janvier ) EO. 262s... 25.4 BLES 59,130 24,155 83,285 28,049 10,649 38,698 
Februatyi— Fevers ines. \< 22 cc ac «ob test 50,652 19,765 70,417 24,903 8,886 33,789 
MarchieMarsic. © 4-Ch isos ccc ens a-s 5 OE 62,168 23,363 85,531 32,765 10,032 42,797 
PN ort 7 NUT Bes 7 kt ee ec 70,654 28,589 99,243 33,957 11,110 45,067 
Mais Mallen acs. 8 ARE APR eae ss avon cones ARR 75,984 32,591 108,575 35,845 11,945 47,790 
LUE UUs Serer Pah ase ot ee a TKS TA 31,734 105,505 36,998 11,763 48,761 
Sulhy-= CT EOS et A 8 65,773 315731 97,504 33,035 11,479 44,514 
PAUIGUStEPAOUt ele Ae SRE oceccle ous cle ME 69,546 29,647 99,193 39,719 10,541 50,260 
September - Septembre ................. 79,251 34,400 113,651 43,393 12,211 55,604 
October —JOctobred ARE Sh osc oa cb Ee 80,675 31,022 111,697 42,133 11,790 53,923 
November - Novembre.................. 83,108 30,023 Hiss 46,364 12,669 59,033 
December - Décembre.................. 127,363 41,428 168,791 83,114 21,897 105,011 


Annual - Total - Annuel ............. 898,075 358,448 | 4.256.500 480,275 144,972 625,247 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialiseées 


Magasins de chaussures pour la famille 


JanUahVe—JANVICKs ae. MMA nu cs. he 9,429 22,074 29,916 
Bebnuanys— FOVIICLA eek ss ns son ae ah eee 7,398 16,078 22,443 
Marching, Mars. 45 Bah Abd ccc orca n x tage 9,111 19,880 28,697 
ADE PAVIL cots... <.> 1 Oa soe x ue wa wb ee 9,598 21,981 32,161 
MEM =") ETE Oa ee see Ao 11,107 25,605 36,936 
AUIS al ease 7, chee ene eres 10,899 25,033 35,389 
JUIN =: COTES aaa Bee ee 10,767 21,429 30,787 
AUGUSte AOU Ac «5 bya: occ cons SRE 10,268 22,994 32,456 
September - Septembre 12,818 26,725 39,540 
Octoben— Octobre Las os: oi .s 2 od ee 12,582 27,073 40,075 
November - Novembre.................. 12,361 28,586 42,025 
December - Décembre.................. 13,885 37,641 53,052 


Annual - Total - Annuel ............. 86,625 43,598 | a0,203 | 295,099 128,378 423,477 


ee We 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores . stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 
March - Mars ........ 
AporilseAvrilinc.c.. ctaceene 


Maye Mal .....c:. 20h eee 
JUNCISSI VIN yan eens 
QUI) => UTE Os Seis om « 
August— Aout >... 2: 


September - Septembre 


October - Octobre .... 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Bo ace Se Se X X 26,780 13,949 47,796 
BO chee. cnn et ewe oh SEN X x 22,689 12,303 45,035 
Bsc: See. 8 piel aoe X X 27,905 12,129 47,210 
sf MPa ries BS 2 X X 33,423 13,380 52,709 
Shahn is sverige: coer eee X X 44,378 13,768 66,984 
Ce OSL a 13: Be X X 43,938 17,345 65,785 
Sens che woes +k eae X X 46,094 16,782 60,535 
FE eek hues a eee X | Xx 40,995 17,169 62,525 
Bo ars chase 0 Ae aT Xx X 40,669 17,899 78,671 
ORE Ss se oes ak Oe X X 45,920 18,341 77,690 
3 1 CaS eee 2 X X 44,191 17,468 71,497 
Besse 's dha ORE X X 55,451 18,791 81,291 


Annual - Total - Annuel ............. baal > Dab 472,433 189,324 568,404 757,728 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 
March - Mars ........ 
ADIIHAVIIL sae see 
MayeMall..... 55 2 
JUNG. sr JUIN). 1.2 ae 
Julyes Juillet... 5 ae 
August - Aott........ 


September - Septembre 


October - Octobre .... 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils meénagers 


Deis his dd eae 15,788 20,772 34,116 43,029 
5 Ph ih ch 14,614 19,477 28,664 36,444 
BOE osc ccncisas i habe 17,116 21,285 31,404 39,714 
BF oaths utes «ciel eee 17,395 22,121 28,831 39,113 
ERG, eknuc rate.ecs ee 18,894 24,241 32,234 43,003 
ME. chines Se 18,671 24,158 33,658 44,929 
Bhan 2 in eee 17,581 23,261 39,613 92,077 
Bs cio aos. Se 16,600 23,274 38,069 48,864 

19,228 24,893 36,117 46,635 
Cie a 5 a 22,057 28,696 36,394 48,619 
MF ich o: «evn ote ne ene 19,687 26,427 38,164 49,624 
ie Te ae cic, 0.083 24,085 31,658 43,103 57,907 


Annual - Total - Annuel ............. 221,716 | a0. | 420,367 130,091 550,458 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 


March - Mars ........ 


April - Avril 


JUNC SRIUIN: <<. = 08 eee 
Julyesrsuillet’ . 222.4. 
August-— Aowt .... 7. 
September - Septembre 
October - Octobre .... 


MayaesMalii o2).0: Reha 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beauté 


Be Shs) dee 142,820 201,957 24,525 
Bs reer ce 131,163 189,462 22,196 
Ebr eect ey ens dias 133,327 192,882 22,968 
OPT se e565 eat RS 138,929 202,971 23,800 
RF. 55.) teen 142,582 208,115 24,662 
S > PRB E gar? Mo tc, 146,973 212,449 25,055 
oS nie toed o ok oe 152,494 219,181 26,264 
6, See tS ti 141,635 205,601 28,069 

150,173 219,377 30,821 
SPO ar A. 5 2 155,986 231,140 30,510 
Beets Ao aris eee 151,504 223,519 36,236 
St ers. ds ve cv coe ee 184,902 280,956 71,289 


Annual — Total - Annuel ............. 815,122 1,772,488 2,587,610 209,820 156,575 366,395 


= 23> 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


VANUATYe 1 UANVICK ese ean acs oi < ciara; ovale eee 14,462 15,264 13,249 11,245 24,494 
Rebiuary i= ECVniCne Aeret, toc ea 2s Sore ee 20,761 22,001 12,176 12,497 24,673 
MarchitesMals "2.08 ah ite iets «gcc aii Pee 15,754 16,670 11,119 12,710 23,829 
EU AVI terete Sere oss avis aatandeenok 21,250 22,619 14,446 14,304 28,750 
NEW =>. LY EUG gpareisey ae A, sae, A 28,631 30,524 17,925 18,174 36,099 
UNCREROUIN ara cde aces Mew ous es cusic ete 21,234 22,513 18,076 19,856 37,932 
SHUR UINCL Grek trae Nes Sie soe Gusta 16,255 17,203 18,208 17,896 36,104 
AUGQUSE AOUL Ane Seve os cuvette ere 16,602 17,477 17,050 18,466 35,516 
September - Septembre 18,817 20,003 16,401 18,818 35,219 
October Octobrer se adee sc ce cs a 19,196 20,273 17,214 18,393 35,607 
November - Novembre.................. 17,090 18,298 PE TEA) 21,747 44,458 
December Decembresee. .......-. tee 30,851 32,822 63,465 49,018 112,483 


Annual - Total - Annuel ............. 14,764 240,903 255,667 242,040 233,124 475,164 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


VANUAhVeorOANVICh & seit cs kasi de ah oe 17,297 32,083 49,380 30,548 43,018 73,566 
GeDIMAGV R= ROVIICIRy cate tae oo 2 crac 2g ee 13,404 29,045 42,449 26,785 41,795 68,580 
Marlichine Mars 2. oh ree s as ck ct eet 15,681 37,053 52,734 30,521 45,610 76,131 
LOCH = ANUP Spee aes Bes eer AMC A 16,854 51,099 67,953 30,391 48,213 78,604 
Mayer ar cn WORE © ase ctor he her 18,919 64,412 83,331 33,032 59,085 S2rAiz 
UMC MBM eer cecureck« ereeets = cape sletow one iene 20,926 64,475 85,401 36,894 60,318 97,212 
JUIVAeUINCt ey cor. PAR IS = aks os0 2 doe 21,130 66,129 87,259 41,440 60,167 101,607 
AUGUSTE AOU ans MAtiatts, occ soe Re 21,457 45,949 67,406 44,424 60,976 105,400 
September - Septembre ................. 22,960 39,809 62,769 38,943 57,666 96,609 
October Octobret Bakiye: .c4 oo 5 t Dae 18,816 39,282 58,098 36,947 63,308 100,255 
November - Novembre.................. 24,801 41,102 65,903 48,886 54,493 103,379 
December — Decembres..o2... 2... 2. Shee. 48,079 53,826 101,905 92,013 83,972 T7i5;98S 


Annual - Total - Annuel ............. | 260.308 564,264 824,588 490,824 678,621 1,169,445 


All other stores 


Tous les autres magasins 


220,082 481,069 


eWay —JANViCh: & heehee rc cles aiccain oh ape 260,987 


GebiUany: =) FOVNiCKs Pikes sc... 25 =. ck Se 248,631 213,444 462,075 
Marci Mars). tick hemes os a ccs Se 274,358 242,594 516,952 
POT MAVIIN cre =, Rec Rees on: opens ceo ee 309,036 264,236 573,272 
Mavi IMac s.. PRME RSs since no ais ee 363,326 297,831 661,157 
al UIRYE} LUT eee =| ONO As oe 363,804 290,260 654,064 
SUIVeOUINO. <. .. . RN he. = ns ov cnehe 401,471 311,447 712,918 
Auguste Aut... 7. Pita sso 2 ohn scs wie RO 381,242 278,601 659,843 
September - Septembre ................. 342,261 288,066 630,327 
@ctober—"Octobres AAR... 6 6 ons. cc ck AO 360,292 305,631 665,923 
November - Novembre.................. 359,512 304,406 663,918 
December - Déecembre.................. 594,850 350,216 945,066 


Annual - Total - Annuel ............. 4,259,770 3,366,814 7,626,584 


Month 


Mois 


January - Janvier 


February - Fevrier..... 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aotwt 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier..... 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


February - Fevrier..... 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Metropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


742,864 812,147 1,555,011 245,452 299,248 
663,050 860,808 1,523,858 204,136 251,200 
733,551 1,020,203 1,753,754 208,268 256,238 
782,373 Val Saal 1,901,084 221,791 275,366 
854,875 inikelZ/soisks) 1,992,458 241,520 298,487 
849,127 1,175,363 2,024,490 219,294 276,406 
827,692 1,077,579 1,905,271 222,986 280,538 
816,980 982,473 1,799,453 212,948 268,136 
860,569 1,009,600 1,870,169 217,064 271,884 
908,879 1,126,969 2,035,848 244,657 305,029 
944,717 1,118,336 2,063,053 219,333 276,600 
1,335,796 1,212,247 2,548,043 258,863 323,695 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


30,980 60,091 37,738 
26,787 54,055 36,183 
28,811 61,316 36,384 
30,417 64,750 44,068 
33,206 71,144 48,477 
32,756 69,636 44,192 
35,141 72,858 45,443 
33,853 68,646 42,725 
31,861 64,694 43,673 
33,719 68,690 46,680 
30,633 65,568 46,586 
33,157 70,907 60,581 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
125,351 125,351 18,773 24,258 
115,502 115,502 20,064 25,378 
138,889 138,889 25,500 31,451 
154,439 154,439 24,533 30,960 
167,355 167,355 24,433 31,625 
166,345 166,345 28,836 36,299 
150,945 150,945 21,267 28,970 
154,908 154,908 22,486 29,850 
173,240 173,240 32,927 39,958 
190,091 190,091 29,683 37,166 
226,412 226,412 37,845, 45,810 
346,778 346,778 42,530 9,595 52,125 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Metropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All 
Month stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins genéraux 


JanviahVaeOANViCh eater sac ae cece eee 
FE DiClany eal CVNCT Nerere cea tct ratnie kl eee 
Marche Vial Sern crn ears: xine catutie ee 
ADE BAM eenusus eicte meters nc seen ee mee ae 
NAVE Ral irce: teem ty. hae saa Rane 
JUNC OU rte ke ets halt ase mee 
SUV RemOUNICU a etce ee ite ns 303. .o in aor 
AUGUSTE AOU Li Sapte tts sons y co fethak Meee 
September - Septembre 
Octobersa@ctobreb ant ons ocas capone 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


VANUATVe-RUANVIC! Fae ew assent ae one 310,713 310,713 
Rebitianye-eRCVileLs hrc cc wane abo 383,350 383,350 
MarchteaMalSencc ket ct ei cecrss soe he wee 483,670 483,670 
PAD Ki MPA Gllmetterarane mackett eee cdat cA ayn orhme ca ee 541,918 541,918 
Maye aiclitanier cis mice tera t tata haere 500,484 500,484 
CUM ROCHE Ma eles cree ccs eee 555,951 555,951 
IU = UUTTE Sos Be kere eee es eee oe 464,074 464,074 
AUGUSTE PA OUL Cem ttes cincin sik cis hone 394,557 394,557 
September - Septembre ................. 407,342 407,342 
October wOctovres 2 vac sabe 490,490 490,490 
November = Novembre’.................. 484,150 484,150 
December - Decembre................5- 449,623 449,623 


Service stations 


Stations-service 


VJanahVe-wIANVICN Kate ties sar wo at nk 52,668 73,548 126,216 
Rebruahye- Povniena cee cahinininn ance ce 52,876 72,257 125) 13S 
MAICHESIMANS Mr cla eh sonnets canteen 59,784 79,466 139,250 
ADR AVII iachieid oth emcee toned 55,097 80,668 135,765 
Mayra Malice tess ascot clnrweciihie Gaon hice iets 57,242 80,918 138,160 
UO MUI. crcsrntes Oh ee cwsi aes oe on epee 64,970 80,468 145,438 
SIOIVE WU Oty theron ices henge cronncon meee 59,663 81,850 141,513 
PNIQUSUP SR AOU Ghee weer hts om sane ee 56,699 84,887 141,586 
September - Septembre ................. 64,271 82,168 146,439 
@ctoberz—/OctObiGae hee tsa mikes eee ee 57,828 77,556 135,384 


November - Novembre.................. 60,515 82,693 143,208 
December - Decembre.................. 63,176 81,573 144,749 


Annual - Total - Annuel 


Variety stores 


Bazars 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


5,342 
6,708 
8,165 
8,832 
9275 
10,241 


9,003 
8,968 
9,424 
9,612 
8,328 
8,133 


Garages 


12,904 
12,751 
12,746 
14,315 
15,809 
17,835 
17,075 


15,105 
15,983 
21,233 
22,787 
20,933 


3,377 
3,640 
3,922 
5,645 
4,849 
4,769 
4,333 
4,324 
4,355 
4,952 
5,022 
USPTE 


57,115 


5,342 
6,708 
8,165 
8,832 
275 
10,241 
9,003 
8,968 
9,424 
9,612 
8,328 
8,133 


102,031 


12,904 
WATE 
12,746 
14,315 
15,809 
17,835 
17,075 
15,105 
15,983 
21,233 
22,787 
20,933 


199,476 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores : stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Januaty =" Janviels a aerea-cae cutee ee Xx x 29,984 12,387 Ueowe 19,699 
Februaty.< R@Vniens aus 5.0. occ soe EE xX X 26,557 10,712 5,888 16,600 
Marchi="Mars: >. 23 eet is scr oe ee xX X 31,309 14,944 6,928 21,872 
April - Avril ...... Sea een ee) <2 Xx X 39,325 14,853 10,076 24,929 
Maar Maly io i genses lo. ahr canes X Xx 47,198 18,681 ass. 30,004 
SUTIOC Se SUNTIEA ce nce techs Reeiey ste se coh es se es x x 47,468 18,697 10,264 28,961 
JUVE UMC in, sag MR 20 alc xX x 45,545 13,552 9,979 23,531 
AUIQUSTe—TAOUTT, Bn tiie ong hate eee X xX 38,068 13,955 6,968 20,923 
September > Septembre... 2. . os see X x 38,274 19,170 8,987 28,157 
October.—'Octobie way ci. scat ocr ee xX X 42,273 22,168 11,448 33,616 
November - Novembre.................. xX Xx 44,174 26,064 12,398 38,462 
December, =.Decembrer...3 0225.5. Hee ee X Xx 53,063 38,716 19,770 58,486 


Annual - Total - Annuel ............. ar ae 483,238 223,899 121,341 345,240 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January = Janvier setae ie a osc eae 28,584 11,440 40,024 14,322 18,572 
February <— ReVilehampeiens. 5c a eee ee 24,521 10,376 34,897 12,161 15,869 
Marchis=: Mars > 2...) emetic pts ven Cee ee 30,522 12,833 43,355 15,974 20,013 
AOU AVI secs ced eR yor Rane 33,903 15,618 49,521 16,418 20,414 
Mayas Malligtic.. <1: a em ets Oo. ye eae 36,587 17,396 53,983 18,047 22,030 
SUNES SS AOUIN con a RE en Bee as 35,655 15,695 51,350 18,628 22,645 
AOU SLUT) Cea ieeerenee onl ro nee i reco 2 31,403 14,436 45,839 16,377 20,708 
AUGUSIE—AAOUty cine MRCS ns << Satine Ps cee 32,861 15,650 48,511 18,936 23,027 
September - Septembre ................. 38,670 17,576 56,246 21,536 26,118 
October Octobre Be wee oak aoc sheen 38,828 15,154 53,982 20,913 24,921 
November = Novembre. =................ 39,565 15,133 54,698 22,612 26,565 
December - Décembre.................. 60,961 19,477 80,438 40,947 48,789 

Nh = = 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Janllanye? JAaNVvicti a sete cc Gc ose eml ; 12,201 15,597 
February = RViiers ssehiep.c-,. 9. 3 ee ee 8,678 11,943 
Marehtss Mars 2.2.3.5 ssiereete acco cee ok 9,967 14,541 
ADT AV IIE: <0 cies ees sew oe). yan, ee 10,909 15,885 
Mavis Maligit.. © 0. A peereieees sed ee ee 13,234 18,365 
JUDO re UI Ge ye Pee sl xs ee Me 12,795 17,465 
SUVeae Juillet’ =. ope... cee ee 4 11,295 14,780 
AUGUSTE FAOULA.... Manes ao. cae oe 11,526 15,218 
September - Septembre 13,258 19,563 
Octobem= Octobre twee. ace. eee: 13,562 19,985 
November - Novembre.................. 13,976. 20,390 
December - Décembre.................. 19,078 26,747 


Annual - Total - Annuel ............. 56,490 24,480 80,970 150,479 60,000 210,479 


= 129% 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Nanlial Va SANVvien @. eet «200 oa eobee x X 7,488 8,903 7,637 16,540 
ReDiUanVes FCVIICK Abe <5 cas oo. aes X X 5,950 7,696 9,340 17,036 
Marchias Mars... #. 00a Nec os we sd x Xx 7,345 7,483 9,437 16,920 
PATTIE PAV EHIME sc.c.s, bo P ERA ics cere vies ace eR. 2 xX x 8,525 8,120 10,617 18,737 
Maye Malaer x. GOO tae. og cde ARS x Xx 11,183 8,621 10,465 19,086 
BUNCE SUUINMES. « CoRR ES «oc eos oe. ds Xx Xx 11,108 12,201 9,212 21,413 
UVASROUMICUMN A. he SE OaR ss See ct BS Xx xX 10,417 11,665 9,531 21,196 
AGUS AOUGHE.. f.. PONS... 5sss os. ERAS xX Xx 9,816 11,364 11,080 22,444 
september Septembreyaay...........4. 188s X X 10,445 11,879 14,056 25,935 
october OClobre waite. occ cies 4 RS Xx Xx 11,013 12,294 15,415 27,709 
November - Novembre.................. x X 11,488 11,701 11,441 23,142 
December - Décembre.................. x Xx 15,051 11,679 ikeheheys) 25,034 

a ene a A 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 

ANUAKVE-wIANVICK bes Sree Ss scot a ds Ba A : 11,140 Xx Xx 25,179 
Rebrtiahva—s Revie. Sas. 6s ce hs OE ; 4 11,344 X Xx 21,276 
Marchi MarSaren:.cb Shee so so on, ee : : 11,498 X Xx 23,607 
ADR WAV INE obs Boceeh. ot sac pa i SEs : 4 11,528 X xX 22,400 
MaVeeMalimers. <1) 25 2PR05 098) 28 ci a ; F 11,709 X Xx 23,975 
ANS: = UT) Ts cies Sik ee Fee ; ; 12,410 x Xx 24,891 
LI = TUTE ae ie ich een oP Se 5 ; 11,274 Xx Xx 28,559 
INUTTURLE = FACIL aaa a0 5 bn eer ee ; ; 12,534 Xx X 277312 
September - Septembre ................. 4 ; 12,220 xX Xx 26,069 
Octobere=s Octobre csees eho gs gece coc. cee MO. ' ; 13,532 Xx xX 26,157 
November - Novembre.................. 12,673 X Xx 27,028 
December - Décembre.................. IRSA X x 32,059 


Annual - Total - Annuef ............. 52,166 93,409 145,575 ae ae 308,512 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


MANUAL RMI ANVIOT Ge sonst tent Gs ce ccnvecs ors aude 18,150 59,152 77,302 3,067 11,144 
PSS UTA td EN (Us ay eee eee 18,369 57,005 75,374 3,186 10,327 
ManChmeNIMAIGMer a uh aoc ca lacccan es Gieente 18,845 58,975 77,820 2,982 9,644 
PARMA VOUS cust S ic oy er oor Fences ws von Pveeareees 20,012 55,090 75,102 3,564 10,338 
Mave Male eco) to pecs toch enctsmee 20,726 56,201 76,927 4,423 11,018 
PU Oma UN Meeps once te oe vi deuse era esanty ate 20,461 57,363 77,824 4,101 11,090 
RIL Otabey ec 8 ee hice cceulsaes slauctve adhe 20,553 57,404 77,957 3,971 11,707 
FNUTOLVENY 4/,X0] 0) ca > ene aE een eae 19,475 58,563 78,038 4,305 12,324 
September - Septembre ................. 20,019 60,687 80,706 5,190 13,428 
DotoherOCtobl Ome cso ho ss Aosvive a. ce wisi 22,036 66,691 88,727 See 13,684 
November - Novembre.................. 21,385 66,384 87,769 5,690 15,709 
December - Décembre.................. 28,196 81,067 109,263 10,172 30,685 


Annual - Total - Annuel ............. 248,227 734,582 982,809 105,327 55, 768 161,095 


190 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Metropolitaine de Toronto - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores — stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Janvianye— JanvViCi reser onlk ccna a eee 5,821 4,947 10,645 
Eebruary:= Feviierc’. eer. c's. ccc a ee ewe 8,673 4,758 11,442 
Marehia"Malsiiss.5. Seren 5 as eee 6,950 4,364 11,870 
AD IESFAVEIL 22 2 cee Se es ne os 8,917 5,665 13,037 
Mayers Mal’ os6.. ee ete tence ces, ore, Se 12,158 7,241 15,431 
UMES SPUN vee teer. aaem ey ee ley, 6 oem ee 8,408 7,046 16,418 
SU] feces UOT TSS Oe See Gat oe Sn ne IAS ae 3 6,700 6,619 15,936 
Augustt= AOU ee geen ke a. 2 ee 6,538 6,521 15,612 
September - Septembre 7,402 6,651 17,359 
OctoberOctobre Fw eae anc ee 7,771 6,518 15,589 
Novembers= Novembreeta-. ...- 4. 4550 6,883 8,717 20,364 
December — Decembre er... 15. eee 12,608 24,390 46,513 

Annual - Total - Annuel 116,779 210,216 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

Janvialy <a Janvieh eemiks ON ao 2 eens ee ee 8,167 7,518 15,685 16,468 25,822 42,290 
Rebitiaive- ReVitChereee | ae eee eee 6,502 4,169 10,671 14,692 25,241 39,933 
MarchtseManssp26 aia. a. 2 aoa ae oh ot peta. 7,580 10,721 18,301 16,412 27,776 44,188 
ADK PAVMilinae ate nes ot ce eee 8,038 13,530 21,568 15,975 28,525 44,500 
MavaaMiali: : ceschlaneawtee s,s 2th. Spee 9,587 15,252 24,839 16,963 30,049 47,012 
SUMS ReeRO UIN: cass: cena ares ct op ae eee 10,126 16,601 26,727 19,021 30,068 49,089 
SLUR. SUT) Gietiecmtseeies ce, hn eRe Meaeee iced aes ee 10,354 16,469 26,823 20,437 28,103 48,540 
AUGUSTE “AGUS eugene: cc anata! 10,102 11,556 21,658 21,894 29,480 51,374 
Sie oj umes Siero Giloilanoatcucerancoses 11,626 7,042 18,668 19,892 28,255 48,147 
©ctobetg— Octobre sorte eee 9,314 7,706 17,020 18,929 33,799 52,728 
NOVember SaINOVeMbKC marcas te eee 11,858 7,950 19,808 22,928 23,727 46,655 
December Decembic ieee 22,707 10,246 32,953 44,001 37.284 81,285 


Annual - Total - Annuel ............. 125,961 128,760 254,721 247,612 348,129 595,741 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janlial Vio Jani ViClen ewan 0a ee ee nee 95,871 100,586 196,457 


ebrUahVe— FeCVNCl spear ts.i > ee 91,419 95,792 187,211 
March Mars... 26 eae." ee ae 100,352 116,281 216,633 
ADIN PA VII ©. eoevidtn © RIE we ho), otek a 112,951 120,940 233,891 
MayEIM al sin -i-cc 2 eee a. ene ee 131,042 143,468 274,510 
DUMEGTSSUIN: « eloden chee teh aio < nosh. oem ae 130,740 132,153 262,893 
JUVE OUNCE <2 2 eee. ce ene ee 139,734 134,012 273,746 
AUGUSTE AOUT.. 3.oc3, Saami. Sener et eee 135,071 125,701 260,772 
September - Septembre ................. 125,541 130,967 256,508 
October Octobresertee... a. 8 oe 133,111 136,673 269,784 
November - Novembre.................. 132,873 142,011 274,884 : 
December - Décembre.................. 219,766 166,641 386,407 


Annual - Total - Annuel ............. 1,548,471 5.25 3,093,696 


231 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


RANI ARY JT ANVICN Dae Meee cis, cate ras tl cpemmelcrd 190,233 215,507 405,740 X X 108,159 
FEL SVEIMY SL HOMIES Bua osm ore orem Oro Screen 167,546 206,510 374,056 X X 91,593 
Marche Marsa ake. oe tar te i igen 189,193 235,738 424,931 XxX xX 93,780 
ADT eAVIMererntae ete ta cis Sok. Re 212,199 293,246 505,445 X X 99,832 
NaVaMVidlitct cs) ct Bete nc ae ao et a 221,631 277,114 498,745 X X 112,617 
UNC OUIM Er eee Men eee eens a 215,273 287,624 502,897 X X 104,697 
SLID: = IVIL eh tare de ea ere nr aE Pay eae 195,694 279,683 475,377 X X 91,710 
AUGUSte PAOUL uh mia cease eked Nera e 211,487 263,053 474,540 X Xx 99,378 
September - Septembre 212,320 262,646 474,966 Xx X 96,883 
Octobercs Octobre t. Ata sae ote owtnd 240,499 280,930 521,429 X X 117,976 
November - Novembre..............%.5.. 241,462 259,807 501,269 Xx X 102,889 
December = Decembre...............0..: 329,951 280,144 610,095 X X 118,044 


Fie ee betes cvcl ee ae 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


JAMA, —IANVICH cha wettets sce ci aaa ae X Xx 15,478 4,253 
CebalVa tr CViiCioa ade toe re nc eens xX Xx 14,744 4,455 
MaKGnResMalSe as ea rere cds dee eet Xx x 16,088 4,769 
ACN RSAVIN Me teres Be ereettee csc suas wns Patt se X X 17,343 4,782 
MayiceMalieemy cs Bete oe es Sone ae tek X x 19,078 5,349 
VUNCH SR IUIN ee nr eremece 0. cn eA aT an ee x x 19,499 5,095 
UVR MOUINCU Mee ta Metter MIE! maine aie Xx Xx 19,660 4,367 
FUGUS ET AOUL trie ea eS Oe coe eee oe ha leas x x 19,506 4,331 
September - Septembre ................. X Xx 18,113 5,432 
Wctoben OClODIC fee es kee Be eS Xx x 18,263 5,758 
November - Novembre.................. x x 18,075 5,767 
December = Decembrese 2. 2... ... 4.3208 Xx x 20,026 7,693 


Annual - Total - Annuel ............. a re 215,873 | 203 52,848 62,051 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


January =Janviel wos eeet. 2 occ aas yeh ee 36,369 36,369 X X 8,548 
February — eViiel.t. eer 22 gee ae 33,319 33,319 X X 7,618 
Maron MarSor:.s pettret tog tang tetra 42,496 42,496 X X 9,143 
AOI WAVITI rae focus Ah MeO ce aisha s poe as 50,799 50,799 X X 9,626 
Mayias Malo. Or: Seater tee corns eat, 7 ayeebaten ee 48,538 48,538 X X 9,522 
UAC ROU et ye ss Ne sons ca Seen be eat 48,965 48,965 X Xx 10,226 
UNVRMOUINCtE Soe BARR ce oa ae eee 43,991 43,991 4 X 9,245 
Atigust-— Aout: 26 Pees Pet fl De pga & 46,351 46,351 Xx X 9,380 
September - Septembre ................. 47,394 47,394 x X Wi kst227/ 
October ="Octobie pase cick. oe Beta 52,001 52,001 Xx x 13,050 
November - Novembre.................- 59,810 59,810 Xx X 15,972 
December - Decembre.................. 89,125 89,125 x Xx 16,036 

130,093 


Annual - Total - Annuel ............. 599,158 i fies 599,158 ie lide 


Sse = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores : stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins geneéraux Bazars 


SEMEN = SEUMIEN © ot be acageeenn oot close X X 11,354 X x 2,004 
Februiakye— EF OVitehi pers tars. < tacs sc, eh X Xx 9,631 X Xx 2,106 
Marchi Marsa a. eo eeeee cas oa eee Xx X 12,069 X X 2,524 
ADriiESpAVOIly sess 3d Bee med os ee eee x x 13,009 x x 37333 
Mayas Malbebe c.cr che ae aces nt epee X X 15,202 X X 3,027 
GUND C Rate Was ne ba Rene kant oun Ad ea X Xx 14,807 X X 2,939 
STDIN) S QUIS BP Stee, h- Mireca eee Seeger eee fer, ens X Xx 14,025 X X 2,783 
AUGUSTE SAOULy re tek ae tis yt og ees X X 14,393 Xx X 3,042 
September — Septembre’............5.%..-. X Xx 13,878 Xx X 2,747 
Octobe Octobre gam sesh e oo. eens X Xx 14,997 X X 3,228 
November Novembreseeans 0. eee X X 15,090 Xx X 3,570 
December— 'Decembie eran. 2 a5 1. ae xX X 19,023 Xx Xx 5,496 


Anal A es 1 pus) heads irae | Female Tome (Gaze bk - | eouh| mee dai 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Janviahya— JAanVict tee ee) 2 69,087 69,087 1,909 
February =: Fevniert. Sa). s <5. >< a ae eee 73,747 73,747 1,779 
Marcha |Mats <o..c to ae. oc. a 95,100 95,100 1,962 
Aprilv=sAviil) a... sae Se eee mG 128,275 128,275 33/35 
Mayg-aMailen:. . ...4- BR es co ee 97,207 97,207 2,738 
SURGES SUN ee ao i et sci. 105,049 105,049 3,381 
JUV FOUN CC os RA ca 102,378 102,378 3,559 
AUGUSTA => AOU isis Bete peccict. mac. 3 eee. 89,353 89,353 2,764 
September - Septembre ................. 90,060 90,060 2,965 
October: =-Octobres. seve. 20 <n Gone. 99,356 99,356 3,600 
November - Novembre.................. 86,402 86,402 2,581 
December Decembrememr 1 eee 83,178 83,178 52% 

RR, EN © Pee S| - 

Service stations 
- Garages 
Stations-service 

Januaty = Janvier aes...) .. 2 eee See 10,821 22,914 33,735 2,591 
ebrtany— FCVieheetess. 2. ee ee 11,252 22,162 33,414 2,463 
Marchi Mars tab 10,348 23,420 33,768 2,560 
NOt = 22. ead ae, A, en a ee 11,848 25,706 37,554 3,646 
MayestiMals Sa ake ai) a. Soo, a ge 12,854 30,195 43,049 3,781 
SUNOS SS SUIN EL: « acta etos ce. a 13,005 30,462 43,467 4,006 
Jule OUNCES eM ere os es ape ee 12,646 32,378 45,024 4,029 
AUQUSH = AOULE. retro oy yl eee 13,159 Semdilil 45,270 3,472 
September - Septembre ................. 12,622 31,419 44,041 3,747 
Octobere= Octobre: tae... oe Ae 13,403 31,589 44,992 4,153 
November - Novembre.................. 13,438 29,567 43,005 3,826 
December —|Decembreé.... 7... 12-0. 13,563 29,331 42,894 3,593 


AT ATG Pe SL —_-< —- 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ANUAY —WaANVICN oakicuin ks ona s uns cit X X 2,722 
Rebwwary = IFeVilelia.¢...ast% 6c4d-in c8 ne X Xx 1,940 
Marchik= Malin. torch cas ene ce en BEE ie Xx X 2,693 
PATE AVI Reerae eA bts Rome ei eee oan, we AREA xX X 3,195 
MaVASa Nal nnn d Roget wath ce nek ae eo CA eee x Xx 3,589 
UCTS = SI nai een a cateecen roma Se aeons eee as Xx Xx 3,609 
UVa eOUIMNCU coe eRe sca ee Se RN Hs ee Xx Xx 2,775 
AUGUSE RAOUL Cn qeialts bck taht es 4 Xx x 3,030 
September - Septembre ................. Xx X 3,854 
@ctober = Octobre hake. hacen saa fdas Xx Xx 4,650 
November = Novembre. .........5.4.¥... Xx X 5,336 
December - Décembre.................. Xx Xx 7,849 

Annual - Total - Annuel ............. 45,242 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famiile 

MANUALLY —GANVICN cbs reray eyes ci ais ood oS 7,868 5,107 5,887 
CN ANY = EVNCT ctor orig. ee ssa ET 6,304 3,810 4,400 
MarR -MAIS = oe carbs Ansys dere RE 2 7,632 4,874 5,468 
OHA EI crease Be Beara ons. c-6 race a3 PRES 9,706 6,054 6,813 
Mayes Mall tees com es sb sos face ae SG E, 3 9,415 5,950 6,722 
SUING CS OUIMoss, aes abe Mae wy sons as eee QTE 9,084 5,906 6,740 
OVS OUNMNCW Sie maak bese ASRS 8,119 5,411 6,165 
AUQUStE—SAOUL ft. cb pempte ees 552 Fs ER 9,141 6,956 7,715 
September - Septembre 9,199 6,286 7,006 
October — Octobre haar... +65 206 2 BBS 10,398 6,755 7,588 
November - Novembre.................. 9,790 6,795 7,698 
December - Décembre.................. 14,115 11,537 12,942 


Annual - Total - Annuel ............. 91,087 19,684 110,771 75,441 9,703 85,144 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


ANU AY = SANVICl ca. cyeigrnn + a Ries das x aps eye Xx X Xx Xx 1,700 
ebiUary — FGViNCn ch amet. oa. cad + Xx Xx X X 1,405 
HERS PS RIC es ee iar pareeeeray Peete Xx X Xx X 1,875 
ADE SAVN ere ic ae eee 5.3.5 Ses SREY Xx Xx xX Xx 2,545 
Mavis Mal eeccea, on sts paar Gone Ge ba Fa oes xX Xx Xx X 2,320 
CMO Ra DUNT) eau es 0 Ro ceaens, 2 r x cae a abe Bee Xx X xX X 2,484 
Uae UNG Ss cc hk aed ord aves’ 2 mas X xX X X 2,043 
AUIGUSts—AOUbis . «<b dtm: anos F855 aes Xx Xx X Xx 2,328 
September - Septembre ................. xX X x X 2,598 
Mctober = Octobre ye aaee. ay foes cak ds ee: xX X X x 3,221 
November - Novembre.................. xX X X X 2,538 
December - Décembre.................. x x X x 3,303 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores ~ stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


SEIVETAES SEUMICLE ining ito ido 6.6.0 corso 4 Xx Xx X Xx 6,264 
FebrUanysuRevileraeeetts ace acres anon eer eee X X Xx X 5,391 
Marchi Mars.c.e. here sos. docs Le ee xX X X X 5,528 
ADNURAV Eis oo 5 ate tne at ors 5 ces ee ee X X X X 6,324 
Mavi Maly. on centration cle-ste ac chs ae xX X Xx X 5,924 
DURCSe-SUIN) cere, neem pices, as ee x x X Xx Oyo 
JUNE SROUIILCE Sn pacha enw eos, acter eRe Xx X X X 5,839 
Avigust=cAGutt se: . teten : ovc ose ke ee xX » 4 X Xx 6,374 
Septembers— Septembre)a. =. -a5 5 eee X Xx X Xx 6,395 
October Octobiesemrrama en nate x Xx Xx X 5,886 
November Novembrewa.a.. 03.5 5s ee Xx X X X 9,095 
December - Décembre.................. X X x Xx 6,104 


eons ¥ eee i gis Ree: aE a “aa | ped pier ath aE! abet 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


JETNWEIY = JENMIE: onc peobenee be ranwoss X Xx 4,420 
Rebiuary:—Fviier #5 ey 2s = navn cco hee xX x 3,140 
Marchise Mars: 2.55, Aico senate, eee X xX 3,872 
ADIUESBAVI croc 3.5 pao. sno cle 6 ace ee X xX 5,516 
Mayi-tMalt nc oa Vee oe oka oe eee Xx Xx 5,087 
UUM SSL cc, 2, ge RMS ls > a uss eee Xx X 5,052 
JUV EERO oo Be Sco ci cect anes pee pee Xx x 6,130 
AUGUSTE-TAOUILi= 2m AMeE o8.2 fccts! Xx X 8,366 
september — septembre ss... 42... x X 6,416 
October Octobremerente ca. a0. os eee Xx X 6,183 
November - Novembre.................. X Xx 6,156 
December —=(Decembretrs..... 4.1... ae aeee Xx X 6,823 

Annual - Total - Annuel ............. 67,161 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

January ="JANVier oie. sco co cok 12,071 14,581 2,309 
February —|Reviieres a... 08. acs Sele 11,467 13,883 2,123 
MarchtagMals* oi. betes sacs acc ee 11,998 14,498 2,119 
ADM RAVE tsettenaee PM oie, kee css oe 12,306 14,828 2,008 
MayieaMail . 3.08 Beek. 2, ol ee eee 12,758 15,435 2,085 
DUM EER OUI onc: data Ae; ok cy. ee ee 12,844 15,401 2,220 
VU AeRUUIMEt Sei8 Pe ee 12,995 15,438 2,255 
August - Aott......... 12,699 15,211 2,615 
September - Septembre 13,153 15,634 2,487 
@ctober = Octobre sess ees oe eee 13,445 16,169 2,511 
November - Novembre.................. 12,841 15,437 3211 
December - Déecembre.................. 16,036 19,657 5,582 


eee ee x=. 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


AMUN A—PIAMVICH Mey. Stay athe tesa cee one svat « X x 3,191 
FEL OU IOY S LRSM: 0 2 cece ee X X 2,633 
Mar Chie MAISier iced cit tere a cectaece nse star septa: Xx x PSU 
PAN mA VANE oe stoic otto ae scar alae inte oct dealer aR oats X x 3,258 
AV ea EN ete se ect Ra ey aris eat-o sr acoverian sian ations s xX Xx 3,673 
DUTY): cl TT a) eee Je eae St Xx x 4,452 
VEO C Ress cc Stee steric w lev ecenierarake-8 ob ars-s xX xX 3,924 
AUIGUStENAOUIeers «Sob a ahi cre cue eret heist Xx x 4,227 
September - Septembre ................. X X 3,520 
Octobere=" OCtObie Fk os ee a nee ee bm ae x x 3,783 
November - Novembre.................. Xx Xx 4,603 
December - Décembre.................. x xX 11,553 


Annual - Total - Annuel ............. HE Tewexsled "| ortxe 19,333 27,101 | na209 | 51,394 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


AMUN Ve PO ANVICT Wee ta cctien oe acco stierisea ar aig es Xx X 3,923 
Rebrtiate-PrOvil@heeie sie. ascot egeM anes xX Xx 3,758 
Me Ch ve AIVIANS Wie Urn a sk cvann sees sne egret ear © x x 4,163 
ADU AV ENED 001. eerie eee a ste icke Sawa Xx Xx 4,246 
MaVeea Males see Mea hod eg cae edt Nyse Xx X 4,301 
RUC Rar UNT MM ea Se Meet dee cctid srsiane en aihewens Xx x 4,784 
UR O UN Clete ae Mee can ener uieys co Gah 3 a8 X X 4,750 
TANTOTUENG <3 7X0) 0] tee, oe ee ee a X X 4,728 
September - Septembre ................. X X 4,412 
Oetobeir— Octobre ste. «<6 ass aee ene gahes's x 4 4,950 
November - Novembre.................. x Xx 5,759 
December - Décembre.................. x x 9,799 


Annual - Total - Annuel ............. Hh dermal [wens 80,707 25,860 33,713 59,573 


All other stores 


Tous les autres magasins 


41,653 
38,274 
41,460 
48,217 


24,320 
22,154 
23,599 
28,702 


17,333 
16,120 
17,861 
19,515 


January - Janvier ..... So woah ine tue wed eh ae 
RebiialVea evils tice sense hg eee 
Matchs-iMarsiee athe conse noctesd Bes 
OTE RAVINE 2 2 etait sth nae cog A ei 


MaVE Males eat oc dink erie aw deine anata oe 20,700 30,207 50,907 
UNCP SUING = tae Mien eee Aso ng B 21,027 31,889 52,916 
UNV EUG oe Ad Mao oo cided are he pO are 21,166 30,522 51,688 


50,624 
52,595 
53,846 


21,250 
21,331 


29,374 
31,264 


AUIQUSta=! AOUTENE atte Mosiinacute ciate wien pieae 
September - Septembre ................. 
OetIobera—" OCtObrO Fs cna a nds ons Sen 23,499 30,347 
November - Novembre.................. 23,288 29,759 53,047 
December = Decembreks ......... 563-85. 41,624 30,260 71,884 


Annual - Total - Annuel ............. 264,714 342,397 607,111 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
AT cea [UTT (2) eerie ee So me 
AUGUSTE ZAQUL Ay a, Seed © fae We Rae ce 
September - Septembre 
October - Octobre 


=1cer 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Zone Metropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 

stores stores stores stores . stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


153,655 111,256 264,911 x x 72,555 
135,815 110,294 246,109 X Xx 61,537 
151,831 128,015 279,846 Xx Xx 64,259 
170,756 161,929 332,685 xX X 68,357 
179,564 149,988 329,552 Xx x 78,594 
174,115 157,697 331,812 Xx Xx 71,661 
156,882 152,889 309,771 Xx Xx 61,440 
170,214 140,447 310,661 xX x 66,542 
171,861 145,262 317,123 Xx x 67,093 
192,588 147,833 340,421 Xx Xx 80,211 
193,276 137,263 330,539 Xx Xx 70,573 
266,192 143,345 409,537 Xx x 82,770 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
xX Xx 9,631 Xx xX 3,203 
Xx Xx 9,103 Xx X 3,320 
Xx Xx 9,516 Xx Xx 3,336 
Xx xX 10,691 Xx Xx 3,445 
Xx xX 11,407 xX x 3,726 
xX Xx 11,481 xX xX 3,449 
x x 11,552 Xx X 2,538 
x Xx 11,368 x x 2,636 
Xx x 10,701 Xx xX 4,069 
X Xx 10,525 Xx Xx 4,465 
Xx Xx 11,091 Xx Xx 4,589 
Xx Xx 12,108 Xx xX 5,822 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
32,881 X Xx Xx 
30,101 X Xx Xx 
38,091 Xx Xx X 
46,509 Xx Xx xX 
44,267 Xx xX Xx 
44,778 Xx Xx Xx 
40,163 Xx X Xx 
42,252 Xx Xx Xx 
43,606 Xx Xx x 
47,745 xX Xx x 
54,513 Xx Xx Xx 
81,096 X Xx Xx 
[ena o-| we el 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Metropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


Jantiary anviet..s Attics eecce ace cn ate 
ebrvarveriROvnens ames ccc fee Baie 
MalchbsaMarss coc ete auc geo cue wie gee 
ATAU tees ree Ratt tic orc mienece wp erereNe 
MayaSRVial Bireencrii kt fis cfoce te crcci a «Bates 
AUTRE UTNE Sienere aS “eae oni P75 
ALT, = SUTEL Oo rec a ©: eae ee PRR 
AUGUST MAOUD acre. Qhete tet se wicurars a aeetnebecs 
September - Septembre ................. 
mOctober =Octobre Sek... .c.ca0ens Soe ee 


«KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x Kx KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


F < KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


ba 


> 
Ss 
s 
¢ 
ES 
! 

- 
° 
tual 
B 
| 

> 
s 
| 
i<j 
v 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


anal Vee ANVICY (Sits ence Sega oe SRR 39,405 39,405 1,416 
Rebriaryi aR eViiCM Ah fe ccciee sa oe hn 42,654 42,654 UporAs) 
MMALCISeMANS ace EE cere ce sins waves dae ee 55,943 55,943 1,519 
PACH HEAT Nites 2 As ten ese sacuseeae lees ee 79,429 79,429 2,709 
MayE Mal Ar cca APRS cacao etde am ctee ne 57,764 57,764 2,016 
VUMCReMUUNMINm ee cath Mtl cus asd oc eee 64,283 64,283 2,588 
SN Mees UNCC cnc eichsdets ex code. a) sucicor ue ganesh ees 62,756 62,756 2,223 
AGUS SVAOUT Ecc hs Patek asco ce aan 51,885 51,885 1,900 
September: — septembre)... oe oe aE 54,931 54,931 1,699 
OctobemcsOctobre fet: ce cic es exer hh eas 56,112 56,112 2,443 
November - Novembre.................. 50,084 50,084 pols 
December - Décembre.................. 45,087 45,087 1,765 


aoe 3 Ade: i age PAcaacae i Hees a a ee ee eee itis 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


JEUWETAYEE: CUETO [= He le kena eec gemma ne Fa. Seman X Xx 23,372 1,650 
FRO MUar Vir UOVIICLAG. Meuse cece cue crea nceny Matus X X 23,161 1,409 
MeN CIESEMANS saSructe Meiosis ie gues cueus oemteew Xx xX 23,195 1,655 
APIA IH esore oe Benue totionyer uy : X X 25,515 2,012 
Mavi Mal sys tobe cui caterers ucuekh Sones Xx X 29,571 1,992 
UINORR OUI at wat -aseois Cacacucar pm cusuneebemeacts X X 29,558 2,238 
Vet UMMCT Aa rds Meoucas en eaters tisecpe eae 4 x X 30,281 2,135 
AUGUST ey AOUIt fy sc8 ec ci woke econ pame es + X X 30,372 1,932 
September - Septembre ................. X X 29,079 2,071 
October —IOctobreid. XK. . eek sas or oe dees X X 29,535 2,427 
November - Novembre.................-. X X 28,697 2,171 
December - Décembre.................. Xx Xx 28,361 1,849 


| anes Foe foci 5 a a ee es 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Meétropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores ; stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


SEINUEIY = CEUMIS . coGoaduotopees une: aac X X 1,905 
Februatiynn) FOVIICliie ts cote oasis ede ce x Xx 1,464 
Marchien Marsico nn ee Xx X 2,107 
April - Avril ...... Al Cees a RON REE oh rae xX x 2,370 
Mayan Maligetsccscn se Me eh caries »4 Xx 2,694 
SUMS Rr Mikccene cd pees: ihe conceal cy scas Re ee x x 2,655 
JUWeSROUIIG tierce air hes oy cote en ere es DA Xx 1,986 
AUQUSTEENAOULE Sarre thes a-helices cece ete X X 2,044 
September - Septembre ................. Xx x 2,611 
October JOctobne Ben ns Sy cc eee x X 3,097 
November - Novembre..................- x x | 3,652 
December - Décembre.................. x x 5,204 


ea te fell Twahl pec) bon ee 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January sJanvichaepaeenats tata c:4 ore ara ae ; ; ; 3,653 
February ReVitCliease bs soc. cicar eee j , 2,546 
Marchi Mars omr.? biter tenn. Cots cane ae en : ; 3,261 
ATURE AV Gilet 0h Sete ee, 8 ces chun A dea wae i : ; 3,880 
Mai Maitre. 8 5 poe teteeens cas eich mpl : ; ‘ ; 3,849 
SUMO Re SUING ee. PRR cheoovau arenes eee ear ; ' ; 3,716 
JUV SERUM Cts occ te RAR ude auc, ha cen i : 3,461 
AUGUSTE=SAOU ty cb re tal oe fos Gh wees Nee ee : ; 4,480 
September - Septembre 4,310 
Octobersa—"Octobreda wees enon en ee ; 4,378 
November - Novembre.................. ; : ; 4,501 
December - Décembre.................. y : : 7,930 


Annual - Total - Annuel ............. 79,529 12,127 91,656 48,307 p08 49,965 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


vahnvanye—sJanvier batee ths). seers X X X Xx 1,301 
Eebrilanyi= Feviiera ed... . uc oes Wate X xX X X LARS 
Marchi—: Mars: wc. Aaa hye othe cs oA x Xx x xX 1,522 
AptpAV (Nee. ce eeer ee ey, 2. che eee X Xx x x 2,067 
Maya Malian. i eee Boe 2 ee Be ee Xx X Xx X 1,832 
Jue eS UUiN rae BS See. ee ee x xX xX X 1,974 
JUV ZSOUIGt Ios 5 45 ee oe ee x Xx X X 1,645 
August=--A0utig- 7s Saee fc... See X Xx Xx Xx 1,848 
September - Septembre ................. Xx Xx X Xx 2,077 
October Octobre we yea ke ant eee ok x Xx » 4 x 2,592 
November - Novembre.................. x X Xx x 2,022 
December - Décembre.................. xX Xx x x 2,616 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent f All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Jana Vert IANVICTaari acim as a> oe Be Xx X xX x 4,512 
Rebiuanve i ECViCletncre ayo. soci ocr ae X x x x 4,009 
MarchipeiMarSieg ina wae ctor ecia: a nah ieee X X xX x 4,408 
ADUNRRAV Gee nce Scie irs oe cate Mee os X X X x 4,706 
MaVaiMalibancny.1. 8 Paniseeat soos cae Pee ie X X Xx x 4,715 
JUNG SR OUM ney ad Wee pe ocienars me bie ee X X xX X 3,959 
UVR UMC R acd Paces ecce es ence Meee es X X Xx Xx 4,151 
AUGUS TS rAOUitati ne aaye tad hee ens cs ce is a X X X X 4,938 
September Septembre... 2. ks: X x x x 4,959 
Octobeim—wOctobre dake. wie ee ie Me X X Xx Xx 4,588 
November - Novembre.................. x x xX Xx 4,348 
DecembeipceDecembrewn ss. c2 sb es Xx x Xx X 4,625 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 

JanliahVeorJanViCheas so Se con oe wc wae ee hes X Xx X X 3,529 
Februal Vas Peviichiaamee . <0... < 4 AMORS xX Xx xX Xx 2,444 
MarchnoaMalSern. 4. tiki ss coc + token X xX X X 3,089 
ADI EBA IN etree 4.) thane ee 6 ene toe eee ys X X X X 3,843 
MavaaaMalitas 2715. A Mee Se oe tos a a iano Says Xx X X X 3,694 
UNS = CULT s des erbae- 2S la ca Cea eee ta eh cre Xx Xx Xx Xx 3,236 
UTA ATUL Scent een, Ace nae rae Re eS X X X X 4,592 
AUIQUSH See AOU ates cd sd Me ie sces capes aga Rees » 4 xX Xx Xx 6,771 
September - Septembre ................. Xx Xx xX X 4,798 
Octobem— Ociobie gs he oe. ws sss sd ee Xx X X Xx 4,474 
November - Novembre.................. xX X Xx Xx 4,767 
Decembelhaa Decembreas .... 225. ..4 SSR! Xx X Xx x 4,527 

tented sven nf ef mmf] 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

JETTUETAY = ETINITELF 3 grace cos a Ciencene eine oie x X 1,896 
FebianvaruOVilhagy racine tc ee X X 1,686 
NAT ChaeIIALSm Cn hasty tr nme es x X 1,719 
ADA VINE ot otic ie tea ne eed woceton xX x 1,606 
Maven Malimaerscen cs ay dy cuttin hc ee crater X X 1,645 
UINEY > CTS eevee POS 2 eS ny tee xX xX 1,729 
UVa iiletnwer Metro Meio eke ls Rafts xX x 1,736 
PAUIQUSt ee WwAOULRAR 5 ic a tyine coe, Stara vaepar xX x 2,008 
September - Septembre ................. xX Xx 1,933 
Octobera—s OCOD Wiss hn vee as cen x x 1,928 
November - Novembre.................. x X 2,423 
December - Décembre.................. X x 4,284 

ee er ee 


Metropolitan Winnipeg - Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - fi 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February = "Fevriers ae a2 eas je ene 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Bebrary<AReVinerags., 15 ee eae 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


JanUary i Janvitiy- ete kes 15.0 ye 
Rebruary = sFevriel Avett. =... 9. 22.1. Soe 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


n 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
x Xx Xx X 2,581 
X Xx Xx X 2,230 
Xx x X X 2,235 
x Xx X X 2,802 
Xx Xx Xx x 3,187 
X Xx X Xx 3,424 
X X X Xx 3,208 
X Xx x X 3,469 
X Xx Xx Xx 2,845 
Xx Xx Xx Xx 2,843 
xX x X Xx 3,629 
X x Xx x 9,050 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
Xx Xx 3,390 
Xx X 3,186 
X X 3,466 
X x 3,592 
X Xx 3,557 
X Xx 3,971 
X Xx 3,772 
x Xx 3,877 
Xx Xx 3,671 
X X 4,162 
X Xx 4,977 
x Xx 8,569 


All other stores 


Tous les autres magasins 


13,965 
13,803 
14,883 
17,305 
19,732 
20,881 
20,509 
20,139 
21,098 
20,711 
19,653 
20,069 54,022 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Februanys= ECVviien pti... 6 oe ae un Ba Sores 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Rebilalven Fevnen’: Mite b 0. -ci0c+ ode gn ae 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Bebruaty.— Gevrien .b Pitas onc sco as domes 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembrein..)............26- 
December - Decembre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


156,244 218,728 374,972 X X 79,907 
137,575 211,880 349,455 X X 69,599 
149,737 233,732 383,469 X x 72,114 
169,869 267,884 437,753 X X 76,628 
183,425 272,028 455,453 X X 86,469 
181,836 302,750 484,586 X X 81,210 
170,428 268,061 438,489 X X 75,942 
176,886 257,423 434,309 X X 76,869 
166,825 249,608 416,433 X X 75,181 
191,948 285,311 477,259 xX X 84,673 
195,144 255,753 450,897 Xx Xx 74,432 
258,114 293,167 551,281 X X 88,108 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X X 13,986 4,111 
X X 12,679 3,885 
X X 14,114 3,917 
Xx X 15,463 4,382 
Xx Xx 17,688 4,761 
Xx X 17,398 4,828 
Xx X 18,295 528i, 
Xx X 17,805 4,963 
Xx X 18,189 4,097 
Xx X 18,361 5,211 
X X VATA 4,726 
X X 19,058 6,346 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
24,550 24,550 9,636 1OSA5 
21,822 21,822 7,139 8,378 
26,132 26,132 9,232 9,977 
32,361 32,361 10,227 11,186 
32,735 32,735 9,840 10,689 
31,869 31,869 9,093 10,248 
28,555 28,555 9,153 10,231 
30,934 30,934 9,515 10,598 
29,409 29,409 10,761 11,857 
34,436 34,436 13,795 14,839 
39,601 39,601 14,573 15,596 
62,572 62,572 13,044 14,772 
138,886 


394,976 | se 394,976 126,604 12,282 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores é stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins generaux Bazars 


Jantianyy—<Janvieie a aeons ae eee 15,860 
Febniany "Ss Reviieree nl eee 13,779 
Marchi Mars®:* tas cus eee. 14,537 
April - Avril ....... ME 7 Sey ene AR 18,653 
MayiaMalter 6) 24.88 arm. Vetted. oer aie or 21,855 
JURCR ad VIN. SEM a hock A eee ee 20,177 
July ROU Cte SS ei to ee 20,321 
Auguste Aouter Ase o.oo see 22,060 
September - Septembre 19,569 
Octobem— Octobre we Bens. ah kon cic 22,218 
November =Novembre-........ 3.9.8... 17,131 


December = Déecembre®. 0.5... -..5.8 +4. 19,586 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


December - Décembre.................. 85,853 


Lene ee ee 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 22,993 


76,306 
78,631 
86,572 
98,448 
90,472 
117,973 

90,185 

83,928 

80,557 
103,683 
88,834 


Service stations 


Stations-service 


Ph ME: Pr ed ie 4) See 14,085 
Me Oe hake Oi, Ae 14,010 
Rtas (esea.e es eae eae 17,304 
A Or. cee ERENT OEA ei eS.cscom 1175 
tot si RnR CRIES 0.0.5.5. 6 21,475 
eengeies én oe eee 22,537 
oi ONS SCENES Clot o'e 23,389 
Lt A EES G9 Oia cove 24,702 
22,297 
Be ccad hh eRe EROEES 2.5.3 605 23,193 


December - Décembre.................. 25,808 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


1,081,442 


76,306 


78,631 | 


86,572 
98,448 
90,472 
117,973 
90,185 
83,928 
80,557 
103,683 
88,834 
85,853 


18,843 
18,928 
22,678 
24,927 
27,963 
29/259 
30,358 
31,707 
28,769 
29,657 
29,372 
32,596 


Sea iad bed ee Coles 


Used car dealers 


Garages 


3,668 


= Annuel ir. seis cts... SOR 74,089 250,968 325,057 | Bea 39,804 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


2,734 
2,785 
3,031 
3,931 
4,122 
4,061 
3,713 
4,128 
3,372 
4,086 
4,662 
7,256 


47,881 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


767 
1,008 
1,359 
2,902 
2,528 
2,707 
2,439 
2,460 
2,057 
2,522 
2,325 
nla 


25,195 


3,442 
2,784 
3,410 
3,945 
4,308 
3,375 
3,017 
2,940 
2,899 
3,240 
3,376 
3,068 


39,804 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ANU AY SFUANVICN, f. Secck ts ers « hago 4s 5,956 4,223 


Rebruary— ROVMICi Aree canteen sin deme 5,641 2,885 
Malina Mart cramcioie aie 4s aicnn a om aes oa 7,909 2,874 
ADT SRAVGI ere corte an me nis ei reek aad Males 10,515 3,880 
NMAVEEAMAl on tacQo tens Cnet oo etna ehen & 11,910 4,323 
LUTE. = cl UTR OSMOSIS Sas NR oO Sea RE rag 12,460 4,300 


UVa UINCEM an avert ee xe Gat hin ee Oe es 
PNUTSTUES a AV CSU tea es ee ba ae 
September - Septembre ................. 
Oclober = October ts ns .t.6 bes cde ce 


11,366 3,156 
10,269 3,166 
11,027 3,461 
10,547 4,933 
10,082 5,223 
12,094 8,008 


aaa s hae i sober a i Se ae os | ms00] —ana00 sts 


Women’s clothing stores 


Kx KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


ailAahy s—PIANVICN yf 28 ciation et aa Pe nl 3 j ; 4,636 
RebrUanye— IFCVIICN AR: rei scs nia sbeae m8 spot eed ; ; ; 4,088 
MarCne-e MalShcs.c58oh. 3 seine Ranke ee eek « ; : 4,871 
ADE wAV Milter cn BON tee ee ie coe Selon ' ; ; 6,427 
Mayaoa Mal eerie coca Penn ce es CE Ste Soo © , : ; 6,333 
UNC ROU Maer oe noe a et ark ates dares ays eM aus ; 3 3 f 5,982 
UNV ROUNNOU Se micmortee sien can ontae vad ape ee eos : : 5 ‘ ; 5,286 
AUIGQUSTEMAOUT i ch Oe 2k cms deem 4 ‘ : ; 5 7,111 
September - Septembre : ; 5,201 
October Octobre t Pack. cae. weap een 6 : ; 6,711 
November - Novembre.................. 6,428 
December - Décembre.................. 9,882 

Annual - Total - Annuel 72,956 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialiseées Magasins de chaussures pour la famille 

RANI CATS DAM IGM: eam herretis ee Sts clatter Re Xx X Xx Xx 2,390 
Rebruary)— F@vtier. ba sins. os ncospaee xX X x X 1,958 
MarnChit-" MarSyc 5 beter. 2 bia ak eee X x X X 2,200 
ADTISSSAVIING eck ts oa Eh hse Pees Xx x X Xx 3,159 
Mave Mal eee ink ee ee he te SBeme ety x X X Xx 2,946 
Met UING cen Poe bin ten Mek See X X X X 2,874 
JUVE IUISt: orton oMe es ns oe Ree Ss X xX X x 2,661 
ANGUISH =VAOULS. ce attr oie arth eiky Eee xX xX xX x 2,904 
September - Septembre ................. Xx X xX X 2,735 
October —"OctObres Ves. canker ee xX x X x 3,211 
November - Novembre.................. x X X x 2,794 
December - Décembre.................. x oe Xx x 3,207 


ee - as : allie ec teercietts Dey a a i |x| io i 


January - Janvier 
Februariy2=) ROVinletite ars stetersve ars ope aes ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruarve— REVMChp ps teers io eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


JanUarys— Janvier at ae.e. tesa oun oe 
Febuary e-\FCVMen aeeaeee.n 18... . oh eee 
March - Mars 


ADIT E-PAV III ease epee aes oc ae oe ee 
Mayeeu Mallia os Sones ce saci ee 
CU ee oc, eee See 
SEN rOUINEL e. cae cl ake oot ee ee 


Auguste AOUts... ut gent one. ae 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


3,119 
3,152 
2,978 
3,181 
3,063 
3,465 
2,975 
2,787 
3,331 
3,581 
4,459 
3,889 


SK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
< KK OK KOK OK OK OK OK OK OK 
x >< KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
x XK KK OK KOK OK OK OK OK CO 


39,980 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils meénagers 


X X 3,830 
X X 2,247 
X Xx 2,826 
Xx X 2,541 
x Xx 2,292 
X Xx 2,506 
X X 3,215 
Xx X 3,397 
X Xx 3,511 
X Xx 3,557 
X X 3,080 
Xx X 4,195 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Xx x UP 7hevh 1,940 
X xX 16,329 1,716 
x Xx 16,315 1,641 
Xx Xx 17,007 1,591 
Xx x 18,326 1,590 
x xX 21,207 1,642 
4 xX 17,386 1,609 
Xx xX 17,300 1,910 
x X 16,394 TerAsys! 
Xx »4 17,744 1,837 
X xX 16,517 2,857 
4 xX 22,957 4,453 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January - Janvier ........ ee ate X X 2,851 
Rebriiaryes Eeviiertte 90 osc 8 es Ga ew Xx Xx 2,566 
Marchi=aiMarsie®. 4: seateetccc ocean «deme x Xx 2,498 
AD TIE SRAV IUD. cence NOSE cg os ss eo ete xX X i220 
MavEoa Mallar © c2ts Seats eis etc. ca ge bee x x 4,016 
RILHROM SMO scr bo Ratrieaikesees coatds./. in oa eS xX Xx 4,872 
SUV ROUINGLG.).\ 20: Metre ck x wna oda Oats X X 3,929 
AUGUSTE ACUI 2+. Sere Phe ce bs Sind, SES Xx xX 3,408 
September - Septembre ................. x Xx 3,405 
October Octobremahak ee o.. . 24. FS Xx x 3,763 
November - Novembre.................. x xX 4,109 
December - Décembre.................. xX x 11,080 


i. ae ee es a es 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


JANUAR Ves VANVICTORE. SMTA o.oo occas stones x X 2,471 
FebranvatEeviierse 4 9588 5 occa stot oe Xx Xx 2,315 
MarehtaMarses.... 0. SIGs cc cc 2 4. Xx X 2,620 
Lal OUtl) = 7 ANUG Ed, Soe Gilat A bee es Ae Xx Xx 2,890 
MaymaMalie nat. Pes us nea aces ete X X 3,173 
WAS) = UU Sen ees ct oe See 2 ae x x 3,448 
July UINCtRe 4 2. EE a2 bass bs REM X Xx 3,630 
AUIGUSTEEAOUTIR a8. Biel ls ccc cccns ccc a ee X xX 3,346 
September - Septembre ................. X X 2,948 
October Octobremy 7h. Fc of . x X 3,530 
November - Novembre.................. x Xx 4,356 
December - Décembre.................. Xx Xx 7,965 

Annual - Total - Annuel ............. 42,692 


All other stores 


Tous les autres magasins 


24,293 


Jantianye- Janviensths es occa. ne ode SOM 20,093 


Febmlianyes Feviienss S188 os oie 5 cn pores 19,120 27,144 
Marcha Marsitse 1. ANN oi ees cco sats Oe 20,244 25,441 
ADTIESBAVIUMNE, <-) = be PRAEM, 05 <  clrs dare AR 22,037 29,201 
Maya Mal ies ccs-ot CAIRNS aoe acco hates 24,736 30,119 
JUNCE OUI «an ato Meter aro os ghee ie 28,871 30,461 


32,879 
31,183 
32,065 
33,499 


27,984 
26,933 
22,725 
25,282 


ULVREROUINCIHEL, < o..4- SPB Phe oo 5 orn che MR 
AIGUSURSS AOUUI 8. AVR whe Sears, oi ake ees 
September - Septembre .................. 
October Octobieieya rae oe ons ec AO 
November - Novembre.................. 28,776 30,675 
December - Décembre.................. 38,859 37,638 


Annual - Total - Annuel ............. 305,660 364,598 670,258 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta 
Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores — stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January) =a JANViCl ota serena. oie cee eee 521,156 525,608 1,046,764 164,506 34,324 198,830 
Febilary, = GOVNeh tte oe ee crave ae ene 465,821 534,475 1,000,296 138,774 32,071 170,845 
Marchi=-Mars’.. ctbSemien «one 4 eee 517,034 584,883 1,101,917 145,162 32,632 177,794 
APKISERAVII ceo check Spethade cleans - | eng eee 557,104 666,221 1,223,325 155,410 34,297 189,707 
May tea Main, ccc. eien Pon rsd naz wats ee 601,703 691,504 1,293,207 176,533 36,497 213,030 
SUMSR OUI Secs cae Satie sara io. ean eee 578,770 711,567 1,290,337 168,042 36,333 204,375 
JUNO UNC os a opeerebses acco ee 557,838 683,582 1,241,420 151,828 36,964 188,792 
(AUGUSTO AOU ae etree eee fens eee 589,913 651,475 1,241,388 164,197 34,435 198,632 
Septembers —-Septembrerss ase 569, 133 656,616 1,225,749 162,459 34,690 197,149 
October = {Octobre wears orca oe een 631,806 703,218 1,335,024 188,587 37,469 226,056 
November SsNovembremier. e471). eee 631,166 650,724 1,281,890 161,113 33,546 194,659 
December Decembieree ary) fete 862,977 710,979 1,573,956 190,806 39,561 230,367 


Annual — Total - Annuel ............. 7,084,421 7,770,852 14,855,273 1,967,417 422,819 2,390,236 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


January —rJanvViel: wreramage eve eee 16,837 29,293 46,130 9,855 10,433 
Rebrliary—IGCvnienatmwreeae ci hoe ane 15,060 27,091 42,151 8,791 9,562 
MarchieMars:s. 1: filed Bosch ton sie eee 15,900 28,693 44,593 10,004 10,607 
ADrilRSRAvrill aco aoe Se SI RM GS Sc 16,799 31,267 48,066 10,641 11,707 
May: SaMally... <.2,- <uotope eee oct iae ce 19,476 29,343 48,819 10,926 11,498 
UM ORSPO UI 2s, ka eR yA eee eo cies se cs dee 19,224 28,507 47,731 11,508 12,068 
VUIVRSIUICt oe A iete o.com casei ane A ee 19,705 29,165 48,870 115 150 11,782 
AWQUSTE—FA OU s.r pene tes > 5 a eh ee 19,327 28,820 48,147 10,923 11,592 
september —Septembrene?........ 4.055. 18,633 28,554 47,187 10,603 11,243 
October, — ‘Octobre argtyes + 5.025 1 eee 19,391 27,110 46,501 11,461 12,207 
November — Novembreme....... .. eee 17,288 25,887 43,175 12,175 12,900 
December =i Decembremen.. 2.410: eee 17,776 25,561 43,337 17,330 12S 


Annual - Total - Annuel ............. | arsare | sez | 554,707 9,447 135,367 144,814 


Department stores General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


Jantiarycardanvidliy cae tein tsar eee es 100,949 100,949 11,471 18,411 
Eebitiahy —WeViiCies aoa ite ee 95,299 95,299 9,308 15,621 
MarchsaMars 4 sticcrerteee ee ac. dye ae 109,441 109,441 12,277 18,854 
ADIN AVIINS econo Pate vt on Mees erg 1253755 125,755 12,856 20,472 
MayersMalin sectarian cnt ace ee 123,863 123,863 12,533 23,544 
VUNG SEIU cece aceet actly ciara ceeru Nee 113,695 113,695 11,415 20,273 
(U1 ie cl LUT | an eo cece ameeea sat Oe Mee 106,545 106,545 11,108 19,350 
AUGUSTE PAOUT sai oan ke Ree cree oe 115,645 115,645 11,913 19,873 
September - Septembre ................. Tafa keys 111,167 14,389 22,102 
@ctobern— Octobrem. 4a eee 121,014 121,014 18,094 27,341 
November - Novembre.................. 147,299 147,299 21,016 29,142 
December - Décembre.................. 218,532 218,532 17,634 26,923 


Annual - Total - Annuel ............. 1,489,204 ae 1,489,204 164,014 97,892 261,906 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Rebiuary E-aRevilOns tte ess srs cok Shake 
March - Mars 
April - Avril 
MAVESIMal «20.2 ch Same Mas ss oo-oe ce ROR 
June - Juin 
July - Juillet 
RUGUSTESTAOUL Ss oe ey ee coca. sents Gea 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Decembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
rebiaky Fevers. be S...0:. 420.) ebS 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
VON S UUM se on oe RR as onc 20 to 0 AOE 
July - Juillet 
AUGUSTE RAOUL Far 6 AMR Brees oe vein REO 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruary eFevrier 4.80 At: sssacksas sBeSe 
March - Mars 
April - Avril 
MaVa-gMal oo... §- BR n.d a nein Lee 
June - Juin 
July - Juillet 
AUQUStIAOUT 6: SRBO A. fe ernas nanos eee 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


SeAT = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE 


Alberta - Continued - suite 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 

Magasins a Magasins Tous les 

succursales indépendants magasins 


DETAIL 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins généraux 


49,604 
45,725 
52,499 
52,218 
61,440 
58,102 
55,594 
54.647 
053795 
59,852 
53,564 
62,106 


KK KOK OK OK OK OK OK OKO 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK CO 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


202,367 
235,067 
263,773 
299,292 
295,408 
319,490 
289,361 
272,345 
275,094 
310,287 
275,601 
258,421 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Service stations 


Stations-service 


34,699 
34,825 


58,377 
57,558 


23,678 
22,733 


25,247 40,241 65,488 
25,337 46,362 71,699 
28,600 49,419 78,019 


30,330 51,139 81,469 
29,259 53,798 83,057 
30,889 53,698 84,587 


30,186 52,595 82,781 
31,121 54,238 85,359 
29,487 50,586 80,073 


31,317 48,467 79,784 


570,067 


Variety stores 


Bazars 


3,109 
3,191 
3,398 
4,170 
4,410 
4,115 
3,919 
4,076 
3,494 
4,397 
4,743 
7,946 


50,968 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


4,501 
3,734 
3,690 
3,565 
3,825 
3,690 
2,743 
3,077 
3,365 
3,479 
3,136 
2,356 


41,161 


Garages 


5,010 
5,006 
5,136 
5,616 
6,299 
6,352 
6,325 
5,560 
6,557 
6,839 
6,288 
5,932 


Kx KK KK KK OK OK OK OK OX 
MK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


70,920 


CEINUETAY S IEUMIE i cidy cee angoony 6. 
Febrllanye= Fevilene tomer. aes ae 
Marche Marst. ores noc oy 
ADS AVIilie: 3. ae See aA Sua 
Maya Malte. .ca ne PON occ cle oe 
SUMS me SUM at 5 cee A coe ees ee 
JUVmeeOUINCE Reenter ted eeecs aes eect: 
AUQUStE—AOUte 5 iets = 6 Gry cena: 
September - Septembre ........... 
October Octobrebewre a ecceeese 


Jantianys—yJanViehee anette. 4. one oee 
Febilaly cs Eeviletsa eee oa 
Marchie Mars.) tet oc one 
ADS AVI ie, ce. gree eUeN cua win set iae 
Mayas Mallen v8 Pe 2 cite oe 
SUM Re SUN cot ee oye cecal 
JUVE ROUNICHE See en cs, koe ne 
AUGUST SAOUTG «35 ete con 
September - Septembre ........... 
Octobem—(Octobregewemesss.. 6.4. 


Januianyee Janvieie tensa) 6. ee 
FebruanyiSsECvniera 00.02 ae ee 
Matchg— Marsares Seno tart 
ADE RAVIilite: ck Pete ene iors ote 
MayaiMaleee lot nee eee OM 
JUDE SUM pees nes eee oes ree 
JULIE RUUIICL Sie een. 
Aligust-— Aout eA ath: 4g coe 


September - Septembre 


Octoben— OctobreRs......2:..46.. 


= 948 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores 


stores stores ; stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Men’s clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


14,456 17,154 6,419 7,323 13,742 
12,763 15,494 5,128 5,203 10,331 
15,991 19,138 6,557 5,352 11,909 
22,025 25,794 7,957 5,988 13,945 
26,080 30,232 8,866 6,562 15,428 
26,830 31,256 8,048 7,851 15,899 
26,995 32,407 6,461 6,396 12,857 
23,840 27,551 7,424 6,778 14,202 
25,252 30,211 8,418 6,158 14,576 
28,801 | 34,271 10,671 7,898 18,569 
26,781 30,940 12,420 8,740 21,160 
3,575 28,934 32,509 17,796 13,716 31,512 


48,209 278,748 326,957 106,165 87,965 194,130 


Family Clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


18,160 26,301 12,199 16,286 
15,262 20,691 11,132 14,379 
16,952 22,355 12,878 16,972 
20,661 27,116 UssUZ7/ 19,387 
20,488 27,116 15,502 20,173 
19,970 25,817 15,562 20,713 
19,967 27,320 13,719 18,923 
21,429 27,938 19,626 24,466 
19,137 25,939 16,232 19,596 

29,004 ULL, 21,634 

29,585 18,164 22,262 

42,120 29,946 35,494 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Month 


Mois 


anwaty — anvil aa hid < 232552 wee A 
Rebnlany--"EeViiel 4. sete aces cess oe 
March - Mars 
April - Avril 
MaVenMalle asset aOhee soc eda a hat Ae 
NUMRCE SUNN: sce eee els cc ed ahs t OBS 
July - Juillet 
AUGUSUE HAOUL ns. te Seta cnesd ess sche 
September - Septembre................. 
October - Octobre 
November - Novembre: .............0005 
December. = Decembreya.at : s ss.se5. 4.QPT2 


January - Janvier 
BebrWaty = FOVrient. tik ae as essex de ASAS 
March - Mars 
April - Avril 
Waves Mallia ah ab agin nes ew so ee RRS 
RUMOR eer cect RN ed are etree olen ope See 
July - Juillet 
AUGUSIEAOUtc an ae Mees se amt eds RED 
September - Septembre... ...........5... 
October - Octobre 


January - Janvier 
PELOTRUETA, = ALE LTS erate ce cap ec Ree gene eer 
March - Mars 
April - Avril 
Nae RIAN epee yas eth age hs ra va 8 hace 
UC Ree SUN ace tatard atin e arnt «een 5 sehr ain kh oy nee 
July - Juillet 
PAUUUIS Hee AOU Uae a oan ot te seas. cadcsy Win RS 
september - Septembre ...............5; 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE 


Alberta - Continued - suite 


DETAIL 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
X X Walkie x X 8,408 
X Xx 8,087 Xx X 6,935 
Xx Xx 9,969 X X 6,846 
x Xx 12,338 Xx Xx 8,799 
X xX 15,105 X Xx 7,760 
X Xx 14,976 Xx Xx 8,483 
X xX 13,460 X Xx 8,816 
X Xx 10,657 Xx Xx 11,609 
x xX 11,903 Xx X 10,836 
x Xx 11,536 Xx X 10,106 
Xx Xx 11,512 x x 10,507 
Xx Xx 15,981 x X 9,826 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Xx X Xx Xx 15,487 

X X X X 13,344 

Xx Xx X Xx 14,523 

X x x x 12,397 

X X Xx X 12,672 

x Xx xX Xx 12,791 

xX X X X 14,181 

xX Xx Xx x 15,107 

Xx xX xX X 14,668 

X Xx X x 14,442 

Xx Xx X x 15,836 

Xx Xx Xx x 16,303 
Pharmacies, patent medicine and 

cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

12,807 44,344 57,151 6,406 

12,054 42,579 54,633 5,604 

13,198 40,965 54,163 5,615 

13,695 42,426 56,121 i535 

13,540 43,321 56,861 5,530 

14,195 43,409 57,604 SASH 

14,055 44,757 58,812 6,078 

14,614 41,773 56,387 6,825 

14,633 44,570 59,203 6,640 

15,781 46,971 62,752 6,615 

15,598 44,740 60,338 8,507 

23,388 58,803 82,191 16,028 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain _ Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January SJanVich tamer dc sie ar eee Xx X 8,167 
FebruakyASsOviiencete.. .r.5. clk te aoe Xx X 7,631 
Marchizs Mais: \yrstom vases cies cb eee x Xx 7,815 
AOI RA VII. Svcs ete to bs cao kee ee x xX 9,250 
Maye Mall esccnstacae mere Oi casei e ae Xx X 12,075 
SIUC! car S UNI 5.2 aces cccwerte coy ore Ee Oe ee =x X 11,215 
DULY SEROUS tS Ss 5 RM, onto ah chs est I Xx X 11,102 
AUIGUST RAOULT! Foe nat scare Ah, ee oe Xx Xx 10,651 
September Septembre) = 44-7. a ene X X 11,342 
October —1Octobreypaw-cih.. . Sue oe x Xx 10,382 
November - Novembre.................. Xx Xx MS elh777 
December - Decembre..............:... x x 31,581 


as a SS 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


SIETUEIAT = CEU ME @ ay a5 SE OR UB MON dan Gude 12,162 15,293 5,834 10,734 
el = (FEM As boSaantocesnes ke ol sue 12,019 15,145 5,474 HOTS 
MalchtaiMars; -3.58 eerbai sh cyic sania cue Moen ae 12273 16,204 5,815 10,717 
ADIIIGERAVI II Keptyarg sda ouaticetus-h.cey a eee 14,536 18,729 6,069 11,142 
MAY RB Mall strap celbe We cercic pl phn. Caer 18,760 23,144 6,344 12,019 
VUNCT RUINS cette ir.,.. iv, ta tay ee 18,461 23,237 7,361 13,094 
UV eeO UNG Te. prane Mei feet uty. ic eRe 17,890 21,992 7,839 13,644 
AUQUSTEERAOUL Maver metic Bea's... 3k io aA eet 15,719 20,767 8,013 13,498 
September - Septembre 14,061 19,001 7,137 12,441 
October Octoblewre roo ee 13,517 17,436 7,911 13,111 
November - Novembre.................. 13,463 18,583 10,086 15,880 
Becember'—/Decembrer, 04)... a) eee 21,862 31,987 20,074 8,442 28,516 


Annual - Total - Annuel ............. 56,795 184,723 241,518 97,957 67,114 165,071 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier ..... DORE A Stic, i 62,561 60,821 123,382 
February > Fevriene tit»... 6.5 .0.51) wee 59,071 56,593 115,664 
MarehriMars.. 2s) 039th ek es <a ee 68,717 63,831 132,548 
ADIGE RAVEN es. gam Reet < atio 22 oe ee 72,275 76,019 148,294 
MaVaeaMalle ns. sco. src Reet o.cctcs, «cs 83,047 VES: 160,199 
JUNC SESUIN 3. a oe 5s cis) oa 80,352 74,973 155,325 
JU EUNICE)... 5 een cee ee 87,892 75,896 163,788 
AUQUSTE-TACULAnac neeeor se eee 85,992 75,836 161,828 
September - Septembre ................. 75,873 76,102 151,975 


Octobers=- Octobre e Fett.s fac eee 82,067 75,910 157,977 
78,710 71,045 149,755 


131,790 82,298 214,088 


Annual - Total - Annuel ............. 968,347 866,476 1,834,823 


Month 


Mois 


Januiaty— Janvier. Gne .<..asc5cc 
FLUE AY i ENTS! a, otek eee eee ee 
Match) Marstem «aS iG caccacen ss 
FOUR SR AVIMM. cut AAROR coco Sie ce ees 
MavagMaifee ke RB. coe coe 
SUNG ie UUIN ERE eo ah sGRMA dots oe 2 de 
TUOWVeUNetI 2. PREP. na ees 
AUIQGUSI#A=) AOUIEE, «4. E Rais scree 


September - Septembre 


October = Octobre reen fo... crass 


JanviatyiS Janvier. £06 S. ....2..5. 
Rebruanvis evict mt tise .<..a< 02. 
Marchig— MaiSe, ~.$:tti ge as acne x 
ADE BAVIUME at. cae EARS cos Foye 
MaVicMaliaepa cian aseite cobs ea acs 
UI ON OU Melee ert ee Rycaebs. < soas) ais 4s 
JUNVR SR SUICUBR oe pena eles 2 chs. 
AUGUSTE AOUttt ntti les c20c.5 ees 
September - Septembre ........... 
October— Octobrewis tA... se os 


JanhWatyes Janvier). Geet wes. «se. 
Rebiuary > FeViergsee as. 26.6 eae 
Marchi Marsts ... 4. FROM nek cas 
ACE RAVIIN Tc =. 020, Geis ceca ah 
Maya Malien. 5. ictus des wae nates 
SIUM RS OUI ic eon Pee ak, one oe 
UNV TILING. acct tena rog. sl. acs 
AUIQUSt= AOU: An et fe ees 25 20 
September - Septembre........... 
@ctobert= Octobret-fiesee kh occ an .5: 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, ail stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


561,468 614,349 Up ASKSi17/ 192;57il 93,077 285,648 
503,298 623,831 1,127,129 163,165 82,386 245,551 
565,337 711,229 1,276,566 172,722 84,496 257,218 
610,218 766,556 1,376,774 180,191 89,459 269,650 
667,976 822,713 1,490,689 212,425 99,599 312,024 
640,818 838,675 1,479,493 199,429 97,119 296,548 
642,847 839,989 1,482,836 195,560 100,581 296,141 
653,613 810,638 1,464,251 205,552 100,770 306,322 
642,989 795,540 1,438,529 194,038 94,686 288,724 
695,184 819,182 1,514,366 228,619 98,371 326,990 
696,418 769,556 1,465,974 193,792 87,819 281,611 
968,476 855,576 1,824,052 229,319 97,787 327,106 


7,848,642 9,267,834 17,116,476 2,367,383 1,126,150 3,493,533 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


19,655 35,490 55,145 22,366 25,675 
17,360 33,306 50,666 PR AGY/ 24,888 
19,548 36,404 55,952 22,587 25,998 
19,562 38,634 58,196 23,752 28,798 
21,236 41,417 62,653 26,185 29,762 
21,608 42,307 63,915 25,229 28,734 
22,992 45,544 68,536 25,849 29,439 
23,149 46,207 69,356 25,456 28,933 
21,255 43,827 65,082 23,638 26,926 
22,651 44,169 66,820 25,160 28,943 
20,337 42,070 62,407 24,426 28,305 
22,353 45,707 68,060 30,402 38,436 


251,706 495,082 746,788 48,630 296,207 344,837 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


122,300 122,300 10,908 4,206 15,114 
114,788 114,788 9,331 3,402 12,733 
134,724 134,724 11,794 4,522 16,316 
148,554 148,554 12,954 4,981 17,935 
149,633 149,633 11,786 5,699 17,485 
133,551 133,551 11,320 6,121 17,441 
130,576 130,576 11,011 6,274 17,285 
130,215 130,215 11,686 6,159 17,845 
143,994 143,994 13,418 5,383 18,801 
144,209 144,209 17,375 5,555 22,930 
180,011 180,011 19,290 5,228 24,518 
272,917 272,9Nf. 16,877 8,022 24,899 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins geéneéraux Bazars 
VEUNUETIY = GEUMETE ; Seid Locisaegooagen noes e X Xx 7,794 3,999 
Febrlary:—\Fevriens - xe ie... 0: 5+... ae Xx xX 7,445 4,339 
MarchessMans: . c.cn Wen Oeics oh ee Xx X 8,751 4,850 
AOTINSSAVI? 5:50 ee ee pk Xx x 9,174 5,845 
MayESaMal’> «= 22,5 aes eet oo 2 es Se X Xx 10,688 6,391 
SUIMCR SOU c:. xcueee et SRR <c. cae ct o.e 8 Xx X 11,268 6,372 
July euillet. oes Meee RMT Ss oil yea Me Xx Xx 11,680 6,241 
AUGUST AOUt=. «54.5002 ABs 2 om 2k oh x x 11,521 6,337 
September —sseptembrelayn.) -. se eee X X RS 52 5,713 
©ctobeme (Octobre g-5 eat... eee x x 11,316 6,655 
November - Novembre.................. Xx Xx 10,249 7,126 
December —/Decembie seas .5.- sae Xx X 12,183 11,586 
A AE ea Pes cs. lomuke  [eedke shemale el ge 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


January? — Janvier, sera =o... eee X X 203,428 8,261 8,261 
Rebrliany =a -CViiel tanec te, 5c. ee x Xx 235,446 8,019 8,019 
MarchgsiMars: . 4. 4-588 ot. ot eee x x 282,544 9,218 9,218 
ADRIAN a. eae Ones, ae 3c ae x Xx 309,789 10,379 10,379 
May saMall... 009-04 ae ees coke: 6 ee Xx xX 317,532 12,246 12,246 
JUNER SIU 2. epee ee. ie os ck x x 326,182 12,417 12,417 
JUIVE-POUHIOU! 2 cee eee cc x Xx 304,932 13,409 13,409 
AUGUSTE SYAOUt {ee eie epee 20.2 004 oe ene X X 274,950 12,066 12,066 
September - Septembre ................. X X 274,093 11,869 11,869 
October Octobre Ags Oe... a2 BB xX Xx 292,852 12,614 12,614 
November - Novembre.................. Xx X 262,226 11,296 11,296 
December - Décembre.................. x x 245,955 8,817 8,817 

ee ae | 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

Januany—Janviers 4a eo =. ee 34,775 55,162 89,937 9,056 9,056 
Febrllanye— |Fevrier Ayaaa es. ce... eee 32,699 55,922 88,621 8,580 8,580 
Marchi Mars: 2). econ oe. 39,724 60,204 99,928 10,084 10,084 
ADIESAVI ie no ee SRS 3 Sos a 40,649 64,764 105,413 10,466 10,466 
MaVe-i Mall 7... PI oo, S... Se ee 44,073 70,837 114,910 9,732 9,732 
JUNC SSOUIN pr. te <i se 44,315 74,072 118,387 11,901 11,901 
JUIVASPOet! 2.2. RS. ce. ee 46,535 82,756 129,291 10,853 10,853 
AUGUSTE AOU =; HOR, on ee, 46,849 83,865 130,714 9,150 9,150 
September - Septembre ................. 46,871 78,095 124,966 11,791 11,791 
Octobern— "Octobre - Sani... 6... 0. eee 46,154 77,553 123,707 12,826 12,826 
November - Novembre.................. 45,235 WAeSMal 116,746 12,013 12,013 
December — Decembresee so... 4. TRA: 45,143 71,681 116,824 11,226 11,226 

Se 


Month 


Mois 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent A 


Il 


stores stores stores stores stores stores 


Magasins a 
succursales 


Magasins a 
succursales 


Magasins Tous les 


indépendants magasins indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de pieces et d’accessoires 
d’automobiles 


Men’s clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


lanviaty —Janvien §ANE5 «aeons <b OOS 9,221 15,526 5,779 
RODIUAry AE CVICHA Penis ccc c 5 «© Ate 8,798 14,306 4,153 
MarchisMarse: yc % tht aes oe ca WER 11,708 19,278 5,526 
ADTNLEAVIU coe 2A ROA oats cou MS 13,925 21,845 6,308 
Mayas Mai fh. ar. tO oso ls cick t REA 15,113 | 24,529 7,353 
ltoriteye! UU erceete get Seema ae ae 14,610 23,645 6,433 
Uv tiie = AUDIT (ey eae: pc ne 14,684 24,041 5,885 
AUGUST AOU 2s ett Bec. oss tines ASE 13,378 21,965 6,192 
September - Septembre 13,167 21,336 7,264 


@ctober =. Octobre} mero... 6.54405 mnt 15,544 
| REDS 2 16,979 
ne DF 19,816 


peyote enel ate) eek oWe Le 100,098 166,943 267,041 87,616 | ass 


Januaty = Janvier ..8........... 
Bebmuary -sReviiers. 5 ......... <<... 
Marcha Mars 7 o3R sec .c pase: 
ADVE MAIN wearecvers SM ares See Sh suas 
MaVEMall errom clete des c8 eax ons 
SUINGR SE MUNN cre cis d ates aocies aes Se 
JONVeoeJUIlet Ge AeA cee cha, « 
AUGUST pAOUtC cn dowhe oc ho ect < 
September - Septembre ......... 
@etober, Octobre]. 5... 2.5... 


January - Janvier ..02)......... 
February = Fevrier... 56.5. ...... 
Marcha-aMars.. << 4:RIe ee soc vic 
APTI PAVIN 2. 32s. Bethe Occ ances 
Mavi Mal hc cic Be SPS Se oe Sookie 
SUMO QUIN 2 sano Bah Rene ae we = 
AUU}Y/: = cl 10] [fS) Sees Gs, 5 ee 
AUGUSH =VAOUL 28 SSA ois oo 


September - Septembre 


@ctober =Octobre’}. #s4.6........ 


24,340 
25,746 
30,484 


7,848 
9,396 
15,479 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la farnille 


Magasins de vétements pour dames 


16,447 
12,977 
15,706 
17,022 
18,841 
18,361 
18,949 
19,027 
19,074 
20,058 
21,007 
33,427 


9,974 

7,979 
10,015 
10,515 
10,859 
10,488 
10,084 

SEITE) 
11,453 
10,811 

9,875 
13,994 


26,421 
20,956 
25,721 
27,537 
29,700 
28,849 
29,033 
28,806 
30,527 
30,869 
30,882 
47,421 


10,974 

9,843 
12,506 
13,166 
14,665 
13,341 
12,929 
17,073 
15,871 
16,258 
17,863 
29,042 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialiseées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins Tous les 
magasins 


8,855 
6,709 
8,641 
9,347 
10,474 
10,063 
9,835 
10,802 
11,432 
UA UTA| 
14,134 
23,106 


136,169 


15,442 
13,329 
16,519 
17,490 
19,760 
19,352 
19,138 
23,593 
21,498 
21,779 
23,208 
39,126 


250,234 


5,580 
S219 
7,351 
7,753 
8,577 
8,144 
7,692 
8,033 
9,348 
9,735 
9,464 
12,460 


99,356 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marchy= Maisie se see Aro 
Aprils Avril 2... <4 eta ae, 5 
Maya=sMailee:.. 23228 BS 2. 
JONES JUIN. -- aoe. 
JulyeeJuilleta a. see 
Auguste Aout 2) see as oe 


September - Septembre 


October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February > Fevniers. oan. . . 
Marchi Maisie... pee 
Aprile A iil. s.0.0aceeeae.. 
Maya Malia: <=... cot ees =; 
JONES JUIN sos hee 
coLUIYE = SIUTUTSYG Seis ae A Sele 
August = AoUt....:2...... 


September - Septembre 


October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Marche= Marsi2;..3. See... 
ADEA Villers. 7 eee a 
MayiaMaligs. .< «a2 See 
JUNC UIN wae: «chee ee. 
JulyeOUetE. 2 eee ee 
AUGUSTE=VAOUTtI tare. 
September - Septembre .... 
October — Octobre’. asa.e . . 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores ; stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales independants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


8,744 7,244 
6,971 6,843 
8,327 6,936 
9,335 7,929 
11,815 8,596 
11,663 9,310 
11,238 9,260 
10,822 9,190 
10,211 10,833 
10,403 10,355 
11,014 12,442 
14,518 12,176 


x KK OK KK OK OK OK OK OKO 
x KKK KK OK OK OK OK OK OX 


ceogouo made 3 ae ae 125,061 59,415 111,114 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils meénagers 
radios et accessoires 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
Kx KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beaute 


27,630 
25,769 
26,758 
28,661 
28,103 
30,177 
29,571 
29,774 
28,895 
31,622 42,231 73,853 
30,370 41,991 72,361 
48,172 57,347 105,519 


apie SGD Bi a.one a6s.0e | 486,871 852,373 43,900 | ass05 | 


37,481 
35,356 
36,551 
37,820 
38,252 
39,682 
40,857 
39,896 
39,407 


65,111 
61,125 
63,309 
66,481 
66,355 
69,859 
70,428 
69,670 
68,302 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


12,039 
11,057 
10,923 
12,514 
12,909 
13,889 
14,685 
14,739 
16,549 
16,127 
17,876 
17,222 


170,529 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 


6,394 
5,803 
6,803 
6,576 
6,937 
7,473 
7,182 
7,501 
8,328 
7,922 
9,418 
13,812 


94,149 


6,634 
6,112 
6,054 
6,339 
6,595 
6,862 
6,864 
6,891 
6,985 
7,136 
9,024 
16,929 


92,425 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


AMMA Vas UAUMVICN cy cy -qstacecereieccis seuss SoM eel X Xx 8,817 
RODIN AN Va CV MOV: Rew asic 0-1 5c- ale, «an cig Rebs Se X X 8,067 
IN Ettolai > LR ENCE Zener ts ae eee ae eee xX Xx 7,831 
ADT RAV IU eetcharv ath. rab son sqskeas co eho a oh x x 8,919 
Mavis Malpetta. n Ath ccs co edace wie ok Meni we 4 xX 11,219 
LUTTE > al Tee eae Ep aa eae Wee ree » 4 x 11,025 
UI = SILT Green Sa 0 nen nS Se Ses Xx X 11,624 
AUGUST AOU Rist Ph orach ie gas 5 Gco8 a Pie os X X 11,465 
September - Septembre ................. Xx Xx 10,710 
October Octobre dP scac ces 6st aw oh enn X Xx 11,035 
November - Novembre.................. Xx X 13,871 
December — | DECOM a5 o..5 cers och en os x Xx 37,046 


Annual - Total - Annuel ............. ra ar 52,860 61,699 89,930 151,629 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


JantiahVi— JANVICh 4 ee sete aus ss ce hoe ee 12,579 15,666 4,928 10,053 14,981 
Rebruarnyi— ECVnen a. tt: Accs «ane ee omens 13,356 16,074 4,747 9,495 14,242 
Marcha Mansi 5 eee «nce vic so es 17,042 21,313 5,401 10,900 16,301 
ADU amAVillepees cho} Soe As ied ay a ork Ane 19,614 24,230 5,516 11,842 17,358 
MaVEaa Mali arta a ctcc§ tench acs sean eh oc tO 22,954 27,996 5,631 15,587 21,218 
LLUYINEY =e OTT ee ee ea ee 8 24,404 29,630 6,466 16,067 22,533 
ASU UIUTITES WSS ate, Saket 2: | aa a mo 24,366 29,282 7,283 18,045 25,328 
AUIQUStE SU AOUI as ca tettt ot ccs 4 cose ene A oe at 22,037 27,541 7,913 19,393 27,306 
September - Septembre 18,257 24,125 7,032 16,522 23,554 
@Optoberm— Octobre hme kh. ccs cc va mehd 15,975 20,102 6,604 14,195 20,799 
November - Novembre.................. 15,890 21,320 9,328 13,611 22,939 
December - Décembre.................. 22,696 33,507 17,891 21,816 39,707 


Annual - Total - Annuel ............. 61,616 229,170 290,786 88,740 177,526 266,266 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier ..... Sree A PaecE arte et a tate 71,740 58,950 130,690 


ebrlanyi— FOVRICK tBu cenccsch is ce aaa hate oes 67,344 59,271 126,615 
ManGhMAlSae es WM versa, shes rn ease eee 72,527 70,963 143,490 
PAD TIMRA VU ass 2-1 Sica ieee si'oc kona can tetas alse 78,564 78,089 156,653 
MAV ESIGN tr sent As Baits tones ount Gi coetes 92,882 85,200 178,082 
Alun) = pS ee BP etree aa rein, er gegen 95,057 84,657 179,714 
Vee OUIN OU cn nks Mes coe aS ice) och ae 101,485 87,202 188,687 
AUIS Ts AOU geet te Byers ie sn. hcncl aoc fee Re 99,473 88,679 188,152 
September - Septembre ................. 88,639 93,269 181,908 
Octoberi— Octobe. 262) 6 ccc cote nae 95,526 91,232 186,758 
November - Novembre.................. 86,303 91,455 177,758 
December - Décembre.................. 136,778 102,990 239,768 


991,957 


1,086,318 2,078,275 


= qsis} = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Zone Metropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores — stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


JETUEINRS SETIMIEE 6 6h cwr oe sine coo doo on 315,977 295,373 611,350 Xx X 129,533 
Februiary — Feviiera Seer. . ot ck ee 285,678 309,316 594,994 xX X 111,436 
March" Mat s'z.5:8 Fakes ie se ee 318,473 350,380 668,853 Xx X 115,205 
AprHRSP AVG ccs: 2 2 - Rie ee Dec eee 340,169 368,921 709,090 X Xx 119,639 
Mayas Mal asset ee 2a ee 367,124 395,163 762,287 Xx X 140,123 
JUG FEIN ican oe Ree 2 sce, ds 346,648 396,543 743,191 X X 122,506 
Julyasduillet =: 52am es oh eee 339,314 391,278 730,592 X xX 120,152 
AUIQUSTES"AOUt ne tg sn eee 339,636 372,133 711,769 X X 122,425 
September - Septembre 344,081 372,894 716,975 Xx X 118,185 
@otober —.Octobreweaeert: 46. ee Ae 374,503 392,252 766,755 X Xx 138,962 
November —(Novembrel a. .-...5 .40h seen 377,869 367,758 745,627 X Xx 119,259 
December*— DecembiCRs.-. 5... oh ae 537,166 402,597 939,763 X Xx 139,006 


Annual — Total - Annuel ............. 4,286,638 4,414,608 8,701,246 | ejeek| lg 1,496,431 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


Janwanye—IJanvien sskriaqce: «ieee eee X X 18,409 
Febrllaty = Feviicha aint 2) ee ene X Xx 17,899 
Marchi Mars: 0 OR e. =... 4 x 18,047 
Apis cAViil, osc too Sea oie oe Oe eee Xx x 19,574 
MayaoiMal, 35)... taken Se eetie . he ee ee x x 20,359 
JUNE LS RUIN... 4 eee SG se Se Xx Xx 19,055 
COWL 8s) beer cc. a ek eee x x 19,244 
AUGUSTA, AOUTS can eon tiaras cuss, she eee X X 18,812 
September - Septembre .)............... x Xx 17,593 
October = Octobrey ere Be. ...:... eee xX Xx 19,256 
November - Novembre.................. X x 18,347 
December - Décembre.................. Xx x 25,654 


Annual — Total - Annuel ............. a ee 430,811 39,151 193,098 232,249 


Department stores 


Grands magasins 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Janbary sr Janvier ie. c5 2. on ene 73,290 73,290 x Xx 4,354 
Febilarye—s ROVINChE 28) ee oe eee 68,992 68,992 Xx X 3,982 
Marchi Marsa eee. 8 eee. be ee 80,061 80,061 Xx X 4,840 
AprilfSrAViilin, Sati vese (3.008) i er 86,937 86,937 xX X 5,891 
MaVact Male eo Roce (6a sl geen See 85,901 85,901 Xx xX 5,265 
UWE <l[U peice eee eee nN ce Ca 77,489 77,489 X x 5,426 
VUlVe—rOUIet: wie, ees ie ee ee, 74,190 74,190 X Xx 5,037 
AUQUSt SP AOUtss er 3s <a ee, oe 74,402 74,402 X Xx 5,392 
September - Septembre ................. 85,838 85,838 x x 5,455 
October em Octobress 26a 6 a eS. 84,334 84,334 Xx X WON 
November - Novembre.................. 105,070 105,070 ‘X Xx 6,890 
December = Decembre...........-5..... 158,827 158,827 x x 7,821 


oe eee == ° 


= she 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Metropolitaine de Vancouver - suite 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Rebrlary Ss EOvrien tok ett ca ack sca te ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
BebrOary a sECViien bt ares © sovens sacs he ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
eDEU ary: — FE CVIICT ft. AH h oct c a are cab eeee : 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins géneraux Bazars 

Xx Xx 379 

Xx x 396 

x Xx 440 

x Xx 477 

x Xx 529 

Xx Xx 499 

Xx xX 491 

Xx Xx 488 

Xx Xx 451 

x Xx 524 

Xx Xx 476 

Xx Xx 753 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

X xX 112,890 3,807 3,807 

X Xx 134,392 3,415 3,415 

Xx X 159,500 Ses 3,723 

Xx x 170,889 4,647 4,647 

Xx Xx 178,324 5,501 5,501 

x x 181,864 5,256 5,256 

Xx Xx 171,860 5,236 5,236 

Xx xX 151,747 4,643 4,643 

Xx Xx 151,901 4,572 4,572 

Xx x 162,773 5,372 5,372 

x x 148,619 4,423 4,423 

x Xx 137,173 3,466 3,466 
Service stations 

a! Garages 

Stations-service 

26,607 43,779 6,247 

27,678 44,662 5,786 

30,224 49,156 6,076 

31,136 49,419 6,824 

30,329 50,655 6,251 

30,595 50,764 7,776 

30,466 50,365 6,572 

29,007 49,172 53335 

29,127 50,038 6,844 

30,591 52,130 7,437 

29,677 50,545 7,015 

29,449 50,573 6,900 


= “[ists} = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


suite 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Metropolitaine de Vancouver - 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


Men’s clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


Jantar Ve—Janviet Meetee crac s.us deo eee oe x X 5,843 
Februaryo— Revirietstee. com ace toe See Xx x 4,441 
Maren Mais: a eerie cont eck bee ee Xx Xx 5,744 
Aprile AViil tie: corners. oe 2 cles cee ees es x » 4 6,132 
Mayans Mair: acs hc Bee en ech ots csi x x 6,850 
JUNE FIIs ae Rey et ra kis Os eee Xx Xx 6,431 
UNV eer SUING cas he Ol aes coos ortene teehee Xx X 6,509 
Auguste" AOU lm e aastrel icing: mecon tara aie Xx Xx 6,477 
September - Septembre................. Xx Xx 7,258 
Octobers—*Octobre™ess ys. fein cos + pees Xx Xx 7,740 
November - Novembre.................. x x 8,485 
December - Decembre.................. X Xx 13,969 

i Se Rae Tae deel aes = 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

Janay rAnViCls ee mrseaes oe ee 17,331 TETAS, 
Rebruarye—7Reviietcarmepaets . ac fs anna 13,785 6,566 
MarehiesMarsis: 28 Beene So oe ee, 17,358 7,813 
April vAViilt.. 292 hb Bete eee oe AO 18,082 8,229 
Mayg-a Maite td eee os coe se ee 19,228 9,299 
JUNG SAU Re ee Dae erm hig nnloni a 0 Bee ahs 19,098 9,182 
SBI S-CUWTLSS h ceceateaeets Wer eno ote a amen ine 18,773 8,528 
AUQUSIZ-V AOU nea meeass  c.08 oom coe eee 18,916 9,895 
September - Septembre 20,260 9,618 
October= Octobrete wat ee 5c eee 20,156 9,829 
November - Novembre.................. 19,794 10,644 
December - Décembre.................. 8,453 30,146 18,942 

retract oscsese| sam] mame] amr] veme | | 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

EINIUETAY = GEMM Eos no taraeeanudaad one oe 3,320 
Febrtarye> Fevrier mye as: a. oo sac eee 3,104 
Marchi Marsts ..... 4 sete tase se ey 4,552 
ADI WAVINIMS costo eee ey oat nk oa ee, 4,778 
Maye Mali. 6 os ak epi sc.) 5,243 
SUMOR SIU Res oc 5 Bp oo anny ee ee: 5,030 
JUV UUI STIR. 5.08 pte va ly cee coe 4,650 
AUGUSTE AOUUNE. >. 5 tre Rm... 8. cere eae oe 4,610 
September - Septembre 5,765 
October OctObres 9 weak: . ooo: 3s Be. 6,050 
November - Novembre.................. 5,727 
December - Decembre.................. 7,659 


60,488 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - 


Month 


Mois 


January - Janvier 
RebruaryFMGOVIIelb torn eco we anak eae 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruanyaee ROVIChe errs cis cis ae ant ont 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
FUSLOAUEETAY? ol FEM dc Renee gee ee 
March - Mars 
April - Avril 


May mos Malice teat e yet cient erm t aol: 
SIE gees UII e ere Patten ge eclne aoc aseente aueecncee oe 
JIU? =" SUITE ee tise: anne Ree ee ALES Sarees 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


1150 = 


RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
Xx X 6,966 
Xx Xx 6,305 
Xx X 6,550 
X Xx 7,696 
X Xx 7,829 
X X 8,387 
X X 9,467 
X X 9,703 
Xx X 10,202 
x X 10,514 
x Xx 10,875 
Xx x 10,728 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 
X X X Xx 3,363 
X Xx X Xx 3,236 
Xx Xx X Xx 4,168 
Xx Xx X Xx 4,045 
X X X X 4,605 
Xx Xx X x 4,929 
x Xx Xx Xx 4,458 
Xx X X X 4,747 
X X X Xx 5,309 
x Xx X Xx 4,802 
Xx X X X 5,994 
Xx Xx Xx X 9,492 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


x x 34,239 B72 
x Xx 32,457 2,935 
X X 34,109 2,973 
x Xx 35,728 3,133 
x x 35,825 3,141 
Xx x 37,692 3,231 
x Xx 37,754 3,311 
Xx xX 37,394 3,231 
X Xx 36,686 3,478 
X X 40,393 3,349 
Xx xX 39,509 4,121 
x X 57,841 8,182 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver -— Concluded - Zone Metropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores ; stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January’ = Janvier ttyueet: cae.) 2) ae eee Xx X 5,718 
RebrllanvaSRCVniChercem mitt. .-t-1ac ce eee X X 5,422 
Marehb= Mars? oc ct apes cs LSS de eee x x 5,232 
April - Avril ...... 8 ho ac xX Xx 5,754 
May ia Mals 50.03) crete Bsa, cl eal eee X X 7,440 
JUNG ce UIN 5... cs SRS coe Go be Xx Xx 6,994 
JUlyeorIUillets «53 Seger ce, bape. tc) a Oe ee Xx xX 6,935 
AUGQUSIR=tAOUU) “He tenis te. ke Xx Xx 7,212 
September = septembreman... |) = eee X Xx 6,925 
@ctober?= Octobre Peet ocs ss EE Xx X THAT A 
November - Novembre.................. x X 8,917 
December - Décembre.................. xX Xx 23,885 


Annual — Total - Annuel ............. aa iat es 28,646 37,387 60,184 97,571 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Jantiany=sJanvieterwei. 2 ser eee tee. Xx X 8,612 3,887 4,559 8,446 
FC SUE SASOMUIEG s onaanenenoee seus case Xx X 9,291 3,785 4,223 8,008 
Marchi> Mars. 6 ieyeiocs.o. kek oe eee xX 4 11,544 4,207 4,910 9,117 
ADTH BCA Vite oc ema AON ces ee eae boy x Xx 13,102 4,358 5,205 9,563 
MayassMalit es ey. sev aah ee. se. Wada ceo hee xX xX 14,318 4,451 7,882 12.333 
JEM Stas CIN 2 st aR aren: thas © RR, xX x 15,963 5,141 7,469 12,610 
wu UI = PUTTS Ge say eee en ee, Cn a Xx Xx 14,876 5,596 8,128 13,724 
AUGUSTE AOLIt by, aE. Seas awh tly a Roe eo x x 12,939 6,044 9,177 15,221 
september — Septembre. 22.5. ..5.8 ae. - Xx X 12,653 5,391 8,420 13,811 
October Octobreb wa. sons no eset eee xX xX 10,341 4,958 7,658 12,616 
November - Novembre.................. Xx Xx 11,616 6,564 7,188 13,752 
December - Decembre............50..0.- X X 16,499 12,420 11,463 23,883 


Annual - Total - Annuel ............. "ie X 151,754 66,802 86,282 153,084 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Januiany — Janvier aise yo- «2, 1. seer 
February "= E@Vriens -seter sy. oe eee, gees 


39,296 
36,161 


28,141 
28,864 


67,437 
65,025 


Marchit Marsh) 2. cages, 0 ob eee 38,867 34,146 73,013 
ADKUFSRAVGUNG «2 chi enetet ros. oo as ec ase a 41,343 35,260 76,603 
Mayes Male. ior). Aaergaes, uct: oe <a es 47,830 38,631 86,461 
JUN eer JUIN) cos: ga ack ban Oe ee 48,693 39,278 87,971 
Julyp—e Juillet: 4. 25 eae y.c ox.0G 5 ee 49,990 41,128 91,118 
AUGUSTEPAOUIH = Weegee s..!):.2 ee 48,392 43,438 91,830 


September - Septembre ................; 
@ctobert. Octobe Pwemna. .  ee 


43,976 
50,328 


45,010 
46,752 
46,144 42,951 89,095 
73,560 48,911 122,471 


Annual - Total - Annuel ............. 564,580 472,510 1,037,090 


88,986 
97,080 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


SEUNUETAY, — ETN. cor Goes Sones cee re geoesees ric eae 10,902 17,058 27,960 5,961 
FebrUiarye- WE CVIMlCniwer. Aversa arson a dees 10,139 17,125 27,264 5,679 
ManchiboriManS igs cass nteerscensesan ec Fes gens dees 13,190 18,225 31,415 5,781 
LOM CNA) a. cee) Gs renee seca ne reer: Bare 12,398 19,817 S225 6,527 
Maya Maller 2. Succ chante ee tiaeto we: 13,936 22,590 36,526 7,150 
SHUN RRO CINE Y n. neen fet fee re a cwts recs contours che Paik 13,663 23,345 37,008 7,158 
VUIVRSRUUINCIRRE crp: Rete aids bee ee dais 13,208 26,306 39,514 8,007 
FAUIGUSUSPAOUIUGRM, 5.0. Ryser cietean ana, aioe Ms 13,540 23,382 36,922 7,062 
September - Septembre 13,370 21,279 34,649 6,439 
OCIODeM=NOCIODNE MIE Ni cake bec cee ed tn 15,429 20,849 36,278 6,630 
November = Novembreity. 0.2.5... 4.06. 14,001 20,648 34,649 5,659 
December - Decembre...............5.. 18,772 23,576 42,348 6,939 


Soe es on oe ee 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


JAMA ANVICK@e: ges. see ee ee ae hae 181 
Cb UAlVRFCVIICIHE Aenea cacao s cee s ates 89 
Marchi=aMalsirany. ote Me te anne oe dees 229 
ADC AVI MEE RE cc cth Gest: eae aulie oe abuse 206 
MaAVEERMGINEE C6 otto Phetsns Goes fom ge man 241 
UNO R RUUINMMEY cr ccpatees secs Moe pe Rae ; 259 
AI SUV eL Sc 2 Se RG eee ee eS eS : 259 
AVIQUSUESIAOULEM. cto Res sth. ae eee demas : 237 
September - Septembre ................. y ‘ 219 
O©ctobemsOctobremye ns. 2.62. cies dete ; 199 
Novembera-sNovembrenwt...... oa. sn egee ns : 213 
December - Décembre.................. : 280 
Annual - Total - Annuel 2,612 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

Re JANUAIVMMUANVICNIMA: Meacscechocseedo aes X Xx xX 
Eobmucnviet POViiChe et Mice ee oe ie aoe X x x 
Barone Marste®. ..1. Xo oc. dons devedesas X Xx Xx 
Apri AVI as. Foire ae bas oe pada es x X Xx 
WS: See Op anes free X X Xx 
Une ROUINME Mel ey ne gatay X Xx Xx 
LT SO Eee) ae i cn bo ee X Xx x 
AucstenAQutiet 4. Xoo. sees Sass bowed X xX x 
September - Septembre ................. X x x 
October=tOctobrewyek. sce aucscccet oes X Xx x 
November - Novembre.................. X x x 
m December= Decembreks.......4.-24.2-- Xx Xx Xx 


Annual - Total - Annuel ............. 


=< 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories -— Continued -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest —- suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores - stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 


March - Mars ........ 


JUVE UUillete ae eee 


August’= Aout 22 a. 


September - Septembre 


October - Octobre .... 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 
March - Mars ........ 
April = Avril ......4... 
Mayr Mal... 52-18 2" 
JUNC RSI cs erence 
JulVeIUIllete. ojo eee 
August - Aout........ 


September - Septembre 


October - Octobre .... 


succursales independants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK OK KK OK OK OK OK OK OX 
x KK KK KOK OK OK OK OK OX 
MK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


x KKK OK OK OK OK OK OK OK OX 


January - Janvier ..... 
February - Fevrier..... 
March - Mars ........ 
ADI AVG i cec5 kee 
Maye Malesia. <3 cee 
SWINE S I Ae peso 6 ene 
AV, ATES ana s os. 
AUQuUSL —VAOUtE arn 


September - Septembre 


October - Octobre .... 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


x KK KK KK OK OK OK OK OX 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x KK KK KOK OK OK OK OK OX 


< 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


x< 


MK OK KK OK OK OK OK OK OK CO 


x< 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories -— Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


anlar) Sevan VICK manele ethene okie oe 
February =" Fevriers. 06 242 e a fae eed 
Marchi Mars ic 0 aa a cod nde seta ae 
Ap rilierAV ily rnc Ate oie eye ee nl 2 ae bees ab 
May SeMalis 2 a se cMane noone che rears ot 
JUNO FOUN sce oe Mee oo dae oes 
Nye WUINCt Era ek Pecos ako ae ee os 
ANIGUStEPAOUT Da netted occ Fane he Stk 
September —‘Septembre:. 22 5...92528 oss. 
@ctober= "Octobre haps. fai a5 Be ak 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. Jue | > Yee | 5,657 


Women’s clothing stores 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


A KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


«x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JANAnVewGAViCKae cies ote soe Tl ae me Ae 
ebrlanve-wFeviiens. esas cca7t 2 fence oe oe 
Marchal Stese 24 7B cos c-5 cj co hee ee eon 
JN ota => 10 Ics att cl tee tect ea eenen ae eeney 2 
MaytiMaiteen sae bos seb ec tres chee fh 
DUNC R ROUT Foe AM GUAT aa staat 
JUV Amite es FP As re ses 28 se te oe 
AUGUSTE SAOUIED Ar RR ate ok feta ek eek 
September - Septembre ................. 
October—Octobre} Mik. sake seh soe wt ook 
November —-Novembre ::2:4..ss2006 0%... 
December - Decembre.................. 


~< 


x KK KK KK KK KK XK 
i x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
FNHMONMNANNNMNMNMNAD 
WONNW N 
SDa2*VSdR29085 


Annual - Total - Annuel 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


Jananva—Ganviel, pom ted at aut sues se ee ore 
February =*Fevitersem 2.26 sccc0s voce es ok 
March tesMals: ees te © oro a ae ee eee ong 
ADT AMIN sees tie oe tho ems a Ges here cas 
Mayer Malprer ena etn ce Sak en kee 
UNEP OUI ao oat eee oe Lee Sek 
NUly ee SUMCt Ete tern tot ee AR een 
AU QUSUE—TAOUITES seunetn mses oka be bra erp 
September - Septembre ................. 
@ctober—Octobres-tr 6505 15 eee poe ke 
November - Novembre.................. 
December Decembie:: 22. i... a ee 


Seer 
aa 
MK KK KK OK OK OK OK OK OX 


Annual - Total - Annuel ............. 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All 
Month stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Independent 
stores 
Magasins 
independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


SI ETNUEINPSMEUIMEE cla mendes oe o6tidcooee 
Eebruaryio iE GVilelpewe ae cnieec eee eee 
Marchiss MalSinn .eat ates utc orste eet eee ae 
April - Avril ...... SSP Sees 15 ee Ee 
Mave Malia: tcc pemen ar ecole is eee 


JUlyass Uuilletigns cc wc -- ko ceMenws ano Ae oe ene 
AtIQUSTES AOUTS ier ies atts ives. eee 
September:— Septembre .................- 
OctobereJOctobicges ss aocr sees ee 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Jantlalye—"Janvictat dor aoc is fac etees ae 
RebrUaly.—RCvilenarwes ays aceie cee 
Marcha Marsters teen, tae eee 
ADD AVI Bee: =). epithe ices ne 
Maya Malice cts lee ateiiun snr 00k PR: 
JUMCS OMAN te. 2 dete ha sactratcg corcen ee eee ae 
SUT) = ALNTITS tS ey eh es Ane rE ne es 
AUGUSTE SCA Litse cee Ga. hho nee ee), 
September - Septembre ................. 
October. Octobretar cs s. one us ane. 


SS 
> qo< 
5 ® oO 
ae 
5 88 
| feat 
a wd 
° ‘ 
es 1 0.2 
® ® O 
i 
> <8 
bs oo 
S é 
Cc 5 
© : 
jp 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beauté 


DEINUETAY SETAE ce 3 ams AME se oslo bi inde Fa 1,233 


FebitiahyeoiGeVilehaeven set, lee we ee 1,143 
Marchi Mal Say fre pee nnctn soto ee 1,183 
ADI AV IIE Tt pee tes SR ash oct ol. eee weer k 1,168 
EW toal FeT eee Se yep en Oe a 1,377 
JUNC CSA OUU Re oy g RPM eeeee ns ails 00 er on 1,456 
JU ygee JUST vane Pac snc: a ae eee 1,390 
AUGUSTE TA OUtiEs Yee. cc-e 0-2 5... ce Eee oe 1,335 


September - Septembre ................. 
October TOctobiremw see ee 


1,396 
1,398 
1,305 


M x KK KKK OK OK OK OK OK OK 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


R x KKK KKK KK OK OK OX 


radios et accessoires 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


: x KK KK KK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 


x KK KKK KK KK OK OX 


< 


x KKK KK KKK OK OK O&K 


=< 


KM KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
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RETAIL TRADE - 1987 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories -— Concluded - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


WaNUlanye—eSANVICK Mewes scstiet. cscs. earn Gives) wast 
Febrial Vex FOV MCN cass casts ote sre sco s Bes sens « sys 
Marcha MANS tear erate estes: ce coberss teers 
ADI mAVIN ree Mien nye eis sonics Seduce amuse, kia ayiest 
Maya Mallee mosrranhtcsyee.nncls sates sat 
UMC eOUM eee ieee ieee. lecuSccey cosscue sutcelians 
UVR UNC t ene ee oh ec aictete eke < Gees 
AUGUSTE STAOUL Rite crs oa mhiewic} lsh sone see 
September — septembre). wise. cca ss-. sese = 
OctobenciOctobrewe. =. cae yom 
November - Novembre.................. 
December - Déecembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. eae. 


Sporting goods and accessories stores 


x KK OK KOK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
< *— KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


i << KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


: << KK KOK OK OK OK OK OK OX 
x< 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


NAMI Se ANVICK ccs fovttoe son cenetele eels ose! e X X 498 
Rebrtlaivanr ROVitChm roel cate canes nde chen X X 538 
Marchigas MalSmemryr cis ears citer. ooo eri X X 569 
ADI WAVEW re tect tlt ao ann Sass eae Xx X 632 
Mayas Malbec porraie cig mitre vcr cew ce aa X X 579 
ULWIAES Sal the see Si ot ee cen ee tr ene ee Xx X C57, 
UN Ve UINCta mata crn oa 8 wicews woes oa xX X 859 
ANIGUSTESAOUNG eter yar crea Soe oct ese ens os X Xx 846 
September - Septembre ................. X X 724 
Wctoberm-.Octobre: Facies ste caine s wae X X 561 
November - Novembre.................. Xx Xx 675 
December - Décembre.................. x Xx 1,090 

Annual - Total - Annuel Lee een 8,328 


All other stores 


Tous les autres magasins 


RJ ANUWANVeeRAMNVICN oa 5 is eter «ach. vat tel, cna aaa 
RebrliatVi-ROViiChinn.c saairc cere nthe eer side 
Marchibes Mars ei tocie, dewse ence rcyares Oo, wees 
PAPAS SAVIN ete taexcrv te cites ocr cy bes cae ianieenenoa 
Mayes Malixaace.. ot. celecista sa ony pasredteune ae 
LINO FUN eta ecary oracle coe tise getetale 
SY ee UIMGL yn tte co Pane cud cc pre Neysvou ae oss 
AUGUST -WAOUUE cram ccig ccny Mes oleae mente 
September - Septembre................. 
October Octobre mes care heres oi ede cohen 
November - Novembre................6: 
December = "Decembre sn. eee ete oe 


Annual - Total - Annuel ............. er: aoe Ss 43,374 
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Retail Trade, Unadjusted by Kind of Commerce de détail, données brutes par 
Business and by Kind of Business genre de commerce et groupes de genres 
Group de commerce 


TABLE A1. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


168 


No. 


Wn 


OaOnnaw 


41 


42 


1988 1987° 
= 

January? February! MarchP March April May June 

Janviert Févriert MarsP Mars Avril Mai Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
Combination stores (groceries and meat) Zila git 2,096,179 Zs LT lig DDL 2,011,102 2,176,897 2,390,793 2,240,249 
Grocery corifectionery and sundries stores 629,190 588,365 644,626 562,881 613,706 672,285 678,322 
All other food stores 215,001 213,766 2ZO25 595 203,219 233,611 248,302 245,701 
Food group 3,118,102 2,898,310 3,154,551 2,777,202 3,024,214 3,311, 380 3,164,272 
Department stores 729,522 709,065 937,006 879,107 MN O21 737) 1,041,572 1,013,457 
General merchandise stores 193,817 OY S472 250, 366 229,145 234,178 235,837 243,917 
General stores 167,189 159,938 182,981 165,580 178,202 205,599 201,818 
Variety stores 56,479 59,005 82,097 70,950 88,294 87,816 89,320 
General merchandise group 1,147,007 1,125,130 1,452,450 1,344, 782 1,522,411 1,570,824 1,548,512 
Men's clothing stores 105,514 78,796 113,080 97,794 119,658 136,912 132;5159 
Women's clothing stores 2AM 44> 184,956 253,416 238,060 269,763 2195 91> 263,655 
Family clothing stores 140,329 119,490 161,616 156,557 179,000 183,354 178,831 
Specialty shoe stores 22,387 17,375 20,933 20,069 24,210 26,826 26,186 
Family shoe stores 77,716 60,611 85,828 78,848 101,671 106,192 98,251 
All other apparel and accessories stores 110,475 Deine MTD) oi 101,820 98,653 99,749 96,254 
Apparel and accessories group 673,836 554,002 748,390 693,148 792,955 832,548 795, 336 
Hardware stores DBR 925 94,804 116,547 96,951 125,353 160,291 163,274 
Household furniture stores 144,805 138,394 154,063 122,961 139,685 163,189 168,559 
Household appliance stores 49,747 44,894 53,041 45,998 46,627 52,307 55,667 
Furniture, T.V., radio and appliance 

stores 120,344 106,866 127,769 125,062 124,741 134,854 142,863 
Appliance repair shops 28,877 26,844 28,378 25,650 25,072 24,618 28,986 
All other home furnishings stores 360, 763 558, 5357, 391,515 316,557 329,403 346,024 367,396 
Hardware and home furnishings group 803,459 750,139 871, 313 733,179 790,881 881,283 926,745 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics 565,883 557,964 598,438 DUT, O97 531,448 543,613 547,285 
stores 

Book and stationery stores 70,820 68,825 7A, 11.0 55,686 58,904 62,456 63,030 
Florists 34,126 48,627 46,944 38,988 Dee Ue 70,189 51,144 
Jewellery stores 64,484 64,634 70,266 58,032 70,293 86,599 89,700 
Jewellery repair shops Zig o2> ZI DgihZe 2,473 2,663 3,060 2,914 
Sporting goods and accessories stores 160,924 137,565 181,217 155,318 207,806 242,699 242,760 
Personal accessories stores 171,782 156,864 177,981 156,328 163,229 185,830 ASR oti 
Alcoholic beverage stores 354,951 366,093 428,748 380, 738 433,290 528,850 522,847 
All other stores 186,915 200,913 252,040 200,906 261,395 334,647 310,977 
Other stores group 1,612,408 1,603,875 1,829,945 1,556,066 1,784,340 2,057,943 2,026,174 
Total excluding automotive group 7,354,812 6,931,456 8,056,649 7,104,377 7,914,801 8,653,978 8,461,039 
Motor vehicle dealers 2,166,045 2,484,591 3,398,686 2,819,670 3,254,011 30275 762 3,255,629 
Used car dealers 69,575) 74,358 99,605 83,469 100,023 102,727 98,259 
Service stations 996, 364 948,284 1,012,562 941,649 958,332 1 OS2eo 22 1,076,783 
Garages 143,731 138,905 154,770 124,287 141,513 145,173 149,650 
Automotive parts and accessories stores 210,816 183), 975 240,924 214,296 283,331 333,094 346,653 
All other automotive businesses 192,670 197,805 220, 382 204,414 215,432 213,178 220,261 
Automotive group 3,779,201 4,027,918 Ds ZOgo27 4,387,785 4,952,642 4,854,456 5,147,235 
TOTAL ALL STORES 11,134,013 10,959, 374 13,183,578 11,492,162 12,867,443 13,508,434 13,608,274 
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TABLEAU A1. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


19872 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,280,966 
730,277 
254,127 


3,265,370 


940,482 
218, 746 
199,820 
85,593 


1,444,641 


106,810 
249,876 
162,814 
25,231 
86,315 
97,738 


728, 784 


161,468 
166,277 

53,741 
161,638 


29,315 
382,195 


954,634 


556,217 


64,756 
39,722 
87,184 

2,904 

232,592 

208,919 

604,177 

302,858 


2,099,329 


8,492,758 


2,851,521 
98,730 
1,130,915 
151,120 
325,846 


227,584 


4,785,716 


13,278,474 


August 


Aodt 


2,208,527 
701, 341 
234,737 


3,144,605 


986,523 
224,042 
198,200 

88,331 


1,497,096 


104,709 
259,804 
194,256 
24,831 
97,036 
109,253 


789,889 


138,547 
159,784 

53,324 
145,516 


29,013 
379,741 


905,925 


537,471 


74,723 
39,425 
83,853 

2,825 

197,017 

215,293 

550,014 

277,159 


1,977, 780 


8,515,295 


2,566,519 
88,705 
1,129,274 
142,289 
269,559 


216,555 


4,412,901 


12,728,196 


September 


Septembre 


2,154,648 
659,932 
222,095 


3,036,675 


1,028,970 
275,451 
191,711 

87,204 


1,583, 336 


125,606 
293,116 
193,067 

27,931 
109,761 
114,288 


863, 769 


136,342 
178,318 

55,051 
146,789 


29,623 
396,964 


943,087 


555,346 


76,364 
44,480 
81,732 

2,705 

178,200 

197,276 

464,409 

273,161 


1,873,673 


8, 300,540 


2,502,532 
92,643 
1,077,678 
145,416 
285, 306 


212,124 


4,315,699 


12,616,239 


October 


Octobre 


2,436,062 
677,451 
238,331 


3,351,844 


AALS 5 
308, 305 
205,000 

92,462 


1,723,522 


151,013 
295,625 
203,196 

28,998 
123,374 
135,660 


937,866 


147,377 
179,320 

61,319 
148,260 


28,696 
430,455 


995,427 


587,729 


76,104 
44,192 
83,772 

2,708 

162,705 

199,710 

500,022 

259,615 


1,916,557 


8,925,216 


2,941,651 
92,597 
1,096,864 
164,667 
312,025 


227,809 


4,835,613 


13,760,829 


November 


Novembre 


2,136,972 
626,027 
227,291 


2,990,290 


1,352,050 
354, 268 
188,074 
103,041 


1,997,433 


173,146 
287,974 
209,337 

27,138 
123,392 
150,061 


971,048 


141,137 
174,189 

58,880 
148,052 


28,933 
445,817 


997,008 


566,742 


87,430 
39,955 
104,407 
3,090 
175,723 
214,845 
463,678 
278,487 


1,934,357 


8,890, 136 


2,648,795 
84,609 
1,054,091 
157,471 
333,598 


211,442 


4,490,006 


13, 380,142 


December 


Décembre 


2,514,578 
693,866 
297,926 


3,506, 370 


2,031,454 
369,102 
225,992 
159,490 


2,786,038 


262,917 
417,679 
330,950 

30,942 
138,278 
178,834 


1,359, 600 


168,985 
190,016 

69,398 
169,884 


32,716 
613,188 


1,244,187 


744,158 


162,347 
73,451 
270,539 
4,689 
277,428 
365,392 
846,971 
356,544 


3,101,519 


11,997,714 


2,416, 396 
71,376 
1,056,813 
148,678 
384,879 


193,901 


4,272,043 


16,269,757 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


March 
1988/1987 


Mars 
1988/1987 


+13.2 
414.5 
+14.5 


+13.6 


+6.6 


+10.5 
+15.7 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bi jouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


aOanNnw 


41 


42 
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TABLE AZ. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


No 


OarYNnwW 


41 


42 


1987f 


es a ee 


January February March 


Janvier Février Mars 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,254,263 1,970,031 2,011,102 
560,683 514,099 562,881 
207,403 192,951 203,219 

3,022, 349 2,677,081 2,777,202 
771,703 721,195 879,107 
191,938 178,871 229,145 
158, 382 145,085 165,580 

61,886 59,239 70,950 
1,183,909 1,104, 390 1,344,782 
98,073 74,288 97,794 
217,203 184,090 238,060 
137,037 115,574 156,557 
21,310 16,316 20,069 
75,124 58,152 78,848 
103,588 86,472 101,820 
652, 335 534,892 693,148 
91,050 79,168 96,951 
122,979 114,043 122,961 
42,904 39,619 45,998 
126,950 109,075 125,062 
25,708 24,166 25,650 
302,340 290,030 316,557 
711,931 656,101 733,179 
525,121 488,748 507,597 
59,281 55,072 55,686 
34,577 50,487 38,988 
61,339 59,411 58,032 
2,091 2,153 2,473 
142,212 127,861 155,318 
151,686 142,866 156,328 
368,264 350,609 380,738 
163,540 164,936 200,906 

1,508,111 1,442,143 1,556,066 

7,078,635 6,414,607 7,104,377 

1,800,159 2,163,457 2,819,670 

57,259 62,213 83,469 
865,444 856, 390 941,649 
115,201 113,678 124,287 
186,545 165,188 214,296 
168,480 175,572 204,414 

3,193,088 3,536,498 4, 387,785 

10,271,723 9,951,105 11,492,162 


2,176,897 
613, 706 
233,611 


3,024,214 


1,021,737 
234,178 
178,202 

88,294 


1,522,411 


119,658 
269,763 
179,000 
24,210 
101,671 
98,653 


792,955 


125,353 
139,685 

46,627 
124,741 


25,072 
329,403 


790,881 


531,448 


58,904 
55,312 
70,293 
2,663 
207, 806 
163,229 
433,290 
261,395 


1,784, 340 


7,914,801 


3,254,011 
100,023 
958,332 
141,513 
283,331 


215,432 


4,952,642 


12,867,443 


2,390,793 
672,285 
248 ,302 


3,311, 380 


1,041,572 
235,837 
205,599 

87,816 


1,570,824 


136,912 
279,515 
183,354 
26,826 
106,192 
99,749 


832,548 


160,291 
163,189 

52,307 
134,854 


24,618 
346,024 


881,283 


543,613 


62,456 
70,189 
86,599 

3,060 

242,699 

185,830 

528,850 

334,647 


2,057,943 


8,653,978 


3,027, 762 
102,727 
1,032,522 
145,173 
333,094 


213,178 


i 


4,854,456 


13,508,434 


2,240,249 
678, 322 
245,701 


3,164,272 


1,013,457 
243,917 
201,818 

89,320 


1,548,512 


132,159 
263,655 
178,831 
26,186 
98,251 
96,254 


795, 336 


163,274 
168,559 

55,667 
142,863 


28,986 
367,396 


926,745 


547,285 


63,030 
51,144 
89,700 
2,914 
242,760 
195,517 
522,847 
310,977 


2,026,174 


8,461,039 


3,255,629 
98,259 
1,076,783 
149,650 
346,653 


220,261 


5,147,235 


13,608,274 


July 


Juillet 


2,280,966 
730,277 
254,127 


3,265,370 


940,482 
218,746 
199,820 

85,593 


1,444,641 


106,810 
249,876 
162,814 
25,231 
86,315 
97,738 


728,784 


161,468 
166,277 

53,741 
161,638 


29,315 
382,195 


954, 634 


556,217 


64,756 
39,722 
87,184 
2,904 
232,592 
208,919 
604,177 
302,858 


2,099,329 


8,492,758 


2,851,521 
98,730 
1,130,915 
151,120 
325, 846 


227,584 


4,785,716 


13,278,474 


171 


TABLEAU A2. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
19877 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September October November December Year-to- 
date 
1987/1986 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre L' année 
a date 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,208,527 2,154,648 2,436,062 Cigale Oy Uz 2,514,578 26,775,088 +7.0 Epiceries - Boucheries 1 
701 ,341 659, 932 677,451 626,027 693,866 7,690,870 +9.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
234,737 222,095 238,331 227,291 297,926 2,805,694 +7.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,144,605 3,036,675 3,351,844 2,990,290 3,506, 370 37,271,652 _ 47.6 Groupe de 1'alimentation 4 
986,523 1,028,970 Tsuilidignz o> 1,352,050 2,031,454 12,906,005 +1.4 Grands magasins » 
224,042 275,451 308 , 305 354,268 369,102 3,063,800 +7.2 Magasins de marchandises diverses 6 
198,200 ANS oAlil 205,000 188,074 ZZ Oe 2,263,463 +7.9 Magasins généraux 7 

88, 331 87,204 92,462 103,041 159,490 1,073,626 -13.9 Bazars e 8 

1,497,096 1,583,336 Vef2Z5 5522 1,997 ,433 2,786,038 19,306,894 +2.0 Groupe de marchandises diverses 9 
104,709 125,606 151,013 173,146 262,917 1,583,085 +10.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
259,804 293,116 295,625 287,974 417,679 3,256, 360 +7.3 Magasins de vétements pour dames 11 
194,256 193,067 203,196 209, 337 330,950 2,243,973 +7.9 Magasins de vétements pour la famille 12 

24,831 27,931 28,998 27,138 30,942 299 ,988 +20.2 Magasins de chaussures spécialisées 13 
97,036 109,761 25% 14: 1235, 592 138,278 1,196,394 +1.8 Magasins de chaussures pour la famille 14 
109, 253 114,288 135,660 150,061 178,834 Ag UL LO +11.3 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
789 , 889 863,769 937 , 866 971,048 1,359,600 9,952,170 +8.0 Habillement et accessoires 16 
138,547 136,342 147,377 141,137 168,985 1,609, 943 +12.4 Quincailleries 17 
159,784 178,318 179,320 174,189 190,016 1,879,320 +16.4 Magasins de meubles 18 
53,324 55,051 61,319 58,880 69,398 634,835 +13.8 Magasins d'appareils ménagers ‘12 
145,516 146,789 148,260 148,052 169, 884 1,683,684 +13.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
29),013 29,623 28,696 28,933 SYA TMe) 332,496 -0.3 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
379,741 396,964 430,455 445,817 613,188 4,600,110 +19.7 Autres articles d'ameublement 22 
905,925 943 ,087 995,427 997 ,008 1,244,187 10,740,388 415.9 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
537,471 555,346 587,729 566,742 744,158 6,691,475 +10.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
74,723 76, 364 76,104 87,430 162,347 896,153 +14.0 Librairies et papeteries 25 
39,425 44,480 44,192 39,955 73,451 581,922 +12.7 Fleuristes 26 
83,853 81,732 83,772 104,407 270,539 1,136,861 +941 Bijouter-es 71) 
DsVa5) Zei0D 2,708 3,090 4,689 34,275 +2.4 Ateliers de réparation de bijoux ; 28 
197,017 178,200 162,705 AD 25 277,428 2,342,321 +15.4 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
215,293 197,276 199,710 214,845 365,392 2,396,891 +17.0 Magasins d' accessoires personnels 30 
550,014 464,409 500,022 463,678 846,971 6,013,869 +4.0 Magasins de boissons alcooliques 31 
277,159 273,161 2595619 278,487 356,544 3,184,225 +24.5 Tous les autres magasins 32 

1,977,780 1,873,673 1,916,557 1,934,357 3,101,519 23,277,992 +11.6 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,315,295 8,300,540 8,925,216 8,890,136 11,997,714 100 , 549,096 +8.2 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2,566,519 2,502 , 532 2,941,651 2,648,795 2,416,396 32,248,102 +12.4 Concessionnaires d' automobiles” 35 

88,705 92,643 92,597 84,609 71,376 1,032,610 +29.2 Vendeurs d' automobiles d'occasion 36 

Ll 2274 1,077,678 1,096 , 864 1,054,091 1,056,813 12,276,755 +14.1 Stations-service Bil 
142,289 145,416 164,667 157,471 148,678 1,699,143 +10.0 Garages : : 38 
269,559 285 , 306 312,025 333,598 384 ,879 3,440, 320 +12.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
216,555 212,124 227,809 211,442 193,901 2,486,752 +10.7 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

4,412,901 4,315,699 4,835,613 4,490 ,006 4,272,043 53,183,682 412.9 Groupe de 1' automobile 41 

12,728,196 12,616,239 13,760,829 13,380,142 16,269,757 153,732,778 +9.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 
is, therefore, one of the key components 


used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent 4 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de m@€me que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 


au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not») onkys : contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants &@ l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistiques,Canada, Ottawa,, K1A, 016, él sneeie, 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
tres intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices,» etec:; sales” of. 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
Teceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménag@ére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, leg commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the? repert= 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. : 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au cataloque. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent 6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6tabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de 1l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 43 succursales et grands magasins et qui ont 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de 1'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNFEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver &a la _ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics ‘of the "“question,. awnability “or =un— 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response’ error. Some 
refuse to answer 


respondents may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for ‘the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually: unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
Tespondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1 ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due @ des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6étre imputées A 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet | 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée A i 'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu, é@tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
BVICX) = S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée 4 partir d'une enquéte par 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients’ de variation du tableau explicatif 
Le 


CVC) ==S.0x 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEG eae (V(X) x 100%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, March 1988 Preliminary, February 1988 Revised 


88] 5888 a ee ee SE eee 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfound] and 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


—————— eee eee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire ‘ révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Ost 85.5 Yeu 82.4 
68.5 Wis 94.2 UWLS® 
89.1 87.0 DEEPA 70.0 
100.0 100.0 - = 
60 . 3 88.9 66.4 77.4 
84.2 895> 66.6 Wee) 
92.4 DD0¥; 74.0 80.9 
88.9 100.0 66.8 80.8 
= 56.9 72.4 

DLiod 71.4 0.2 76.6 
66.7 66.7 61.8 74.5 
74.1 77.8 72.6 81.2 
Tiae) 81.0 66.6 78.2 
78.0 85.7 62.4 79.8 
62.8 76.3 Gye Theiss) 
64.7 90.6 54.1 73538 
Ulod 90.8 Woe 84.5 
93..7 Bq 7 esl) 82.2 
42.6 70.5 69.0 77.8 
62> 75.0 63.0 77.4 
73.8 76.2 77.4 S727, 
62.8 81.0 70.1 Siler 
64.5 86.0 70.0 77.4 
DD) We of 58.9 72.8 
DilleS Doe) OW of 83.9 
ODod 68.0 65.3 Ue 
6.6 Vier 67. Hw 
Sloe Boil 61.6 W2ce: 
67.3 79.9 64.1 TUL 
Tiglrest 88.4 B64 68.6 
7 Went 82.2 DOG 70.7 
68.9 83.5 64.6 T.2 
71.8 83.8 61.0 WIS/2 
67.3 82.1 72.4 85.2 
60.7 72.8 61.3 76.8 
TATE 88.5 67.2 76.8 
Wao 86.0 65.6 UDoe 
67.3 79.0 59.0 71.4 
69.6 80.8 64.4 76.8 
80.0 86.7 44.6 63.7 
65.5 80.7 68.9 82.8 
56.9 6962 Del WIL 
74.5 85.4 66.9 78.5 
69.7 80.5 62.3 76.7 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mars 1988 préliminaire, février 1988 
révisé 


a 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Chain stores Independent stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
O2eZ IDs. 77.8 83.8 019 Epiceries - Boucheries 1 
88.5 92.4 De 73.8 -049 piceries, confiseries et articles divers 2 
Pdo18) 85.4 Dole: 72.8 079 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
84.0 84.5 66.3 UZEAG -038 Magasins de marchandises diverses 5 
97.4 94.5 62.4 83.7 022 Magasins généraux 6 
eA 99.0 77.4 83.1 -001 Bazars 7 
Del) 100.0 Tol W259 -020 Concessionnaires d' automobiles 8 
- 62a Wot -062 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
73.4 85.4 66.2 80.4 - 003 Stations-service 10 
73.6 Wed VD youl 76.2 -030 Garages 11 
Dba DDeL 80.4 SiierZ 079 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
76.6 90.0 64.5 UiGie 014 Magasins de vétements pour hommes 13 
S25» 90.9 70.0 Blea .009 Magasins de vétements pour dames 14 
79.3 89.8 WEL 80.8 022 Magasins de vétements pour la famille 15 
59.0 85.4 Dilow 82.2 -020 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.7 89.2 WEo8) 84.9 020 Magasins de chaussures pour la famille 17 
98 eZ 98R 2 Tikes ToD OZZ Quincailleries 18 
19.4 80.1 UD 84.2 - 020 Magasins de meubles 19 
el 51.4 65.4 81.5 .209 Magasins d'appareils ménagers 20 
92.0 Dok 84.6 84.7 019 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
66.8 94.2 74.4 87.6 . 003 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- jadi 
duits de beauté 
64.7 WUT 74.8 86.9 033 Librairies et papeteries 23 
48.2 Oey 63.6 a0) -087 Fleuristes 24 
49.2 Mod 67.8 88.2 .080 Bijouteries 22 
78.8 ULE 68.8 83.8 - 038 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
59.6 67.8 66.6 Peo -042 Magasins d'accessoires personnels 27 
74.7 90.6 63.7 W261 é Tous les autres magasins 28 
86.4 ISe2 69.5 80.3 .008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
85.1 Ws?) 60.7 74.7 .022 Terre-Neuve 30 
81.3 90.1 56.3 76.0 018 fle-du-Prince-Edouard 31 
U8) 924 64.2 81.5 -045 Nouvelle-Ecosse 32 
86.2 85.0 60.2 76.0 037 Nouveau-Brunswick 33 
87.2 95.6 75.6 85.3 019 Québec 34 
82.2 Zils 6iieu! Wai, 016 Ontario ob) 
94.3 ety Viz 80.4 016 Manitoba 36 
94 .3 Daal 70.0 83.5 Oil S Saskatchewan el 
90.4 95.6 Oyler, 70.2 .013 Alberta 38 
ited 96.6 70.0 80.3 031 Colombie-Britannique ay) 
98.3 98.5 54.0 74.8 047 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
8D). SEs 74.0 83.5 .028 Montréal 41 
80.1 87.9 (S555) UDE/2 -030 Toronto 42 
Yo 22.0 AE Vso -021 Winnipeg 43 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
Sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
29%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
Teliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dQ & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour &étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance &@ déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
Seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
€économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres é€événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Series’ 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée. peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur Aa 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. : 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 
(7) Consulter: C1977): 
Ottawa, 

de la 
Statistiques 


Lothian, J. et Morry, M. 
Aggrégation directe ou _ indirecte, 

Division des séries chronologiques, 
recherche” et del ‘analyse, 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and _ Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year. of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


on constant dollars 


(8) See appendix VII 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année &@ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


ON 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre &a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 


présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" &@ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


sur les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, 


tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 1987 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc iaux commerciaux 


Se  n— — eee ee eee ee 


January - Janvier Yap) 2, 26 5 
February - Février Zp. 4 24 4 
March - Mars 27 4 26 4 
April - Avril 2S) 5 25 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet DS 5 26 4 
August - Aotat Li 4 26 5 
September - Septembre fa) 4 2p 4 
October - Octobre 25 5 26 > 
November - Novembre 26 4 ILS, 4 
December - Décembre 26 5 26 4 


a eeeSeeSeSeEeESSeeEeESSSESESESSSSSSSSSSSSSSeFSee 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement 4 vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories. stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 


che). 


2. Epiceries, confiseries et articles divers. 
piceries, confiseries et magasins d'articles 


divers; épiceries (avec 20% ou moins 
viande fraiche). 


3. Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 


autres magasins d'alimentation. 


4. Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 


par catalogue des grands magasins.) 


5. Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 


grands magasins. 


6. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


7. Bazars. Bazars. 


8. Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 


seulement). 


9. Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 


seulement). 
10. Stations-service. Stations-service. 


11. Garages. Garages. 


12. Magasins de piéces et d'‘accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d!'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 


pour la maison et l'automobile. 


1% 


14. 


15% 


16. 
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18. 


1 


20% 


2a 


Zoe 


25 


24, 


ae 


26. 


Ze 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 
Furniture, television, radio and appli- 


ance stores. Furniture, 
radio and appliance stores. 


television, 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, Cire 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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14, 


ee 


16. 


Ve 


18. 


ede 


20. 


Males 


Lies 


Lore 


24. 


Loe 


26 


Zils 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bi jouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
Treils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage ' stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
Stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands maqasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maqa- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménaqers; 
magasins d'appareils ménagers; maqasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Reval Trade. aM. Bid. .Approx., 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 120 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct’ celling Canada. A., .Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972=1979.-0'.., Bil. 695 pages. 2CISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent A la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 

Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
HIS 2eCISSNOO705=5595) 

stocks. commerciaux.: M.,', Bileec30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &@ succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
O17X) 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 


0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques,= 1972-1979. H.S., Bil. 695.,pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974); 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries. $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilinque 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, ONAttawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
S11 508 i 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

_ For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 
| Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 


Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


Catalogue No. 11-O08E is available for $8.00 per copy/$32.00 
annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (elsewhere); 
‘students 30% discount from: 


Publication Sales, 

Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
Telephone: 1-800-267-6677 


Prices include postage and 
handling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
($7US. per issue/$28 U.S. 
annually) 


en en ec 


OUS DESIREZ 


FAIRE L_ACQUISITION 


DUNE OEUVRE 
ORIGINALE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu’ il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d’ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de l'heure au pays. 

A l'aide d’abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |'éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de |’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


(Numéro 11-OO8F au répertoire) est publiée quatre fois |’an et se vend 

$8 l’'exemplaire ou $32 l’abonnement annuel au Canada et $9 
\‘exemplaire ou $36 |’abonnement annuel a l’étranger (étudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 

Téléphone: 1-800-267-6677 


Les prix incluent les frais de port et de manutention. 
Les paiements doivent 6tre faits en 

dollars canadiens ou |’équivalent 

($US 28 I‘abonnement annuel; $US 7 |’exemplaire). 
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‘ Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month's data 


Up= -to-the- minute data includes all major hae series 
released two weeks Phe to Pare 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point” summary” ot the economy’s ee 
performance over the month, including trend analysis © 
of employment, output, feat and leading indicators. 


~ Statistical and 7 
Information about few or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Major Economic Events 


hnical Notes” 


Chronology of international and national events that affect 
Canada’s economy — 
Feature Articles — 


In- -depth research on current business and economic 
issues. ‘ 


_ Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs Cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial: 
markets. oe 


AND MORE. . 
Regional Analysis. 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading a8 — Europe, Japan, and the 
ULS:A, 


Subscribe Today and Save! a 
Save $40 off the single: issue pe of je = eadian 
Economic Observer. 


Catalogue #11-010 


e 


12 issues $200.00 / other countries 5 $225. 00 ee 


Per copy $20.00 / other countries $22.50 
~ (includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard Call toll- free : 


1-800-267-6677. 


To onder. complete the order form included Of write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 076. For faster service, using 
Visa or MasterCard; cali toll-tree, 1-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications: 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for turthes S 


information. 


L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin economique mensuel de Statistique palate 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant: 
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a ; semaines avant la date de publication du bull 
La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours du moi: 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de 
de la demande et des principaux indicate 
des tendances de l’activité économ 


Des notes techniques et statistiqu $ 


Des notes portant sur les nouveaux program 


lité fees a a r économie. 
~~ Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiqu 
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de la demand 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
an? 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan . 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
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Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada &: : 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283=5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
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Sturgeon Falls (753-4888) 
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Comment commander les publications 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


-. figures not available, 
«++ figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well. as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
» P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


«» nombres indisponibles. 
ee. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas & la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent @étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (syst®éme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 


‘de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 


613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés & travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de 1'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


Note: 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.4 billion in April 1988, 
a decrease of 1.0% from the previous month's revised 
total of $13.5 billion. 


In the first four months of 1988, retail trade ex- 
perienced no overall growth, as declines in January, 
February and April offset a sharp gain in March. 
This is in contrast to an average monthly increase 
of about 1.0% in the last four months of 1987. 


The overall decline in April was primarily attri- 
butable, in order of dollar impact, to decreases 
reported by motor vehicle dealers (-1.8%), combina- 
tion stores (-2.0%) and department stores (-2.5%). 
Partly offsetting these declines were gains by ser- 
vice stations (+3.1%), personal accessories stores 
(+2.9%) and furniture, t.v., radio and appliance 
stores (+2.8%). 


With the exception of New Brunswick, which recorded 
an increase of 0.1% over March 1988, all other pro- 
vinces and territories posted decreases in April, 
with declines ranging from 6.3% in the Yukon and 
Northwest Territories to 0.4% in British Columbia. 


The March and April 1988 seasonal estimates 
have been adjusted for the occurrence of Easter 
in early April. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $13.7 billion in April 1988, 
up 6.5% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first four months of 1988 
amounted to $49.0 billion, up 9.9% over the corre- 
sponding period in 1987. 


The two largest major groups within retail trade re- 
corded increases over April 1987: new and used 
motor vehicle dealers increased by 7.1% while total 
food stores rose by 6.2%. Department store sales 
were down 1.8% on a year-over-year basis, while ser- 
vice station sales rose 6.1%. 


Independent stores continued to outpace chain stores 
in sales growth, registering growth rates on a year- 
over-year basis for April of 7.7% compared to 4.7%. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, sales 
by independents rose by 7.9% in April. 


With the exception of Manitoba, which recorded a 
decrease of 2.3% on a year-over-year basis, all 
other provinces and territories reported higher 
sales. Increases ranged from 10.2% in British 
Columbia to 1.8% in Prince Edward Island. 


Constant Dollars Estimates 


e Deflated with an implicit price index of 132.7, re- 


tail sales for April 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 3.2% over the same month a year ago and 
totalled $10.3 billion in constant (1981) dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 132.7, recorded a decrease of 1.4% in April 
1988 over the revised adjusted sales for March to 
reach $10.1 billion in constant (1981) dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Note: 


Selon les estimations préliminaires pour avril 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enreqgistré 
une baisse de 1.0%, par rapport & l'estimation révisée du 
mois précédent ($13.5 milliards) pour totaliser $13.5 mil- 
liards. 


Au cours des quatre premiers mois de 1988, le commerce de 
détail n'a enregistré aucune croissance alors que les dimi- 
nutions observées en janvier, février et avril ont contre- 
balancé la forte hausse en mars. Ceci contraste avec les 
ventes observées pendant les quatre derniers mois de 1987, 
alors qu'on avait noté une progression mensuelle moyenne de 
1.0%. 


Par ordre d'importance en dollars, la diminution globale en 
avril est d'abord attribuable 4 la baisse signalée par les 
concessionnaires d'automobiles (-1.8%), les épiceries- 
boucheries (-2.0%) et les grands maqasins (-2.5%). Des 
augmentations dans les stations-service (+3.1%), les maga- 
sins d'accessoires personnels (+2.9%) et les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires (+2.8%) ont 
partiellement contrebalancé ces diminutions. 


Les ventes ont diminué dans toutes des provinces et tous les 
territoires, en avril, & l'exception du Nouveau-Brunswick 
qui a enregistré une augmentation de 0.1%. Les baisses 
s'échelonnent de 6.3% au Yukon et dans les Jerritoires du 
Nord-Ouest & 0.4% en Colombie-Britannique. 


Les estimations désaisonnalisées de mars et d'avril 
1988 ont été ajustées pour tenir compte de la féte du 
Paques au début d'avril. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s'est chiffré a $13.7 milliards en 
avril 1988, soit une hausse de 6.5% par rapport au méme mois 
l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se chif- 
frent a $49.0 milliards, en hausse de 9.9% par rapport aux 
quatre premiers mois de l'année derniére. 


Les déux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois d'avril 
1987. Il s'agit des concessionnaires d'automobiles neuves 
et d'occasions, qui ont enregistré une hausse de 7.1% et de 
l'ensemble des magasins d'alimentation qui ont connu une 
hausse de 6.2%. Les ventes des grands magasins ont diminué 
de 1.8%, sur la base d'une année a l'autre, alors que les 
ventes des stations-service ont augmenté de 6.1%. 


Les magasins indépendants devancent toujours les magasins a 
succursales, le taux d'augmentation des ventes d'une année a 
l'autre, en avril, ayant atteint 7.7% pour les premiers et 
4.7% pour les seconds. En excluant les concessionnaires 
d'automobiles neuves et usagées, les ventes des magasins 
indépendants se sont accrues de 7.9% en avril. 


En avril 1988, les ventes ont progressé dans toutes les pro- 
vinces et tous les territoires comparativement a avril 1987, 
& l'exception du Manitoba qui a enregistré une diminution de 
2.3%. Les gains s'échelonnent de 10.2% en Colombie-Britan- 
nique 2 1.8% a 1' Tle-du-Prince-Edouard. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 132.7, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois d'avril 
1988 se sont accrues de 3.2% par rapport au mois correspond- 
ant de l'an passé et ont totalisé $10.3 milliards en dollars 
constants (1981). La valeur désaisonnalisée des ventes, 
dégonflée & l'aide d'un indice de 132.7, a enregistré une 
baisse de 1.4% pour le mois d'avril 1988 par rapport aux 
ventes désaisonnalisées révisées de mars et s'est chiffrée a 
$10.1 milliards en dollars constants de 1981. 
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Chart -1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981 ye 
Canada, 1986-1988 


$ millions $ millions 
15,000 — — 15,000 
14,000 — — 14,000 


Current dollars 
Dollars courants 


13,000 — : — 13,000 
i] 
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I 1 
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Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ! 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1986-1988 ' 


January - April 
Janvier - Avril 


$ millions 
50/000) = Cumulative total 
Total cumulatif 

Independent stores 
Magasins indépendants 
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30,000 — 

25100 0k 
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' Based on preliminary estimates. 
1 D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 14.7 
Allvotheratood Stores eens cccacnays eee Soe oe Geren Cerra => Yel 
Department.storesi:: (9. aru). ..cg-o itn ts ce eee - 86 
Generaliimerchandise;storesireci eter eerie = 10) 
Generalstores®. \:utmctccs sealed: re umerheatree citar rie ieee =e (O)te! 
Varletye Stones! osc creer carta somes nie keke secrete ieee ie eee = 
Motorvehicle-dealorss-tncias > toe cee oi oe ere - 4.1 
Used: Car; dealers 4.22 aa as erties orien aa: 6 Oe 
Service stations x: sete ee oe ne ieee ese eee eee Oat 
GE AGCS os. cask crac at apteens r reeae oRe eeeee + 10.3 
Automotive parts and accessories stores .............. - 10.9 
Men's: clothing: stores jac cnas tts sets eer a = 1eh8) 
Women:seclothingzstoresiasanccia sere or ane ; : = TAL 
Family.clothingsstores.;. nyc. e tc a ncaa he eaten : ae = Shi 
Specially" shoe stores 4°) cade ticker. are AOI X 
Family shoes Stores ic. tie ote arate hee ae venta ee: ’ X 
Hardware ‘stores. cc anne oe: SE Sean Gan oe Cee se Ye 
SOR An Pe ne te Ors 
Householdzappliancesstoresi= ee ee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae ae Si) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10.6 
Book. and ‘stationery: stores..... 43. oa eee | Eilers 
PIONSUS 25, Rae seas Die vacuo sew Oe Re ee A x 
Jewellery ’stores sa aah yee ; Aes se USL 
Sporting goods and accessories stores................ - 52.0 
Personal accessories stores ................0cceccees | ——0:5 
AUKOMNCL SSIOR OS hscateas se nes Sie sv. 42 Se, Se 7,342 SiO mae 15,542 eo 


PAN SCOPOS: Scies agencies wih o0 a ain eatin’s a geet tee eemeete 96,717 z 152,283 249,000 ae C4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

X 153,836 Epiceries. -,Boucheries:. nns..agieaoe:) areas actenideed 1 

Xx 100,577 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 8,840 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

36,325 36,325 GrandsumagasinS*.2 be i. sag e5 fc is oe Se Jee 4 

Xx 39,014 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

Xx 28,926 Magasins: genenaux. . oi odes ete es oa, oe Seer 6 

4 1G 25 Ame eo EW BAZANS seyere ere ate ara one fo oo Seta hare 2% = «i ay» epi ee eee 7 

x 179,303 + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,819* —_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-.5+. 9 

xX 96514 ete al StationS-SCmVviCGi 5 5. 66 a ale seieng is ls 1 RD eee 10 

= 5,780 Garages er aetna op dais ecstasy ao eee 11 

= 21,378 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

X 2,344 Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 

9,079 10,072 Magasins de vétements pour dames..........--.-+.5:- 14 

15,332 21,693* Magasins de vétements pour la famille ..............-.: 15 

X Magasins de chaussures spécialisées .............---.; 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ............--.. 17 

= QurincaillenieSs esc sist ae ee eee Ree ae ake 18 

X Magasins de meubles...........--- 2200s eee ree eee 19 

= Magasins d’appareils menagers........-...--..- see ees 20 

10,106 10,855° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

8,006 58,572 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

Xx 1,617 Librairies et papeteries ....... 0.2.5. seen ete eee eee 23 

x Xx FlOUIriStOS rebates ioe ea ce keke eee hoe ee 24 

1,837 2,683 * BHOULCTIOS a ae ss eas cranes Aaa 25 

x 5,347 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,148 3,997 * Magasins d’accessoires personnels.............+++++5- 27 

26,986 60,150 Tous. les autres magasins ...........---s8eeesseee ees 28 


350,759 


886,727 


Ensemble des magaSins.......-...-+++s+eseeeeees 


No. 


10 
iit 


14 
15 


16 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery ana SUNGKIES*StOneSmmer gee ee 
All. other food: stores: 2430 3: ). coe. i oe eT 
Department:stores): a0... 30s 0 aso dona eR ee 
General. merchandise: stores’)... 72277 it ee eee 
Generali Stores 2 onc ee deleted 2 Ahh ee 
VaRety pSlOTeSisa a's 0 Ser ns sau eines dale c deen Sith ae 
Motor vehicle: dealers: ..... Gah e ene la eee 
Used: car dealers... 2 . PRESS Oe. 8 Se Sey 
SOViCE- Stations *s .w45 5 = ha eens Sac Sha ee 
Garages s.6 fet aa wa HR deh NN et 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's -clothing, ‘storessairhiih 205 Orr oy) Pieegen 
Women’s: clothing :stores¥i: > 22/00. Spey 2b eeeaee 
Family clothing: storesHans: fe 2Ueg A tsommey 0 ApiagEe 
Specialty shoestores-4 ei sna. Zoe Rea eo Sree 
Family: shoe).stores, Aires. 23 SOO Rawr aba Ob. Bima ts 


Hardware-StoreS nate a tenant oe 


Household appliance- stores *. (oS027). 829.22 Saeae, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores... ........ 22) ae Ae eee 


PVOFISS posse Bn boon Je s8eyas scape bale mov ae ws ak 


Sales 


Ventes 


$'000 


Change 

1988/1987 

Variation 
% 

+ *3.4 

ae oth 

+ 3.9 

+. 1.8 

x 

se Utes) 

Xx 

= 4:8 

x 

=aont 

Xx 

= 5.0 

Xx 

- 1.9 

rt 130 

x 

x 

+ 1329 

x 

= Thee 

Xx 

ae Be! 

x 

Xx 

x 

- 16.6 

+ 23:6 

area Leal 

+ 1.8 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


127,965 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,427 
2,031 
22,712 


193,167 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicéries= 'Bouicheriesm. hit. demnaew) .eaids .eateradcn: 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSMagasinS Ae fo% Meek k we os kN AI es 4 
a: Sete TS! S 

BW ch EP Me eee Sid cee Seats SEO eee 6 

isting Beck. crar ONSET Seon REAP a RE CR Ro Seta hs He if 

oh ee ee. shee 8 

6a i RR, WR ee 9 

aA Re CR RR EAS, 95s SR at) Bm 10 

Garages aa ees AeA Ee be so 0S bole eee Re 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... VZ 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ Ne 
QuincaillenieSs= sa 4.255% bean ho Whe Ae 2 ee ere 18 
Magasins de: meubles:. .. 2:4... 5. See Sa 19 
Magasins d’appareils ménagers................-...05. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
Librairies: et papeteries:.... «5... . SRNR Ya ee eae 23 
FIGUTIStES: Sac cawtec etter ees SRSA a he ea eer ee 24 
Bijouteries: . cee Ss eoer wie eb oan ae ee ae eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels................-.--. 27 
Tous. les; autres! MagasSinS 454.4 2042 55-0. eee eet oe 28 
Ensemble des magaSins..............+..eeeeeeee- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

April - 1988 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All-other.-food- stores. .2etc ome ate ee eee eee 
Department stores). jc. 0 6502 = scree oc etme neers 
General merchandise stores .....................025- 
General StOres) ss... ce nade Jac a ne oe eee 
Variety StOneS*scuecrse gore rere Be eases he See ot eRe 
Motor vehicle: dealers... ..Ga ce Sake Fh ee eee ee 
Used: cardealers, ....5...2 ee PAs tee le eee re 
Service -Stations..s25 es sate cis oe ee eee 
Garages says mas Sica eh aes Heucke ace eee eer eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's .clothing: stores: saith eee eden oee nk cee 
Women:s clothing! storeszeratan: deve ecm araeee me ener 
Family. clothing storese iy ae aoeks oreo ee ieee 
Specialty shoe: stores a 5essaersce oo ee see eee 
Family shoe Jstores . 2i2iscm ©) SoG eR aE Se) See 
Hardware Stores: .<20aiein Sets ae ern een 2 
Household) furnitures Stores) 2-4-1 serene ner ene 
Flouseholdappliances stores, sesmiwcrieitl are eaeee eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand’ stationery ‘stores’... o-.52+ see eee See 
FIOStS) 5 3554 bce ane oe ogo enti tL eee 
Jewellery ‘Stores: cas 6°... eelibe ere nis Oe te ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories Stores yaar eener ory oe Seater 


All other stores’. = 3. oo. s0< 45. ee oe eee 22,640 


All ‘stores... cae cncjolew me cle ees ei eke eee 172,190 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


2,555 

23,924 

2,749 

A See 

2,046 

2,683 

3,899 4,868 
28,192 50,833 


290,258 462,448 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 14.4 


a Was 


aa 


15.8 


+ 


24.9 


+ O72 
+20 
= 17.0 


SOS 


= 2007 


- 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


3,723 
82,884 


622,227 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


9,342" 
20,779 
1,397 


378,935 - 


13,052 


15,131 
93,979 
1,029,127 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


363,298 
58,106 
17,297 

105,341 

55,961 * 
20,779 
14,034 

378,935 
13,052 

163,102 

7,563 
32,146 
10,738 
25,110 
14,798 
2,063* 

7,342 
13,064 
11,746 
Paths) 
10,952 
98,001 
10,854 

4,598 
6,977° 
7,430" 
18,853 

176,863 


1,651,355 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.<. Bouchétiesp im eee! Spine. noise 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Glands MagasinSaii-.5s26<1.0 sere ane on Ps SES 


GAR AGO wee Newer as eM IYO 6 teats ae Ere 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriesmnces. vc4 Fn ce one «Hac at nee Lee ae 
Magasinside, mouolesa.........2:. See RA aS: 
Magasins d’appareils ménagers...................005, 
Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiessetpapeteries«.. .. ... .< PRN. SIS IIR toe 
PIOUS StES Meroe 25 ce Ket creac ie toeai aha 2c a habia cease 
BiiOULCTIOS Ha os a ielrn: S See tee eerie oe Rs eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................-.-- 


TOUSMIESFAUITTESEMAGASINSE » «ie cds o 5in 3 vale ee eee 


Ensemble des magaSins...............e0eeeeeeeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae SS 
Grocery confectionery and&sundressstoresigemm geen Or 
All. other: food: stores :...cias2aad: =eeia e8i0se Soe S20. = 0 
Department Stes: a... i.0 eis ossicles 6 4c TET Oe : = 148) 
General, merchandise storeswic 2a ae ane. oe cere: ; F 3p tite: 
GeneralisStOfes:. wi alice boom os ae pee eer ene : ae as) 
WatlelyaSlOleS is fie nausaeeutantioure urge ene can Gaye ween acmnce a ee 
Motor, vehicle dealers: ....... aiaiceiiee & Aa sane ee. = 28} 
Wsed car (dealerst:i....o..0IaRee See Che eee 
SEMVICEStatlONS ia h.a:c deceives Ge sdiaeo wel eras tio le EE : + 13.0 
Galages* fade Aethesee wee ee ee ne eee H + 14.4 
Automotive parts and accessories stores .............. ‘ - 14.1 
Men's «clothing! ‘stores carnal. ee Seria: eh. eres ; i 13.6 
Women’s. clothingsstores armen sete otetiey, Ge eee eee : >h3:0 
FamilyaclothingestoreSsiime: er sce ate fee Crane : : = 5 Alt 
Specialty shoe stores: ssazteijens easter Sh.cmeenee Xx 
Family shoe: stores: sitan..st ties saaueevnrte at. eniene ; X 
Hardware storeSs 24.6 foe meesriper ere dai eee se Gh 
‘Die Oa + Aa SO. SLeOBAeaE +216.3 
Household appliance stores ....0..2......0...0.0000% + 30.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. } Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... t 20,468 ae lal (es 
Book. and stationery stores .....,....'. 2abateake. Ge Gone: : : O27, Shaelileo 
FIOUSIS C0 ctas pe yao Py a eee» tee eee WTA. =) (0,74 
Jewellery storesis:.. . aa. dee Sies weae blk oe ee : 1,568 =n )x6} 
Sporting goods and accessories stores................ | 2,799 
Personal, accessories storestmnstia cavoceetos &. Baicanae : 1,020 1,617 ap {sh} 
All other stores .:3.....+.+...-. S02 BORt aEnge eee 13,604 : 24,949* Ae: 38,553 + 19.4 
AN), SIOTOS ..0ii0 nese sin so os SEE corer 113,272 : 220,936 : 334,208 + os9s1 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


3,693 
12,447 
7,065 
xX 


X 


2,316 
50,098 
401,211 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Independent stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


234,632 

49,199 

16,212 

69,918 

39,038 

39,754 

15,297 

245,817 

10,497°* 10,497 °* 
130,121 135,939 
5,610 5,610 
22,196 22,196 
3,175 6,868 
7,246 19,692 


4,607 11,672 


75,061 80,668 


1,610 6,015 
4,363 
6,342 
8,169 
4,110 6,426 
74,942 125,040 


797,909 1,199,119 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicéfies*+' Boucheries: 222. Se en, eile. Hole eid 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


GarageSwr sre toe ses saad sensed on dads 2 Se 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriestes 2.5: ce essarsece sere EES ee rece eee 
Magasins’de"meubles +. 222.222.2228 5 ae 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
Librairies“eW papeteries’....2 . <.«F Pla. See ee eS 
Fleuristes 


Bijouteriese «Sates res OA ne cds teh eee ue eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............--2eeseeeee 


= 10) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Chang 


Independent 


e Sales 


= 1988/1987 = 


Ventes 


Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 


Service stations 


GYAQES. 224 kw eitugal weds eeu ee. ee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing storeSian-d: aque unesmati a Hie ede 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores sasccnt. sie-aaos ts eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery ‘stores. 13... .c9heeeds oe 


Florists 


Sesser eeen eee aoas ewes eee esee sec cecneneanen 


894,794 
38,610 
228,056 


59,687 


43,002 
12,850 
34,100 
83,767 
14,057 
14,141 
4,106 9,423 
4,526 65,611 
13,858 32,483 
135,521 204,405 


931,224 2.8 | 2,598,955 


Sales 


Ventes 


549,530 
235,248 
93,084 
203,327 
28,178 
28,221 
26,669 
894,794 
38,610 
286,606 
59,687 
61,686 
35,388 
81,394 
66,446 
6,257 
42,382 
57,230 
52,061 
12,850 
47,309 
120,317 
18,834 
14,141 
13,529 
70,137 
46,342 
339,925 
3,530,179 


All stores 


+ 


+ 


+ 


+ 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 
18,562 
658,164 
x 


Xx 


PAS TAS 
Xx 
45,997 
146,633 
124,779 
15,131 


89,083 


34,686 


47,100 
137,498 
19,560 
14,719 
20,748 
53,591 
458,638 


3,285,693 


Change 
1988/1987 
Variation 


2.5 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


2,899,934 


121,328 
895,074 
243,755 
x 
57,694 
114,586 
83,179 
6,720 
29,649 
x 
155,960 
44,018 
127,447 
348,486 
59,478* 
42,189 
32,475 
205,518 
131,198 
718,218 


9,192,531 


mR ire 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,159,417 
908,612 
347,941 
658,164 
103,165 
101,726 

94,827 

2,899,934 
121,328 

1,120,249 
243,755 
185,256 
103,691 
261,220 
207,958 

21,851 
118,732 
168,868 
190,646 

44,018 
174,548 
485,984 
79,038° 

42,189 

47,194 
226,266 
184,790 

1,176,856 


12,478,224 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1988/1987 


Variation 


Epiceries =-Boucheries’. £7. SSP), MRE Oe es 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Se: Sen eee 3 

Me et psa Oiave AAA ee croc mene 4 

Tet, ryehipacaberidia wae cee Se Manne: S) 

Mas Subnet ron Gena a aittore in Cease tenner ee 6 

PACA ORE oy eee ANN ah sth RRR OR eA aA GE RAN GA TARS, A coersRbr if 

RSA faethe acinar een oe pam 8 

Daren Wr bce tioned PERN ar 9 

eT See thd ROR Be tes cet eri th 10 

Garages sates Haase emt ck os 2 ay we Shoe oeeremepenete 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 1S 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 7 
QUINCAIIIENICS ere toi eet ctor ake ere aie arrgaaer 18 
Magasinsidesmeublestisyren-t-0j-rers ene ier ernest orate 19 
Magasins d’appareils ménagers ...........-.---+------ 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librainiestetipaneterics a4. us ccen eta sees ears ters 23 
FIGURIStCS Pari ere te atte Siar eee ten Ret eh tne Pacem eager 24 
ByOULGHIOSY iat ft Fatt ete atthe torre eine eae acee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..........-.-.-..-5- 27 
TROUBSIES GWIRES (MECESIIE: 25 aneoce oon moo ote toa a7 28 


Ensemble des magasins............2-+--+++++eeees 


No. 


ore 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. x 


Alli other: food iStoress..se-.c-aee hr pide ee ee 2,290* 


Departmentestoresy 2) omcrs Ws lducto nce ae ee 115,662 


General merchandise stores ...................0..--. 


Generals storesicts.cccts Seidel oh sik a a 


WAKEIVE SIOTOS cn fntaS.. te leccrcnc ath Sl ter eens cee 


Motorsvehicle dedlersia:../: ssa ere ie ee ee 379,673 


USediicar Cealerss: ' :i::2 citer swan sgtre i ge veec ane 14,504 


SElivice “StationSy ky: sc. Sie. woe ke ee ee ; 86,870 


Garages 


ee ROE CERO RSS Ok SO Oe a ob 15,061 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men SACIOthinG. SONGS an cnc bed) fe ca of nee ie “eae eines 


Women’s. Clothing sStOles rita he ah ekea ae dio ade chore 


Family .Clotnin, StOL GS atest ay acucy: shia SrtA el det a 


Specially ShOC | StOleS deutch ry a nn oh fea een oa 


Family.:ShOG: StOCS sep taut 1-0-4 ewer ening Sie ea 


HardwareistOreSa kes aa ote Secret 


EMIS SO. CTO ETS EE, ; 16,921 


Household appliance stores ...........000eeseeeeeeee 5,656 * 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,392 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i 40,023 


Book and stationery stores... .... « sacanense du osnivlewa. 6,926 


Florists 


sydeetne! suntelle. al er 2. svar ol eh ate aces eae a 6,127 


SR PNR ME 3-8 oO OOo nTe 1s 650 oot 3,077 : 4,548 
OR AOS 2,362 : 22,726 

RE RS TO ee A Ot 9,998 12,076 

shtdskays irae Sevan oie fap ek ae ge ae 96,425 78,670 


SIRO COO EOS SOA OME EDA LAE Coe SCOT oe 532,885 ; 1,037,734 


All stores 


Sales 


Ventes 


256,024 
90,990 
48,478 

115,662 

7,005 
1,219 
8,680 

379,673 
14,504 

112,315 
15,061 
21,469 
17,531 
40,279 
29,099 

3,566 
23,259 
29,419 
CLOT 

5,656 
18,083 
63,905 

9,958 

6,127 

7,625 
25,088 
22,074 

175,095 

1,570,620 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


= aha 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 1,010,171 Epiceries = Bouchentes. 28 AP ous), Saenie novation. 1 

x 348,805 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,497 : i 191,352 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
378,672 : 378,672 Om GlanOSrimaGasiisaaremer, arate hore cee eo aera. eee 4 
Xx 24,320 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 4,433 MVIAGasInSzGenenauxtrun «anne eere eee onc cree cee ook 6 

x 29,495 BE AZ NOW aES My ey ttc see Mtn Chee te akties Reh ce Nee A ene a Seegee If 

= 1,280,120 - 1,280,120 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 46,192 46,192 + 25.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
98,530 é 340,565 : 439,095 FOE SIAUONS-SEIVICEP tana ee ae eek eee eee ee 10 
= 74,840 74,840 Garages ee een eee ene on en 11 

x 65,600 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
32,564 : : 56,645 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
84,048 : : 133,566 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
70,226 : : 90,728 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,728 : aff 13,299* .4 | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
51,018 : 3 68,977 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 89,231 FAGUG@UINGCalllehleSaracrat ers aay eines ete ieee neers 18 
21,528 : 67,675 89,203 St |iMagasins dermeublesae sea. sese ters awe etree 5 tee re 19 
= 18,749* ee 18,749* PaMagasins drapparells menagelSimm= eee tenia ie 20 
41,234 : 24,743 : 65,977 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
87,962 172,876 260,838 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,398 30,573* ie 42,971" salibraitiestetipaneteniesm aaotcccomeees meet: cares tree ces 23 
= 18,945 , 18,945 ROSIIFICURISTES srs bro ere eae cyan ree crn, Mer akac mete erate ane 24 
10,600 15,363 25,962 V/MNBIOULCKICS tame nete es ere ae tera Se pet te Same ar 25 
11,489 : 63,520 3 75,009 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
38,450 55,350" “ee 93,803" Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
322,970 300,570 : 623,540 MouUsteSaulrestIMaGaSiNSma nee ecece ater nomen ieee Nae 28 


1,886,837 ‘ 3,773,703 5,660,540 : Ensemble des magasins................000eee eee 29 


ee Age 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 604,582 : 243,386 } 847,968 ae CY 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 115,716 : 99,043 : 214,759 + 48 
3: PAll: other food stores :-\-se-geas-teesk---cosece ce ate eae 13,530 67,662 : 81,192 ar. Ue) 
4-'Department StOneS ©). sin oie since che cl oo eee ee 411,925 : 411,925 + 4.9 
5: |}Generall merchandisestoress... aati aera 86,806 , : 114,976 ap Shy 
GalkGeneralStoresy.2 ck. og ore attics etc eR ee 17,407 ce Tae! 
ER IBVAIIOLY VSTON ES Easton's tose eae teens adh loi cee eutes er RCo Re : 3,363 * ee 21,210 - 10.9 
8 (Motor vehicle dealers’ .2.e..iah eaewreai bors ae en er eee 1,457,777 1,457,777 + 14.8 
9) Usedcar dealers’: . ..c Sap eee Rae era ae 40,504 40,504 ae W740, 
NOMESCrVICesStaliONS 9. freee cera ees nee ee ee ae fe ee , 223,012 : 350,542 501.7 
AUB GaraGeS: <i n\t eka tee ti ne CO ee a en or an x 63,819 + 22.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 131,597 : 135,034 + 47 
J SuMen?SxClothingiStOneS snare rae oicus caer eR? ota eae ; 21,093 : 53,068 + 12.1 
4a WVOMeNLS (Clothing StOneS mas aria tetera a Aenea a : 31,915 103,641 + 44 
15 a Family Clothing ‘Stores .ariext tit oie cetnacieees eee andar te 3 11,829 : 47,311 ae) eH) 
iGiltspeciaitys shoe Stores: a0, ene aee week eee Ee 3,181 : 10,319 = 8 Ade) 
7 wPamily ‘shoe ‘Stores: gabea cas aca ee ee carrer ae ee ae d aS CV /-7K831, +7 27.3 
Loulirardware. stores’. «J sta... Saale soe seo X 43,106 + 29.0 
VS) || Ito nvoltoh UTM CHES coonscccuor canuareseoaonce 15,482 : 45,314 60,795 Ss es} 
20) }iHousehold appliance Stores: casas ee ee 4,479 : 22,637 PAN 7/ aie PLAS 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 34,612 10,747 : 45,359 + 16.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 74,883 150,884 ‘ 225,767 ae! ere 
23, |jBOok :and’ stationery stores... ... 1)... sdaaeeel an See 15,391 11,198 : 26,588 HL dete 
SAMAEOVISIS 5355. ox: Sey Ss, ae <A, ey eee ee 1,419 ‘ 20,913 22,333 = aes! 
Ze IOWSNEY! SLOLCS \. iacs occ eee eis cs ne Fa 16,675 16,258 32,933 + 14.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 17,240 ; 67,029 ; 84,269 + 24.0 
aw etsonal ACCESSOFES SlOFES 3. 4x <cnsyupctcacteatun he eee 36,557 49,572 t 86,129 + 9.6 
ZeNvAll other stores = tiie. 0 <1. : ay gaat ee 317,149 301,010 618,159 + 7.8 


COR 1 All StOFCS os os ooo in a: sn cane ee ee 2,097,018 -5 | 3,184,720 5,281,739 + 918.9 


= 155 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins @ succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


Ventes Variation Ventes 


$'000 


2,286,880 2.7. Epiceries:— Boucheries® Dns, 29020oIR), ep rale oguehaine 


991,227 3,278,108 


441,175 eee 2a 376,348 817,523 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


52,703 ae PAT 266,101 318,804 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,383,347 = OLO 1,383,347 CGrandSimMagGasinswaw xa ct accu stare sts nse eee ena 


317,851 + 4.41 417,595 Magasins de marchandises diverses ................... 


Xx X 62,058 MagasinsiGemenauxcaee.s aici dit somiscexcisvaiceel ate eee eae 


63,081 ae Yds 12,994* 76,074* 


4,720,826 


4,720,826 


- - 132,358 132,358 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


521,584 + 6.7 876,977 1,398,561 StationS=SOrvice enw thet h tater tw sien te slo es Sse 


X Xx 231,713 + 26.0 


X (GanaGeS Wrenn eae oles oreo s ROPE ene each cet «Neen me 


11,713 =P lez 


430,053 


418,340 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


103,974 2.4 75,183 179,158 Magasins de vétements pour hommes ................- 


246,082 stein 4 106,813 352,895 Magasins de vétements pour dames................... 


125,644 ap BO) 165,809 


40,165 


Magasins de vétements pour la famille................. 


2OMAlS = 92 10,508 36,222 Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-. 


87,668 + 9.6 37,899 125,567 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x x 142,459 “ED BiG a LGUINCAIIONIGSME EN or kek tetas te ttarn) <halataroletecera cette cet ee teen 


X 


59,913 + 15.7 182,674 242,587 MaGasins CONN CUDICS Ht .r.2.1 ostinato a arte eee 


Magasins d’appareils menagers..........------2-+++5- 


17,025 =) Ge 93,501 


76,477 


125,489 ir 7240) 37,263 162,752 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


293,132 eel.6 902,733 


609,600 


62,921 ta 2an 45,971 108,892 libraitiestets papetenics mater ato ctseeteie trie ot rere 


5,099 ap Wt) 75,596 80,696 FleiristeSmen tare totcset int. eho teriehor er sre thee cpisledeteiete to eeemen= a 


116,835 BORGES terials het fiii sani ae ote asia ee em ara 


56,935 ary lil kare 


59,900 


67,705 aay fei 170,525 238,230 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


316,329 Magasins d’accessoires personnels..........-.----++5- 


131,068 + 10.8 


185,262 


2,237,246 jouswles auitresimagasinSs.s'..2.7- cee ele 


1,157,657 + 59] 1,079,589 


18,768,934 Ensemble des magasSins............---2++-eeeeeees 


7,680,747 + 5.2 |11,088,186 


No 


Genre de commerce 


= 16r- 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
Aprii - 1988 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


238,435 
31,621 


5,064 


Department stores 


General merchandise stores 


170,072 


24,746 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women:ssclothing 7StoreSmeyaaee 1 yaar eiaearee e 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


600,976 
10,601 
82,976 
18,700 

X 
10,235 
16,191 

4,683 


1,672 


Family shoe stores 


DE On ecearrn Bt rt Racincmce ce OSE OO ts Oh DO Oo tyCurmary Cro to aD co 


5,340 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIONISIS Neen chins Cutts: ets le een eee 


65,467 

5,152* 

8,847 

6,731 9,005 
9,030 14,550 
19,942 23,806 
116,235 139,054 


836,921 1,241,845 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


303,034 
67,895 
46,814 

170,072 
31,903 

573 
4,251 

600,976 
10,601 

138,208 
18,700 
44,227 
27,482 
51,243 
22,441 

6,261 
18,626 
10,469 
PemoS 
11,877 
24,287 
86,206 
12,784 

9,329 
15,736 
23,579 
43,747 

255,289 


2,078,766 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + 


10.9 
20.0 
1.8 
30.6 
225 
10.2 
3.5 
Oe) 
3.3 
17.3 
22.8 
18.2 
3.0 
8.4 
14.8 


23.7 


20.7 


aye 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins. a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Change Genre de commerce 
= = 1988/1987 1988/1987 
Ventes Ventes Variation Variation 

914,256 264,742 1,178,998 Epiceries'~ Boucheries! en, acevo) Bho ees 
119,045 141,426 260,472 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
20,191 165,363 185,554 Tous les autres magasins d’aliments................... 
Vd Ue = S/Alpi/ali/a Grands tmagasinStaresry tects ces.e busta GEE 
88,660 23,047 111,707  - 0.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
- 2,030* 2103077 ge MES Magasins, Genera 70). nk 2 8 wins 6.400 Sooo 
12,979 1,811 ANS Meal O° OR MB AZaLS™ su trot peo eet yunc yee ies scrhceas ote sie Oe Ee 
= 1,972,629. 1,972,629 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
> 34,891 34,891 + 20.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
228,444 335,501 56S, 945 Membr 7s 1 SLCTIONS-SEIVICO 27.05 © css 2 cc Bab ee. sce as 0 ele 
= 77,484 * 77,484* Garages ear it ete o Oe eect trees Oe a ene 
Xx x 141,470 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
57,996 36,472 94,468 Magasins de vétements pour hommes ................. 
121,614 52,489 174,103 Magasins de vétements pour dames................... 
64,189 15,351 79,541 Magasins de vétements pour la famille................. 
16,352 5,985 22,337 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 
46,403 16,763 63,166 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 36,197 QUINCAIIIETIES Sess ose eae ee be seus ose ee 
41,363 85,766 Magasins deMeUubles: sc... .< cms. Selina raat 
13,850 45,542 Magasins d’appareils ménagers ...............-.00000- 
x 87,316 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
82,644 263,561 346,205 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
31,666 18,539 * 50,205* Kibrairies7etpapetenies= <:¢<:.. one eee Mee eee Coe eae 
1,761 31,809 33,569 FICUISIES acts ccs Geshe sow reat Die Ne nineas OO e Cee 
22,147 34,381 56,527 BijoutenleStee yr .cecemm ent sce bine cae Oe. eemen iene 
34,724 31,278 66,002 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
70,781 85,218 155,999 Magasins d’accessoires personnels.................... 
425,095 493,096 918,191 TOUS Jes auUtreSMAGASING) ssc. eases ce + e+ cea aPees Mn ae 


3,077,527 


5.3 | 4,353,297 


7,430,823 


Ensemble des magaSins.............2++2eeeeeeees 


27, 


28 


29 


= 18 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | Genera! stores 


PP NIATICLYESIOLES irre ieee ccualic: coacamepa emcee see eae eee 


8 | Motor vehicle dealers 


9)|'Used car dealers <2... :... dO} R RR: Oe ees 


10 | Service stations 


11 | Garages 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


14.) Women's<clothing\ stores ¥m.. ¥ 2x: PUL IW, UO. eens 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


lal Hardware. Stores: «cs: scviniaae nr tocccec ocean 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and ‘stationery’ stores... ..1:).;.i:. eon a eee 


Florists 


1,862 


19,210 


se ess wife we © ee me ie we eee ele ela oteieln ens @ vena e 


209,366 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


102,580 

21,134 

5,088 

45,584 

UUs 

13,371 

2,816 

Vale as) 111,113 
3,537 3,537 
27,389 39,599 
3,268 3,268 
8,385 
3,896 
9,448 
6,644 
639 
2,641 
4,635 
5,951 
1,893 
6,481 
15,288 
2,312 
1,751 
3,636 
8,016 
2,954 4,816 
28,956 48,165 


284,599 493,965 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


2.8 
29) 
6.4 
10.3 
UAEL 
2.8 
JS) 


13.4 


10.4 


Zils 


Urs) 


Ose 


11.6 


11.6 


13.4 


Sales 


Ventes 


X 

3,111 
149,599 
X 


x 


9,016 
24,463 
19,801 

xX 


x 


6,950 
69,851 


770,055 


- 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Manitoba 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


375,393 
12,400 
105,576 
13,089 


10,797 
102,230 
999,023 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


402,504 
74,331 
21,008 

149,599 
40,859 
50,907 

9,370 

375,393 
12,400 

153,464 
13,089 
24,885 
12,109 
30,482 
22,525 
2,036" 

7,799 
14,241 
21,265 

8,072 

22,172" 

60,165 
9,720 
5,712 

12,453 

22,690 

17,747 


172,081 


1,769,078 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =, Boucheries: rr. asdecesp). 2n.ete Aieetine 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MAGASINS | ccs--5:.3 Schoen ssi 23 4 ee MO eee 
Magasins de marchandises diverses..................- 


Magasins Generaux:. 3 shas cae semicis 5 yo ce a eee 


GAN ACCS geass cesecla els ee esa oy Sao os a) aitey aes oho) oh oea'ces A 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................- 
Magasins de chaussures spécialisées .........-.....--. 
Magasins de chaussures pour la famille ...............-. 
(elie See enc cameos mo cme ome mbe } Roany modicot 
Magasins de meubles «4.5... SES RR orOt Secretar 


Magasins d’appareils menagers..........-.-.-+- see eee 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
LibrairiesvetspapeltenieSic., sac ac ponte ported sbercs tte chalet 
Fl@UriStOS atte esrercrce sh hes ok cy ovens eek orcad a cco avenodan on DCN ROR Re 
BOUT IOS eos cissa eyes ens oe ei. oot agseh sataren <i ove ies RMR oe ea 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...........-.-+++5-5 
TOUS MESHAUTFES: MAGASINS Haya ceva se-peuskewev-k-y-0- CeO. Peete te 


Ensemble des magasSins............---++seeee eres 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No. 


2 Hy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 1610 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 19.5 


33|-Al) other. food Stores. See AR eee, ey ee a + 14.3 


20 || Household: appliance. stores <.3.2 20), Se ee eee ; aol 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 44.7, 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 44 
23 Book. and_stationery stores ............. 6 see ee 3 + 9.6 


24 | Florists 


25i§ JOWEIlEry, StOFCS i '6.o.oo0! sccecseesss eset sla ais va) >, an 2,791 - 0.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,014 ame (ite) 
2/ | Personal accessories, stotasiieiod. ce acer ih eu cege Zoo ; 4,042 an es: 
Cad All ONSL SOLES 205 tis) a eases 5s eee eT 18,575 : ; 34,188 Tae OS 
aya) es oysunslshini sy ois) ope) ailsseltal ane te tancieve cpa ehemaereneraiaieete c : 158,172 5 326,510 = esi 


ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes 
x 269,470: = “+ 7.0 | Epiceries. - Bouchétiesn.. sc .nehesees) cave. Sere eee 1 
x 44,904 + 15.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. z 
Xx 16,241 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
136,819 136,819 Grands, MAGASMIS a iia55 beh o aia pissy.’ aaw x SE 4 
X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasins GOneraux: pois cc new na asa en sos 5 NS. SRT 6 
re 2 ie Xe ee Xe eee eX, MMMMMLGR EXO BAZANS Bite cic cr ale wis Bak mend aguannd ge oie go i 
= 229,337 - 220; 30/9 te -On|| Concessionnaires: dauitomobiles) 3. seein eee eee 8 
= 8,626 8,626 — + 19.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. fe) 
Xx OOOO 7 Sete 5:0) kStationsS=Service. < scdic ac bine he rece): 0 oe ee 10 
= 6,766 (FAT AGS Sea race ecctecei oe eye ere iarci eA Orit 11 
x 16,811 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,235 8,343 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,267 25,055 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,789 13,288 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 2,012* Magasins de chaussures speécialisées .................. 16 
Xx 6,021 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 3,816 QuincalllenieS:..9.5 Stee Aes e che fe oks Sab eis ann Ree ae 18 
x 15,301 Magasins ide: micWibles ..: «2.2 2. 9.Aaee ee, Sel ad eee nen 19 
= 6,514 Magasins d’appareils ménagers..................e0 ee 20 
Xx 15,560 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 37,376 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,818 7,445 Eibrainles et.papeteries.....:. «. .SMMe eet ne cele oon 23 
x PQ \PR) FietniStOSiia Aaccitis cate b Guateoas cc Bo pereas aioe ob nea eae 24 
X 9,859 BilOULeneS ene cnete oa euairs: + cia a ceo chang Oe ee PAS) 
X 12,078 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,729 9,569 15,299 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
56,643 66,162 122,805 ous les :autres MAGASINS? 2.002.644 a4. 05 > GeO eet 28 
620,079 546,024 1,166,102 Ensemble des magasins................s+eeeeeee: 29 


a 9O)-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 a 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 79,378 ap SiS} 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,910 ae Ste! 
All-other..food :stores:...2P. Reif oe merce mee ces eee ee 4,085 = 0:6 
Department ‘Stores: 5/28... 65.c6 ae micah os 6 Se eRe eee 31,037 - 41 
General merchandise stores ......................-0. 1,049 11,455 + 24 
General Stores 226s s6- nh Ge Gos. clee: hoon Re ee 19,114 27,521 se (OMG 
Variety StOneS wniinc ok ee) nt cekene en ee poner on oes eee 265* 3,713 = 1y(3) 
Motor, vehicle. dealers: =... —. 22 ta eee eerie 100,422 100,422 =e Lo) 
Used car dealers’; <3... Bees 2. Sa ee 2,491 2,491 - 14.1 
SEMICEStatlONS vs econ bee Wemeseret ae er ee ee 27,368 * 33,476 + 34.3 
GalaGOS ns sist xelvere cuSeetdire itd ele g ene NO Sie 3,600 3,600 = ishi/ 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,643 ae 
Men's. clothing:stores Searwavon. Ssentcens eerie kt ee eee 2,496 3,941 a UG 
Womens clothing¢Stores amen einer eileen rear 11,432* 14,431 
Family clothing istoresc1). cf. 0852, Bee: fs) eee 4,761 5,753 = /0Ls 
Specialty shoe: stores, ancien. fae ee cle Ea 275 = 18:8 
Family ‘shoe.stores. $2057. Sh caNa Svaieen te) Sel Seer 3,427 ap (SRS) 
Flardware Stores. ssecac. Jets. co 6 a Oo eee 5,624 a SHS) 
5 Saepintin jolt’ ae, Bee Re ae 2,857 = 10:2 
Household appliance. stores: 2a ete ee 1,478 = 2:3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,544 =a Ost 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,764 + 44 
Book: and stationery stores... ; «3b. «GLa te eee 1,879 eel Gat 
BIOSIS. fes ta ofr ayn. cat Sn, woes tere © heehee ie 1,448 Zao) 
JOwellery Stones’ es. ccs...« nthe Vase sprain ake een 3,131 = fags) 
Sporting goods and accessories stores................ 8,582 
Personal) accessories Storesiias: see oe ee 1,128 1,997 3,125 +2 8:1 
All, other: storess.. ...2.500 ccc oss x SO ee eee 19,409 34,095 53,503 + 4.4 
All SUON OS once araia: swine 0 inn w CRIN ee RT 176,983 278,509 455,493 + 4.1 


a Bele 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 306,674 18 PEpiceries’= Bouchertiesi:. as .eaeadie? eet nolersan: 1 

x 68,189 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
15371 : : Is oy .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
102,813 : 102,813 LO} |FGramdSammagasimSet-.2-shstcicl cree <esdohate's SOS 4 
37,042 ; 3,793 40,835 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
32,837 : 67,092 : 99,929 tO EMagasins: GEMErAaUxe: ses tisichetene avhel sooner acereols GAO aN 6 
11,529 ; 961* at 12,490* Mile RESOZANS yaa chester uncmabtibeatel GPa efile a 60% ala loer as SS. Th 
= 353,636 : 353,636 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................04. 8 

= 7,838 7,838 + 29.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,207 : 99,895 * b3 125,102" £7 ILStatlonS=SerVviCe’ x. 2).62 Weawte ta eet oie gence) a sR BR 10 
= 12,394 f 12,394 7a MGALAGESs cee vet Ranh rasta tee ratte aaanel cue en Marah EN 11 

X 32,193 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,311 : 12,845 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,404 34,638 .7 | Magasins de vétements pour dames................05- 14 
15,737 : : 19,585 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 938 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

X 10,091 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 18,054 ES) LQUIMEAII OMI OSE vx. eearceinretere aa crateitehctn tars acolo eed RNa 18 

= 10,334 MagasinssdemmeticleSi yas... cies emene se tbeeet lag cemeiet eee 19 

= : 5,944 4. |iMagasins'd’appareils: ménagers’. se0ee aaa ees. Oe 20 

x 9,716 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 69,241 .7 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
4,108 ; é 7,339 £5e i Wibraitieset: PAPCtENIES® « -: s:ana-<-~ cr AOR oes Ps 23 
x 5,169 ROP IE IOUTISTSS wenn ct aeor on. ten arch wctencn ceca ones oie asta eee 24 

4,371 ; ‘ 10,728 B/m ABIOULENIOS Eater hae ao ork ecnae ee tye aiatas dee ae eee 25 
X 22,865" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,270 7,479 : 11,750 .1 | Magasins d’accessoires personnels............+-.+.-5- 27 
77,542 : 116,014 : 193,556 ‘® || (ros (ES EUINGS (MEGESTID Been nsoceeh C6 oe sie Ao. 28 


631,311 i 989,535 ; 1,620,846 : Ensemble des magasins...........-.-++2e+eeeeeee 


2 OAa 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 173,264 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,615 
3) (All other. food Stores: .; aeesewer tis t Aenean een 746* 
4”||Department<storesi’..205. nan cieciaekae eae eae eee 109,538 
5 | General merchandise stores ..................000000. 13,070 
G2}General Storesi x. .\.ic% wie echoin4. sh oe 
J SMV ESICUY SIO 57. aha teens easel aciee Shape ne ec 
8: 1|/Motor vehicle: dealers: ..3< | Aaa aC ts sap ieee 
9 /:\Used) car dealers. 2... ORO Sa ee, ee 
TOMUSCLVICE ‘Stations, «2st. eam ainsi 
AF | (EET Ee [ok rte ser P ae ee PR Ce SEIU Oo « 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13.}iMen's. clothing: stores =errat fe eae a, Ane 
14 5)}Women'sclothing..storesioick: sag cae ey. Sp. alent 
louliEamilyeclothingestonresewnnee sy aici ae eee ee ee 
16 |(Speciaity. shoe: stores: 2a a aae See et, Db. enlanet 
17. |\Eamily shoe: stores, ey aanhi Jha ee ee, Sie erie! 


1S: |Etardware sStores:.. 25. 3o cena agudo ers. «9 cece 


20 | Household appliance ‘stores any 20 2 ae. Soe 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23°} Book: and. stationery stores. ...... .... eee: 
RM EIOLISES 5 gy ocshe xcea tS PS avin ch ioe ea a ey on 
ZO MIOWSNCTY “SLOPES 5a. f'<-- vn Glare ais oo Dae Bas 4,200 
26 | Sporting goods and accessories stores................ SS) 55/ 
ZimiatzersOnalsaCCeSSONneSi:StOnGS mm ae ed eee 6,387 
28 WAI Other gStOres . scsencc act a Re 83,368 
29 1) SAMESLOLES: 000: eS nce: n, stsilsim wo: ns vi ERRORS OTE ee 586,923 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


209,020 

46,411 

14,014 

109,538 

18,963 

57,986 

4,114 

311,257 

4,212 

80,221 

8,899 

29,887 

15,165 

27,298 

19,106 

2,964 

8,290 

13,317 

9,004 

7,612 

12,810 

61,942 

6,557 

5,684 

5,538 9,739 
18,900 24,156 
5,708 12,094 


83,596 ; 166,964 


710,300 t 1,297,224 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


ob 


+ 


+ 


+ + + 


10.2 


3.4 


15.9 
8.8 
0.7 
1.4 
46 
9.4 
Ue) 
2.3 

28.6 
3.3 

10.4 

18.5 
ie 
5.3 

29.0 
8.5 

12.6 


6.0 


a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


676,159 140,025 816,185 Epiceries*= .Boticheriés* oui. aglenate). commis. sdenkiunt 1 
68,532 98,667 167,199 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,194 46,855 50,049 Tous les autres magasins d’aliments................... S 
386,556 386,556 GhANASHMAGASINS + .passestas. 3, acaicdersvtin, eet. 8s Se 4 
47,645 71,750 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 217,531 Magasinsigemenrauxs accnccitsia5c0%3, sess Oe ee 6 
12,299 NASIR ieee 2 BAZ AGS asia 5 Feta ta Sos Raho st See ay bu Seay Sear ee sree ta ee CI A 7 
x 1,128,535 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 11,450* 11,450* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
117,818 186,809 304,627 StatiOnS:SrVviCe@ aa sicesdsecd healer Wiene secs 17 I Ge 10 
X X 28,806 * GANGES Wevaiaia tetncysicltpr nd tule and th beet ee Reece a 11 
12,565 83,962 96,528 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
28,638 28,061 56,698 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
71,863 25,200 97,063 Magasins de vétements pour dames................... 14 
53,478 14,083 67,561 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,904 7,238" 11,142* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
19,572 7,648 27,220 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 41,238 QUINCAINIEKIESR siaicc aaciote nthe occ. hoe: eee ee 18 

X 34,033 Magasins ‘de!meUbles 2. «..\....0..0.0 SSSGI2: HE eee 19 

x 30,812* Magasins d’appareils ménagers .............-.-.+0+05 20 

X 48,872 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
62,086 186,986 249,072 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,481 9,214 26,695 Eibrainiesvety PAPetenteS ara -.-cnenetemens Cte Mene ed cttetien <iteteney evfetla le 23 
x x 19,924 FICUNISTES Misia. aches taeniaeat a eceuins hd wei cunudicstcee heute 24 
15,302 20,768 36,070 BYOUICNESH dha io ot ain ccd wocne a nee oe eee 25 
17,684 61,873 79,557 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
25,623 217135 46,759 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
272,166 289,230 561,396 TOUSMESTAUIITES /MAGASINS Waa.c12 2.5.0 ac oe cus Meme ee te 28 


2,145,889 


2,581,610 


4,727,499 


Ensemble des magaSins......-....--22+--eeeeeeee 


2596u= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 219,294 313,879 + 16.4 
2 | Grocery confectionery and) sundries stores= (22. 2. 2.08. 22,599 68,074 a NTAs 9) 
3 |All .other food. stores... S47 n %. RRR aati eel plane 4,500 28,019 ae 
4+) Department Stones 21.525. 95. .1cinoncwonsu ones ee Re 133,110 133,110 - 10.4 
5 | General merchandise. storesiv’h. ceetweiantt. a ae 13,191 18,277 = Waal 
6 1General Stones. oi. ai.scous- ocho ss dsahenadey 4.0 «xensiess MR a Oe 10,907 + 18.9 
T APVAINOUY? SLON ES 5 osu eaiesdp Medill sees diate Hehoe aca tes a ee Sion, = leS 
8 | Motor. vehicle: dealers ........ sesdomsdus fh. ee ReaeeeIneS 337,443 + 89 
9 1 Used '.car_ dealers. ........ See ee Ons Senne 12,103 + 16.6 
POA SOrVICE SLAVONS <0... 5 vivices scaracassunrivanevostalben sco SOMO E 120,460 + 14.3 
AI AAT AGES 50d o\ vic Poa ert dre piadeinsa Aton oges ete RS ery 11,832 ae Use 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 24,491 atoll 
13 | Men’s clothing SLOTES Sy RaH ED. CGI. a LeeLee 10,417 + 11.4 
4 | Women’si.clothing ‘storesson 22.0. see. eres 28,006 ae Ma, 
15 |-Eamily clothing: storesiiinct.at nie seipetin. om eae 18,312 See 41, 
6 | Specialty shoe. stores 2egakuacte stuenlaeo: eh entreoet 2 OO + 86 
Ii7 | Family :shoe. stores Sine tke) eyieetbs ob oninganh 7,858 + 1.4 
NS | Hardware Stores. os... 5. cystn sieeve cela ces vc) aeons ee 10,644 + 14.0 
19 | Household ‘furniture stores ...;............ .o ee Sree 14,400 Teelioat 
20 | Household appliance stores 2janarad: Sees. A eee 3,322 s+ 5:9 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,062 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 71,319 nuit) 
23.1 Book. and stationery stores..........,.....ae0ene. 12, Saree. 6,810 oe a 4. 
oN ol elt i a 4,933 ap (a) 
2D} JOWCNCTY SLOLES oii. /-e secrssdlatauctto ene @ietenoreciens a ee 3,895 5,868 9,763 +219:5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,509 22,775 27,284 at i226 
27 |Personal accessories stores Wises: aesceeee, b.eraeenee 7,096 14,117 2213 a5 AP 
28 1 AN OUROK StOROS a sos cine dans ou 5 SOR, ee 86,168 99,446 185,613 ates 
w foie ad Xe 18 sa; nicest vo 1e see US PE oT 656,262 860,802 1,517,064 + 10.2 


Oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
838,065 356,879 1,194,944 Epiceries<— Bouchetiest...ust. atieavin). coueie cepa 1 
85,747 174,451 260,198 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,193 89,285 106,478 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
465,742 465,742 GiandsSimagasins =. Aigcic sito eee tee: NOE Oe ae ee 4 
46,247 65,016 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 39,102 Magasins: Gemenauince et ci. « ieremie ns ee ate ciate © «Redeem 6 
17,180 ZO OOS tee tae OBB OZORS A nists i siSrnt erica amit nike Haid a es, 0 0 ee a Z 
X 1,189,587 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 44,273 44,273 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
169,520 277,480 447,001 Station S=SOMViCO acs © mic cs sree enti 6 nl esse vara ec 10 
= 45,101 45,101 GAN AGES Beech cts nce coi ce reeirre cusaeych-e Manic aoe ei a noep AO SRNR Ree eR 11 
30,011 51,449 81,460 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,209 14,293 38,502 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
64,711 39,121 103,831 Magasins de vétements pour dames................... 14 
47,533 19,183 66,715 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,281 6,316 9,597 Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
17,220 10,507 27,727 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. We 
Xx 34,569 QUINGAIIISHIOS yak edavet sca ee Aare cores ove Benen ene es Cee enamete 18 
18,334 56,623 Magasins de meubles..........038 05 Sante ee eee 19 
1,390 12:335" Magasins d’appareils ménagers...............02 eee ees 20 
Xx 39,491 * Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
120,850 165,892 286,742 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
12,987 15,469 28,456 librairies.etpapeteries .... = =..).,.. feebser. eae terete metas eee 23 
x x 17,500 RICUNIStES HER re ht ns clot, Se a or ote acer 24 
13,689 21,913 35,602 BuOULETIOS «0 Naae macs Nees oo oe eee eee 25 
16,190 73,608 89,798 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,840 48,820 72,660 Magasins d’accessoires personnels.........-...---+++. 27 
317,025 363,243 680,268 TOUS) les) auitreS| MAGASINSs... ..- 0s cw s - er  eel e 28 


2,429,344 


3,130,064 


5,559,408 


Ensemble des magasins............----+++ss2eeee: 


No. 


=. 28u- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Varela StOleS2 6. 22'4 tue 4 Gwe, oy Autemieieild Saket ae 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women’s: clothing, storesxxen 200 inemtey ah. eniasoen 
Family.clothing, storess#usel 4).7008 sinemnelay wh. alee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware xsStOreSiicn. f6c sal: wobv een see 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book: and_stationery stores... .... 2946Meee © Seiad! 


Florists 


5,353 


44,351 


355,853 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


132,590 
42,321 
19,076 
77,088 

5,902 
116 

471 
182,059 
4,831 
52,973 
7,214 
10,613 
6,845 
18,584 
8,430 
1,353 
4,162 
3,391 
9,845 
1,748 
7,695 
39,400 
3,350 
2,635 
6,385 
14,891 
8,368 * 13,720 
48,218* 92,570 


414,405 770,258 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 10.3 


+ 
nig 
fo7) 


= Be) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
X 507,357 Epiceries -’ Boucheries®. Ws .2emoem) eee piieh.ines 1 
Xx 160,705 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,042 72,659 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
274,720 274,720 Grands-magasinSaes 2 as2es oa dct cas. fe tee ee ee 4 
X 19,099 + 0.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= ASi sm = —-« lov lal Magasinsigenerauxci.. 0 uscaeec acess See eee 6 
x 1, OS Os Ot Oa ZA Siena nenerr reel ctice atte haninc es hire <n each ee Oe i 
Xx 659,182 + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 17,641 17,0415 teat VenGgeurs.d automobiles d’occasioni: «+ ..-.. semen. ween eee 9 
82,005 116,940 GS'O45 5 at @ OA a EStallOMnS-SEnViC@mr: . asus ah aoe ais» oe aie eee. eee ee 10 
= 27,493 27,493 (GarageSy mani tore shaviaat es eine ae cute aie terse atone ee 11 
Xx 36,408 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,550 25,233 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,001 68,915 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,438 31,845 Magasins de vétements pour la famille ................. iS 
x 4,849 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 15,858 Magasins de chaussures pour la famille ................ il 
x 11,616 QuincailleriS 3% Seas 8 Wise aes sels o ce ee 18 
15,412 37,877° Magasins ‘de. meubles: <2. ..<.% . 202 BOs. Dee 19 
Xx 6,512 Magasins d’appareils menagers....................05. 20 
Xx 29,461 * Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 57575 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,920 13,687 Librairies: et papetenteS a. . case ay Dent eters cies ects 23 
X 9,191 FICUNStCS 6a avn cs TO ee Me ae eal oe ae 24 
8,356 23,147 BiQUICKICS Raw seeks = oe ee Ree BS occ dic 3 Soe een 25 
x 47,178 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,026 27,964* 45,990* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
165,419 182,084* 347 ,503* Toustles autressMagasinS: 256.45 5so05 os anateoe = ee ee 28 
Ensemble des magaSins...............200eeeeeees 29 


1,322,954 


1,529,814 2,852, 768 


No. | 


=e airs 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
April - 1988 - Avril 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 5,964 
Grocery confectionery and sundries stores............. ato 
All other. food ‘stores ... casei G. seer oo Ge ae ee 221 
Department Stores: as. coe. od dod Loo eee ree - 
General;merchandise. stores Ginny reser ee cre eee X 
General Stones). 54 2:4 oss seuss omc gra.s sees OM ee ee 10,088 
NCTE WS (0) (SP nao ako ome ceaee oO Rn atric 5 on Xx 
Motor vehicle*dealers......... ..geisehintis Serer ee 3,795 
Used: cardealers’...).. Rado: ASO oe Err x 
Service. StatlonS2;. <6 sae4 nes oe sas Oe eee 1,532 
Garages. 2 av Sheen pace Oe ee ees Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 512 
Men's: clothing, stores S6yaesert gees cooeretior ac) GRiaaeIee Xx 
Women’s:clothing Stores isser-rts, saced ceteris sree eae eee 126 
Family clothing! storesetiee® &! tame series So. anes 211 
Specialty, shoe! stores asrerii-eeercey aad. area x 
Family shoe: stores. 24tts) cs! scien tenant See x 
Hardware’ Stores). <s oac2¢-cocg. an os nas RO 387 
Household furniture stores. ........ deen: 2a Serene Xx 
Household. appliance stores 2sachescn. Srna ey Seen x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,358 
Book and, stationery stores .......). 2nseiese fa eee x 
FRIONISIS ast .cy op phate alavaraeld dk 9 eres ee X 
Jowellery Stores «cn. 1.4 dataaiy oso wae 5 oon ge X 
Sporting goods and accessories stores................ 580 
Personal’: accessories ‘stores crintaw nse ane ae 483 
All other, SlOreS. | ncaa ces ys , RRS ee eee 3,346 


All. stores. 05 oon wines cae SRE eee eee. 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 

1988/1987 

Variation 
%o 

= OLO 

+ 2.0 

Fn 724 

x 

a ial} 

x 

gp Ez 

x 

Sent ieO 

x 

+S 

Xx 

age oY 

-/17.6 

x 

x 

Xx 

x 

X 

Ore 

x 

x 

Xx 

=! "76 

—Ceo-2 

+ 2.4 


= He 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


4 18 Epiceries.- Boucheriest .bc 2ehGevo) Shalt. olineminer. 1 
- .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- GFANASHIMAGASHNS wah ce ute skewek woxoee tokens conc RRR TAT Ne 4 
X icteee X oe x BUS x See xX VSO S8r °x’ |/Magasins de.marchandises’ diverses™ . See nial.owe. bane, 5 
x 37,811 OE MAGASINS#GCMCRAUX  crcnene raise ccuewous ad eriareeiiclvairs cote REP Me «ea 6 
x MRP PX IR SAZAN Sy dsdvge yveben, Woven - reine veinceeted Raha ies neciomaiae ve Ging ually Wyiew ts RAC REM 7 
= 15,081 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
sor ee 2 XX Gee xX |e "xX =e 9 =x i Vendeurs diatitomobiles d’occasion........... Saari ee. De ) 
aan eee O17) mente 4, | ieee (5, O70! eeecteat. 1) |LOLANOMS=SOMVICE) Boece src ae cc ce rece ne co rcmsnens Guo voy-ue SEES Sean Dene 10 
= (GaKAGSS tier ceede corsage rere cnche ie Venens ERE teens eutac ain, aa 11 
Xx ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
™ ... | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
z Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= ; EON GHUINCAIIETIESS. Fear ccs ce tore weve re neyterteaeey- te caress te NORD. te aeme beware 18 
re Magasins: dé Icuples:.402.-.)..%.. RBIs. WT CIOS ae 19 
= Magasins d’appareils ménagers..............-.+.+005- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2 Librairies et: papetenies:........0.0..cRe tier anes. SONS. HOee. 23 
= ICU StS rey acca ce 8. pare careers nates wasp ees rosette Cats Mon tA eS 24 
Xx lelelulCiChew aso amas eee eer eo ee tds cant ico aut 25 
= 2,202 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
Xx 2,010 Magasins d’accessoires personnels..........-..-...-+- 27 
xX 13,038 EG) |MNOUS TES AUItES: MMAGASIMS wrra-t-tet peer Vo konorc ar Aeeeeencerewren tert ege 28 


48,814 126,782 : Ensemble des magaSins.........-..++.+-eeeeeeees 


27 


28 


29 


= 20) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,519,342 
Grocery confectionery and sundries stores............. 178,458 
Ali..other, food. stores... 2a naess awieeees Se Sok seep 24,791 
Department iStores:s1.s. Se: fee sefeatasceons oie eR Ree 1,003,467 
Generali imerchandise storesiyan aaah hein) eae eee ee 182,077 
GeneraliStOres 4 « (.. acaeqoiisuche rie ce 20h ea 79,833 
V ANIC SIOKOS Fie acu a cence excuse rciene ead geass een 66,646 
Motor.vehiclexdealers:....... aes ob aes 44,621 
Used. car dealers:...+.:c.2 Asa Sees ae 

SEMVICCESTATIONS 5... ceo ions. sasyS.neeenencueee ol a ee ae 

GOLAQOS i akous cisiene bch wae ba eA aes Steen ear i 

Automotive parts and accessories stores .............. 18,747 
Men's clothing stores aay wwii. Ba eee eee. Bee: 70,678 
Women'sxclothing, storesdis wear 2 abn. by erie 184,688 
Eamily; clothing, siores#prat at. nel. Siena. a eee 124,793 


Specialty .shoe stores ssache:cder. sects al. oy eee 13,826 


Family shoe. stores aijna:.a'. ae. aa Oe eres | 75,031 


HARGWATE! SOLOS 5.65 cia ceyncs dle nieve ots ia tee eee ee 19,385 
NE a rics Bin 3 Soe 35,114 

Household, appliance. stores saan: ales dec Seen 5,060 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 71,059 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 175,371 
Book and, stationery. stores:....,.....,.. <aer ieee, ere ee, 33,314 
BMOTDSES siesta clas gece tts Wie toss, Sk eyes aah eae er Xx 
ei depicts se pao Sins aed te 35,231 

pein th. aoleres: 37,665 

CVATEOARG OD Pree 69,053 

on SRN eid wei yesh Sansa. RETR ea ear 709,253 

ee SOT Osmo odio od ap han oe 5,071,639 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


793,864 
481,386 
212,653 
62,074 
110,642 
11,403 
3,438,263 
110,232 
726,834 
x 
276,997 
57,519 
96,765 
935719 
10,167 
31,749 
125,063 
118,892 
51,448 
60,810 
401,055 
34,675 
x 
42,112 
192,819 
113,098 
817,238 
4.7 | 8,638,325 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,313,206 
659,844 
237,444 

1,003,467 
244,151 
190,474 

78,048 

3,482,884 
110,232 

1,016,567 
156,523 
295,744 
128,197 
281,454 
178,568 

23,992 
107,780 
144,448 
154,007 

56,508 
131,869 
576,426 

67,989 

53,670 

77,343 
230,484 
182,152 

1,526,491 


7.7 | 13,709,963 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ 


6.3 


US 


aan 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-April - 1988 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


5,810,891 6.2 | 3,152,902 ; 8,963,793 Epiceries = Boucheries: he ashen: aetete. cena 1 
676,679 : 1,839,793 2,516,473 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
97,776 : 806,866 : 904,642 “lj mousiles:autres magasins: d/alimentS: mem eee eee oe 3 
3,379,059 : = 3,379,059 AV GFAaNnGS sMAaGasiSixa:sc, cecuteysusbeasutoss.ebeucicusu MRCS Toe ee 4 
660,026 ; 226,417 ; 886,443 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
304,495 : 398,418 : 702,913 Sa MagasinSs GCNeCKaUX: sey. peacedench a, svecyers.sc.cl ee ee 6 
234,703 ; 41,044 : 275,747 AGT BAZ ALS pp eweree see ay echt, cps yee teue bare ty tucges ET Y 
142,229 11,394,255 11,536,485 ~ -+ 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ........5.....5....... 8 

= 357,981 357,981 + 18.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,148,278 8 | 2,812,227 3,960,506 BN Stations SEIVICE si iachn ins siicurtnd a SOE COG 10 
Xx x 595,312 GA AGS Beewaace heat ces Svedteyts oPayeaven Suspsie oo ekoae eae ds lage. caees sc Oe 11 

63,331 : 870,629 933,960 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
229,566 ; 194,631 : 424,198 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
616,526 : 321,800 : 938,326 .2 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
417,335 : 183,526 : 600,861 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
51,088 : 33,771 ; 84,858 .6 | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
238,537 ‘ 96,522 335,059 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
71,604 : 381,668 : 453,272 QUINCAINETIOS 32.4.5 setts ai p sae Se aseyevsgh 6 opm a eee ete 18 
134,166 : 453,672 : 587,838 Magasins demeubles .......)......... ayia: SAAR ae ae: 19 
19,274 : 183,815 203,089 Magasins d’appareils menagers ....-......2..-2.2.-.5. 20 
264,985 ; 221,529 : 486,514 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
677,779 1,631,087 2,308,866 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
135,109 144,735 279,844 On! tMbrairiesset: Papeteries: =. 2, «.-.a:..:, eee weer... cei Se: 23 

x x 182,761 HIB IeUITSt6S Hac aie acute eee 24 
122,539 : 153,264 275,803 BRHOULOTIOS So ny ec re oy Ahonen gmy ee |dimne OR ee nae 25 
1385715 565,266 703,981 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
253,975 429,376 683,351 .38 | Magasins d’accessoires personnels.............-.-+++: 27 
2,530,836 : 2,888,369 5,419,204 TOUS lesvautres MAGASINS wey eet eytey-ueu- ek eee ee 28 


18,431,252 4.9 |30,549,887 48,981,139 ; Ensemble des magaSinsS...........-.-+-e-eeeeeees 


Pa. ee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


chet ct.s ate ele feel sitet of eels) ba la). yi lolli e aia ate emnd 


Florists 


540° 


8,013 


ate tatoos (ates stata ee enh a © ss sw ue ctelete Buta nue) €) ai. os 


95,705 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 
36,591 + 10.1 

26,942 +7933.1 
2,501 + 24.4 

10,654 = Sto 

11,128 EA7.0 

7,481 + 23.3 

5,220 a2 

55,706 + 24.9 

1,025 

24,483 + 10.6 

1,601 + 19.4 

5,410 stat 9:3 

638 eT fh 

26:5 

= 112.9 

x 

x 

x 

+ 8.9 

+ 23.3 

x 

1,386 + 13.9 

1,028 ae qi} 

8,079 16,092 Heung 
146,773 242,478 + 18.1 


ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X Epiceries =. Boucheties:.. bas. aetsaneo) .gunae italiane 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
D092 GrandsSimagasinS ss .5.420 secs 2 s ee 2, as OS RNS: 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- ; s/miIMaGasinS.GenenaUlX:. ay 6.4 aoe. c alate qi are ore = a: a CEPI MTOR 6 
Xo ene mae Me Xa WP eX Mrmr Se XGISAZONS Cor cise eo es cia aieaya ini gue oS te 2 eda mine eye MORONS: BE 7 
See ee 4 GOn Otho ole 145136" = +) 28:39) Concessionnatres, d.automobiles .... .eRitmel: ..cney. see 8 
Xe eX | le Xe ai xX InVeMOCurs G.;autOmMODIeS GiOCCASION:. «... ......cmlnvenend: sivas trans 9 
er eX. | le Xe eX AO 2m a7 OUEStatlONS-SCIVICE.. . aic.0.5 <9 619 5 a Gi@ s oe o 5 0» sum Siete) Tener oes 10 
= Garages gana ce aes eG voces ant nore alas EEE 11 
X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
316 : Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ ila 
= Sy Pee TQ UIMCAINENIES acs ocho ers oem sf os sith ole os) ee ee 18 
= Magasins.de,meubles,. .... 7... - . .etitie -achieniiet- aaeenemeonnte 19 
= : .6 | Magasins d’appareils ménagers ...........-.--++0-005 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx Librairieszet papeteries...... «<2... Seend. uae ata ies ote 23 
= RICUniSteSwea ccc sr ee akeete scan ie ny aise tera Stan a) eee 24 
x BiHOULETIES F. . <5 sac «i aryis dubs aie a5, 0 an » cre Re Se 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X 515 Magasins d’accessoires personnels...........-.+-.++55 27 
x 5,888 TOUSLIESTAUIIES| MAGASINS sp. 3-5) sis = bos) «1 ENA. eee 28 


16,948 51,225 Ensemble des magasins............---+++-+++e+e9: 


No. 


=36n— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March - 1988 - Mars 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,952 =p Use: 


Grocery confectionery AanASUNCKES! SIOLeSiae sere 15,333 ap CY 
All ‘other: food: .stores . 2tSN7R & SASRERE pene oot eum: 4,651 + 24.2 
Department: Stores? sc. badeee cae, oes 29,873 + 16.8 
General). merchandise ‘stores; een ee a ee 16,116 + 30.3 
General: StOneS i. «6/5 si1-d.s9e leh aga at Es, oe 5,328 ar UALS 


VaICDVRSLOLES 75, 13) bug ah stan ats pace tauey Sees ae eens eee 4,462 Out 


Motor: vehicle. dealers. ....... SRO) Ba ee ae: 114,880 114,880 = OOnH 


Used) ‘car dealers ....4..4.... 2 SR ae en 3,827 * 3,827 

SEIVICE: SALONS: 2 4. uw sche vies, oa olen hn Ae 42,600 a 8).0/ 
Garage Sars +! at Sksia yen cei pat eae Ane ee 1,630 + 30.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,506 tiOES 
Men's: clothing) stores: sani’ San. eee ob aaa 2,571 = Sus) 
Women’s:clothing storesss7ah Jao. OaRey oo. Deen 6,612 + 12.8 
Family, clothing) stores ina! Sl a. Oo. ieee eb aneeash 3,792 oT OLG 
Specialty. shoe: stores. aha jack Roe Ah eens 493 

Family, shoe. stores: Ant eh Ae ome phariss on eternal 1,941 a7 ZY 
Hardwaresstoress, «22.02 dic no. 6 dee anrtaehe se 3,311 = PS) 
Household: furniture stores ....-.... Ree Se anes 3,223 =r 
Household appliance; stores 2 9peeh). eee See 734 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,813 - 13.3 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,498 ap (S),0/ 


Book, and stationery. storés:..... ...... See eee 2,912 + 43 
AC Cn ae eT en eae TAsit + 29.6 
1,791 ap (Shs 
2,169 +7 O83 


3,874 4,887 ar Cleni/ 


26,802 


50,094 + 913 


285,311 450,129 + 17.3 


2437 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries > “Bodcheriest: Hea. eaten). see ctattines 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,036 Grands mMagasinSrres fs tao ay ee Se 4 
8,190 : Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : Gil Magasins Generallxcs chy, s9'for sl scalalstan cee eae eee 6 
OCC ON eo 435. Be (OCR. 26,024 8 EAS WIBAZAlS oi sie Pais winks setae i ale vole o's A RY u 
Xo ee Xa) eX Pee Se XS) M419) = 25,3 Concessionnaires:d’ automobiles 5... Semer eceien. sohoae 8 

at eee UO ee See] Oe ee eee. Vv eMaCuhs CsaUtLOMODIES G:OCCASION( .y.1) aetetneees Tk ee 9 
HAG Bie: 40 BR 'S66S VAR SSI5 48.5 34,126 ThE218:4 | Stations-SErvice. ».. src. iseccw cas oes SOLE. QOS 10 
- SOA KGETAGES aircck wars rata's nates eevee satin sleet platter haha NOES eee 11 

= : .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,064 : .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,648 ‘ me Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,096 : : .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= ; SP MIQ UIC aI CTS rope eyes ete cess ees suteds ade ey 5 in CAO. er lear 18 

X Magasins ‘de RioubIeS .5.s....41.. Sotele. 2tuhrens. Decker 19 

X .3 | Magasins d’appareils ménagers..............-....005. 20 

X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,497 : ‘ .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,176 ‘ tibrairi6setipapeteries <4. IR. Se. BN 23 
X PE EIOUNIStCS: acre rceveda etwas etna colt Semen 24 

901 : tS ABU OULETIOS =p aa-acteteteciaie atin nko ites sekobeka Petts Dee po ere 25 
Xx .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

609 : 1,049 .4 | Magasins d’accessoires personnelS...................-. 27 
13,892 : 15,768 : 154 TOUSISS TAUTTES  MAGASING eaperurvacunr vac. eee. ene eee 28 


109,695 213,273 Ensemble des magasins.............-20+2eeeeeees 


aac. ie 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 557,355 = OLO 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 224,502 a g/d 
All other: fo6d Stores ase. nO ee ee & : 93,444 a> Ud/sl 
Department "StOnesh cs 4. kcicaeecte ata fot ee ne : 183,436 =P ods} 
General: merchandise storesi=ereemn eerie ser aetna 28,674 52 2 
Gemeral. StOres -os cxf steeds os Gees ah dv oe 25,959 ae Uda. 
| VAetVESLOLES I oo «ones nes oiear tie, che] oo even otore Ik cee Coe ae 28,256 Se Ue) 
Motor ‘vehicle. dealers... 1... SNASS Ack A ee ee 901,831 901,831 ae 0) 
Used: car. dealers’, :\..:. RAS na See eee 37,953 37,953 ar Ue! 
SEIMICE -StatlONS tices «p eecaciec ses cs Never ue oer co : 225,469 ‘ 283,416 ar ay 
GaFaGes ..’<h.4.ioeitpn wage & kn ast beep ara Peet Rola en ee 65,255 65,255 + 20.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 48,974 ap Ushis} 
Men’s-clothing <storesauee ie Rik. er eee ee eee : 27,808 + 43 
Womens: clothing) Storesmaee rye etnies ane roe ; : 78,691 = ace 0) 
Family clothing. storesti mas. sera ay Sree : : 57,880 ae ele 
Specialty ‘shoe. stores 228 ate =. oe Ree Fe : h 5,308 + OL6 
Family shoe stores Stxtay 2. eee wea ek a eeosv : bss 31,224 + 84 
Fardware: Stones s,s, sails. </ axactvo viv neste an eae 43,035 + 24.4 
RP cs ci, ee 1 Bee 05s : 38,862 47,651 Oo 
Household appliance: stores 2eaes0). “.gae a: Saeeeey 11,479 ; 11,479 ae elec) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. y 33,674 : 46,720 = 0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 92,092 3 129,616 i Ao | 
Book ‘and'*stationery stores......... <...ctaea A eee 15,896 * a. 20,976 
FRUOTISUS hs ii vtis,sraeaw Salis S/R aie. as Lady ee 10,289 : 10,289 On 
Ie es OCS Se ASD oo o.0.08 i 3,845 8,465 1231 + 24.2 
SAL SOE 5,049 47,228 5S22Tm +2315 
PSO eee 13,675 33,965 47,640 tp AV AD) 
sieve Benevgilarce! 2) cites vise) SRV ORE ERE ea ee 125,311 182,445 307,757 + 19.9 


avesensiaisiishanofera-ateyoravokoteleleletel ole Stated: emeMer Re ReMee Tee 890,297 8.7 | 2,519,419 3,409,717 + 15.1 


= S00 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 263,930 Epiceries: = Bouchéties» bas .colecond). seyvac. nokankkor. 1 

Xx 86,607 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,381 a ; 50,746* + 16.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
104,738 3 104,738 POEM GHAMGSTIMAGASINS betes ae cocilsyeuceiligeueacyoneyoas, cake a 4 
x 7,064 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : late? Fee 2351, IMAaGaSIMSKGEMENAUXE oo ioccco lieuaueusveusssnei sac oreo See RIE 6 

x 8,132 BG PHIBS AZ ANS Batre aca ey poke veresiye as Ad Suey areshconsiasicigftuinsie gs an oe if 

= 393,199 393,199 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,993 13,993 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,810 ! 85,854 ; 111,664 NGE |EStatiOnS=SEMVICEs jcs<cscueucucasetdsgsus Poors ncveam ne aceon ROLES, See 10 
= 20,588 20,588 BOWE ATAGCS ieecuwnsa- ents tase he eis keene acne ousno lo niue xe dactep uns See Ie 11 

Xx 17,870 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,329 : 15,214 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,523 : y 41,885 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,751 : : 25,632 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,518 ; s 3,237* Magasins de chaussures spécialisees ...............+.- 16 
13,070 : ris 19,246* .1 | Magasins de chaussures pour la famille ...............- U7 
X 22,878 ESV ILQUINGalNGMOS! oye oc gtesusutko fe acusyusncencleure-ucys.icps RRO, een 18 
5,355 16,568 21,924 MAGASINS) CORIO. nila. visa, SO PLETE AAR IIS IE 19 
= 4,197 4,197 .2 | Magasins d’appareils ménagers ...........-.-.2+5-505: 20 
11,353 ; 6,245 : 17,598 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,443 : 46,064 70,507 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,170 ; 8,006* ve ZGr 17) | Librairies: et) PAPEtENIeSs.......-, cc. More Ae eta Peters, Ames Serene 23 
> 4,757 ; LN They EA | PFEI@UNIStOS  pecacucucnctewe vente Wwe ss heb oe doneebonTeyetiouse-anesmenn yee ee 24 
2,728 3 3,981 i 6,709* Bip Si atest ereerapem rnin ercencincus SMO Se ae 25 
2,786 15,675 : 18,460 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,910 13,561 23,472 .7 | Magasins d’accessoires personnelsS...........--.--5005 27 
86,791 75,585 162,376 TMOUSLIESHAULESH MAGASIMSY a ayevectsi- cven~ «cue, ceemcnehete: -etetrev=. oie 28 


511,778 4 1,037,193 1,548,972 Ensemble des magasins.............-.+++eseeeee: 


Ss /AOne 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

March - 1988 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


567,641 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 111,158 


All other food stores 15,285 


Department stores 379,134 


General merchandise stores 93,051 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 136,448 


GaraQes' toc rans ys iycseal Soar wae eae tiered cacicis X 


Automotive parts and accessories stores 3,019 


Men’s clothing stores 28,426 


Women's: clothing; storesi-e) Mage ANSGAR, ate. earea 65,523 


Family clothing stores 33,243 


Specialty shoe stores 


6,327 


Family shoe stores 22,163 


HanrdwarexStOreSion bicas.s ckeaa Scher due oo aes eee x 


14,929 


Household appliance stores 4,307 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,045 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 79,681 


Book: and stationery-stores . ¢...:4,..Senhehaae Some. WS, U7 


Florists 1,349* 


Jewellery stores 13,910 


Sporting goods and accessories stores................ 17,590 


Personal accessories stores 33,745 


All other stores 311,223 


All: StOreS soo. es sicew dc. oo oC See 


2,015,590 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


249,726 
98,472 


67,541 


3,646 
1,368,549 
37,019 
219,298 
x 
107,656 
18,029 
26,462 
9,462 
2,856 
10,626 
Xx 
47,728* 
19,253 
9,029 
159,057 
11,397 
19,260 
15,020 
40,494 
42,624 
272,851 


2,985,027 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


817,367 
209,630 
82,826 
379,134 
121,001 
17,755 
21,897 
1,368,549 
37,019 
355,746 
58,356 
110,674 
46,455 
91,985 
42,705 
9,183 
32,789 
35,335 
62,658 
23,560 
42,074 
238,737 
27,114 
20,609 
28,931 
58,084 
76,369 
584,074 


5,000,617 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


21.6 
11.8 

5.3 
10.2 

9.6 
20.3 
33.9 

ATA 
30.3 
11.3 
16.8 

des) 

0.2 

0.8 
14.3 
26.6 
32.7 
10.7 

9.9 
23.8 
18.1 
23.6 
21.4 
10.1 

0.3 
13.0 
13.6 


Chain stores 


Magasins a succursales 


228,902 
30,173 
5,965 
154,403 


26,050 


3,782 


5,264 
9,069 
17,945 
114,879 


805,661 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


578,471 
9,810 
84,115 


19,707 * 


69,002 
4,883° 
Mlhoy7 
8,497 
6,949" 
20,795* 
121,057 


1,176,279 


wd 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


292,935 
66,488 
48,155* 
154,403 
31,544 
557* 
4,263 
578,471 
9,810 
144,100 
19,707 * 
35,386 
25,009 
46,278 
20,363 
5,437 
16,487 
9,219 
21,168 
lihZ99 
22,607 
91,807 
WAS) 
8,220 
13,762 
16,017* 
38,740* 
235,936 


1,981,940 


Change 
1988/1987 
Variation 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1988 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. = Boucheriesn. boa. selene .cemie | ekerians: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GIANdSIMAGASINS = oF os dee a pes AOE Se 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Magasins.generaux..: ioc 20 ceca donde Se MAG eS 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StationS-SCnVICGy ccan cdcrenie ere crits 2 a eee tee 
Galagesper aroma caenen tno ecu e Lk Serna 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées ................-. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies. 3a. faces capes nee disse. ee Se 
Magasinsideimeubles): 2 o5...5.. seeras ob iether Samira 
Magasins d’appareils ménagers ...........-0.0 eee eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesietipapeteties:...... a. «teen Gk Ete tees 
RileuiniISteSiay ese oie ese io kaa ae eis = ee 


ByOUIenieSs o anc cn dries bale s'a ey cman» Ae ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-.-5-5: 
TOUSHeSAUItKeSsMAaGASINS: on.o oe Re ee 


Ensemble des magasins...... cline ta eile. oe AY ee 


27 
28 


29 


2y-40"= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 105,465 SS 
Grocery confectionery anedasundhies StoreSense aati 18,955 SR Tet) 
All-other: food stores. 2k. 3 Saat. es Bos ae. in 5,639 ar Wek 
Department StOneSe. ees ete sree ects ee : 41,506 ace.3 
General merchandise stores@y ssc ses Sone eee 11,160 ap 22s) 
GeneraliStorestan, sicecviee cine Madina a 13,832 + 14.6 
NV ACTAL CARAS) (6) § <1 eer ee ee, Oe ee tier eee sah 2,758 + 9.3 
Motor-vehicle!: dealers: . ...... Rea as SY See saree. ‘ 107,049 + 12.6 
Used! car :dealers} +... FRR, Rees ne Le 3,033 

SEMViCS? StatlONS) secs keeve a x+02h opcrsieew cence elle eee Meee eae ; : 36,655 =e OLO 
GAT AG CS Pee ssa en yeatahs wn Bronce oieAirroostis ceeatey cy meaner ee 3,099 = 2ieO 
Automotive parts and accessories SOLES ROOM. SP. ATA 6,436 + 12.9 
Men's: clothing stores eayiirna!. 1yate eatin on). Oeeeen yal } 3,262 a5 7} 
Women'saclothingestoresaiss. aieers aeneeeeitee, ek eee ; é 7,814 + 24 


Family clothing sstoresstis 3): Si. eae Sees, hy A : 5,827 --3 16.6 


Specialty’ shoe*storessnieen teatar connote oe Hee LAI 477 


Family ‘shoe: stores” 22/2 ait ote a es eee Be ee. ’ 2,057 a5 Cy 
Hardwaresstores =... ~ ccna atine ween Se a eee eae 3,273 = ie 


«ct ara 5 9) boo ORO a ee eS One ap (0s) 


Fousehold-appliancesstores) messes ett) ea eee ee 3 1,900 - 17.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = ae 5,796 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 15,994 Ol 
Book and: stationery stores... . .«). . PU. Ge eee : 2,549 20.3 
FIONSIS: 265 ce hed tans ORL ES wee ek Cae 1,529 229 
Jewellery Stores 2 ass s ews chet cern etn ane eee : 2,992 + 16.1 
Sporting goods and accessories stores................ 5,233 SOLO 
Personal accessories storest 97 1a4 +7220 ae eee 1,876 : 2,978 4,853 + 16.6 
All. other: stores. . occ. Guan. «ob eee 19,228 ; 26,136 45,364 + 9.4 


All stores . .2 5 disseny nn cS eee. 204,507 : 265,575 470,081 + 10.6 


49K 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 74,271 Epiceries = Bovctieries, tis, 2 i oeen . cae .Cokhriaety 1 
X 11,249 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 4,358 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
37,901 : 37,901 (SUGrandSsmMaGasSe:. ss «oacis circ eww ie o awe ee EE Se 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- Magasins!Qenenauxs 2<t< 5082 secu oo 0 0 RS Oe 6 


2 63,361 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 2,072" A ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X SPalnGtationS-SCNVICE «0.022 eae ov yee e we ee ol ceenton 10 

= : NOR Garage Swe alac onda Scie nist Amann dn ate wie ee 14 

x .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,029 : Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 
6,573 : .3 | Magasins de vétements pour dames................-.- 14 
3,284 : .5 | Magasins de vétements pour la famille...............-. 15 
X ... | Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-- 16 

Xx .8 | Magasins de chaussures pour la famille .............--. 7 

Xx LSP IMAC AIRES sp eucetoth osc chr are cascade avis ovstcat a) oR Ae okey mee 18 

X 3,882 Magasins de meubles.......... 05.0. - sees eee eee es 19 

5 1,487* ... | Magasins d’appareils ménagers ...........--..- 52s sees 20 

X 4,354* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 9,831 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,543 : 1,951 Librairies: et papeteries ... 2.1... es lS 23 
X 570" Pe AR TEU STS tree cyecyccccstra cp ce clicviey oy ct evict ck <cstaavee! ovlotigrcay shan otic i cdiee Nee Meters 24 

X 2,516 5G IEHOULOTIOS scene ava ovat ov wenn ek wee tarier ot other ong ane eer ee 25 

X 2,882 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,499 2,679 4,178 Magasins d’accessoires personnels.........---..++++5: 27 
15,582 16,940 S2522 MOUSMESTAUtKES MAGASIMNS) 205 ae te ee ae ees 28 


164,173 144,065 308,238 Ensemble des magaSins........---+--+2eeseeeeeeee 


= Aan = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. ae Wis 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. + 26.4 
S7/VAllyothersfoodsstores ...saeeashiee eater eee ee 414* sts : ar ts! 
4:\(Departmentestores 3 <6. c.cene a so.ca oe ee eee 28,519 ; ame 
5 1tGeneral merchandise: storesim a see: jeaeeis Gee eee 10,261 é oa + 14.4 
GiGeneral Stores 6 5. aa: Gods so ns ga eee 8,537 : ap lGsS) 
Ta IN AMIOLY SIOTCS 2. ik utc Ps An sia hc, ot a a 3,332 : lS. 
Sal/Motor vehicle). dealers: .... . Aoi ay ne eb 2a ene 97,355 ; ast 154s) 
97 WUsed: cancdéalers:.:...... ... nae hb eapeetn es eee 2,090" 
HOS RSOrVviCe Stations ..6 5; cic Gane wes Aa ee 3 24,682* 
Uni | (tele e (Ey A eee eters Bo ee Ramis 4 Sure tis et eee ime onc, om. 3,367 ; aan 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. + 10.4 
133 /iMensiclothing Stores: aararee eee et. Aen! + 13.4 
14: Women's.sclothing, storesiinnh =e ete rele ae areal : ap. fifa) 
15 ./tFamilyclothing: stores! ta:s). c: anion ehareae on. oninaat + 4.0 
116: Specialtyshoe ‘stores sadaleinos Aen: eee oh. aha sal - 10.6 
if Hramily:shoestores . cilia <3. juan revmoads conan 2,835 + 726:8 
BS MAALOWALC SIOLES 50365 5.aye-s 200) sh nan Sea cee 4,628 ae ULL 
49 [Household fumiture:stores,.. .”.... <. <2 yee eh a ee : 2,673 - 10.2 
20, |} Household appliance, stores axaasnivs een en eee 1,632 ae 2A 8) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,552 - 97 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,113 ae WA 
23,|'Book and ‘stationery;stores ...... .. . Seaeeebe sa eee : or 1,969 + 20.0 
CAN IARIONISUS 50's, «3's: 5's Seeded dade mG ee Rees ae 1,356 
a5") dewellerysistores. «<2 45)ul... wanes oes te : ; 2,691 ap Sif 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,773 
27, |‘Personal accessories: storesimiseeins eens See ie2* bi ‘ 2,992 + 14.2 
26 PAllsother, stores: (....2..45,4.s.9:c 0s eee ee el 22,742 51,354 plien4 


mp8) 0h eass syshagcies = ch oscl a Smet ENST Rene vale eneretet ate 168,098 428,980 + 11.9 


— 451: 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
179,338 Z216;2879 #23,821:74;Epiceriesi-- Bouchetiess. is. eaten .cenals.. twtr es 1 
17,528 42,868  - 3.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,145 13,072* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
108,474 108,474 GHAMGSEMAGASHNS Fae scizesps oss icc cores mc iets ona ER, 4 
13,617 19,039 + 1.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x OV, 1 94 ee tS Oe IMagasinSiGenenauxe c.aicc-aanas mio et cuere «4 Se 6 
3,618 ALOU Mert OZO IP BAZANS en Sinem uslentudievois wacend chet whtrerdvamtucie Giiete QO, MARIE 7 
Xx 321,839 + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 2,882* 2,882* _—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,480 44,931 CASA ING DEA BAS On| StationS:SOMnViCe’ «os... 6s sb 6 tow wees ae arc cuswe AIO 10 
x 8,899* GaN AGCSH re ee fae canoer a Wp de cu Been: Ro eer Ne 11 
3,323 24,382 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,995 15329 ile Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,281 25,126 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,868 18,758 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
934 2,660* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,608 Uff eye™ Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
x 10,911 QUIMNCAIIEKIOSS <5. wise el a! areca scaelehxgl om epee rons Me 18 
x 8,629 Magasinsidesmeublestic.:.2.t...4.0... een ee, Ce 19 
X 8,124" Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 13,081 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
15,968 64,638 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
4,582 6,908 * Librainiessetdpapetenies:....... <<< = Geen: Mie 1 ee 23 
x 5,141 FRICURISTOSB aS. ctie sent cadencwt ned dantcer Cuenearsc aces yeoio ces ee 24 
3,753 5,435 9,187 BijOULCHIOSE. es 6 cine ce ccre sale custen Bus ie eae ave aie ce, SNE 25 
5,064 16,842* 21,906" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,676 5,630 12,307 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
69,579 Tesh alive 147,696 MOUSHIESFAUtKESHMAGASINSE o.5.ccec See. ec cane <ieon ees 28 
Ensemble des magasins..................22e+200: 29 


570,870 


700,747 


1,271,617 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

March - 1988 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Chain stores 


Magasins a succursales 


218,564 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


Independent 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


22,195 
5,094 * 
129,782 


12,731 


ove" 


69,641 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women:sxclothing) storesis# ae eee ace ee eee 


Family clothing stores 


NEVE 
14,228 

3,792 
10,065 


Spilst/, 


Specialty shoe stores 
Family: shoe..stores). atin). p). sUG8 2aeReRASs ah. Sei 
Hardware «Stores 2. sess 4 eon, ne 1 oe 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FRIORISES 8 05; stor cue spiced 5 Sah ore riee hoco e 


3,422 
4,747 
6,255 
89,245 
652,094 


1,691 
2,743 

X 
10,057 * 


2,792 


5,658 
20,480 
13,499 

99,475* 


842,371 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


305,987 
66,889 
27,340 

129,782 
17,792 

9,956 
5,914 

339,608 
12,572 

112,750 
12,172 
22,553 
10,306 
27,410 
18,581 

2,514 
7,565 
9,004 
14,735 
3,131 
9,509 
73,753 
7,418 
4,443 
9,079 
25,227 
19,754 
188,720 
1,494,465 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + 


+ + + + 4+ + 


+ + + 


11925 


13.8 
leo 


20.2 


12.8 
20.7 
17.0 
19.3 
6.6 
Z2a5 
5.2 
2) 
8.1 
34.9 
3.2 


16.5 
22.5 
20.2 
15.9 
18.4 
21.2 
31.5 
17.1 


WN Ae = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 129,899 Epiceries - Boucheries:. bus .aenecot)..2evots. ncituntiina: 1 

Xx 41,328 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4,062 18,441* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

77,445 77,445 Grands! MaGasiNs =. 66. ndnno dca ceew . AO JOA 4 

Xx 5,080 + 5.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 2d emer: 16:9) MagasinSiGenerauxs oi io waned sa na.oasn. See (ere 6 

x AA OE tae ONS AZAUS Se cenrcae es Belaueosnisveos shh) vibe 6vshe s/a6iener SA i 

X 185,052 + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,637 + 24.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

20,763 50094 = = .O i StalhOnS-SOIVICe, . cs Gc eee ok aus ote so Se 10 

= 7,307 Garages Ree scene ah a cotta ie k on ss honey aty eye. ae 11 

X 10,092 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,946 6,499 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

11,170 18,288 Magasins de vétements pour dames................... 14 

6,105 8,830 Magasins de vétements pour la famille................. iS 

X 1,283 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 4,207 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 2,973 Quincailleries: ctesree Ss cas hd avace st aa =<, Reece 18 

3,934 9,697° Magasins ide meubles:......)..<. .. 22 Sia). Deeaae 19 

x 1,594 Magasins d’appareils menagers.....................-. 20 

Xx 023m Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 40,128 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 

2,036 3,404 Librairies:et papeteries...... «. =... Ree. Serene A Sees 23 

x 2,290 IGUTIStES maser s mekorsic re chek tists weirdo keen ee 24 

2,103 5,971 Bijoutenies an aes sa ae Gale on s,5 Sb deh eee 25 

x 12,046 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,671 7,438 * 12,109* Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

46,168 48,092* 94,260* TOUS 1ESsaUIES MAGASINS a oso cicie sien wo. iar -veknNe Seven le 28 

Ensemble des magasSins.............+2202eeeeeees 29 


760,550 


353,533 407,017 


SASK = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. S = 2 
Grocery confectionery and sundries stores............. ar SHS) 
Allc- other? food! stores:... SHv1e. 1) 25 eR ee ae ee. 3 : ce. Wis 
Department’ StOneS) cc. 4iheco Rte isnewereuccBpsvensg SEN ERT AE - 
General merchandise stores ..................--+---- x 
Generals:stOnes yess iis. cucacecleie cheney oiencls concn Pe Or +310 
Vianietya StOneSeivesa: ood cacvard Guciettentis Remick tess Shs) yeaa ae X 
Motor-vehicle’ dealers) ...:...teers ere erca cmt eee eee ee 4,595 ae Bi) 4) sz eh) 
Usedficar dealers.) <)......2: Maa Reese 0. BE X X 
Services Stations s, vt: xte « saitanses a lsicenn ve epee eee ee : BF Sy 
Garages ee i iis sks Gutires Beers se aoe altace ace aye Tei nae X 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's: Clothing:Stores sein’, Sats cities setter: erate x 


Womens: clothingiStoresiarien cis aiceteieee caer ere d = 1616 


Family clothingpStoreSmeenar rin cia ee eee eee 


Specialty: shoe: stores: 24ecKE ee. Seen. eee x 
Family: shoe: stores: sain’ oe sae eee iar oe Beet é; x 


Hardware® Stores) x65 %sie saves Shes uele oe dec es ucucie se eae ee Re 


«acura a RD Se X 
HouseholdZappliance? stores? 49k s ae eee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

Book andiistationery: Stores)... «512 ene eee ee Xx 
FIONISUS 2 cayesees 3 .sasitey's, ein a tors duleoene belle Reser oom ea Ee eee X 
VJEWEIEKVESTOLES bein. o ics! we ae ocoetew ane ee ow nuke Oe Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal: accessories stores* nis? 9%. 22 See et ee Tao.2 
AllicOth eta StOFOS® jicniaie 2.5 ssh or ns ee, ( 3,682 + 20.2 


All StOPOS a aise ce:6 ca :aveitavevs:iosere IAMS Te ee 35,511 + 13.0 


EPAQ) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
March - 1988 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,475,447 + 12.8 805,050 2,280,497 Epiceriess— Boucherios sna yan euiaaac tik Salo eee 


171,450 ar BY 467,623 639,073 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
29,909 208,522 238,431 * Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
937,006 ap (LE - = 937,006 Grands; MagasinSawsccc a aa weekends @ cree: seme ieact nee 4 
191,083 a OS 60,270 251,353 Magasins de marchandises diverses ...... ayers eee 5 
81,456 + 6.4 103,855 185,311 MagasinSiGenenauxser uc. cin ue sola nese, dineece nes 6 
70,777 ae West 11,438 S2t2 Smet OPO MMB ALANS en ios aeee se es chet cha etek oe, oe eaten euebeteke: Aisa Sesigelie talley cc / 
42,843 + 31.8 | 3,360,123 + 20.6] 3,402,966 + 20.7 | Concessionnaires d’automobiles .....................-. 8 
- - 103,815 103,815 + 24.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
295,285 + 3.6 704,005 999,290 Eig [ASLAN ONS -SOLVICO nc et Mean er hedeco nvr ncleet tabs eaneeE Ooe tens 10 
X x Xx 156,153 25 -O4| \GanaQeS arias crit tt sla aon hue wens ee UO ne orn 11 
17,012 ae tee) 226,412 243,424 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,642 =P Wee 48,049 111,691 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
169,711 + «GC 84,790 254,500 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
115,098 ae (QZ 47,376 162,474 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12,397 + Or3 8,707 21,104 Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-. 16 
61,701 ap 8: 27,250 88,951 + 12.8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
18,873 +7 29:5 96,224 115,098 GUINncalenieS anna A ie cas sat ean element 18 
34,187 ap sets} 116,446 150,633 MECECINS Cl IeWolES. -cecosddaseacagapvsengnocugccs 19 
4,865 - 6.0 47,076 51,941 Magasins d’appareils ménagers............---+--++-.:- 20 
70,535 ap BL 56,900 127,436 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
180,830 + 18.6 427,764 608,594 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. } 22 
34,791 ooo 37,419* U2 NO” ibrairieSnetyPapetenieS emer tree caches tere ert ede 23 
x xX x 46,338 2B, SHS) | ITENIT ES Fete cue See deh pceeedee oon Oso. Se cnOnenibes Serre arectmero othe onc 24 
30,410 + 22.3 38,932 69,341 BiOUNCOS ptr ttre eee cet den ioys mite tos hearel earnest) Des shelves 25 
37,220 ar 1Khesé! 137,788 175,008 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,665 + 13.4 106,888 + 86 172,553 Magasins d’accessoires personnels.........-...--++--- 27 
687,441 + 14.3 742,938 1,430,379 <. W\(0) || toys (SS CUES IEEE) sec o5cc dococenaganesaunnauc 28 


13,177,788 + 14.7 Ensemble des magasins..........-----+--++++ee+e+: 


4,902,733 8,275,056 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


WODMDINHDWHEWNH- 


=. 
= 


12 


30 
354] 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 
43 
44 


(1) 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES . 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


52 


1988 


January? 


Janviert 


millions 


211.0 
1,554.1 


13,289.6 


247.5 
57.1 
453.3 
331.4 
3,402.9 
5,098.6 
480.2 
440.8 
1,253.0 
1,481.8 


35.7 


1,547.4 
1,984.1 
316.8 


Tilo’, 


February! 


Févriert 


of dollars - millions de dollars 


13,154.1 


245.6 
56.2 
451.7 
330.2 
3,322.5 
5,088.3 
483.1 
437.8 
1,266.0 
1,492.8 


35.7 


1,506.1 
1,954.4 
317.2 


739.5 


March? 


Mars? 


13,516.4 


ip BSEc2 
2,037.3 
321.3 


713.2 


AprilP 


AvrilP 


2,246.8 


13,375.1 


1,497.3 
2,032.4 
314.8 


770.1 


1987 


April 


Avril 


2,195.7 
626.7 
231.3 

1,087.7 
248.2 
184.7 

96.0 
Diol 
80.3 
998.3 
136.3 
277.0 


12e5 
268.9 
185.9 
23.6 
97.7 
133.0 
147.9 
Slee 
‘sie 
546.9 
70.9 
48.3 
93.4 
186.9 
191.6 
1p@daet 


12,624.8 


236.6 
54.9 
437.4 
315.1 
lad 
4,837.2 
492.9 
429.3 
1,226.7 
1,399.5 


34.8 


1,456.3 
1,893.2 
324.5 


718.1 


May 


Mai 


2,218.9 
635.3 
232.8 

1,061.1 
244.0 
188.2 

87.6 

2,586.6 

85.6 

Oza 
136.9 
278.5 


127.4 
265.7 
183.4 
24.3 
96.8 
130.3 
157.5 
Se 
138.7 
552.2 
72.4 
47.4 
92.4 
185.2 
196.4 
1,491.3 


12, 580.7 


220.2 
oil 
432.3 
307.2 
3,187.0 
4,822.4 
471.2 
431.7 
1,236.6 
1,419.5 


yy) 


1,464.9 
1,895.6 
312.8 


726.9 


June 


Juin 


1,514.5 


12,919.4 


229.2 
54.0 
441.7 
316.3 
Se 2a 
4,952.7 
481.6 
452.2 
ipeeins! 
1,425.6 


BEAT) 


1,496.6 
1,929.6 
326.5 


720.7 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27, The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1987 
Variation 
procentuelle(2) 
July August September October November December March/ April/ 
February March 
1988 1988 
Juillst Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Avril/ 
février mars 
1988 1988 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
Zyl Ide 2258.07 2), ZOD 2,279.8 PaaS} SE Zola? +0.5 -2.0 Epiceries - Boucheries 
646.5 645.6 659.9 659.4 666.1 670.7 +0.5 -2.3 piceries, confiseries et articles divers 
238.8 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 +0.1 -0.8 Tous les autres magasins d'aliments 
1,064.0 1,076.0 1,057.8 A OD 1,084.6 Ais Oe9 +3.7 -2.5 Grands magasins 
255.0 244.6 262.0 268.1 262.9 278.2 +1.3 -1.5 Magasins de marchandises diverses 
188.0 191.6 192.0 196.4 1975 192.8 +1.0 -1.6 Magasins généraux 
89.6 88.2 F262 90.3 90.0 87.1 +2.9 -0.4 Bazars 
2,676.9 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 Lis DOD: +7.3 -1.8 Concessionnaires d'automobiles 
87.9 88.5 90.9 O25) Die 94.6 +8.7 -3.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
1,045.2 1,060.4 1,073.8 1,071.0 1,071.4 1,057.6 -- +3.1 Stat ions-service 
139.8 143.2 145.6 2D oe) 153.0 156.9 +0.6 -5.2 Garages 
ZAM 289.9 295.8 ZUZS5 ee) 295.6 -1.0 -1.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
(Sats 130.6 132.3 139.5 133.9 140.9 +5.0 -- Magasins de vétements pour hommes 
21D) 273.8 270.2 ZI FeO) 273.6 277.8 +2.3 +0.6 Magasins de vétements pour dames 
187.5 188.6 182.9 193.2 (Aly NIZeo) +0.9 -2.0 Magasins de vétements pour la famille 
26.3 (aay) 25.0 Vassed| DD Zire -1.3 -6.4 Magasins de chaussures spécialisées 
101.1 99.8 102.0 105.3 98.4 101.3 +4.7 -6.0 Magasins de chaussures pour la famille 
134.8 136.2 (Ben 141.9 142.7 WEDo/”4 +1.9 +0.3 Quincailleries 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 -3.6 -0.7 Magasins de meubles 
53.4 53.1 53.0 2a) 54.9 54.8 +3.0 +4.1 Magasins d'appareils ménagers 
143.9 Ue! 144.0 138.6 141.4 Soc. +2.2 +2.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
564.6 548.7 576.9 574.6 DISD 581.2 +4.1 -2.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
76.0 TOn6 77.6 TDS: IDe2 81.2 +0.7 -0.5 Librairies et papeteries 
48.3 48.6 Done Oey 49.6 49> +9.7 +0.5 Fleuristes 
96.1 9549 101.3 re, 92.6 96.1 +5.6 +0.5 Bijouteries 
EMIS (ye) 200.0 203.9 215.4 2159 +4.3 -0.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 
199.0 201.9 204.5 206.6 208.8 210.9 4+2.4 +2.9 Magasins d'accessoires personnels 
1,260.7) fi,550.1 Pees rr) 1,540.2 1 AelesG7/ ll >8e> +1.5 +0.6 Tous les autres magasins 
12,832.1 A253 929 09 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 +2.8 -1.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
228.3 /ESoxsf 237.6 236.4 , 241.9 242.2 +2.1 -4.1 Terre-Neuve 
52.6 53.0 55.0 54.9 56.4 54.5 +4.5 -3.9 fle-du-Prince-Edouard 
434.2 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 +4.1 -2.4 Nouvelle-Ecosse 
SHE 5159 318.2 S272 328.8 330.9 +1.4 +0.1 Nouveau-Brunswick 
3,294.2 3,312.0 3,294.4 Bi DOlieD Swen 72 Sip BIBI) +3.2 -1.7 Québec 
4,951.8 4,936.1 Qe 993 > DOES) 5,085.2 5,146.5 +3.2 -1.1 Ontario 
475.9 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 +1.4 -2.3 Manitoba 
428.3 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 +3.5 -2.3 Saskatchewan 
1,220.4 1,262.1 1,258.6 1529004 1,267.2 1,276.9 +3.2 -1.5 Alberta 
1,420.4 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 +2.6 -0.4 Colombie-Britannique 
35.5 35.8 33.2 35.0 36.3 34.7 +562 -6.3 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
1,492.9 Weoliteg 1,496.7 iS evallail 1p po2> 1 eO)Ae) +2.0 -2.5 Montréal 
Wig 2 Nez: 1,922.6 1,958.2 1,970.6 eRe W927 +4.2 -0.2 Toronto 
312.0 320.4 322.5 324.5 322.5 319.1 +1.3 -2.0 Winnipeg 
722/02. 731.0 T5109 748.7 747.7 ToZied +1.9 -0.4 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par 
Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


approprié du tableau 27. 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


NO 
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44 


le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 

1988 1987 

January February March? AprilP April May June 

Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai Juin 
No. 

millions of dollars - millions de dollars 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Zig ae, 2,096.2 2,280.5 Zoo loz Ze Nha? 2,390.8 2,240.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629.2 588.4 639.1 659.8 613.7 672.3 678.3 
3 All other food stores 215.0 213.8 238.4 237.4 233.6 248.3 245.7 
4 Department stores 729.5 709.1 937.0 1,003.5 1, O21 a, 1,041.6 1,013.5 
5 General merchandise stores 193.8 19741 ZA 244.2 234.2 235.8 243.9 
6 General stores 167.2 NSD. 185.3 190.5 178.2 205.6 201.8 
7 Variety stores 56.5 59.0 82.2 78.0 88.3 87.8 89.3 
8 Motor vehicle dealers 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,482.9 3,254.0 3,027.8 BZD 6 
9 Used car dealers 69.6 74.4 103.8 110.2 100.0 102.7 98.3 
10 Service stations 996.4 948.3 99255 1,016.6 958.3 1, 08255 1,076.8 
11 Garages 143.7 138.9 156.2 156.5 141.5 145.2 149.6 
12 Automotive parts and accessories stores 210.8 184.0 243.4 295.7 283.3 S35i61 346.7 
13. Men's clothing stores 105.5 78.8 anlsz 128.2 eT 136.9 952.2 
14 Women's clothing stores 217.4 185.0 254.5 281.5 269.8 ZOD. 263.7 
15 Family clothing stores 140.3 (Re: 162.5 178.6 179.0 183.4 178.8 
16 Specialty shoe stores 22.4 17.4 Zilia 24.0 24.2 26.8 26.2 
17 Family shoe stores TT.7 60.6 89.0 107.8 101.7 106.2 98.3 
18 Hardware stores 98.9 94.8 W151 144.4 125.4 160.3 163.3 
19 Household furniture stores 144.8 138.4 150.6 154.0 1S 97 163.2 168.6 
20 Household appliance stores 49.7 44.9 Ely) 56.5 46.6 BYLED) Dla 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 1203 106.9 127.4 ey) 124.7 134.9 142.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 565.9 558.0 608.6 576.4 531.4 543.6 547.3 
23 Book and stationery stores 70.8 68.8 W6L 68.0 58.9 62.5 63.0 
24 Florists 34.1 48.6 46.3 SB, Bene) 70.2 ond 
25 Jewellery stores 64.5 64.6 69.3 Tes 70.3 86.6 89.7 
26 Sporting goods and accessories stores 160.9 137.6 175.0 230.5 207.8 242.7 242.8 
27 Personal accessories stores WA) 156.9 172.6 182.2 165.2 185.8 Wey, 
28 All other stores UAE 62 V5EL a Ce 1,430.4 1,526.5 1,365.9 1,550.1 1,549.6 
29 TOTAL ALL STORES 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,710.90 12,867.4 13,508.4 13,608.53 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 197.4 197.8 242.5 249.0 242.0 241.5 241.2 
31 Prince Edward Island 43.9 42.4 51.2 PPA 54.6 56.4 59.8 
32 Nova Scotia 370.6 368.2 450.1 462.4 440.7 459.6 465.9 
33 New Brunswick 270.2 Zap \esTl 323.0 334.2 318.1 328.9 332.4 
34 Québec eT} | PST ESIC E 3,409.7 Bab oll Gy. 3,384.4 3,508.6 3,464.2 
35 Ontario 4,288.9 Lar 5,000.6 Diy ZOlliod, 4,852.0 5,138.8 5,250.5 
36 Manitoba 405.5 399.5 470.1 494.0 505.4 498.7 502.9 
37 Saskatchewan S755 56101 429.0 455.5 437.8 455.5 484 .6 
38 Alberta 1,073.3 1,085.4 ATA eZee 22 UPA” 1,290).5 
39 British Columbia 1,280.7 26 1,494.5 Meola 1,376.8 1,490.7 1,479.5 
40 Yukon and Northwest Territories Zea ZIaz Lge) 33.0 B2igc 36.5 37.0 
41 Montréal 1,289.2 1,251.7 1,549.0 1,570.6 1,535.8 oT 1 e707 
42 Toronto 1,716.0 1,654.1 Upedsi6e) 2,078.8 1,.90Nea Toe 2D 2,024.5 
43 Winnipeg 269.7 261.6 308.2 326.5 Baal) 329.6 331.8 
44 Vancouver 666.5 655.5 760.5 770.3 709s 762.3 743.2 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1987 
Variation 
procentuelle 
July August September October November December March April 
1988/1987 1988/1987 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars Avril 
1988/1987 1988/1987 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 
2,281.0 2a 20GB, 2,154.6 2,436.1 27 0 2,514.6 +13.4 +6.3 Epiceries - Boucheries 
730.3 701.3 BSN) 677.5 626.0 693.9 +13.5 +7.5 Epiceries, confiseries et articles divers 
254.1 234.7 Ze fates | 238.3 22152 ess) +17.3 +1.6 Tous les autres magasins d'aliments 
940.5 986.5 1,029.0 15 WAi7'8 1,352.1 2,031.5 +6.6 -1.8 Grands magasins 
218.7 224.0 275.65 308.3 354.5 369.1 +9.7 +4.3 Magasins de marchandises diverses 
199.8 198.2 UCASd 205.0 188.1 226.0 +11.9 +6.9 Magasins généraux 
85.6 88.3 87.2 92.5 103.0 (ECS +15.9 -11.6 Bazars 
2,851.5 2,566.5 ZepOZeo: 2,941.7 2,648.8 2,416.4 +20.7 +7.0 Concessionnaires d' automobiles 
98.7 88.7 92.6 92.6 84.6 71.4 +24.4 +10.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Hel SOo9, etZo65 UOT 707 1,096.9 1,054.1 1,056.8 +6.1 +6.1 Stations-service 
15s 142.3 145.4 164.7 Uae 148.7 +25.6 +10.6 Garages 
325.8 269.6 285.3 312.0 333.6 384.9 +13.6 +4.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
106.8 104.7 125.6 151.0 1 se) 262.9 +14.2 +7.1 Magasins de vétements pour hommes 
249.9 259.8 293.1 295.6 288.0 G17 +6.9 +4.3 Magasins de vétements pour dames 
162.8 194.3 193.1 ZOD 2, 209.3 330.9 +3.8 -0.2 Magasins de vétements pour la famille 
Zoek 24.8 ai, 29.0 Cilio 30.9 +5.2 -0.9 Magasins de chaussures spécialisées 
86.3 97.0 109.8 123.4 123.4 138.3 +12.8 +6.0 Magasins de chaussures pour la famille 
161.5 138.5 136.3 147.4 141.1 169.0 +18.7 +15.2 Quincailleries 
166.3 159.8 I78.5 MAS, 174.2 190.0 +22.5 +10.3 Magasins de meubles 
Doel 535 SDiatl 61.3 58.9 69.4 +12.9 +21.2 Magasins d'appareils ménagers 
161.6 145.5 146.8 148.3 148.1 169.9 +1.9 +5./7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
556.2 EPSP) BD oie» 587.7 566.7 744.2 +19.9 +8.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
64.8 74.7 76.4 76.1 87.4 162.3 +29.7 +15.4 Librairies et papeteries 
BOF 39.4 44.5 44.2 40.0 TBD +18.9 -3.0 Fleuristes 
87.2 83.9 81.7 83.8 104.4 270.5 +19.5 +10.0 Bijouteries 
232.6 197.0 178.2 162.7 Sod 277.4 +12.7 +10.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 
208.9 JAE) ) Thee T9967. 214.8 365.4 +10.4 +11.6 Magasins d'accessoires personnels 
1,646.8 1,564.6 W495i 5 1,585.0 1,581.5 2,226.8 +16.0 +11.8 Tous les autres magasins 
13,278.5 12,728.2 12,616.2 13,760.8 13,380.1 16,269.8 +14.7 +6.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
241.7 233.6 226.2 242.1 246.2 300.0 +18.1 +2.9 Terre-Neuve 
62.9 57.8 D267 56.2 2G T/ 65.6 +19.1 +1.8 Tle-du-Prince-Edouard 
460.4 434.5 418.7 458.3 464.2 564.8 +17.3 +4.9 Nouvelle-Ecosse 
338.6 314.3 307.6 341.3 SB Se) 405.8 +16.6 +5.1 Nouveau-Brunswick 
3,415.0 3,266.2 3,206.7 3,509.4 SS Wha 3,874.3 +1521 +4.3 Québec 
5,082.3 4,770.4 4,814.0 Dis LOI a> 5,224.1 6,457.5 +13.6 +8.9 Ontario 
475.4 474.5 475.0 521.4 501.3 610.1 +10.6 -2.3 Manitoba 
438.5 434.3 416.4 477.3 450.9 Pee) +11.9 +4.1 Saskatchewan 
1,241.4 1,241.4 dil Zoe, 1,335.0 1,281.9 1,574.0 +15.4 +6.0 Alberta 
1,482.8 1,464.3 1,438.5 1,514.4 1,466.0 1,824.1 +17.1 +10.2 Colombie-Britannique 
525 36.9 34.6 36.3 34.6 42.3 +13.0 +2.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
1,482.3 1,451.8 1,449.1 1,604.5 1,542.1 eNO +13.4 +2.3 Montréal 
1,905.3 Uns) 1,870.2 2,035.8 2,063.1 2,548.0 +13.0 +93 Toronto 
309.8 310.7 317.1 340.4 330.5 409.5 +10.1 -1.9 Winnipeg 
730.6 711.8 717.0 766.8 745.6 939.8 +13.7 +8.6 Vancouver 


No 
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40 


41 


42 


43 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 
MCD in April Marcht AprilP May(1) 
MDC en Avril Mars? AvrilP Mai(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 99.47 102.96 98.23 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 93.48 98.83 102.59 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 D154 97290 103.64 
Department stores - Grands magasins y 87.17 95.77 95.18 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 95.61 94.28 98.34 
General stores - Magasins généraux 3 94,05 98.20 105.25 
Variety stores - Bazars 5 Dee 87.67 95.85 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 ISeS0 : 118.14 119.00 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 108.45 119.06 119.86 
Service stations - Stations-service 2 97.60 96.35 101.35 
Garages : 3 97.89 103.52 106.05 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 82.41 101.88 116.26 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.55 DBRS D 102.62 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 92.357 101.53 101.97 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 87.82 98.46 96.67 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 87.26 106.03 105.71 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 83.75 107.98 104.43 
Hardware stores - Quincailleries 3 78.04 97.63 ie Sey? 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 91.68 94 57 101.56 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 Silele 95.26 99.06 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 92210 92.73 95.96 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.92 95.90 UBUE: 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 88.07 83.31 85.69 
Florists - Fleuristes 4 95.02 109.49 146.50 
Jewellery stores - Bijouteries 3 67.04 74.42 91.08 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 84.62 112.03 126.48 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 83.32 85.48 93.65 
All other stores - Tous les autres magasins ae 89.70 955 1D os 
All stores - Total - Ensemble des magasins OO 97.49 102.50 oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 96.69 103.53 106.62 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 87.25 98.64 104.60 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 100.78 95.69 102.93 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 99.68 96.44 103.35 
Québec > 3 104.77 99.48 107.23 
Ontario 3 95.26 TOT S75 VOD STZ 
Manitoba 3 DEL 103.16 103.13 
Saskatchewan 3 94.68 102.87 TOBS2ZZ 
Alberta 2 Wien 100.80 TOA a> 
British Columbia - Colombie-Britannique je 97.58 99.50 101.82 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 94.62 95585 98.41 
Montréal 3 104.90 100.83 105.60 
Toronto 2 97.28 102.28 102.41 
Winnipeg 3 Joe o2 103.70 101.65 
Vancouver 2 98.33 100.02 10252 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Year/year Constant 
per cent 1981 
change dollars 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 
pour l'année 1981 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March? - Mars? 
AprilP - AvrilP 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimat 


millions of dollars - 


123.8 9,753.4 
124.0 9,249.3 
123.7 10,610.0 
123.8 11,637.9 
124.7 12,695.1 
124.7 11,826.3 
125.4 11,940.9 
125.6 11,866.5 
W253 11,540.4 
125.8 12,208.8 
126.6 12,201.5 
126.5 14,479.2 
125.1 140, 009.3 
128.4 AOR27 7 
128.4 9,951.1 
128.4 11,492.2 
128.6 12,867.4 
129.3 13,508.4 
129.5 13,608.3 
130.5 13,278.5 
130.4 12,728.2 
130.0 12,616.2 
130.8 13, 760.8 
131.2 13,380.1 
130.8 16, 269.8 
129.8 153, 732.8 
132.1 11, 134.0 
132.3 10,959.4 
132.4 13,177.8 
132.7 13,710.0 


détails, consulter l'appendice V. 


millions de dollars 


e202 7,880.5 
+10.2 7,456.7 
+5.0 8,577.1 
+10.4 9,397.0 
$7.9 10, 182.6 
46.9 9,481.5 
+10.5 9,518.8 
$5.1 9,444.5 
+11.6 9,209.3 
+8.9 9,704.3 
$2.2 9,636.9 
+8.9 11,444.0 
48.2 111, 933.2 
45.3 8,001.4 
PoRG 7,749.3 
+8.3 8,948.2 
+10.6 10, 009.3 
#604 10,451.2 
$15.1 10, 510.2 
+11.2 10, 176.3 
£758 9,761.5 
$9.3 9,702.7 
$12.7 10, 519.3 
49.7. 10, 196.3 
+12.4 12,441.41 
+9.8 118,466.8 
+8.4 8,426.9 
+10.1 8,285.1 
$14.7 9,952.5 
a6.5 10, 329.5 


+4.3 


+6.5 


+2.6 


+10.8 


+6.9 


+3.4 


+5.4 


+8.4 


+5.8 


+8.7 


+5.8 


+5.3 


+6.9 


+11.2 


+3.2 


Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

123.4 Adie Billed +0.8 Dy BLP 52) =- 

123.5 11,404.1 +0.2 DS +0.1 

123.6 11,341.3 -0.6 9,178.8 -0.6 

123.8 11,510.0 +1.5 Alef +1.3 

124.3 11), 527 66 +0.4 9,295.4 -- 

124.3 11,464.8 -0.8 DLL L <> -0.8 

124.9 ithe; 557/653 +2.4 Oo eseHIa) +1.9 

125.4 URE ao!) +0.5 9,406.3 +0.1 

125.9 12,053.6 +2.2 QS) +1.8 

126.2 11,815.4 -2.0 DHSS? -2.3 

127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 

127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +0.3 

128.2 11,949.4 -0.5 OG S2 Lee -0.9 

128.0 12), 507.9 +3.0 9,616.2 +3.2 

128.4 12,267.6 -0.3 9,920.0 -0.6 

128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +2.8 

129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 

129.4 12,919.4 +2.7 9,981.2 +2.5 

130.0 VASE -0.7 9,874.3 -1.1 

130.2 VAR VE) +0.8 9,934.1 +0.6 

130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 

131.2 13,280.1 +1.8 AO, 12154 +1.3 

ASA 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 

131.4 5,4 7551 +1.5 10,254.2 +1.6 

(26S “bps Slots 10,072.67 -1.8r 

132.12 13,154.1F -1.0F 9,960.55 -1.1F 

132.3 13,516.4 +2.8 LO 21952 +2.6 

132.7 13,375.1 -1.0 10,076.0 -1.4 


For more details, 


i i i i nstants. 
ions en dollars constant s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars co 


see the 


Pour plus de 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


58 


as 


OAaNnW 


41 


42 


1988 


January 


Janvier 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,273,911 
629,190 
215,001 


3,118,102 


729,522 
193,817 
167,189 

56,479 


1,147,007 


105,514 
217,415 
140, 329 
22,387 
TTR TAG 
110,475 


673,836 


98, 923 
144,805 
49,747 


120,344 
28,877 
360, 763 


803,459 


565,883 


70,820 
34,126 
64,484 
2,523 
160,924 
171,782 
354,951 
186,915 


1,612,408 


7,354,812 


2,166,045 
69,575 
996 , 364 
143,731 
210,816 


192,670 


3,779,201 


11, 134,013 


February 


Février 


2,096,179 
588, 365 
2155166 


2,898,310 


709,065 
197,122 
159, 938 
59,005 


1,125,130 


78,796 
184,956 
119,490 

17,375 

60,611 

92,774 


554,002 


94, 804 
138, 394 
44,894 


106, 866 
26,844 
338,337 


750,139 


h 


557,964 


68,825 
48,627 
64,634 

2,390 

137,565 

156,864 

366,093 

200,913 


1,603,875 


6,931,456 


2,484,591 
74,358 
948, 284 
138,905 
183,975 


197,805 


4,027,918 


10,959,374 


March? 


Mars? 


2,280,497 
639,073 
238,431 


3,158,001 


937 , 006 
251, 353 
185,311 

82,215 


1,455,885 


111,691 
254,500 
162,474 
21,104 
88,951 
108 , 782 


747 , 502 


115,098 
150,633 
51,941 


127,436 
28,508 
380 , 556 


854,172 


608 , 594 


72,210 
46, 338 
69,341 

3,088 

175,008 
172,553 

431,092 

254,845 


1,833,069 


8,048,629 


3,402, 966 
103,815 
999, 290 
156,153 
243,424 


225,940 


5,129,159 


13,177,788 


AprilP 


AvrilP 


2,313,606 
659,844 
237,444 


3,210,494 


1,003,467 
244,151 
190,474 

78,048 


1,516,140 


128,197 
281,454 
178,568 

23,992 
107,780 
110,494 


830,485 


144,448 
154,007 
56,508 


131,869 
36,408 
381,671 


904,911 


576 426 


67,989 
53,670 
77,343 
2,822 
230,484 
182,152 
457,830 
Sada 


1,959, 893 


8,421,923 


3,482,884 
110,232 
1,016,567 
156,523 
295,744 


226 ,090 


5,288,040 


13,709, 963 


1987 


April 


Avril 


2,176,897 
613, 706 
233,611 


3,024,214 


1,021,737 
234,178 
178,202 

88,294 


1,522,411 


119,658 
269,763 
179,000 
24,210 
101,671 
98,653 


792,955 


125,353 
139,685 
46,627 


124,741 
25,072 
329,403 


790,881 


531,448 


58,904 
55,312 
70,293 

2,663 

207 , 806 

163,229 

433,290 

261,395 


1,784,340 


7,914,801 


3,254,011 
100,023 
958, 332 
141,513 
283,331 


215,432 


4,952,642 


1 


12,867,443 


May 


Mai 


2,390,793 
672, 285 
248, 302 


3,311,380 


1,041,572 
235,837 
205,599 

87,816 


1,570,824 


136,912 
279,515 
183,354 
26 826 
106,192 
99,749 


832,548 


160,291 
163,189 
52,307 


134,854 
24,618 
346 ,024 


881, 283 


543,613 


62,456 
70,189 
86,599 
3,060 
242,699 
185,830 
528,850 
334,647 


2,057,943 


8,653,978 


3,027, 762 
102,727 
1,032,522 
145,173 
333,094 


213,178 


4,854,456 


13,508,434 


June 


Juin 


2,240,249 
678, 322 
245,701 


3,164,272 


1,013,457 
243,917 
201,818 

89, 320 


1,548,512 


132,159 
263,655 
178,831 
26,186 
98,251 
96,254 


795 , 336 


163,274 
168,559 
55,667 


142,863 
28, 986 
367, 396 


926,745 


547,285 


63,030 
51,144 
89, 700 

2,914 

242,760 

195,517 

522,847 

310,977 


2,026,174 


8,461,039 


3,255,629 
98,259 
1,076,783 
149,650 
346 ,653 


220,261 


5,147,235 


13,608,274 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1987 
July August September 
Juillet Aott Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,280, 966 2,208,527 2,154,648 
730,277 701,341 659,932 
254,127 234,737 222,095 

3,265,370 3,144,605 3,036,675 
940,482 986,523 1,028,970 
218, 746 224,042 275,451 
199,820 198,200 191,711 

85,593 88, 331 87, 204 

1,444,641 1,497,096 1,583,336 
106,810 104, 709 125, 606 
249,876 259,804 293,116 
162,814 194,256 193,067 

25,231 24,831 27,931 
86,315 97,036 109,761 
97,738 109,253 114,288 
728,784 789, 889 863, 769 
161,468 138,547 136,342 
166,277 159, 784 178,318 
53,741 53,324 55,051 
161,638 145,516 146,789 
29,315 29,013 29, 623 
382,195 379,741 396,964 
954, 634 905,925 943,087 
556,217 537,471 555, 346 
64, 756 74,723 76 , 364 
39,722 39,425 44,480 
87,184 83,853 81,732 

2,904 2,825 2,705 
232,592 197,017 178,200 
208,919 215,293 197,276 
604,177 550,014 464,409 
302,858 277,159 273,161 

2,099,329 1,977,780 1,873,673 

8,492,758 8,315,295 8, 300,540 

2,851,521 2,566,519 2,502,532 

98, 730 88, 705 92, 643 

1,130,915 1,129,274 1,077,678 
151,120 142,289 145,416 
325, B46 269,559 285 , 306 
227,584 216,555 212,124 

4,785,716 4,412,901 4,315,699 

13,278,474 12,728,196 12,616,239 


October November 

Octobre Novembre 
2,436,062 Dig lDOy he 
677,451 626,027 
238, 331 Eig Lol 
3,351,844 2,990,290 
Teddy? >> 15552,050 
308 , 305 354,268 
205,000 188,074 
92 ,462 103,041 
Ut Bine re 1,997 ,433 
Mad Ols 173,146 
295,625 287,974 
203,196 209, 337 
28,998 27,138 
123,374 123,392 
135,660 150,061 
937 , 866 971,048 
147,377 141,137 
179,320 174,189 
61,319 58,8380 
148,260 148,052 
28,696 285.955 
430,455 445,817 
995,427 997 ,008 
Baie 566,742 
76,104 87,430 
44,192 39,955 
83,772 104,407 
2,708 3,090 
162,705 Wi Z> 
199,710 214,845 
500,022 463,678 
259,615 278,487 
1,916,557 1,934,357 
8,925,216 8,890, 156 
2,941,651 2,648,795 
O27 Oo 84,609 
1,096, 864 1,054,091 
164,667 157,471 
312,025 333,598 
227,809 211,442 
4,835,613 4,490 , 006 
13,760,829 13, 380, 142 


December 


Décembre 


2,514,578 
693, 866 
297,926 


3,506,370 


2,031,454 
369, 102 
225,992 
159,490 


2, 786 ,038 


262,917 
417,679 
330,950 
30,942 
138,278 
178, 834 


1,359,600 


168,985 
190,016 
69,398 
169, 884 


32,716 
613,188 


1,244,187 


744,158 


162,347 
73,451 
270,539 
4,689 
277,428 
365,392 
846,971 
356,544 


3,101,519 


11,997,714 


2,416, 396 
71,376 
1,056,813 
148,678 
384,879 


193,901 


4,272,043 


16,269,757 


Per cent 
change 


Variation 


procen- 
tuelle 


April 
1988/1987 


Avril 
1988/1987 


46.5 


No 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d' accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stat ions-service 


Garages 
Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- 


mobiles 
Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 


mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Ny 


OnNaw 


41 


42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 
Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces- 
d'alimen- de marchandises sionnaires 
tation diverses et de ma- d' automobiles 

gasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March? - Mars? 
AprilP - AvrilP 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aotiit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


1,825 
1,496 
Di TS 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
3,771 
5,068 


36,821 


1,953 
2,203 
2,841 


2,719 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
Dey. 
1,868 
1,569 
2,047 
1526 
1,455 


17,809 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


755 
816 
949 
945 
1,279 
1,477 
1,716 
1,710 
1,549 
1,279 
1,264 
122 


14,951 


1,130 
1,147 
1 3857 
1,365 
1,874 
2,297 
2,677 
2,470 
1,851 
1,022 

889 
1,060 


19,119 


71 
824 
1,009 


1,017 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,937 
1,964 
2,261 
PxGiA 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 


34,916 


2,234 
Pai 
2,638 


2,354 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14, 320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,712 
10,122 
10,785 
12,173 
13, 936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 


161,061 


10,530 
10,054 
12,236 


12,880 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+16.6 


+10.1 


+10.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la Page 89, 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Quest 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
Marcht - Mars? 
AprilP - AvrilP 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4.264 
4,401 
3,575 
4,190 


49,791 


3,603 
3,504 
3,929 


3,768 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849, 
10,666 
13,762 


124,406 


8,651 
8,705 
11,083 


10,333 


Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
d'automobiles de meubles et de des magasins 
tous les autres ma- 
gasins de détail 
1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
Isies 884 3,703 17,385 +8.5 
UGzta7/ CAV7/ 4,019 20,641 -1.5 
2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
1,476 VSD 4,760 20,800 +4.8 
1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
f,220 815 4,564 20,331 +4.8 
1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
doe: 865 4,833 22,045 +5.2 
1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
18,733 9,911 54,540 250,751 +3.1 
1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
ievlou! 133) 3,901 20,042 +1.4 
1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
15:899 892 4,494 22,126 +1.2 
1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
124 985 4,336 20,976 +3.2 
1,09 1,084 4,267 20,979 -3.9 
1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
NG AH 999 4,792 EM OYE) +4.2 
1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
17,325 10,813 DoD. 255,687 +2.0 
1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
1,609 1,404 3,920 Osa +11.7 
1,968 1,422 4,873 222i +12.8 
532 1,271 4,215 20,119 +0.4 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. — Pour la composition par groupe de genres de Somieree: voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de 1 année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
Sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services .1n an effort-.to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 
is, therefore, one of the key components 


used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and = in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens’ 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcrofit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des _ prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent 1]'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent- des ‘services qui s*y rattachent." ~ Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


> 


sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants @a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et &4 suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, operent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands maqgasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) Ca publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
Sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses; head” offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of ,new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
Cclassée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses, are sf.irst.classi fied. to, the .retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by _ businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-A-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sut le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins a& succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
eet over-estimation in particular cells, 
CLC a 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs’ portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel €chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel 6chantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un @chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités @conomiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la _ probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde &a une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment devi. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
Cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de mani@re adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet é6é]lément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
4 jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6ét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout. le. fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


F1lément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
@tablissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise @ jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @& succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les &établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont ‘inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader. in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp]ing Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
Same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un 6échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 


partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics’ ‘of the question, anability. er un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ol elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fFvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 


l’erreur non liée aA 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6chantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be, measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
RE OX a =alV(X)e xe100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &@ la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les é6chantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
I; 


EOS) Og. 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S({X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1988 Preliminary, March 1988 Revised 


a eee 


No. 
per cent - pourcentage 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


-__ ee ————— 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


ee eee 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1988 préliminaire, mars 1988 
révisé 


a meemmeeeeeemeeeeeeeeee ee 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins &@ succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No) 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
94.0 Se) 79.8 7/5) -028 Epiceries - Boucheries 1 
WEXS® SP ilied, 61.8 Wists 045 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
94.3 96,5 59.4 67.8 065 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - ~ Grands magasins 4 
83.6 85.5 CW/674 We 1) -040 Magasins de marchandises diverses 5 
5 | 97.58 68.1 76.4 049 Magasins généraux 6 
PA0 D254 84.5 86.1 -007 Bazars I 
100.0 W207 69.6 86.8 O25 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 58.5 L083 -037 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
Ole, 84.5 70.6 80.2 -004 Stations-service 10 
Wh 73.6 76.0 - 81.9 022 Garages 11 
sige 25551 80.5 87.7 -066 Magasins de piéces et d'accessoires WZ 
d' automobiles 
88.7 2 ilps Wri? 80.4 -001 Magasins de vétements pour hommes 13 
67.0 82.6 Ogee 84.6 012 Magasins de vétements pour dames 14 
84.2 80.9 USED 85.7 -041 Magasins de vétements pour la famille ite) 
45.9 74.3 69.8 78.5 -001 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.2 88.8 81.8 87.9 -045 Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.0 B52 80.3 86.3 -050 Quincailleries 18 
ZIG Zao Wok Wodl 024 Magasins de meubles 19 
- 48.2 Od 77.6 -180 Magasins d'appareils ménagers 20 
88.8 Doe | 90.4 96.2 .030 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
. et accessoires 
76.6 8320 Woh 86.2 009 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
54.5 65.8 TOleyZ Sh cil 047 Librairies et papeteries ZS, 
41.3 48.2 68.2 Yo -095 Fleuristes 24 
Tisha 3 85.2 Wod 83.2 -051 Bijouteries 25 
54.0 80.6 W/o) 83.7 UD Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
Doe UDou) 66.6 Mod 064 Magasins d'accessoires personnels Za] 
70.3 90.1 69.4 80.9 Qoc Tous les autres magasins 28 
85.4 Mihai 70.9 83.7 -009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
86.2 86.4 DGD V9 -019 Terre-Neuve i 30 
90.1 81.9 67.0 74.0 013 Ile-du-Prince-Edouard Si 
JO Shlig 7 61.7 Hiss) 047 Nouvelle-Ecosse By 
94.1 87.2 67.0 Wivio) 043 Nouveau-Brunswick BS 
iS )55Q) 89.0 76.1 86.3 AIT Québec 34 
Oils 90.0 68.9 83.4 -016 Ontario 35 
Pilew) S)5) fi 69.8 82.6 50S Manitoba 36 
88.0 08) UNefe 81.6 -020 Saskatchewan 37 
89.0 94.5 65.1 82.5 .013 Alberta 38 
91.6 95.6 73.8 83.8 033 Co lombie-Br itannique 39 
O82 98.5 65.4 68.2 -050 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
85.1 88.0 Wee, 86.2 mle) Montréal 41 
3.5 86.6 65.6 82.8 031 Toronto 42 
90.7 94.1 70.0 81.9 .023 Winnipeg ae 
90.8 Sih UT 83.6 .031 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate,;..1s, the..proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée &@ 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeu> 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tdét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance @a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les sé6ries. Cette 
technique consiste essentiellement @ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au cataloque, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Semlcs. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer’ to: “Lothian, J. and’ Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de Jl'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 12.8S;, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
(8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 2a 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' Aa 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coditeux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, A partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre Aa jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" 4 cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir. au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


January - Janvier ZS 
February - Février 25 
March - Mars Bil 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet DS) 
August - Aott 27 
September - Septembre 25 
October - Octobre BS 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 


1987 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 
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Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine {consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can _ then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particulitre est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. ‘ar exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales c/fices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 


than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 
8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


dealers. Used car dealers 
and trucks or used cars 


9. Used car 
(used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 
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11. 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
piceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; @piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14. 


ee 


pie 


18. 


ee 


20. 


Ze 


Dis 


- Book and stationery stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
SPOLests 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
sitores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 


Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


qairt 
Camera and 
luggage and 
and hobby 
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18. 
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25. 


24. 
Ls 


ZG 


ales 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. {uincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
Curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
SEOreS, M.6.C. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
MeCoae 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
tadio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


N 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins Ge 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
$0, pages. First: ‘Issue;, (1972. ESSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 


Ass Bil. ‘Approx. 120) pages. “birst 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct, selling Canada. A. BilaeeZ5 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-865U). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 038U-7177). 


Magasins de détail @& succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. (As, e tise o 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques; 1972-1979. HiS., “Bills "67o nage: 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
A977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bile = Bilan 2 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation é6cono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204 °, prix Canada $10.00, autres pays 
$11.50. 


4986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


e 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
© 266 Census Divisions (counties) 

© 282 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

e 114 Census Agglomerations 

¢ a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 

K1A 076 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Protils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


e 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

e 266 comteés (divisions de recensement); 

e 282 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

° diverses régions urbaines et rurales; 

© et plus encore. . . 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 


Canadian Economic Observer: - L’Observateur économique canadien: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


| ucune autre publication ne vous procure autant de 
J renseignements relatifs a l'économie canadienne 


| o other report on the Canadian 
economy has this much to offer 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les séries 
de statistiques les plus importantes qui ont éte diffusées deux 
semaines avant la date de publication du bulletin. 

La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours du mois, présenté en 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la production, 
de la demande et des principaux indicateurs précurseurs 
des tendances de l’activité économique. 

Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant sur les nouveaux programmes statisti: 
ques ou les programmes révisés et sur les progrés en matiére 
de méthodologie propres a Statistique Canada. 
Les principaux événements économiques. 


Des événements internationaux et nationaux influencant 
Péconomie canadienne, présentés en ordre chronologique. 


Des études Spéciales 


Une recherche approfondie des affaires et des questions d’ac- 
tualité liées 2 économie. 


Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques etdes diagrammes englobant 
les statistiques des comptes nationaux, dela production, 


ciers, etc. 


ET PLUS ENCORE. . . 
Une analyse régionale 


Des ventilations ‘par pravinice d’indicateurs eONONTIAGES 

ceowome — ESOOMGUE |) iene 

: ve Un survol de économie internationale 
CANADIEN . 


4 Avoroissement dete production 
ef dete demande en oxtobre 
stock inarket dropped sharply pendant ke Shute &8 satché 

# Oil prices declined bonssier 

é Inpiementation of the # Baisse dex prix de Venersie 
Harmonized Systeni Mie en vieweur du Systeme 

¢ The growth of the service harmonisé 

: $ La croissimce dé (économie des 


MRE A ARMOR OSES AS REESE Sea 
Un sommaire du rendement de l'économie des partenaires 
commerciaux du Canada, comme l'Europe, le Japon et les 
Etats-Unis. 


Abonnez-vous des maintenant et économisez! 


Economisez $40 sur le prix a l’unité de L’Observateur 
économique canadien. 

N° 11-010 au répertoire 

Abonnement annuel (12 numéros): $200 au Canada; $225 
a létranger. 

Prix au numéro: $20 au Canada; $25.50 a!’ étranger. 
(Ces prix inclu uent les frais de post et de manutention. Hes 


Pour obtenir un service plus rapide, ‘composez le numéro 
sans frais 1-800-267-6677 et portez votre commande a 
Complete the order form included or write to Publications Sales, votre compte Visa ou MasterCard. 
stics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using 
MasterCard, Gall toll-tree, 1-800-267- : : yous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en 
ake your cheque or money order payable to the Receiver General . SY a \ at 8. écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), KIA 
blications. - ; “8 a g i \ i OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, telephonez au numéro sans 
frais 1-800-267-6677 et portez votre commande a votre compte Visa ou Mas- 
terCard. 
Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a|'ordre du Receveur général du 
Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hesitez pas a communiquer avec le centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


‘the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further ~ 


de la demande, du commerce, de l'emploi, des sarees age se 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text Is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-O002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


utes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 
2 ® 

Les données illustrant les 
tendances de réconomie 

C) 
canadienne 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C'est un outil d’une valeur inestimable pour | 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |'élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu’une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 


abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a l’étranger. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. C en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
all Toll-Free 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 


K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 


free. 1-800-267-6677 au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa | 


Please make cheques or money orders payable to the 


Recehver General: tard mente Pemeliestlons: Telephonez Sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


ou MasterCard. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec | 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
sta 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith O0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent é6tre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent A l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
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1-800-663-1551 
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Comment commander les publications 
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tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
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des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A O76. 


1(613)951-7276 
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The following standard symbols are used 


in Statistics Canada publications: 


. figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 


-- amount too small to be expressed. 


P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Divi- 
sion 


R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont em- 
ployés uniformément dans les publications de Sta- 
tistique Canada: 

.-» nombres indisponibles. 


~«. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
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P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 
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| HIGHLIGHTS 


| Seasonally Adjusted Sales 


_.- Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.6 billion in May 1988, an 
increase of 1.8% over the previous month's revised 
total of $13.4 billion. 


- The 1.8% increase in sales in May followed a decline 
of 1.2% in April 1988, further extending the trend 
of fluctuating but generally moderately rising sales 
observed since the beginning of the year. 


- In May, 19 of the 28 trade groups recorded higher 
sales. The most significant sales increases, in 
order of dollar impact, were reported by motor 
vehicle dealers (+2.4%), service stations (+4.1% 
and combination stores (+1.5%). 


- All provinces and territories posted gains in May, 
with increases ranging from 4.7% in both Newfound- 
land and Prince Edward Island to 0.2% in British 
Columbia. 


_ Unadjusted Sales 


- Retail trade totalled $14.3 billion in May 1988, up 
5.9% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first five months of 1988 

| amounted to $63.2 billion, up 8.9% over the corre- 

| sponding period in 1987. 


. Year-over-year comparisons indicate a sharp rise of 
18.8% for new and used motor vehicle dealers and a 
decrease of 3.6% for all food stores - the two 
largest groups within retail trade. Department store 

| sales were down 2.5% on a year-over-year basis, the 

second consecutive monthly decline, while service 

station sales rose 8.6%. 


- Independent stores continued to outpace chain stores 
in sales growth, registering growth rates on a year- 
over-year basis for May of 10.4% while chain stores 
decreased by 1.3%. Excluding new and used motor 
vehicle dealers, sales by independents rose by 5.4% 
in May. 


)- With the exception of the Yukon and Northwest 
Territories, which recorded a decrease of 1.4% on a 
year-over-year basis, all provinces reported higher 
sales. Increases ranged from 12.0% in Newfoundland 
to 2.3% in Manitoba. 


Constant Dollars Estimates 


- Deflated with an implicit price index of 133.4, re- 
tail sales for May 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 2.6% over the same month a year ago and 
totalled $10.7 billion in constant (1981) dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 133.3, recorded an increase of 1.3% in 
May 1988 over the revised adjusted sales for April 
to reach $10.2 billion in constant (1981) dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


- Selon les estimations préliminaires pour mai 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une hausse de 1.8%, par rapport a l'estimation révisée du 
mois précédent ($13.4 milliards) pour totaliser $13.6 mil- 
liards. 


- Depuis le début de 1988, les ventes ont généralement fluctué 
tout en augmentant légérement et cette tendance s'est pour- 
suivie en mai, les ventes ayant augmenté de 1.8% au cours de 
ce mois alors qu'elles avaient diminué de 1.2% en avril. 


- En mai, 19 des 28 groupes de commerce, ont enregistré des 
hausses de vente. Par ordre d'importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalées par 
les concessionnaires d'automobiles (+2.4%), les stations- 
service (+4.1%) et les épiceries-boucheries (+1.5%). 


- Les ventes se sont accrues dans toutes les provinces et tous 
les territoires, en mai, les gains s'échelonnant de 4.7%, a 
la fois & Terre-Neuve et 1'fle-du-Prince-fdouard 3 0.2% en 


Colombie-Britannique. 


Ventes non désaisonnalisées 


- Le commerce de détail s'est chiffré & $14.3 milliards en 
mai 1988, soit une hausse de 5.9% par rapport au méme mois 
l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se chif- 
frent & $63.2 milliards, en hausse de 8.9% par rapport aux 
cing premiers mois de l'année derniére. 


- Selon les comparaisons d'une année a l'autre, les ventes des 
concessionnaires d'automobiles ont connu une hausse impor- 
tante de 18.8% et celles des magasins d'alimentation une 
diminution de 4.6%. Les ventes des grands magasins ont 
diminué de 2.5%, sur la base d'une année a l'autre, la 
deuxiéme diminution mensuelle consécutive, alors que les 
ventes des stations-service ont augmenté de 8.6%. 


- Les magasins indépendants devancent toujours les maqasins a 
succursales, le taux d'augmentation des ventes d'une année a 
l'autre, en mai, ayant atteint 10.4% alors que les magasins 
a succursales ont diminué de 1.3%. En excluant les conces- 
Sionnaires d'automobiles neuves et usaqées, les ventes des 
magasins indépendants se sont accrues de 5.4% en mail. 


- En mai 1988, les ventes ont proqressé dans toutes les pro- 
vinces comparativement & mai 1987, & l'exception du Yukon et 
des Territoires du Nord-QNuest qui ont enreqistré une diminu- 
tion de 1.4%. Les gains s'échelonnent de 12.0% a Terre-Neuve 


> 


Q@ 2.3% au Manitoba. 


Estimations en dollars constants 

. Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 133.4, les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de mai 
1988 se sont accrues de 2.6% par rapport au mois correspond- 
ant de l'an passé et ont totalisé $10.7 milliards en dollars 
constants (1981). La valeur désaisonnalisée des ventes, 
dégonflée & l'aide d'un indice de 133.3, a enregistré une 
hausse de 1.3% pour le mois de mai 1988 par rapport aux 
ventes désaisonnalisées révisées d'avril et s'est chiffrée a 
$10.2 milliards en dollars constants de 1981. 
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Chart -1 ; Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
$ millions $ millions 


17,000 — OOO 


16,000 — — 16,000 
Unadjusted 
15,000 — Non désaisonnalisé — 15,000 
14,000 — —14,000 
13,000 — — 13,000 
12,000 — — 12,000 
Seasonally adjusted 
11,000 — Deésaisonnalisé — 11,000 
1 
| 
10,000 — — 10,000 
1 1 
9,000 — — 9,000 
I 
1 
8,000 — — 8,000 
i} 
! 
7,000 7,000 
J 1986 J 1987 J 1988 D 
Chart -2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 
$ millions $ millions 
15,000 — — 15,000 
= moet (ie 
13.00 Current dollars eee 
Dollars courants 
13,000 — = 712000 
I 
12,000 — ==" (2/000 
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! | 
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10,000 — — 10,000 
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9,000 — Dollars constants 1 — 9000 
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8,000 — — 8,000 
\ 
7,000 Pe ere een pel (ot eit er el pe ee Pe 7,000 
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Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 ' 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 ' 


January - May 
Janvier - mai 
$ millions $ millions 


635,000 —— Cumulative total — 65,000 
Total cumulatif 


Independent stores 
Magasins indépendants 


60,000 —— — 60,000 
Chain stores 

Magasins a succursales 
50 COUR —=55,000 
50,000. —— —— 50,000 
45,000 — — 45,000 
40,000 — — 40,000 
355000 —— —— 35,000 
30,000 — — 30,000 
25;000.—— ——=-257000 
20,000 — — 20,000 
15,000 —— (5060 
10,000. —— —— 10,000 
9,000 =——— 9 000 
0 0 


1986 1987 


1 Based on preliminary estimates. 
1 D'aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 36,812 - 17 
Grocery confectionery and sundries stores............. 28,828 ar Uehe 
Allzotherfood®stores ...ceesc crete ec rer ten 2,801 ap (0) 
Department Stores! gis 2 c1cic's we, soe oie ge tte ys hee oes ‘ 11,737 + 8.6 
General merchandise stores ................00e eee eee 12,716 ap aL 
Generals Stones vais cists o) cicn errs recone oct ransyeneeeenten arastor 8,774 —an0:3 
Varioly SlOlES?. fren cence alae oC tials i > Meir els -acktehe 5,565 + 72.9 
Motor.vehicledealers)¥-15 aen-ccutsmioces cuedko eminent 66,807 ar C78) 
Wsedicar dealersheiticnie citar Pc Recent accent eee 1,026 + 18.4 
Service: stations: ci ori-acmiaeacrty cee clans fein ers Ounonige hornerenens 27,801 ae CALE) 
Garages>- 7 som serie erat epee tener : 1,637 = 21 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,159 ae aif 
Men’siclothing stores tcc tnna tes antes faethe STs 
Women’s*clothingsstoreSiaas @ socmom seeioe sneer 3 - 3.3 
Family clothing “stores 2.niscsrae curses eneietate slant terrains : ib = 5.0 
Specialty shoe (stores sentun.totite eras one rset eet eee: X 
Familyshoe’storesia.s: scien ciate sas ots se an, oroiencueverun oe x 
Hardware: stores... hs ote site. aot encoun chicane + 22.9 
Household turmiture sSlOneSiey crate ee er ar ZAL 
Household appliance stores .................----206- x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae 3,283 On, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,574 + 14.4 
Book and):stationery< Stores! 50 crs. elecnscute ee chads oeteee 478 + 19.6 
FIOFISIS | oasis oct emcee Metros bapehat oherc iy meme omenenen eas x 
Jewellery stores........ (tio OAC TR ena Creme oral. OE er Wilds! 
Sporting goods and accessories stores................ + 24.9 
Personal ‘accessories! Stofes) = ics. eee ie ce oeenens 531 : i see = ek 
Allcother “stores sncigid ated hc ceed yoke esos eee 8,164 . 18,366 + Oot 


IN|) CAGHES co cdocunaoboproncuocopenoooonnaenoodor 102,051 - 270,635 + 12.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 
January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x x 190,621 Epiceries - Boucheries... 22.00... ccc ccc ccccececceces 
x x 130,994 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx x 11,309 Tous les autres magasins d’aliments................... 


48,061 ap xis) 48,061 Grands: Magasins soo. 6.6 4a sks a elsys aan, ARS eee 


x X 51,735 Magasins de marchandises diverses ................... 
X x 37,641 MAGASINS: GONCT AIK so 5 0; va, aye.cya.nresyns a. ol 
X x 21,882 PBAZ ONS pr a okt ch aioe ts ais, deo ap tae. 8s 2 ans, a, a 
Xx x 245,450 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 4,786* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Xx X 124,216 SLAUONS= SOMVICE aoc cia, 4-0 eo oys,.s0)eeviny occas a ny Ee 


UA 7,257 CEES SST Seo ee ne 


28,527 28,527 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


3,189 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


13,344 Magasins de vétements pour dames................... 


28,774* 


Magasins de vétements pour la famille................. 


X x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= = Quincalonies vnc. ech eS ale a i EE 
x X Magasinsi deimeubles:.,..., /.....)....5 -aaaeaerateriun eerie 


Magasins d’appareils ménagers.....................-. 


13,189 + 16.6 14,094 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


10,288 + 4.9 74,009 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
x Xx 2,108 Librairies et papeteries:........:.:.0 2. Berenice Sem tee 

X X Xx FIGUIISICS Lk ite natu cea ati teatts pn tou eucd eke Se eee 
2,491 ap (eo) 3,656" BiHOULCHIOS cys. > cusicke oc cleus» ale w oad aueiwse get eee 


6,929 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


4,959 Magasins d’accessoires personnels.................... 


2,679 + 31.9 2,280 


78,648 ous jes-autres! MAGASINS! o.oo 5 = ca ns - cae A 


35,150 i 2.6 43,498 


1,157,120 Ensemble des magasins................2eeeeneeee 


453,087 OLS 704,033 


No 


oOo an F&F WwW ND 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 2.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 66 
All ‘other’ food::stores: =... SHE aie 0) aa. Sot ene + 19.9 
Department, StOreS is siag.0e) leper.) 1 oe eee menor aiaients 0) 
General merchandise stores ................022 eee eee Xx 
GeNErAalStOneS ceo dscvsy stahuanlsh are. at at doenst ot od eo a ee Ose 
Variety StOres tes. perv -nsterctet ero sh ov ai actch crc heney tte ect eit et vee teen Xx 
Motor vehicle: dealers’ = ..:.:. 22 Bites eae neers ae | ae ULL 
Wsed car dealersiss « io.. SRS. See oe Sees x 
Service sStatiOns .ns:.:ccahe ocea anevcnef atetenctater hen ste enone eee een = 8:2 
Garages ic. devasieccan vio: svaraniaean at wth td. Aha aee aeah een nee eee X 
Automotive parts. and accessories stores .............. + 9.4 
Men's clothing..stores: 22.920. ees ae ess. Ses x 
Women's clothing: storese a San. bese. ere one ane ; : =='1.9 
Family-clothing.:stores 2a) gos a =2'0 
Specialty: shoe ‘stores: fsa, See ee See x 
Family shoe: stores). 262° )5..52 Ga. Oe a i ea x 
Plardware. Stress «<ci.seds).nc ranch botevenetorats were cahepone lene eR + 14.7 
Flousehold) furniture’ stores: ........... 2m ee ae eee Xx 
Household appliance stores ................00000000: - 15.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 27-3 
Book ‘and! stationery" stores':.. ..-....c.8 eee eee x 
FIONISIS ac cstioe aia ites a arene Leggatt te see tate ee ee x 
Jewellery Stores... anki Pac 5 america he nee x 
Sporting goods and accessories stores................ - 88 
Personal”accessories stores. . st Saeecme. hae : =e Sif, 
Allvother-Storesie «signe oon wo Ree ee 1.5 


All stores'i... 2 decane. cen Re Se eee + 6.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


X 
Xx 
27,778 


x 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Independent stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


39,206 
10,628 
1,495 


27,778 


2,118 
2,449 
29,144 
251,605 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GHENISNAGASNIS* 4005s oh an oat eee ee eee 


GET AGOS a Fw FIR reser ne here ata oh titeea ates 3 oe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuInCallleries set ma Desk a ee ob or eee ee, AY Aree 
Magasinsidesmeublestrr is mre. su seam: meen tint: Liisa nIRT 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Kibrairies*et:papeteries = s/s ne es oe eee eee 
Fleuristes 


BilOuICKOSHe At tok ae Ne ee ek Ae eee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................e.eeeeeeee 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other) food|stores © seemspiem seme 


Department stores ................ 


General merchandise stores 


GeneraleStoneS 2 rne vey ier weraecousuer-ketie 
WEI SOicSiaucedoseononaceouoor 
Motor vehicle dealers ............. 
Used’ car dealers 4... “oc8ee eee 
ServicesstationS i. se\cccraio ees sister 
Garages ass An isrecs cocky ote eral s ester snager’ 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores ............. 


Women’s clothing stores........... 
Family: clothingustoreSieens- ee ore 
Specialty shoe stores ............. 
Family shoexstores axivet-uis oer ere 
Hardwategstones > 4 via csecniee tere tcnons 


Household furniture stores ......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


lOniStS ees ede ois ee ae rte te ee 
JewellenyiSlOres . occa ee eee ae 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


AllmOthere Stores: inte as cess oe: ocs 


Alp StOreS 35). cocharsiote oe.00e s,s opeecderete 


ee OO ee 24,512 
SHOE CAG Ooh CONC 170,367 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


92,203 
16,599 
4,625 
32,952 
13,518 
6,120 
4,334 
121,194 121,194 
3,738* “sk 3,738 
46,135 
2,638 
12,798 
3,644 
Gite 
4,302 
562 
2,415 
4,855 
3,225 
688 
2,859 
23,338 
2,693 
Were. 
2,467 
3,093 
4,166 . 5,120 
25,444 49,956 
305,186 A 475,554 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


ae 
ron) 


+ 
= 
ee 
Le) 


+ 
= 
a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 
January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 


454,813 


x x 74,738 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X x 21,841 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
138,293 ae 4! 138,293 GHANISTIMAGASINS hc adc-o (as Seas wdckang Oe 4 
55,666 ae Utets) 11,923 67,589 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 26,870 26,870 MAGASIIS GONG AUX ssea ca ilar erg Senate s «lara Re 6 
16,640 - §.1 1,757 18,397 BAZ ON Sie aan Sct Eraser ae Nips: Ge lea cis i SENN PR 7 
= = 500,350 500,350 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 17,063 17,063 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X X 208,571 SHAUONS-SORVICED owe a) oiste Ard tk. Gays teresa hla UES 9 SN 1C 

= = 10,212 (GAN AG SS weet eet. a 5 ie ari ceraterrteata tobe ln patata oar a ee 11 

x Xx 44,523 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,559 Gre) tele} 7,768 14,326 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,344 a BS 13,465 32,809 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,063 + 22.8 10,998 19,061 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

X X 2,0 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx X 9,750 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

a = 17,906 QUINCAIIICKIOS Tors seer a's Gia ek artes cs BO. SAE 18 

4,369 = {o}X0) 14,906 Magasins:de;meubles’s <.<i:4...2.. SS. SES ee eae 19 

X x 3,439 * Magasins d’appareils ménagers....................0. 20 

X X 13,811 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

X x 119,943 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

7,398 + 10.6 13,473°* Librairiestet! papetentess, s0.:24.00 ee Sees. Pe. Fee 23 

x Xx 6,132 FS UItE SCS Be es 25 5, sev eueeewrs Breech ceener avs nts seen reed hve re ene 24 

7,808 cre 4.5 9,419* BHOULCNES Ronan sea oirc anoint tahtinn TORE AA 25 

X Xx 1ONW7i7e Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,681 te 3.0 18,895 23,576 + 19.3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
107,380 - 0.2 116,402 223,782 =a (6.0): MT OUSSIESiAUtFESsMAGASING rai ss: 05 5s sess secs Ss ee 28 
790,862 + 3.5] 1,327,518 2,118,379 + 8.2 Ensemble des magasins..............2+.0eeeee00. 29 


No. 


=_ 


ine) 


So Oo (ONO Go ec 


fk ek eek: 
Oo — 


— 
Ww 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


| Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All sother: food’stores. .. 1) 70f0R 2. Rises as ete ere eeeee 
Departmentastonesy 25.5 faciey ec eile savaite caesar oe enter 
General merchandise stores ................0.0 eee ees ; 3,187 
GeMeral IStOLreS ys creetisisdira ser or on cacis © ane cacao AER Rn epee 11,566 
WETIENEG el eie oe eco Himemin maniac 6 Cale oa aed bbb ao: 
Motor vehicle. ‘dealers: ..«.......Aee SE. eRe 
Used car dealers). i. <<.a Seal PO it ok ee 
Service.Stations s.o..cotaian oo Aree cick as Re ee eee 
Garages rec cand crevexsnontrokccied une ch RE peuaincne cao ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s clothing stores 2.277%. 1.1.4). GER ORy Sh eee 
Womenis.clothing ‘storesmnas ee. eee Pa 
Family. clothing stores). 20) 2 ee. ese Oe 
Specialty.’ shoe .stores ..202 8-2 =. Sa Waa aS Se 
Family ;sshoestores:. SUG: © A. Sakae i Rep: 
Flardware xStOn@Ssscctskaepeker ensue cnsecietior > h gusr di cu cirsuc eee Rae 
Householdi:furniture stores... ..:.... .... SHAAseeee. aie 
Household ‘appliance stores: .925.25 7). S62 5eRe aeceae. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book :and).stationery. stores: «........... eae eee eee 
BIORISES soiree s cxtonceb se eeieiges Moyet ove) colray duck sxarcacr osun or eo 
Jewelletiy.StOn@S) sx scicee veka once 0 acronis ca aYerep suai ar onstcnienes oe aN 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ................0000 00005 ; W740) 


All OthensStOKes <.cococsdrcicctlsl crsravierste ee ee 14,903 22,285 


AU) SSROPOS coi ce cteterenctarsy oxerete:n. citer Brome eters Merete 116,372 s 235,801 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$'000 


57,516 
15,360 
5,005 
22,118 
10,460 
11,566 
4,594 
78,760 
3,557 
37,645 
2,022 
9,078 
2,484 
6,506 


4,140 


19,597 
1,638 
2,016 
1,913 
3,976 
1,850 

37,188 

352,173 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


92,036 
35,204 


17,978 


2,867 
64,902 
517,643 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


14,087* 
166,062 
7,624 
31,113 
4,061 
9,468 
6,282 

x 

x 


17,009 


5,371 
89,763 
1,023,780 


Nouveau-Brunswick 


All stores 


290,192 
66,133 
21,039 
92,036 
49,336 
50,780 
19,955 

323,177 

14,087 * 

173,494 

7,624 
31,113 
9,305 
26,253 
15,888 
X 

Xx 
17,009 
14,849 
4,034 
X 
100,376 
7,640 
6,381 
8,422 
12,296 
8,239 


154,665 


1,541,423 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- .Gouchéties? um, S..seas), aeene, negeaiinn, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
St ANAS MAGASING gorse i <:.4s ences ies ins cared re PRO PG 


Magasins de marchandises diverses ................... 


GAlAGES Mewsh-g- neko reke te wertetans voters ated aot tekstas Sonnet she 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIITIOS mes ee enseerse arene takese sre. %s eee Vor roe. Sa OR er 
Magasins. de:meublesi..........:... Sees Pee he eS, 
Magasins d’appareils ménagers....................46- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries ............. 0.0.00 
BIGULISteS edd torekiesiet, ine melee fatale tare ta toretorebde Ritetene: Spee 


BijOuteniOS). 5. cs.Geteretrerats ratetenetote toterotre erethe Moiese eas 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............-.-.. 
MOUSHESF AUTOS) MAGASINS es rertar tar. voter» cto alee) ore ee) 


Ensemble des magasins.............--00eeeeeeees 


EAC l= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1988 - Mai 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No. 

$'000 

1 Combination stores (groceries and meat) .............. 525,633 - 63 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. x 251,012 + 49 
3'| All other food stores .. .o%smra te aerate aaseie eee: 3,982 99,080 + 0.9 
4 | Department stores... «6.6 ..66)6.. oe.0 ois =< SE arene ee 209,575 209,575 ae Ca 
5 | General merchandise stores .................00e00 eee 26,947 ar. SI 
6 liGeneral Stores ..6...¢ .c6.0 soc .66 sescecs 0 -y5.5 3 OOD eee 29,735 + 43 
Tf | NEVE WMG Chey os enooneatoun sumone dobadoasoeges Lcod 29,984 ape Uet/ 
8'|Motor vehicle dealers... . s8Sees-iae soiree: 999,033 999,033 ap CAT 
9.);\Used:car dealers «......... muecsehh etiteieneie > Benne 41,072 41,072 Sp tee) 
HO}: Servic@ Stations os vec jeje, <8 eee vows ety sususs ac yeus ae eee 259,830 328,720 ty 10:2 
i hGanages ke wc cote isan ghey een tee 63,237 63,237 oO 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 76,701 a Wise 
13 |\Men's: clothing, stores eatcmas|. ait eer oeies eb eee: 21,151 38,514 tae O:2 
14°|\Women's clothing StoreSzimes ico. ate taaleat- ots eer 37,023 82,500 + 6.3 
15. | Family clothing ‘stores Anat -e:sceo4- eee eee: 26,273 70,969 26:9 
116)) Specialty shoe stores: seeciisicees actisie iio. eae cet 2,968 7,877 + 5.0 
li7 |Family shoe stores: alerecl.ci-scem cotsmeaia-o emereee 11,630 44,991 thes 
18 °| Hardware -SlOres 3 cect a.4 eotae tee oust auncae ee ee X 74,036 + 117.6 
197] Household) furniture stores >. ..°... .. degree eet 47,917 58,551 SR pass 
20 | Household appliance stores ................0...0000: 13,709 13,709 + 21.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,771 37,646 52,417 - 84 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 36,897 88,493 125,391 + 7.2 
23 | Book. and’ stationery. stores... ..... .... seiseiasiea aa. eee: 4,605 13,985 18,590 + 11.4 
ee A FIGS Chee ence EMRE hot te eRe EE AEA Mae oS kb ob on = 17,414 17,414 - 2.4 
25:1) Jewellery Stores sc. 26 eacs ecg +S cse0. ous sss se 4,706 9,797 14,503 te 3.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,633 83,032 87,665 + 10.8 
2/7. |'Personal accessories stofeSiaceis. sasorneeee > 2esnece Uy ZITA 33,099 48,315 +: 7.7 
2B WAN other StOneS: iis sc. uc oc, se oss) SRE I es Io 134,608 221,104 Soo NsiI +:56.5 
29] All Stores o.oo. o\c,ccegs co soce .s0.0.+ ot Pabepetelenetereietel Se eee 945,448 1.4 | 2,846,436 3,791,884 + 8.1 


a Baie 


_ ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Québec 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


xX 
22,590 
867,739 
x 


Xx 


292,747 
x 
63,853 
191,977 
169,822 
20,146 
123,056 
x 


45,352 


19,409 
24,880 
68,789 
592,229 
4,228,943 


2,683,282 .0:]) Epiceries. - Bouchérties? ma sehearay), apie, cottenionnt 

1,158,796 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

447,930 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

867,739 74 GLAMAS) MAGASING & ce cn ecesncwcrarseaeehsncsoxenccct se 

130,049 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 

1SGS23 = =e VOSET MAGQASINS: GONEAUK.. -5se.j cher orev amstecea tens vonenetann BRR oe 

1253223 yam =| DAZ ANS town wa cect cpce span cvcritcesrtamon dutcwer ot wiesasesncnamons TO ee 

3,900,190 3,900,190 + 16.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
161,562 ; 161,562 .O | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,155,505 ; 1,448,253 GD) IE StAtiONS-SOMICE) «spaisgesisdseoretarra) gi strensvaretstanccsns os) AAP AS eS 
306,494 306,494 GARAGES ieke osnsee vse ah-uncdeeakowev aks raha rool tnc nse oncitarcs ofits) See 
x 260,888 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
78,287 ; 142,140 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
151,239 ; 343,217 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
109,771 : 279,592 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
9,762 29,909 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
41,379 164,435 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 240,494 QUINCAIN ERIC isaedsctercacrevretesectroteyte retire tare cros rte taratan MMR Re OR 
205,203 250,556 Magasins:. den meublesi.-irar wrens; Meare Medien en omone reece 
57,701 57,701 Magasins d’appareils menagers....................54- 
164,903 : 226,775 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
437,200 611,543 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
73,486 * er 97,572* .... | Librairiesvet, papeteries\.........2.. 82 PRO, BOR, MI 
59,153 i 59,153 FAG IOUTISTES) Kosi caistorcoex oto tacramcvs Murcehoeit hee Suteneeaite theese 
42,201 61,610 LBMP BHOULEHIOS 6,5 crn aihinsnin’ meen ancarunor yn diuny MP Oe a eae ee 
288,742 ; 313,622 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
164,174 232,963 Magasins d’accessoires personnels..............-..5-5 


934,107 1,526,335 MOUS? IOS: AUTLESHMAGASINS: Hr ac5.ci. ee wi sie a Reet cane a 


1.6 |}12,029,904 16,258,846 c Ensemble des magaSins............+-++++eeeeeees 


= {2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 

All other food stores |. .tearmnia ts anheiaorn eases cet ai07 1,953 
Department Stores) = <5. aye cscs ORE ee 118,492 
General merchandise stores ..................-0000-5 

General: StOneS iigeyes xcevesius 2.0.03 2 yen cy EI SRE 

Variety, StOneS ii scifi chance aus ene Gy ee 

Motor vehicle dealers .: .\... actderweaas hs: EBERRON: 

Used car, dealers :.....; <. .epseeth- eek eee 

SErViGe: Stations! .«<cie cig hata ed eh Se ee 

Gayages) asciet ad OVE oe. te ae ee a ee 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's clothing stores aasuiest: aan Sheena ab eee 11,528 
Women’s: clothing; storese As). st aaa Gn eee 25,351 
Family ‘clothing storesire).ci- 2a eee OS reer 24,875 
Specialty shoe ‘stores, acveiitsiees sonseeeto: ob ereeceh 3,426 
Family shoe: stores: siienct. <i. sane seer ie. ab seeneeh 17,806 
Hardware’ Stores: os ei ences dees éndoe ds eee 

Household appliance stores .................0.00005. 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,005 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,297 


Book and stationery stores ...::... aoe ee aoueead 2,901 


Flonstse 3 echtvcicn Ss a Aa Ce ee 8 es 2 ee 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


428,170 
14,447 
96,232 


15,029 


21,444 
5,964" 
6,851 
43,338 
7,132 
7,377 
4,566 
26,444 
13,019 
99,225 
1,149,243 


245,344 
94,907 
51,889 

118,492 

6,521 
1,227 
9,481 

428,170 
14,447 

123,503 
15,029 
26,626 
19,334 
42,341 
32,075 

4,639 
24,276 
38,461 
28,361 

5,964 
19,856 
67,635 
10,033 

7,377 

8,063 
29,212 
23,937 

194,882 

1,692,083 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 


13.2 


= 43 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Sales Change Genre de commerce 
= * - 1988/1987 
Ventes Ventes Ventes Variation 
x 1,258,076 Epiceries - <Bouchétiesi bin cobeaccse. wane. poteneiees 
x 442,451 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
11,449 244,792 ar Tous les autres magasins d’aliments................... 
497,164 497,164 aE Grands sMAGASINS 5.32 seu -weis wy 258 sourgsanuopcns cs oe LS 
x 30,725 + Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5,622 ste 1 FORMMAGASINS | GONCTAUX: 205. f5,.04sus.: aksuexoye as aeneaeacseus cs RUERUC REE kane 
x 39,012 Stee OM IBOSAZAIS are wy.ucyn gy. osusucucyss susynpsunceydcueuusphacysyounigi ao ue EMOTE ROI 
= 1,707,462 1,707,462 + 11.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 60,615 60,615 + 27.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................005 
125,793 436,633 562,426 SEPECES IUGIAUOMS-SOLMICO oo scsi ie x. cyeee syaaueys.ear a \haesd ye BERS) Re 
= 89,936 89,936 oF GAL AGCS Bre 5s4- copia eset poms yee ae see uty eae dachede ack ee 
x x 92,017 oF Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
44,388 31,755 76,143 Magasins de vétements pour hommes ................. 
109,315 66,155 175,469 Magasins de vétements pour dames................... 
95,443 28,283 123,726 Magasins de vétements pour la famille................. 
14,162 3,784 * 17,946* Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
69,009 24,428 93,437 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 126,888 QUINCARIOKIOS ii ccceue cov scusvewseoonetis yo 20 savage so ony RRO SR ee 
28,478 90,678 119,156 Magasins) de moeubles.........-:....... a6naie. wun .Clacieaiiar 
= 24,806 * 24,806* Magasins d’appareils ménagers..............-.+-0205- 
54,239 31,593 85,832 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
112,259 216,470 328,728 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
15,260 37,635 * 52,895 * L‘ibrairies,et.-papeteries.........,:,...2ehie oeaegeinke. Set. ane 
= 26,300 26,300 EIGUiTiStes Seri ek ee Le ere ek re a ee ck ee 
14,081 19,996 34,076 BOULOTIOS feces ncradeaserccipavesvtee io oosceeurenincade, RO, ANE 
14,248 90,724 104,972 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
49,335 68,806 118,141 Magasins d’accessoires personnels............-.+-.++5 
417,757 398,654 816,411 TOUS WESsAUIFESMIMAGASINS heretic seus eRe cee ned ae 


2,430,100 


1.8 | 4,925,126 


7,355,226 


Ensemble des magaSins...........----+-2eeeeeeees 


27 
28 
29 


= {4< 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 574,923 : 252,410 : 827,334 = TT 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 118,948 : 115,136 234,084 ere 
All other food’stores ....9: 2225.4) See Se ie. Re: 13,827 : 73,758 ‘ 87,585 ci bala 
Department: StOL@S ie. imisccecstcteen. senccurstononovn ee Ne: Semen ON 411,526 : = 411,526 + 0.4 
General merchandise stores ..................-00000. 85,572 : 29,020 : 114,593 + 3:0 
GONEKAl StOLES Hons ace ss tarevere se Geardeaanons -apsn eRe lea ome ce x 19,220 + 24 
Variety iStOreS x tii ree sei seseitenevenaneteucsonsucy apa tsveh ota RoR nota ve : 3,693 23,133 = Out 
Motor’ vehicle dealers: «....< BARGE SS BRS. 1,386,815 1,386,815 +) Om 
Used iCar: dealers: ....01.10-F oe ee meee ns te I 39,117 39,117 ae ds 
Service Stations scsi ween cathserctentcaeya cans See aes : 244,219 : 386,477 tam Oc 
GARAGES w.ai4: igslhs Aeshna ade siamese rene end X 65,090 + 20.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,691 ; 167,325 : 171,016 + 8.4 
Men's: clothing: ‘stores 22ahihoe och, BURR. Sis See 36,203 ; 22,394 ; 58,597 ep eel 
Women’s: clothing) stores #228 BAe. eae ie ee a eres 76,187 : 31,824 : 108,010 =! (9) 
Family clothing Sores: 28 2h ee eae ae elect + 35,962 } 12,034 : 47,996 + 0.4 
Specialty ‘shoe ‘stores: #2A eae RAMEE Ee eee 7,910 ‘ 3,700 ; 11,610 + 45 
Family shoe.stores vlimel.el, a. so eeena. eb erieeney 27,321 13,176 | 40,497 + 9.6 
HardWwale: SlON@S ie av.icncesceserene ve cstome nena tewig ens nonce eee RM X X 54,062 sie A he) 
Household furniture: Stones! a2: -n-esteeeeee eee a enete 15,916 45,151 61,067 - 88 
Householdsappliance) stores sageeees sa eae senate 4,728 é 19,070 j 23,799 = ide 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,256 : 10,333 : 43,589 ste 4. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 77,503 156,137 5 233,640 stall 2.o 
Book: and stationery) Stores:....... 1s eee eee ! 14,199 g At Sitit 4 25,509 +313.4 
BLONISUS cre. seatespshinsncs'ceen CYMER edie crane oa ee 2,079 ; 29,574 : 31,653 +) Oi 
JOWEHONY ‘SOMES yk oreacesecye ner nets otouatenedetersoces nny snsyanse eee 18,475 : 17,978 : 36,453 ©+ 1.0 
Sporting goods and accessories stores................ 19,097 : 87,118 106,214 taer.o 
Personal ‘accessories. Storestinck. ee nee eee 39,570 51,290 : 90,860 - 1.4 
All OUNGn ‘StONES ancctecediscteas Worse, des ee Re 359,290 : 320,108 P 679,397 + 2.8 


All:stores 4 <i-nidadane.<.. tieapere Seniesa : 2,148,955 0.8 | 3,269,988 5,418,943 + 5.5 


= a5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,856,124 1] 1,245,059 4,101,183 Epiceries - Bouchéries: fre. esiiencss). asecla. abedwitienc 1 
560,983 : 493,168 1,054,151 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
66,439 : 340,441 406,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,794,873 - 1,794,873 Grands: MagasinS. cass oecessuocczes-s -arseucs COR Ee 4 
402,132 125,763 527,895 + 3.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

X X BOAT eee sl On Magasins: GOmenraUxe.., sin ctuc.cr-.cr cues sy cess cass eee.t RRO 6 

82,569 16,649 DOS 2 VG mame OFM SAL. clog 2 oC sd nc eowdy 4e + cara sbta racy cava tuvwcuncd EE OU % 

= 6,110,854 6,110,854 + 17.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 171,879 171,879 + 29.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................6. 9 
663,599 1,121,955 17851554 eee ae 5 Dll StatlOnS-SerViC@s sc, 2. yary sve er -yreesy oy atueusee.s Ree RMR 10 
X Xx 295,422 GER AGSS ea eey ec ssenss ss 24a PVN Erascee ed epea ras i dipegs ausaouetoeen eee 11 

15,436 586,094 601,530 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
141,827 98,359 240,186 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
322,779 136,863 459,642 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
162,091 51,962 214,053 Magasins de vétements pour la famille ................. Us 
33,573 14,378 47,950 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
115,219 50,986 166,205 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 197,280 QUINCAINSHIES a oceversgcieicwece cove sere ws bist cose RO 18 

75,291 228,791 304,083 Magasins de meubles:.-......... |... aacle. Tune Dia eewor 19 
21,753 96,033 117,786 Magasins d’appareils ménagers............6..0.+. eee 20 
159,254 47,718 206,972 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
370,545 763,038 ius eteke Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
76,177 57,020 133,197 Librairiesvet: pabeteries ....<.:.......petiem yraeiioete. atin ler. 23 
7,179 104,932 lett Fl PSU ES CS esha or a ERIE a os to 24 
75,384 79,264 154,648 BJOUTSTIOS Foci ractereaessseeusy <= -y cue ecueun ce sca-ue- se ese Red nade 25 
86,668 256,648 343,317 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
170,733 231,268 402,001 Magasins d’accessoires personnels ..........-...+++5+: 27 
1,516,922 1,402,539 2,919,461 Tots les autres magasins ................amgdis. Hee. te 28 
Ensemble des magasSins...........----+++++se0+5 29 


9,825,012 


3.8 [14,357,113 


13.0 | 24,182,124 


G02 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Toronto 
May - 1988 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food) stores = <20eR ne a. Preteen cero ee eeetnoncne 


Department: Stores « ......<encreesedeetscensrd are oo Rie ere ieee es 


General merchandise stores)..5. G2 2s) o0 0 See 


General Stones -icelelecaea ans diss dcoreveere shoe CO eee 


Variety. StOFOS sc: os sense re vene esos njelereretonanehenel emeboesten tio Seats 


Motor. Vehicle’ dealers ........ 27.09 SOO 


Wsed: car dealers..:..-.::... Sees: eee 


Service StatiGns:.-lsce.-o-cp.rs ccancrdua tones av oper ee onas peat Poteet 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s~clothing~ stores 2255 09%). 2k. ceseiat tae donate eansreneete 


Womenis: clothing’ StoreS tt rrrar ete tetnelttaiat 2 eneeenetets 


Family. clothingstorest 6) 2) Ss 270: Pay hee crores 


Specialty “shoe: stores: cacGenees Ae area ce ee oe ny cece 


Family shoe.-stores. ys Heh fh. Wise, SEY orcas 


Hardware” StOreSi si. 2ec8 ia nhyd waists carga votes cys ee ee 


| Household-furniture stores’ .....¢....-.... SOE ee eee 


Household appliance stores ..................00000ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 
Florists .... 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


224,546 
31,943 
5,494 
165,631 


24,141 


9,845 
21,193 
128,879 
848,848 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


6,759 
656* 
368° 

B19227, 
10,653 
89,446 


20,932 


67,065 
4,862 
12,358 


9,371 


15,687 . 


24,971 
149,943 


1,263,793 


Independent 


by Kind of. Business 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


$'000 


286,253 
73,500 
48,398 

165,631 
30,900 

656 
4,279 

579,227 
10,653 

151,447 
20,932 
56,779 
30,588 
52,776 
22,496 

7,113 
19,678 
12,914 
22,106 
11,472 
23,749 
88,659 
12,420 
12,882 
16,614 
25,532 
46,164 

278,823 

2,112,641 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + | 


+ + + + + 


4.1 
3.3 
0.2 
1.0 
2.3 


11.8 
Use 
14.9 
9.6 
32.4 
20.3 
1.9 
Ze 
an 
Uct/ 
Wee 
15.5 
15.8 
2.0 
0.9 
15.3 
WATE 
6.0 
Chall 
2.8 
1.8 
1.6 
6.0 


Bos | tes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 

1,135,461 327,479 1,462,940 +* 6:01} Epiceries'— Boucheries). ris. eeead uw). 2410s otnakinnd 
151,157 186,874 338,031 + 8.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
25,676 208,377 234,053 + 15.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
737,349 = 737,349 seme OUI CAP CNC ES ETAGASHNS lol oy fol oop oak erie vt oh a, RE La RE 
112,456 28,882 141,338 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 2,694* ZOS4gam |) HemlMAGAaSINS GENO AUX sac cise ote Go wide eww eo ND SOR 
16,853 2,149° 1 OO een et OM AZ OLS eres Ry cra ouaiy A notin w wen aes no NR CE 
- 2,549,983 2,549,983 + 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 45,610 45,610 + 19.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
290,444 425,679 TNOHAZSa) Wear 7-6 OtAUONS-SERVICE® «0 96015 ets ane ew ov vo eM Na 
= 100,062* 100,062* (CEVEVEES 6 Rid caey n 0 ERROR Oe OCS ite Or Renn ns BS oe 
x x 198,812 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
79,830 47,511 127,341 Magasins de vétements pour hommes ................. 
158,843 66,650 225,493 Magasins de vétements pour dames................... 
82,650 19,499 102,149 Magasins de vétements pour la famille................. 
21,330 8,238 29,568 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
60,475 22,680 83,155 Magasins de chaussures pour ia famille ................ 
x x 49,205 Quincaillentes aerwr/s eseshe 5 oka ot a ae cea ee 
52,609 55,331 107,940 Magasinsiide: meubles:... s.cos.«.mene ent el. DAE A: 
17,866 39,069 56,935 Magasins d’appareils ménagers................-.00085 
x x 111,688 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
104,148 329,255 433,404 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
39,224 23,324 62,548 Librairieset: paneteries!.., .... 2. A. NOS. OS OSS 
2,284 43,867 46,151 RleUriSteS eects notches ak heen eed rae nance on otan eeeren 
29,396 44,222 73,618 BUJU TCT SS yA eisox ans wat ee een si gh cece ota Asc idh ante EN Oe 
44,510 46,170 90,680 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
92,003 OT Silas 199,580* Magasins d’accessoires personnels................-.-. 
552,688 639,786 1,192,473 TOUSHIESTAUtheS)| MAGASINSy jas -tarctoen yooh Nebel hoa oc tre 


3,924,379 


3.9 | 5,613,545 


9,537,924 


Ensemble des magasins............-..20++2eeeees 


= 8 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 

- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 104,330 - 7.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,296 © 
All. other. food. stores. ..n20enR a. Geese? See. Se eee 5,483 ae 2.5 
Department: ‘Stores, «6.0.2.6. 5 666 sare 5 <0: COE I 45,784 =95:7, 
General) merchandise: stonesi)..cet i eesis te aeeeee 10,599 a2 Uiles) 
General, StOrS v1.65. 6 sisie son bie 6 oss sss ms OER ee 14,700 - 3.3 
Variety: :StOleS) s..6 vas aualcay ad au aa ceeeeca manana eee ee 2,938 12:9 
Motor. vehicle, dealers. ...... -ASRaeaetian a -Seweeeineecrn. 111,396 111,396 + 14.6 
Used, car dealers, :....... . 20a Sees & eres 3,326 3,326 ae CAS 
SeLvVICS /StatiONS os... 5. she) «alyssa eee is 5 I ee 32,462 45,323 cao 

Garages Gioia crac cup ns eee oe tare ees oc) 2,893°* 2,893 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,907 + 18.9 
Men's.clothing .storesiarsisa8 Si . cise es eras 3,943 + 9.9 
Womenis: clothing.stores #etir ine element ee, een 9,926 + 5.4 
Eamily clothing, storesisirs) of so5.nineceeiad Sh ieee 6,586 - 2.0 

Specialty shoe .stores 7ase4smas. aera ob areeaae 654 
Family. shoe. stores. elfiat.k ey. eermesuntoek seen 2,463 ee One 
Hardware Stores 36.46.5050 ass + +o. 65 ee! 5,297 = (HS 
sissies 4 5,3), SR ks ae ee 5,212 - 12.0 

Household appliance’ stores sani: sHewenn(b eee 2,025 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,336 + 24.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,202 =A51-5 
Book: and stationery stores .....,..... fteieaen te.cemeus, 2,450 a TAS 
RIONISES Be Phe coca aia cep a ete Le re es ci 2,304 + 8.5 
WOWCIIOLY “SLOLOS 5 i 5. Secctse bays uo: eeu spss»: ss ys asec ON 3,995 a. 8:8 
Sporting goods and accessories stores................ 8,251 O60 
Personal accessories stores c:2xs).2hneeesee : afeete 1,785 3,079 4,864 +913.1 
All cOtner Stores core ahs as, 52 Serie. aes. ae 20,954 30,641 51,595 Act. 
All StOreS ois, x oicsceceyes ais é0:a RIE HOO. Chere. - 214,287 295,791 510,078 + 2.3 


= 49 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 

3,923 
195,383 
X 


X 


60,712 


Xx 
14,894 
13,052 

7,902 


UAV 2 


8,704 


90,791 
984,834 


Change 


1988/1987 


Variation 


Independent stores 


Sales Change 


~ 1988/1987 


Ventes Variation 


484,875 
15,709 
137,623 
15,736 


9,916 
13,560 
61,991 

4,262 


13,855 
131,766 
1,288,346 


Manitoba 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


All stores 


506,583 
95,953 
26,424 

195,383 
51,057 
65,458 
12,312 

484,875 
15,709 

198,335 
15,736 
36,418 
15,971 
40,511 
29,190 
2,671 * 
10,198 
18,987 
26,151 

9,916 
28,454 
75,043 
12,164 

7,918 
16,444 
30,203 
22,560 

222,00M1 


2,273,179 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1988/1987 


Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
GLANS MAGASINS xis.0-012) Asatte haart. PES 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages ares kt axctetat bath Rakcmabetales oda /cd pots. 1. esta teks Wn 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries.exetes.crret eh Ses hats ee See ee 
Magasins de:meubles:.:.:.:. at... S222. Se 
Magasins d’appareils ménagers....................-5. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies-etspapetenies..:.sn.sn. Ree ire ene See tees 
Flouristes +. sy. (2 rtitakotetcatetat ttt te Gott te te teat te atest ears 


Bijouterios<cicstterctek Giants Meh be eineh soratan Momo weet et 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................- 
TOUS HES AUIFES! MAGASINS \.jtegomc tte it. Fotorn em ete Tea ne 


Ensemble des magasins............-..--+++-++0+- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: Storesie sin: bien ys Sate oss oe eres ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,401 


All other stores 1iza23 


Allystores:. 2... fo.c00 532s eReean ae eee. 


172,669 


Magasins a succursales 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
73,500 =a OO) 
12,974 aed 
3,929 te 5:4 
41,681 == 0:8 
x x 
x x 
x x 
67,771 67,771 ste We 
2,446 2,446 ae ss: 
28,062 = 5:1 
1,366 
7,607 ar thet 
2,792 + 3.6 
8,063 + 42 
3,694 - 40 
648 
1,875 a ets 
1,600 - 51 
3,733 - 20.8 
Usi/ 
3,700 step Ose 
9,205 =) 2:2 
1,836 + 11.6 
816 
3,202 ste 015 
4,017 at Ue te) 
2,609 itel3:5 4,010 ar Wath 
21,089 ars ste) 38,212 + 46 
160,129 + 6.8 332,797 oF UAY 


=. Dee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 358,972 Epiceries. — Boucheriests iazncane: tuned tert perce" 1 

x 58,204 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 20,107 Tous les autres magasins d’aliments................... g} 
178,500 i 178,500 HOR GkandsS MagaSiSe: co disc a cee oc ss ss SAREE Bote 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- owee fel So Oe eX. BBE UXO 8 ie Sx’ Geis 6X4 Magasins) Genenaux..... ics suc s cu Sus da cds coeehhe tet oee 6 

XO ee MENG ORG ee X CU GG eX RE XG I BAZAIS ooo occ eics ws oice ove ooh Scab Ienatoeunn tele so so, ss APR id 

- 295,147 : 295,147 + 7.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 11,064 11,064 + 19.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 127,388 Ie RStAUlONS=SEIVICE® <6 ois can bs fas teig ne Fes io eee Re 10 

= : 7,901 TARGA AGES Beg aie orcas nietane 8 Sepa eatin 4 a ae ee 11 

x 25,120 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... ati 
9,667 11,054 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,942 33,205 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,372 : : 17,041 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. AS 
x 2,641" ... | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 

x 7,823 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 5,740 Pw RQuincaillenies scsi acis eee Wow wyirw Gisnede a's lo Qreteiehs SURE 18 

Xx 18,999 Magasinside:meubles*.... ........ 5 .eeyeie, cstlentst) bite: 19 

= : 8,199 .2 | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

X 19,260 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 46,325 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,248 : 9,281 ‘Sul Libraities etipanpeteries>, «.. .c.c.....a9cta. weeps ete ens hee 23 
x 2,933" Pre IOURISTCS¥e. ers coches 5 a.ccaysuees aacvees ernie suarsia 2 Piciescteca sR 24 

Xx 13,045 Kl pi MESIOULONIOS cease ns ars caiarghots onsen dist eo Soeiniehi) ERO CPS 25 

x 15,768 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,105 12,141 : 19,246 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
73,744 ; 86,517 : 160,260 TOUSHIESTAUTTESSMAGASINS Nao sss | coo. see eae 28 


793,247 701,899 : 1,495,147 ane: Ensemble des magasins................00eeeee005 29 


= op < 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan ' 


May - 1988 - Mai 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 77,813 - 10.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,057 se WaT 
All other foodstores «2209.2 3 See een reer 4,207 - 11.6 
Department stores 25:25 ..58 bstc..n ase pee mee meet 30,527 - 6.7 
General merchandise stores ...............-0.0-e00e- 10,866 ae ols 
General ‘stores .45,:-255 d2sct2c405 50 tee ee oo mee 31,473 - 1.7 
Variety*stores <....c 822. acse eters om aun @ eee 3,729 = OED 
Motor:.-vehicle: dealers: . =... S230 Pi. Se eee 108,393 108,393 + 19.8 
Wsed car, dealers... ... : <2 a Sea Pease 1,947°* 1,947 
Service stationS:s:,. 34.052 si-h5sc8 Lee eee ee eee 29,453" 35,766 + 27.9 
Garages: +4 22.2 Sait saab cm eee oe ie Saco 3,752 3,752 = 12:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,810 + 7.6 
Men's: clothing ‘stores 30070") 2209 SIGS TSia® Bil. Baer 2,391 4,092 = 5.4 
Women's clothing: stores's. 2. 2405 eee Sy eee 12,013* 14,582 
Family clothing -stores?) 73" 2. ANOS 2 Ses. See re 4,860 5,709 - 9.9 
Specialty shoe: stores. 2322207 22 NSE: OE eee 274 ae Ue, 
Family shoe stores: Fis) 2. 2k ay IReeat hoy. eae. 2,911 - 1.2 
Hardware'stores ss 2ss)niacs2234705 5 Seas eee mee 7,018 + 46 
£554.46 oe ee eee 2,644 - 13.7 
Fiousehold appliance: stores’ Siemeen eee Ses 1,635 - 6.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,864 + 24.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,954 - 2.0 
Book and stationery-stores'=,. << 2225 teoct eee ee 1,845 + 16.0 
FloristS: ses cc: osc 3 vac Debs thas oe oe ee 1,953 ae fel 
Jewellery -stores : 2050254 o0003 545050045 0s ee eee 3,707 seth 
Sporting goods and accessories stores................ 8,612 - 12.0 
Personal: accessories: stores' "192 s2 4 Sees ane nee PAT 3,336 Out 
All other’ stores «=< ssa6226 050% : Re eee ee 41,017* 65,463 + 19.3 
All stores...cic2o05 c205 550280 F FRU ee See. 305,574 484,942 + 6.5 


= 503i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x | 384,362 aj epiceries = Boucheries. tas sokecews ssstois Actes 1 

x 87,677 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,674 d 3 20,068 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
133,339 ; 133,339 Sl BGANAS | MAGASINS ela 5 cr. cas eso = tn oe SO A ee ee 4 


46,972 E 4,750 51,722 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

43,815 ; 87,742 : 131,557 SOBUMagasinS:GOMElAUX 2.5. iene cassc.o clsis aus wie 6: no AE ROTA 6 

14,981 : 1;239* = i 16,220* SOM ALANS eens caso eesaee oes cen cage as Sidhe =. eis wa ee 7 

- 465,542 : 465,542 .2 | Concessionnaires d’automobiles ..............0..0000- 8 

= 9,708 9,708 + 13.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

31,514 130,127 °* Ee 161,641° SEB KAUONS-SOIVICS oc fais win is x by var Fags oo aE aga 10 

= 15,643 : 15,643 Ganages err orice ste en cneiee + slau eis red Ee 11 

x Xx 45,188 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

9,702 ‘ 7,254 16,956 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

37,331 Ss. 11,640 : 48,971°* Magasins de vétements pour dames................... 14 

20,613 5 4,544 25,156 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 1,205 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 13,014 .9 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

X 25,015 BH QuincallleniOSs.c. caso oe ek edie aes os ow SOS eee 18 

= 12,863 Magasinsideymeubles... 5...) crates gata tnreaaeine 19 

= : 7,580 .9 | Magasins d’appareils ménagers.............-......5.- 20 

x : 12,508 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 87,183 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

5,055 4 9,193 /4)Uibrairies et. papeteries 2. <....: . as sao-cieattate tere skaae 23 

x 7,109 FleuniSteSiyisacch oon isles Aa Moen 2 en ye gis eee 24 

5,928 : : 14,435 7A BUOUMONES o15,.ohee oc eons bo wg as oe eae SOTO oy meres, 25 

X S22 ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,329 9,721 : 15,050 .7 | Magasins d’accessoires personnels............--.-.+5- 27 

104,456 ; 162,030 266,487 IQEIRUOUS ES AUITeS MaGAaSINS eer. ss. de eee pee eet 28 
813,165 1,304,746 : 2,117,911 3 Ensemble des magasins............--+-+-2+2+eee0- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta . 


May - 1988 - Mai 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 170,291 37,041 207,332 - 27 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,541 29,891 48,432 = 10'8 
All-other food stores: ..2)855. ot eee Sa. 645 12,151 12,796 ae Ue! 
Department=stores,<..3 22.2 22.8: (a0 ccs eectoene a eerie 112,304 112,304 --'9.3 
General merchandise stores ................0...0000- 12,562 18,557 
General sstOres: «5.6 s.-455.04 2% msltea as cl nee eee ake ee 58,721 - 44 
Variety sStores fay: 4.2 = aa eucieeie 4h Ge eure atoneite ato ne ne er enon 4,178 - 6.3 
Motor vehicle dealers .......... 0.2... ccc cee eee eee 341,119 ae USHS: 
Used caradealers 2.2.2 eR ee 2. Sa ee eee 4,173 ar SL 
Service: stations: .......4s4 2268 164404. cn epee erm oerge aes 85,365 + 9.4 
GalagesS aif oa saia see 4 AS ano e «ee en hn one 8,363 + 32.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 30,118 33,945 ap Use! 
Men’s«clothing stores’) als Bava area esos coasts 7,076 16,487 tOLo 
Women's: clothingistores ies. 2h Ga aan Sete eee te 5,910 26,902 - 08 
Family ‘clothing*stores 05/5). WAR a ea Tab cree arora 4,003 19,527 = toe 
Specialty shoe: stores°Sie ree SS, Ge Pafsysyed 3,647 “216 
Family: shoe :stores 9.2. 6). RAG. Sees. Seine. 1,914 8,143 + 16:3 
Hardware: St0resS icin ese oan vas se ener eee 18,462 ieee 
Householdifurniture stores: ..<..5..eedees sem oie 9,164 + 18.1 
Household: appliance” stores 4s4 20 as aeicns oe 7,450 + 12.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,546 ae (62) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 65,606 + 15.4 
Book <and'stationery*stores ......%..c Bee oe ee 6,362 ae Tod, 
FIOMISTS recess Yate neice, are amet fe tes fontauke moelle eteorc wee a 7,512 + 09 
Jewelleryestores. . .5 Atami. hence hs as 5,672 10,339 - 14.4 
Sporting goods and accessories stores................ 22,184 27,263 Be AeKel= 
Personal. .accessories ‘stores "8228.09 ee eB eee. 5,357 12,103 + 0.7 
Alisother#stores:. 2c jae nn: cs) SE ee, ee ee. 82,150 161,498 + 0.8 
All etores ..xa<. 5 vec ous we TU A A 762,400 1,349,295 + 43 


80592 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
845,363 176,313 1,021,676 Epiceries?> Boucheriest tay. fe nom! catia .Copetkiem 1 
87,072 127,588 214,660 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,838 57,128 60,967 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
498,859 - 498,859 CraNASIMAGASHNS Wim «Wake isk, x 0 xe eis Re eee ee 4 
60,207 29,890* 90,097* = - 7.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 276;266m =F = Sr /a i Magasins Generauxin, os. 0044. aisw tis onus 5 Se. Ae 6 
15,989 1S,S50 NSE OAR BAZARS is ec wre 658 oie deen a 6 on w dcniw aa Rees Mee ud 
4 1,472,127 + 13.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 14,203* 14,203* ==~—~—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
148,957 238,036 386,993 StationS-Semnvice Man s.< 244 ean Sve ta ws ws a eee etn eee 10 
X Xx 36,798 * Garages renin cecn.< scnleitn act owen melt: Matas Rosle 11 
16,392 113,134 129,526 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
38,049 35,005 73,055 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
92,267 31,076 123,343 Magasins de vétements pour dames................... 14 
69,022 17,994 87,016 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,999 9,886 * 14,885 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
25,912 9,534 35,445 Magasins de chaussures pour la famille ................ Nz 
Xx 60,017 Quincallleriestias «sess cise scaled ee a SO eee eee een 18 
x 43,191 Magasinsideimeubles t=. =... gta Ao etaeet nea resents 19 
x 38,314 Magasins d’appareils ménagers...................-54- 20 
x 62,420 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
79,560 235,034 314,594 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
21,778 11,208 32,986 Librairies:et- papeteries =... 2... HA. Pe, A 23 
x x 27,221 FlOuniISteS Bey sissies oe Fade caeSi a aha dieses acs ooe duals genes 24 
19,947 26,386 46,333 BOUTON OS ik iron g 65 bie Rn cotaie 5 oiuile p ssn Me 25 
22,691 84,394 107,085 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
32,345 26,270 58,615 Magasins d’accessoires personnels.............--+-++-: 27 
351,699 370,170 721,869 TOUS lEShaUtreSIMAGASINS Is. « ah wma ac © to <fees cues chron telat 28 


2,731,037 


2.6 | 3,335,875 


6,066,912 


Ensemble des magaSins...........-.+--+++2eeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


omemeron stores (groceries and meat) .............. 207,112 295,405 =. ES) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,039 64,536 mae KO) 
All ‘other food stores .ctaneda- i teers ae tse - 3,795 27,269 - 84 
Department.stores .. a... 2s ses peeing oo SE ee 132,677 132,677 =11:3 
General merchandise stores ..................-2--00- 11,642 17,040 - 2.5 
Generali Stores 5.5.6. 25 eget omc nnn eee 11,651 75910 
VATlOty s SOLOS storie -ascye oye eis 5) olepakcnane pie elencEate peer eee 5,811 =) 941 
Motor..vehicle: dealers: ... . 2skiieekie: nine eee 372,884 Se WAC 
Used car .dealers ».... «..AGe pac th Ser LR eRe 13,110 + a7 
SEMVICE StatllOMS (sei. scoc. = sv oyeyees sendin ee 123,243 ae Phas) 
Garages © si nhigeice, Fhe widen eee ac ara 12,890 + 32.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 25,488 853.9 
Menis:clothing storesserivnnr sec. ieee aie herr 11,398 peLo:S 
Womens ;clothingsstoresvyiets aca eeeeerato tins see etree ier 28,510 - 4.0 
Family clothing Storesitasi. st avins, ose, Soasiacee | 19,048 =. He) 
Specialty shoe, stores aagiioaas. cee ne a: ecient 2,707 ar Ue 
Family shoe.-stores aiiitrat a) sive eee cere ee Bee 7,910 e507:8 
Hardware Stores i.5..b:5 susie. o aia enlist a eo oe lie ACRE EE ee 11,765 - 0.4 
Ja xnas2 RE Se enahe 14,745 + 14.2 
Flousehold ‘appliance stores each neler 3,073 - 09 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,400 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 77,583 + 16.9 
Book and stationery ‘stores ....... 4ahiteien @ cae 6,706 se Wei 
IONISUS ace ot.ss.0a50 hha ewe Ra aie ao seco a 6,466 + 13.4 
Jewellerysstores). .... ences] aie civ ue 5. un eee 4,466 6,853 11,319 Vea-y 0:9 
Sporting goods and accessories stores................ 5,315 23,879 29,195 + 43 
Personal accessories Storesiarssaq aa iaereion eee 7,325 15,569 22,893 Ge 
Allwother’ Stores) 534.55 Aas «<1. coe ea eee 91,261 96,741 188,002 1516 
All Stores... <2 iainccs «<< 0o« dott eee eee. « 654,220 899,503 1,553,723 + 4.2 


27> = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1,045,177 445,567 1,490,744 +. °S:6 Epiceries: = \Bouchertes -, 2P7929)). See. Har 1 
104,785 219,967 324,753 + 14.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,996 112,379 133,375 1.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
598,419 = 598,419 TOrme | Grands Magasins'ss 5h) soins eee) eS i eS 4 
57,889 23,917 81,805 2.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx S073" +160 F Magasins Qeneraux o2 hihi odessa eR ewe. 6 
22,451 29,0008 =O PO BaZMts #eNeo teas noobs hank hone Sa RR NEY if 
x 1,564,097 + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 57,408 57,408 + 19.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
216,523 352,915 S69/438E" Me™ 14.2) lh StationS-Service ©. dni ni eeai ae oarsialres MOR ae, See, 10 
- 57,996 57,996 Garages PARk Seno PREAH OS GSR ee Be 11 
39,662 66,080 105,742 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
31,638 18,426 50,064 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
82,955 48,765 131,720 Magasins de vétements pour dames................... 14 
61,367 24,507 85,874 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,208 8,043 12,252 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22,124 13,480 35,605 Magasins de chaussures pour la famille ................ ie 
Xx 46,270 Quincailleries sae keaton ee eee es 18 
22,729 71,508 Magasins'demeubles:..-:..... FES. Pe: See. 19 
1,763 15,365 * Magasins d’appareils ménagers...................0.04. 20 
Xx 49,966° Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
156,980 206,862 363,842 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
15,862 19,078 34,941 Librainies et papeteries: nes Pee ORS, PE Se, 23 
Xx x 23,944 Fleuristes: 9.0. se. oe Re. Se 24 
18,147 28,869 47,016 Bijouteriosy=+ eee ta eee ee ee ee 25 
21,962 98,762 120,725 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
31-178 64,825 96,003 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
408,329 456,238 864,567 Tous les’ autres! MagasinS stato hh eee ee eee ee 28 
3,083,747 4,026,225 7,109,972 Ensemble des magasins.................eeeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 16.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. tae 7.6 
Allother food. stores: secspiks h. nisieceacter cept eek. Ges : - 14.2 
Department: stores:...... s 5... .5 2.2: 42. see OEE : = ee! 
General merchandise storesja, sacs sls nh azueeeneel ; = 83 
General Stores pie... ajc ace oa neha AE : - 16.7 
Variety Stores «oi. 5.2 ba is... eins cue, on ckentnefeneubicgs shea ee 29 
Motor vehicle dealers: .... . seg@ierhnhanth- cedennimae see - 198,642 + 11.4 
Used: car dealers::.. ... neikeacn O-dadhiseeriets Gauebrer- 4,832 - 12.2 
SEMVICE’ StatlonS =< .c2e. chao A, slicks de cue 0 aye ey CRN RE : : 50,259 =50:8 
GalaGeS ) ss sy. tte ores ean ohn ah cava Ree io eee 7,585 eile 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,507 oe 
Men’s clothing Sores Peete. Siomeiahhy ey ce eats - } Ra 7,472 ery) 
Womenis: clothing? stores sn aren ee ets een ‘ : 18,259 - 5.0 
Family clothing, stotesieer) giesare.. clita ey eee eee al A ‘ 8,518 - 8.4 
Specialtyshoe. storesSae cesses Bi totas acta ey ane 1,396 sa OTO) 
Family; shoe, storesstidnet:ki-ieleot eowines Gola Saar ee 4,289 - 18.2 
Hardware yStOresi i. sv). See ce. 2 32 21s Sasi, 21: oe ee 3,557 = Ete 

PEP ee ee on ‘ 4) 10,020 + 28.0 


Household) appliance) StoreSe-ryars ase ere 1,613 - 1.0 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,953 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 42,938 + 19.9 
Book-andi.stationery <Stores..,... : 7. .aeleeee i Oe. 3,187 + 1.5 
IONIStS ge e4 vr. core eessto ae atta: See ana nies 3,376 + 12.9 
Jewellery. StOr6S <6. 6.0. eee pein Pe aes os oe ; . 7,259 - 2.4 
Sporting goods and accessories stores................ 16,975 + 18.6 
Personal. accessories Sloressacn. aconemseniniy-ueanald- 14,789 + 19.9 
Allwothery Stores, «. 6 <2... 3d. dese caeee e e ee : 44,544 91,741 + 6.1 


AM STOLeS asics sie csster eo sss, sfostertabens atte PEE. 4 422,619 3 772,206 + 1.3 


=259%= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 618,761 Epiceries. -. Boucheriesin. nun. cebesces .cootn eles: 1 
x 199,473 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,223 89,249 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
352,220 352,220 Grands sMaQGasinS) <4... 5064 6 saeen oor RRO Seer 4 
x 23,987 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 618 Magasins generaux.. 1.4 bunt se wdc «ou Stee aeeion 6 
x 2/1486 Meee S53) | PBAZNS ipsa ences Gao e nen eae iawn on eS ee 7 
X 853,856 + 12.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 22,484 22,484 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 103,919 144,094 248,013 StatiOnS:Service: acaacweis ween acces = > ares eee 10 
: : 35,024 35,024 Garages Behe Aiea eee iseeas e ee 11 
x Xx 47,821 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,096 8,693 32,789 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,143 33,256 86,400 Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,470 12,958 40,428 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 6,245 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| Xx 20,154 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x e745) QuincalllerieS: “hs 244a4s0. 820 0e02400 0's vey See 18 
19,106 47,917* Magasins de meubles. .....5 6... eee ommend. Gaetey 19 
x 8,057 Magasins d’appareils ménagers...............-.-.-45. 20 
4 37,403* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 200,153 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé.. | 22 
9,655 16,712 Librairies et papeteries ........ saute. vem inte Bre gees 23 
x 12,553 FleuristeS 2m... ohoeiuts cag ase Sb Oeeeoe senate Seen 24 
11,148 30,495 BiOuteHeS scgs ech venus devece ses seau +e eee Eee 25 
Xx 65,651 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,635 37,264* 60,899* Magasins d’accessoires personnels............-.--++5- 27 
212,615 223,176 435,791 ICUS TES CUNIES (MECESIIES sAenacneneooemon soma nougos 28 
Ensemble des magasins.............-2+-e+2eeeee- 29 


1,667,225 


1,943,250 


3,610,475 


27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 15:2 
Grocery confectionery and sundries stores............. : =o 
All: other: food stores:... . earns >. Sees ree ae 

Department: storesia.s. si. ss)0.6 e008 sen e600: cee ee ee - 
General merchandise stores ...................255055 Xx 
Genefall StONOS: sje.« s:scsvaeyeis audison a013 010 en oer a2 Gh a/ 
VarietysStoresis. «saccuse acisa mand nate mac ee a wo eeereee X 
Motors vehicle: dealers: .. «S20 2.5 2a eee : +a 749 
Used! car’ dealers): s ..:.: IARI ae Reno ene tan a ee X 
Service: stations: &. ics.26 cs cas gk aie wee eee - 12.9 
Garages <5 43.b id tis city dod cane Baten eee ee Xx 
Automotive parts and accessories stores ..........2..- a 230) 


Men's-clothing. stores 2232593), 108 sain ey, Be. ae x 


Women’s clothing stores!stth Sse Boal ieee ne se). oeeneele 


Family clothing:storesaei. s, QING ee Sp eae - 11.6 
Specialty: shoe: stores. “es4Basad ee: ee ie See X 
Family: shoe: stores: s2:0i8: BOO Sea ueeenS SO eat ta x 


Hardware- Stores... gina oboe eek se toe eee 


= lac 8o) vk wha SAR ee eee Xx 
Household appliance stores ..................000000: X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : - 1.5 
Book: and stationery stores:........ 2220720Ra (eee x 
RIONIS(SIeo ¢ iccz he bess aves ecco Rint «yc eee x 
Jowellery: StOres ais 5 %s.5.5.3 wae ayeis sik oe Sa ee X 
Sporting goods and accessories stores................ : - §.4 
Personal accessories stores 200208 S2)22000% 1k eee +ESAS 
All OthOte: StOMSe osc sc6.5 <<< & 2 ee eee ee 3,432 est 2:5 


All: StOreS sa.sicis sic. s oss. 5 ORR RE ere. i 36,010 - 1.4 


= 34e- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2 Oc Epicories = Bouchenesa! Aeick: aadacerem) nuendo piberae es: 1 
- .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Grands: magasinS tac + evoge 6 crass slsy seman Grou ce ore 4 
Xeno X | Beye «Pie ome X | Qe: oe eX orn x || Magasins de. marchandises diversesi... ssossrceteoces danace S 
Xe eax ee Orem xe e490 507 ga-toa4.9) | MagasinS GONCMmaUX «<5 66)5 soe. a a iece 5 ss 4 ao epee pre ian 6 
ne Xo ee Oe eX Gea UrxX Ree eta Ki BaZars he gcse. ce oe dona a diner wens ed wee so 3 RB yep i 
= Gee e@uee- |e2e0225 eet +24.7)'| §2t20,225 ay+a24.7 | Concessionnaires d'automobiles. . . . . cise. alti. whet 8 
aes) — | eX BE eeexX | Sap eex 2 | oe x 1) Vendeurs diautomobiles: d’occasion...... 1. . gglsats. se tee 9 
= F EA! LStationS-SCNnViC@s «i.e aGs eee edness cmp eraeee meeehoeeee 10 
= (CET ENCES: ss en heh CRA OB ae nn eRe So crore 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
5 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 3 2s [LQuincaillOni@S:, sc a4 20.0% oaias +n: oss cede eeepc 18 
2 Magasins de. moubles. ..« ...5... cits an Sipe d- Sooners 19 
7 Magasins d’appareils ménagers ..............- eee eee 20 
z Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
a Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
© Librairies et papetenies . .. 2.4... aadeie- varies hee seer 23 
; RleuristeSics o.i0s. cetera) Seo ce Senet s eee 24 
Xx Bilouteries =. <= oe. ne ee 25 
z 2,903 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,562 .0 | Magasins d’accessoires personnels............-.+-.-55 27 
x 16,504 2) ous lesyautres MaGaSINS: «<0 = + oss fee.) ~ oom anata ee 28 


63,606 163,318 : Ensemble des magasins..........-----+2+e-eeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

May - 1988 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. | 1,440,659 
Grocery confectionery and sundries stores............. 178,724 
Allsothersfood' stores :.s2 428 2 Ben Be eee 23,786 
Department: Stores: e-ahce ce Gee o Riee ee 1,015,722 
General merchandise stores .................20000005 173,072 
General:'stores tac asec = Ae eee eee coe ee etree 83,354 
Variely “StOres a d2snges Seite tee ea eton eee cee eee 72,988 
Motor -vehicle..dealers~ «sc... Se ee eee 46,776 
Used‘ car dealers’3:.;. x. tee eee eee ee ee - 
ServicesstationSans o5..0 cB hans eee eee Oe ee 319,423 
Garages resr.c ai Fs ad a Se Oe tt ei Pee eee eee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,437 
Menissclothing<stores Stone ncee iaee eitte ee meee 80,040 


Women's tclothing stores’ entane <select ee 193,004 


Family :clothing*stores #222. Ft fe Sarees. Sa Se 130,572 


specialty shoe«stores + Soar eh eae ay ere ot ae nee 15,787 
Family: shoe. stores) SPs: 22 ee eel ae Sree 79,906 
Hardware*stores): scottish oo oe eae ae 25,062 
[cin chad eee eee 37,092 

Household appliance stores 2.55.0.) 75895 ee 5,354 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 72,931 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 184,933 
Book: andstationery ‘stores <. :: 2.59 eee 31,768 
Blorists tect o5.234 b.t.c6 th ee Soe ae oe eee X 
Jewellery stores: - 22 ss areetuer Aan 14 eee 39,752 
Sporting goods and accessories stores................ 39,141 
Personal accessories stores ................0..00000: 73,870 
Allcotheristores™ s.00 4e020 boa ee ee ee ee 762,705 
Allsstores: 3.32. .4008052424.. SORA Soa. 5,151,167 


Chain stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


797,948 
524,001 
225,599 
65,500 
121,802 
12,382 
3,561,592 
111,465 
801,569 
x 
342,353 
60,401 
96,075 
55,380 
12,055 
33,068 
159,205 
123,672 
48,543 
63,983 
413,787 
34,832 
X 
46,176 
238,270 
117,554 
854,350 
1.3 | 9,152,137 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


2,238,606 
702,725 
249,385 

1,015,722 
238,573 
205,156 

85,369 

3,608,368 
111,465 

1,120,992 
162,825 
362,790 
140,441 
289,079 
185,952 

27,842 
112,974 
184,267 
160,764 

53,897 
136,914 
598,720 

66,600 

72,061 

85,928 
277,410 
191,424 

1,617,054 

+ 10.4 | 14,303,304 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 


15.0 


10.1 


14.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-May - 1988 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants }Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| 7,243,586 3.2 | 3,947,918 : 11,191,504 Epiceties*- Boucheties’. 26; GP22eR), we CS 1 
856,511 2.3 | 2,367,436 3,223,947 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
121,512 : 1,030,884 ; 1,152,396 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,394,781 : = 4,394,781 Oa GrandsimagasinSta.4 fr fees OPE eee ec ee ee 4 
829,726 : 288,191 : Use ehlz .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
387,849 : 517,993 : 905,842 f2NlMagasins*Generauxe22 2 aoe nek ver fect eee Ce oe 6 
308,384 ; 53,070 ; 361,454 O48 (BAZarSen eat eee es SAS ae es es hee 7 
189,005 | 15,153,476 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

: = 467,852 467,852 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,465,976 3 3,610,623 : 5,076,598 Sim otatiOnS-SCIVICe* ana Ate eid ae nae ete ee ae 10 
| x x 754,959 GAAGESR ESA PAPEL SECO LE RTA EET e ts EO 11 
: 83,799 ar 1,210,383 : 1,294,183 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
: 311,717 ap 255,166 : 566,883 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
809,232 ar 415,019 : 1,224,251 .O | Magasins de vétements pour dames................... 14 
549,275 + 238,573 : 787,848 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

66,929 aR 46,264 : 113,193 .1 | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 

319,514 a5 129,405 448,919 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

96,969 + 538,431 635,400 QuincalllenicsS ee eet ins area reir ee es omit ee 18 

| 170,728 ar 579,122 749,849 Magasins de"meubleserscenrck ey ct a sa te eae ee ee 19 
24,621 232,508 257,129 Magasins d’appareils ménagers...............-2+e ee ee 20 
| 338,426 : 285,351 ; 623,777 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
862,310 2,039,858 2,902,168 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
165,583 179,247 344,830 Librairiesvet papeteriess oes -ch ee cctae ete ees oe nny 23 

x xX 253,527 GAL FIeUriStes ett errr ee ae ee Peeing Bee roe ee 24 

162,216 ; 201,000 363,216 Dl BUGIRCHESS see eo ee eee ee Oa ee 25 
177,656 804,238 981,894 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
327,855 541,121 : 868,976 .6 | Magasins d’accessoires personnels..............-..+-- 27 
3,295,066 : 3,728,955 7,024,021 TOUS ES EUIGCS IEC ESIIS. ooo wagia acd ol 7c uidicicid odio claws 28 


23,575,288 3.4 |39,665,503 63,240,791 B Ensemble des magasSins............---2+2++-eeeeee 


meV 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 36,968 + 10.7 
Grocery confectionery and sundries stores............. 27,344 + 21.8 
Allgother food\:stores: isserperctecstor rttcso ate ane eet rae 2,023 - 13.1 
Department: ;StOreS © «5.0 6.0 sicis, ns se 2s © cee ee een en d 10,787 - 86 
General merchandise stores ................-+--+++-- 10,785 - 3.0 
General kSlOLOS sc. ected ceecais, 2 whew ian + ol aCe eee a ae 7,712 =- 
Warioly Stores is Sickert tists leeiets crothcunite the ok er ene 4,970 =G2 
Motor vehicle:.dealers: « ., : <mctocncanieh sa ty eoetep raat | 61,378 = Os 
Usedi.car «dealers: ... ..> Aatekacush oneal wate. oncaedees a 1,485 
Soenvice .stations cr a2 recs cise Gla cs ae eee 25,002 feel a7, 
Garages oF ki saga che sso. Wiss ee cera rolierace rela enone acon a Rae 1,626 + 0.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,971 =Alt.0 
Men:s.clothing Storessia kw asmvcicycl-wieentcie cree ene 773 - 13.2 
Women) seclothing (Stores maser 4-laceeiaerettiic oie orate a een : : - 6.4 
Family clothing? Stores tive at eatery ote vareceil on eee ee : as - 16.6 
Specialty shoe :storesiex suey see telcons eyneacadn sede ee | x 
FamilysShoesstores iyiv aan ae acieny-ce yao erie hee eae x 
Hardware: Stores .5 o> cu nrstla coins otee aR ah ee 3 + 3.4 
whis wis Coe ee oe - 11.8 
Fouseholdsappliancesstores sucmniaerer te naeieiene eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae as Ud 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 9.6 
Book and .stationery: stores:........ <.... ssaseatamins: dn eee we Ul 
RMON ISUS av are ous- atime 6 tes eyes eee ta oe X 
Jewellery uStOnes cnt... ide caseten, say» cc roles eek ee ; oe + 14.2 
Sporting goods and accessories stores................ - 44 
PersonalvaccessorieSsSlOleS pao en ee ee 7 =o13-3 
ALIS OthOrgStOKes:: vis:25.,2%05)o c/o ac oe eee oe 15,644 theer 


Pl cStOre asics, aie) ctene <= "ss Se Najetakcdces eeetindadetereancete © F 248,758 + 2.8 


=FO5ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Change Change 
1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 | 
Variation Ventes Variation Variation 


Epiceries - Boucheries.........0.000.. 00.00.0000 ee 0b es 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


Grandsimagasins vont ncete ne naadrerote ete Pee. Ce 


Xx x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = Ri G04) PEE 1S4 = 1304 = + 13:4) Magasins: GeneraUXx. «co.cc. wan eR 6 
x Xo | ewe EXE | EX FT XI BAZOIS ince sn. . bnahenar crenata Winnie talks Lota fe iy ate tata OI Ole os 7 
- -| 15620 - 7.8] 15,620  - 7.8] Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- = eX oe Xe = Rx = 6 xe Vendeurs: d;automobiles: d:occasion:...:20% « Sota wee. wees 9 
x Xe eeeeX, TXT) F2ACH RS TAS StatioMS-SCIVIC)d ci scteratonzereteite tote toittceitel asin ee tel Ore ee 10 
= = Garagespie Ar nsmomt nin naar eh BG yee 11 
X Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x Magasins de vétements pour hommes ................. AS 
318 ae PAS Magasins de vétements pour dames................... 14 
X x Magasins de vétements pour la famille........:........ 15 
2 = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = Quincailleriesis: 7.0. Se. nc sete Sek ee ee ee ee 18 
= = Magasins: de moubles:.. 04.55... Seen Sane atte teal 19 
# = Magasins d’appareils ménagers...............-.-+.+5- 20 
> = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x Librairieset papeteries 224.2 Fae. Cate ste oe tee eee 23 
= = RICULISIES= fon ont cere ASAE wees tn oleae 24 
X x Bioulenesis 4. +6. ens seis Mis ith eae hms xe ee eee eo 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X x Magasins d’accessoires personnels.............-.+++-- 27 
x x WeWS LES GUESS TEC ERIS occ coa nero o duo mado mbcnws coc 28 


35,795 Ensemble des magasSins.........--.+.2++eeee eres 


=n 968 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 ~ 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 97,137 se 1keH(s 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,817 ap Utes. 
Allother: food: stores». 2icmesinte ackavis eames? 4,716 ae Se 
Department=StOress..s...5 os fayenduace e ts.+ 0, «les Se eee eee fj : 30,957 - 83 
General merchandise -storesis:c «2 seiseiet as ee ; : 3,143° es 14,658 + 13:3 
General StOreSi occ oe acs opts sce. ane 2 ce ee eee 5,434 ; 5,434 + 0.9 
VarietyeSton@Sis ux. casusudes picadieus Secudeated @ saes nae eee ee : cee 329" oes 3,848 
Motor® vehicle:dealers «..:.. .2atioaeas S SeeeGer ee ane 114,966 : 114,966 a (ys! 
Used cardealers :......: .G@insess h- paieoene b> eames 3,850 : 3,850 + 25.0 
Service) StatioNSis eens ces Sa ieee 5 SR eee 41,638 + 3.4 
Galages wien eines astee eece iask eee eee ; i 1,883 = 16:5 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,637 - 14.1 
Men’s:.clothings stores gp asetariok zee: orem hak Obregon: ; : ; } 3,007 - 7.9 
Womenis clothingystorestaaay.2 21 aceearuaties cy etal: ; ; ; ; 7,328 ap CAIs 
Family (clothing: stores:c.cry:}-ci- mae Bcc ey ate eee O14 : Px : 4,129 - 8.4 
Specialty: shoe stores osschsiaiws ac adem ab -eGaeset 496 
Family ‘shoe. storeSansteagice: «he aatiieonie aberiseoek 2,164 + 6.4 
Hardwaresstores.s «. os cscs wee eee eel eid soe eR ene ; + 3,688 

vac uig as git seIGOE aa reese i ; 3,400 se eh.s! 
Household) appliance: stores sugca0.ds slasnines eee 645 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,555 - 10.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,528 - 10.0 
Book;-and;stationery stores... ... « ..aGinanteues be ance ; : ‘ cs 2,674 - 12.1 
BRIONISES ctor achie seat oy ah cio Gace ecuador are) oe 1,139 - 15.0 
JewellenysStoresiz... 2.5 -dyevateus 2 «a 3G) ou 3 a cn ; é a 2,020 - 43 
Sporting goods and accessories stores................ 2,337 
Personalzaccessories#storesaaner, Sasiosonornt.. eaneee : 3,498 : : 4,471 = enot 
AllgothetpStoress.. io oso ico a: SR Cee ae ae 22,625 ’ 25,171 ‘ 47,796 =- 016 


All stores. +00; eeussa +s aGoeene wt aires - 170,457 ; 283,462 , 453,919 + 3.0 


487 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


S9i669 ¥ ++ 10:0) 1 Epiceries:-{Boucheries: tae. deseo). ao.nie. Aoeeeee: 


x X 14,183 + 19.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 4,128 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,843 Thess} 20,843 GIANGSHMNAGASING o siees svc. csislevesceacaisce sa. ROMO AOR 4 
7,610 te 457, 10,278 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 9,865 SAM MIAGASINS{GOMETAUX ra -.b-uescacs sv -h-uees) oicacusee SE 6 
3,749 - 4,186°* Broa RE AL AS 8 postop oe owkcasy cushy outa ea oe Au cw Wes skos ancy sg nas 7 
X x 71,965 .< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 3,403* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,472 eas5/5 OBI9ES BESTE 2:7 (StationS-SOMACE cco. cai penags, |ossnccuerevaicis nav. ocd BONO ORI 10 
= = 1,475 (CUE o 2 Ee oe ee = 11 

= = 7,124 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,245 = 4:3 2,075* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,920 = 5.6 5,995 Magasins de vétements pour dames.......... oe 14 
2,373 a (0:6 3,619 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = GUM CAIN CIOS 05 Sascha te vcnerio ade eign sauelbudys co 18 

x x Magasinsideimeubles : i....: cscs PN. Ae 19 

Xx x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,502 —at45 20,580 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
25 +°13.3 1,514 Libtainies yet ipapeteries ....cc0. <.. BION Ae. en. Bee 23 
xX x 1,273 GlouitiSteSiae hen kann aeaceikea esi ricuas Gis eta cee 24 
1,011 + 89 1,735 Bi QULERIOS Fe ecicsscsenetsaeuscooitenele mene lous baie ae ossces MN 25 
x x 2,950 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

568 - 42 1,011 1,579 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
13,505 EenOs7 17,486 30,991 ous les iautressiMAaGASING Lise scscus ce ake we ops CERIO, Se Oe 28 
113,332 +’ 3.5 211,006 324,338 Ensemble des magasins..................2eee0008 29 


= Bare 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 547,762 ae de: 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 234,420 + 86:6 
All,other food. stores-.. 25° a 2. ee, PED. GEN aa 4,537* at : 93,993 + 1.4 
DepartMemt Stores ..ci 25-0. 57ers ven cree entre ee REM eee re 203,327 : 203,327 ap SL 
General merchandise stores ....................00055 28,114 Ore 
GONEFAl SOLOS. avsscccys-atens: chev everd snteger ast ee See eee 27,582 + 44 
Vatiety: StOKES -.2.5..csccrer ncwctin rinse seo Rcey nen eee kc ronee.) oF ee eee 27,081 - 10.4 
Motor. vehicle-dealers. ,....... 22 ARS Reh. Oe ee é 896,018 eT. 
Used -car. dealers:.........: See Aaa? Sah ee © : 37,772 - 2.0 
SErvice Stations Hi c.<ccs-s0s./cenerereten yet encten savers SRP ere: : : 285,889 + 2:5 
GAFAGSS si cksccabgvencocacrstaversmoyectes ey ay enor ete Oger eee ee : 59,189 = *1-2 
Automotive parts and accessories stores .............. 60,617 + 12.9 
Men’s ‘clothing Stores#anyee keke. Soy. Sa aerate 15,161 : 20,162 i 35,323 + 0.8 
Women’s, clothing) Stores ticirimcmm ere cue etree aie erica omen 44,509 : 36,381 s 80,891 + 1.7 
Family clothing stores#):.et ie: Wel. Aaa. re es esc * 40,772 ; 26,339 ‘ 67,141 +5 0:3 
Specialty ‘shoe stores seGaieests, SON Eas ces reece 4,004 : 2,434 : 6,438 - 3.2 
Family shoe.stores: era. aia, seer. aia eee 32,181 : 10,913 43,094 On 
Hardware: SlOLeS ,. 12.5 cass cesS1cis we sorsie agen avons caaneh ee x 54,820 + 1d 
Household) furniture stores! =)....:.se1. ceenalceenee net eet erence : 44,328 53,419 + 11.7 
Household appliance stores ................00..00005 12,824 12,824 + 27.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,910 } 47,119 = "8A 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 83,987 ‘ 120,485 + 6.4 
Book ‘and! stationery’ stores:. .............. sae eee : 14,080 18,778 + 29.4 
FRIOLISIS bach. i. dane ir0c,dudhuians SAMIEE «cna eee ea 13,692 13,692 - 12.0 
Jewellery Stores te. 5s seats gemteners sua re ntivene saeweue se RET 4,089 : 9,352 13,441 + 9.9 
Sporting goods and accessories stores................ 4,025 f 65,803 : 69,828 Ga HS 
Personal accessories Storesia-i2 0 25 Sosece. eet 13,839 32,360 46,200 22 
AN OUNOF StOLOS: on nie ods nea ss SER ee Se 134,503 199,189 333,693 + 17.5 

BIL SROTOS i.e aia seie le Hee ie soles co a NSTI Ne eee 929,025 : 2,589,892 3 3,518,917 + 4.0 


OR = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 258,585 84) Epiceries!- Boucheties? bas. 205200) aeaia potent 1 

Xx 89,728 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,290 i : 50,029* .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
115,662 3 115,662 SOM IGLANAS IMAGASINS 2 5 «yeas sedi sa: 5-5: ahd ran ccsiess ORNS TR 4 


Xx 6,888 .O | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,181 SN IVEAGASIM SHG CMON AUX gets oy 2 cess settles ony sich shee so anc Pee ee 6 

Xx 8,716 SOD SALEM Rep rcy ch sod ct Svas Now onze ae ky slurp nan x Gud chsh NT RN 7 

= 378,846 : 378,846 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,480 : 14,480 FOMEVENACUES Gr aUtOMODIES Gi OCCASIOMN) tas... eatienele teeere tere ks 9 
25,436 : 86,706 112,142 HSMIRS tALIOMS= SEIN ICE ate nt<: cnistep ened ov deen sensed wecpen ses. Ee 10 
= 1529 15,129 GAAGSS Me axrar oven si ents. Sec ehca hier auc e popcorn hoy dv chen deen 11 

Xx 21,259 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,334 : : 17,694 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,112 : : 39,841 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,166 f 30,021 Magasins de vétements pour la famille ......... Wemeres 18 
2,718 “ne 3,574* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
17,137 3 : 23,444 .O | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 28,615 QUINGAINICTIOS HR. &rcb esse oho Avec ee De 18 
5,888 : 18,481 24,369 Magasins: desmeublesire., .5.<1.. PAS ialee cena 19 
= 5,749* A 5,749* ... | Magasins d’appareils menagers....................-.. 20 
11,691 : 6,391 3 18,082 .6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,883 ; 40,278 ‘ 64,161 .7 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,993 6,856 9,849 Alm Librairies: et: papeteriesi.1-4..... RRM E Aken. Tet. eee 23 
= 6,105 6,105 FENCUITISTOS Taegu ey sncuck chen aeuccw wavy wet aes acute oo cane kus chews welace nO 24 
3,060 4,615 7,675 BBHOUIOTIOSI. Pet vi steigatsconsicuckayandy tvesenatenerasihseirese eM Re ete 25 
2,352 : 23,486 25,839 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,965 12,510 22,475 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
95,555 77,530 ; 173,085 MOUSHIESKAUTTOSTIMAGASING Sos aecets enn cn octen ORS Seen a 28 


533,308 -6 | 1,039,915 : 1,573,222 : Ensemble des magasins...............s20eeeeeeee 29 


WwW 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 598,902 
Grocery confectionery and sundries stores............. 116,576 
All’ othersfoodstores.... stceniia &. agaciown Shares. Se - 13,439 
DepartimentgStOnes joins 1dier sfcice sve 3 ox eusve eS ene 411,925 
General merchandise stores .................-00.005. 85,515 
Generalistores c1d.4 5 fcc tela annie SAD Sees 
Variety Stores. cilahai seb setsc skh ney enti gpat ask ee 
Motor®* vehicle ‘dealers’........cokdcenias }.rienmeeeaacen? 
Used car, dealers.......,:. Shae Ce eee 
Service sstations a3, + ecincacsaxc-oareredeeeenteis csc yiccy ene 
GAT AGSS Foo ocsy sss si ieew oki hnah Re NNO ISP Ren Wiech sine ons Oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,468 
Mens" clothingstores aarti. Bemieere ed tes cee 33,625 


Women's: clothing:storessaar.t: ht. aeneeay ake BP 72,236 


Family xclothingystoressiican .21.o4. areas arisnosl 35,966 


Specialty ‘shoe.stores se2laickcs. seeaeae. as aercne! 7,085 
Family shoe: stores: ailittn!.s). n.ki ee fii le ee 25,846 
Hardware StOres) s..:<scccgsce acoid, sdaadbey> secu caeecass sete ee X 
Household furniturevstores ....... <2. @amcune ee eee 14,944 
Household appliance stores ..................-25005- 4,479 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,121 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 74,794 
Book and stationery stores................26!.3)5ei) fa. cerns. 14,448 
Al lo\ | ae a re, SEERA GG ob go ow aoe 1,419 
Jewellery. Stores)... ccc tea leek sieeve es Soe eRe 16,650 
Sporting goods and accessories stores................ 17,107 
Personal! accessories: Stores iicie rte ene teteetenenett-te eer ea 36,652 
All other’: Stores: cici5cacaes 3s) <0: scese ees tet RAG 317,124 


AML SCOPES oiiu/aio:aves.cceienc\<ionc vouch eMeMeePae) = alnbuvelstepetetetatstala. » 2,092,328 


Change 
1988/1987 
Variation 


244,807 
100,727 


68,244 


3,325" 
1,460,989 
40,907 
223,771 
xX 
132,026 
21,875 
30,141 
115992 
3,352 
12,026 
x 
46,280 
23,123 
10,869 
148,184 
10,936 
20,676 
17,644 
66,034 
44,289 
303,853 
5.3 | 3,183,659 


Independent 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


843,709 
217,303 
81,682 
411,925 
110,683 
16,341 
21,221 
1,460,989 
40,907 
351,059 
62,438 
135,494 
55,500 
102,377 
47,558 
10,436 
37,872 
43,865 
61,223 
27,602 
45,990 
222,978 
25,384 
22,095 
34,293 
83,141 
80,941 
620,977 


5,275,986 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + + + + + + + + + + ~ 4 


+ + + + + 


3.6 
6.1 
a2 
4.9 
0.6 
te2 
10.8 
SEL 
18.2 
1.8 
19.3 
5.0 
17.3 
3.2 
5.5 
8.7 
17.8 
31.2 
16.2 
24.8 
17.6 
9:9 
6.7 
2.3 
19.3 
22.4 
3.0 
8.3 
8.7 


7 ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
1988/1987 
Variation 


- 1988/1987 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


235,094 ‘ 65,628 3005722 % + §9!2 lh Epiceries:-2Boucheriesn. tas. seicom) amete nok 1 

31,789 : 40,165 71,954 + 11.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

5,054 41,860 46,914 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

170,072 170,072 GiANASIMAGASIMS se wise edie avs yk ndcree sc 4 

24,400 30,633 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= OS 8 ” Hi MagasinsSigeneraux >i 56:00. cman se os eee Se 6 

3,736 A NSAo ee” GF IBAZars yas sale cAciouteuine ook dekiene a0 cee eee i 

= 599,104 599,104 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 10,668 10,668 + 20.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

55,230 é 83,708 1S8;939 (SVS E SS FSIANONS=SEFVICS «2 oc dso he lek cas vee cs oo ee 10 

= 20,347 * 20,347 * GRAGOS Or Graig aed.c eo Matoanne xh cubist ats) loltn «nab aahort 11 

X x 44,790 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1s}, 7/74 10,995 29,766 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

35,209 : 14,648 49,857 Magasins de vétements pour dames........ Beno. 27 arae 14 

18,246 2 4,307 22,554 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

4,536 ; 1,843 6,379 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

13,400 53537; 18,937 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 10,563 QUINCAINSRIOS Se isesiee ioscan Sigler Stes} ws. escalator Pe 18 

10,748 22,223 Magasinsideimeubles...... «<2... eee Res. Sa 19 

) 3,629 11,798 Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
) x 24,910 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,649 + 64,096 84,745 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

7,632 a 51075 12,707* Librairiesxetspapeteries. <°.......+-. GAAS. SARS ey. ee 23 

482 = 8,548 9,029 TUTE A pees cere cine Moco eeicle Hme Germ meicE bacco sic 24 

6,736 ar 9,476 16,213 BijOULERIOSieisratatarcits! ohac Siok Matenes oh se ener cites Scherer 25 

8,970 + 13,754 22,725 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 19,970 ar 21,194°* 41,164° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
114,949 on 135,800 250,748 TOUSMOSFAUTHESMIMAGASINS a. sissy sicee oe 5 ae ones cites co Re Oe Me ettele 28 

| 834,925 + 1,238,301 2,073,226 Ensemble des magasins.................22eeeee0: 29 


=) 42a 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


Aprii - 1988 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsother.food .stores ..... inthe 9 AVERSA Re At FER 


Department stores 


General merchandise stores ......................00- 


General stores 


NarietyestoreSings = 7.05 sets acti aeercats eke ee spate ae ee 


Motor vehicle dealers 


Used, car-.dealers.....:::... -SORaa a ees ee baie) 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens; clothing)storesiane: 3.93 fartarere! tee elena 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Flardware y Stones sia. «a, «a6 <5 gas ais © Sis ae 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book..and,.stationery..stores:<,............. Jue Ie Soe 
TORISTS etsy spat aaron aacrron sieve ROMER. case senate oc 
MOWONEIY SOLOS fps o.oo, «5 hath wwii Anas wiclen «ie os Re 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal, accessories Storesiminn7an ae ae 


1,832 


All other stores 19,195 


AU SLOPOS ope 0) ac: 0isiersvarc, oo «0 SERRE Oe. 209,857 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


102,328 

21,460 

5,020 

45,584 

10,875 

13,223 

2,820 

109,199 109,199 
3,520 3,520 
26,975 39,147 
3,022 3,022 
9,012 
3,815 
9,551 
6,722 
621 
2,577 
4,084 
5,626 
1,711 
6,426 
14,965 
2,306 
1,652 
3,631 
7,278 
2,933 4,765 
27,851 47,046 


278,131 487,988 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


->40R= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 72,472 Epiceries’- Boucheriés) 008, 22282008), eee, folie 1 
x 13,104 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,875 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,609 41,609 GrandStMaGasinS® 4.0.4.+.7.-.teaeteetemtettats ee ee ne ae 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- MaGasinS GeMOrauX c.n.s.%.5.rt net tantseeh Pohtaretere ee ee 6 
Xe memrmre Smet ee MRE TAK RE EK OM EX IS AZAIST.§ i erin inenat ofoh astlat ali atenat sMaltohatahetetetehetat heate Me emma che tame 7 
= 69,267 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,598 : .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X EQS tationS-ServiCStes.A.ver.s 3 rae srhi rk het hater tact te ee eed ee 10 


= se PA GATAGSS oestrone SF AER eh P A hc abst DP SMO 11 

x .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,344 ae Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,441 : : .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
ELSI é .2 | Magasins de vétements pour la famille........ RED 15 
x ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ WH 

Xx £0) KQUINCAIIIETIGS cc merahshe arecat eh re met teeters oe eo 18 

x Magasins:dexmeubles!) 4.0.5.7 .1i5 meters wes cies orael ct ere etn 19 

= d .1 | Magasins d’appareils ménagers .........-...--.-.-005- 20 

x .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,370 : (6) | eibrairies* oti Dapeteniesia-2.:4.ta tact on tote a ee ot treet 23 
x Me |FICUNISTOS trict cater ots nich at neh Patt Hah ott at ener dart erent 24 

x LO HBHOULETIOS > #scitaca’ hdteateia ott Ror tet ate a, ee ee 25 

X .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,442 2,538 j Magasins d’accessoires personnels ...........-...+++5: 27 
15,591 17,841 F 5 | Tous les autres MagasinS ....... 2.0.0 cece ee ese eee eee 28 


168,838 : 153,919 s A Ensemble des magasins............-+.+2+eeeeeees 29 


No. 


- OO ND 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


April - 1988 - Avril 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........:..... 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other -food:stores ... .. acauceshs. aetesemer soem Bes | 
DepartMent:Stores . ..8..5,6 4 6 epi es, 2 2, 221 BOIS 


General merchandise stores ................2..00000- 1,071 


19,269 


GeneralistOres: 25.3. ses shies ss ee oe ae 


265” 


WV aniClY <STONOS oy arynis cuss etsy aeeuener ey aeweu seuss esutarccicceg ene 


Motor vehicle dealers... ... asjadeetaden te aro asec 103,936 


Used.car<dealers . «.......» tineeeatiy eeigeeebertt oacigiese: 2,414 


SErVvicesStations s.o2.2.0 och os bee, A a ee 28,148°* 


3,097 * 


SELAGOS oi ie vice a er loin itunes aes Sr ace hee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’‘s..clothing, stores: agernyad quer bitesoee Semeur 2,496 
Women's clothing storeSierrs ere oleae is ee eee 11,346* 
Eamuly..clothing: stores attest asjecr.olspaotoee aaereaee * 4,777 
Specialty: shoe stores: scneals Sees Soa eee ates oneeereoe 
Family,‘shoe. stores. . attiesct snl wpeaey. geese oebeeien 


HardwarersStores .. 6)é o.chc ss Sess cbc oe eee 


Flousehold) appliancesstores) -2aqnace alee wie cea 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and: stationery stores ........4,. | peace te eee 
BIOLISUS a. os fete, fy chenngecs. 0:0 a Sele Ree ore, Okan cleo a ee 
MOWENOrYL SOMOS (0:5, <5) o:cjaperahs scl: apsia afin aoe ao ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal;accessories /StoreSw4c.nury. pee eee eee 1,126 1,962 


Allzothergstores:: : «tdi. nd. eee ee ee Pa faith 39,094 


AUStOLeS oo e 6 oie 0's, ora, c:0. 2.0 coho Ree 179,469 


288,146 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


79,252 
18,340 
3,989 
31,037 
11,476 
27,676 
3,713 
103,936 
2,414 
34,248 
3,097 
10,827 
3,960 
14,182 
5,616 
267 
3,438 
5,568 
2,741 
1,478 
2,472 
METAS 
1,888 
1,435 
3,131 
9,626 
3,088 
60,971 


467,616 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


3.0 
2.1 


=a12:6 


+ 


+ 


+ 


+ 


an 


+ 


+ 


19.0 


=AS¥.- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
172,176 35,003 207,179 Epiceries;-. Boucheriess svc. sates). aawie.- acteekben® 1 
18,615 26,826 45,441 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
746 11,391 Wey Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
109,538 109,538 Glands MAGASINS Be ao .cp0J5 says ossgn, > Soon s SRE eee 4 
13,070 18,752* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X DS,001, + 11 Fial Magasin: Generar, ooo. 55.5) 050,000, a, m,0,000 Me AR cee 6 
3,625 A WEAD POG ge I8OHIBAZANS oie np nies a bs botaa se Spacepennesacsdieuess OM ee i 
X 313,730 + 4.8} Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,792* 2,792* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
30,164 47,059 TIG22B Taek (87a StatioNS-SOMVICEY 6.5 26.55, srafo.e woe scaic at agene ons RENO AI 10 
Xx x 8,528* Gat AGOS TS hao pease steve sa serie dscucoruratacniceacs oes Ge 11 
3,490 25,451 28,941 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,187 6,847 15,034 Magasins de vétements pour hommes ................. is 
20,274 6,400 26,675 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
15,321 3,714 19,034 Magasins de vétements pour la famille ....... ; bole, ees 15 
1,028 2,031 3,059 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
6,103 2,269 8,371 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 13,634 Quincailleriesss. ..5.c5.cj ei cusses aac I ae 18 
X 8,997 Magasins de:meubless.............:.. #ankt.aoskier ek biker 19 
x 7,664 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
Xx 12,812 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,110 45,748 61,858 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,391 2,096 6,487 Librairies:et papeteries)...,...........ase) cts if tet 23 
x x 5,468 RlewristeS®: Scope wie to eee hu eee bai ae 24 
4,178 5,485 9,663 BiOULCRIOS i oo ieee we suede Fospnisye Oe aus eee > ER 25 
5,185 19,237 24,422 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,363 5,485 11,847 Magasins d’accessoires personnels.............-.-.-4- 27 
83,553 82,386 165,939 TOuUSeSFAUITFES MAGASINSS <3 jess eyenk oo cans ee Ce ae 28 
Ensemble des magasSins.............-2+2s+eeeeee- 29 


585,176 


702,165 


1,287,341 


~46-< 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
April - 1988 - Avril 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1988/1987 = 1988/1987 1988/1987 
Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 219,294 94,979 314,273 + 1615 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,599 45,495 68,094 a ealt Z(48) 
All-other food’ stores... S088 DPS RES. Sah es 4,508 23,138 27,646 - 4.0 
Departmentsstoles: s.: «eo ec tees ete dance. SP eee Peon oe 133,110 133,110 - 10.4 
General merchandise stores ..................2--000- 13,191 18,026 ae (O)fs: 
General Stores. .taso.: meres octet nr oe ee ee 11,027 + 20.2 
Variety “Stores: .iascrcncipien = pantera en dtkavelar Sat Sahl RGN ae 5,520 - 5.6 
Motor ‘vehicle “dealers -....... SPV 2. ees eee ee 339,070 SOO 
Used ‘car<dealers:.....0.. Rt AO BE 12,129 12,129 + 16.9 
Service stations <a .-csay aoe ee ee ee 74,601 119,654 +-°13.5 
GAlAGES © cxexdesrepsncech shcraeceenah open ae Re enor Ae 11,837 11,837 ae keh 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,595 23,285 + 6.6 
Men’s ‘clothing ‘stores "282. LPR Be See 3,683 10,581 + 13.2 
Women’s: clothing’ stores oe. es a. c eat ee oe 10,060 27,384 == 0:6 
Family: clothing’stores¥atr ee ngasenctend en ae een 4,797 18,423 “aor 
Specialty *shoe''stores: Heras, SII ee 1,845 2,703 + 6.6 
Family shoestores: 222022 WAG. G2 ese SRO 2,881 7,826 + 0.9 
Flardwarie Stores: .s:-.:5).c-seot coretenehe rors tones ol eee 10,580 + 13:3 
SR ear Riinai aa ick 14,536 Ore 
Household appliance stores ......................0.. 3,281 + 14.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,137 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 70,836 + 6.6 
Book and ‘stationery: stores . ...).....:... ane ee eee 6,589 “aeS.9 
FHONISUS peeairs foitote tatcica a tone tesa ‘a eon ewictene. tao nchalva Ae tose Nastcha eR 4,912 + 2.4 
VEWEIERY FSLOLES «this soso pss eter toa tans eects tot onto cn ee 3,886 5,972 9,858 + 10.5 
Sporting goods and accessories stores................ 4,966 24,050 29,016 + 19.8 
Personal:accessories* stores) 2c. eee eee 7,110 14,554 21,663 + 24.8 
Allother “SlOLeS oi neimoiten ccc: SO a ee ee 86,210 95,700 181,911 + 16.1 
All’ StOPOS werden soc oe REN SO Se 656,445 857,461 1,513,905 + 10.0 


SPAT 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1988 - Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 127,149 Epiceries. - Boucheriess nna <assines's caapias ao tenictewet 1 
Xx x 42,337 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,657 = 965/, 18,192 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,088 = ils} 77,088 GrandSiMAaGASINS 23 672s gesssseeges « Spee aut « SRE RO 4 
Xx x 5,961 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 120 Magasins iGQ@meraux i. oc.3:0e a j.eeee oe wus eyes CREO 6 
Xx x 470 BRAZEN S Frese aye Sea ate soil dis gens yaho deo. Sees RE 7 
Xx X 178,091 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 4,843 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,523 ae Ud 51,782 StationsS-SeOmwviC@s: & on stese eos techs ck etae coo oe BER ees 10 
= = 7,160 Garages ao seyce se bese ou aiehece @ Me eoe ee ee 11 
X x 10,519 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,196 ip Tfsé' 6,929 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,929 ap es 17,809 Magasins de vétements pour dames......... Soe 14 
6,076 + 2.4 8,495 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X X 1,353 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X X 4,170 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
x x 3,393 QuincaillOnies. ss 6.ccee so oe Suess OO wn eReeMS Seem 18 
4,045 + 5.9 9,866 * Magasinsidemeubles.)... 5.552. Reise ater -eiatatelae 19 
Xx Xx 1,680 Magasins d’appareils ménagers..............-....+4-. 20 
X Xx 7,684 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 39,039 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,912 + 14.1 3,187 Librairies.et papeteries ....... .26%tle. snk eniate Bie dines 23 
x x 2,621 FIOUriSteS oot cus aise Gee Winer eie ea eleven ale) cake 24 
2,399 + (onl 6,474 BHOULCNIOS 5 onus bas swe FG) vine woe an aM ae 25 
Xx Xx 16,389 Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
5,365 + 23.1 8,476* 13,841 * Magasins d’accessoires personnels..............-.++5- 27 
44,350 ts 7.9 44,766 89,117 TMoustessautressmMagasinSs. a)... 5 aay token mentee 28 
350,536 + 3.0 405,223 755,759 Ensemble des magaSins.........--+-+2+eeeeeeeeee 29 


ae 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1988 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 10:9 
Grocery confectionery and sundries stores............. am Tf 
All:otherfood! stores. 2:22 eee: ere eee ae als: 
Department: stores *.).0.00.% rato Gant. Sear nee rete oe - 
General merchandise stores ...................-.+055 X 
General: Stores. 4 skin sGang ent see ee oe ee + 7.0 
Variety StoneS®. st. nan eee nee wea ee eee X 
Motor: vehicle’ dealers... SP eee eee + 28.5 
Used). car: dealers. .:.-... SRR ee x 
Service FStationS wrsccn dan om ton Rtn Rene eee eee ne : = 1-6 
Garages. oso coe nein kone Se EE ah Rin ile x 
Automotive parts and accessories stores .............. se WiheZ 
Men’s:clothing stores S52 27m. Aa SA, SF eee x 
Women’si:clothing) stores) Sane. eae te, Oe ee + 30.3 
Family clothing ‘stores !.0!. 2a, Ant, Soe - 16.9 
Specialty shoe: stores: 2S 5 e-4 Ss. SPM ERUEe OS ee Xx 


Family: shoe: stores 2.5908. S, WA 2Be 2 RUE OO aeeeer, Xx 


Hardware stores’ s6.c4ace¢<.54440405 00 0 4g ee ee 


saa a at Sea OR eee X 
Household appliance stores ................00 eee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 13:6 
Book’ and)’stationery’stores® . =.=. = aero ie ee me x 
FlotistSis: teawsnscin.e ose A eee et oh Cae x 
Jewellery StoreS'is.sic sage hates. nce ans tik See Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal: accessories ‘stores hoes See ae 8. See 

All other stores? 9.505. . seis as CO ae Se erie 


All stores: .6 cacdeeasscss ss FPR eee. 20,323 + 4.1 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


ieolnks7S 
179,566 
24,742 
1,003,467 
178,704 
79,833 
67,339 
44,621 
288,008 

x 

18,779 
72,788 
184,391 
126,161 
13,880 
77,102 
19,689 
34,584 
5,053 
71,568 
174,970 
32,020 

X 

35,157 
37,467 
69,063 
710,779 
5,064,507 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


790,933 
485,027 
211,072 

58,348 


108,414 


11,046 


3,446,887 
108,639 
723,660 

x 
274,398 
57,653 
93,910 
53,443 
10,605 
31,564 
122,621 
120,669 
51,597 
60,650 
396,038 
34,354 
x 
43,672 
193,521 
107,290 
803,474 
8,601,804 


Change 
1988/1987 
Variation 


= 490" — 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April - 1988 - Avril 


All stores 


Sales 


Ventes 


2,302,310 
664,594 
235,813 

1,003,467 
237,052 
188,247 

| 78,386 

3,491,507 
108,639 

1,011,668 
153,345 
293,177 
130,441 
278,301 
179,603 

24,485 
108,667 
142,309 
155,253 

56,650 
132,218 
571,008 

66,375 

52,375 

78,829 
230,987 
176,353 


1,514,253 


13,666,311 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =: Boucheries so2... ©. fiGace fon aeeee es em 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


GAlAGOS Bate asso. cu nate ete cic s 2. Sm tiecanaue sigma ect eesepe Seve 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINEHIOSis... sete ees oie poate cheer on ena cas sn Sane reeaele 
Magasins ‘de: Meubles i...5% 6.0.0 be 250 net sere ee mares 
Magasins d’appareils ménagers ..............---.+005- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesiet’ papeteries atria bite) seo oats tee een oe a 
FIatiriSteStit eer cine seecets oloue Choe eae one wonder cu eeaneaT oma the 
BHOULEHICS = ar Gn es Sisto ates ace Stavhe hvnie ayban getter Sees 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...........-..-.-+5: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........-+-+--++++eeeees 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


woDIAAHKHFWN- 


sas) 
N= 


30 


31 


Bz. 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


4) 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


(1) 


1988 


January 


Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


13,289.6 


247.5 
Shs 
453.3 
331.4 
3,402.9 
5,098.6 
480.2 
440.8 
p25 580 
1,481.8 


Doel 


1,547.4 
1,984.1 
316.8 


eM es) 


52 


February 


Février? 


13,150.8 


246.3 
56.1 
451.2 
330.1 
3,320.5 
5,088.9 
483.4 
437.8 
1,266.7 
1,492.1 


Beil, 


1,505.3 
1,954.9 
317.5 


756.7 


Mars? 


1,594.2 


13,520.8 


250.8 
58.7 
470.2 
335.8 
3,424.1 
5,264.2 
490.9 
457.3 
Lp? 
Ip SeHloy 


Si]. 


1,541.8 
2,037.5 
SSP 


773.8 


Avrilt 


13, 365.1 


240.6 
54.7 
452.7 
326.3 
3,361.4 
5,183.6 
472.2 
453.9 
1,284.5 
1,521.9 


35.8 


1,513.0 
2,029.4 
310.4 


757.6 


MaiP 


13,605.8 


251.9 
S163 
461.3 
338.7 
3,496.3 
5,235.7 
493.3 
465.7 
1,320.3 
1552504 


36.5 


1,584.7 
2,060.8 
326.0 


13509. 


Mai 


12, 580.7 


220.2 
52.7 
432.3 
307.2 
3,187.0 
4,822.4 
471.2 
431.7 
1,236.6 
1,419.5 


35.7 


1,464.9 
1,895.6 
312.8 


726.9 


Juin 


12,919.4 


229.2 
54.0 
441.7 
316.3 
3,271.1 
4,952.7 
481.6 
452.2 
1,234.3 
1,425.6 


33.7 


1,496.6 
1,929.6 
326.5 


720.7 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1987 
Variation 
procentuelle(2) 
July August September October November December April/ May/ 
March April 
1988 1988 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Mai/ 
mars avril 
1988 1988 
millions of dollars - millions de dollars 
2,192.1 2,238.7 2,263.7 2,279.8 2,279.4 2S ZAe9) AED 156 
646.5 645.6 659.9 659.4 666.1 670.7 -1.3 +1.4 
238.8 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 -0.5 -1.0 
1,064.0 1,076.0 1,057.8 1,075.2 1,084.6 1,101.9 =202 41.4 
25530 244.6 262.0 268.1 26259 208a2 -3.3 -1.8 
188.0 191.6 192.0 196.4 19465 192.8 -2.2 +1.3 
89.6 88.2 22) 90.3 90.0 Bien -0.5 -0.5 
2,676.9 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 E16 +2.4 
bo bre 88.5 90.9 92.5 93.5 94.6 -4,1 +0.5 
1,045.2 1,060.4 1,073.8 1, 07880 O04 1,057.6 +3.2 +4.1 
139.8 143.2 145.6 153.9 153.0 156.9 -6.7 +3.4 
29424 289.9 295.8 302.3 29559 295.6 -2.7 +7.2 
LER Fe, 130.6 132.3 15955 13329 140.9 +1.0 -1.4 
219% ZT aa 27062 273.0 273.6 277.8 +0.1 +2.3 
187.5 188.6 B29! 19322 edn & TIz59) -1.4 +4.5 
26.3 25.69) 25.0 2581 ZT] 27.8 -6.1 +12.0 
101.1 99.8 102.0 105.3 98.4 AGUSS -5.4 +6.2 
134.8 136.2 135.9 141.9 142.7 139.2 +0.1 +3.4 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 -0.3 -2.1 
53.4 By535 53.0 ee Pp, 54.9 54.8 +4.9 -7.1 
143.9 139.7 144.0 138.6 141.4 139.7 +2.9 +0.2 
564.6 548.7 576.9 574.6 ype i ae, 581.2 -3.0 +2.4 
76.0 75.6 irc T962 79.2 Biliez -1.6 -2.0 
48.3 48.6 S2e. 50.7 49.6 49.5 -4.5 +2.3 
96.1 ye 1OikS 95 a9 92.6 96.1 +0.7 -8.1 
ADTs) 192.9 200.0 203.9 215.4 215.9 -0.2 +43 
199.0 201.9 204.5 206.6 208.8 21059 +0.7 -0.5 
1,526.7 1,530.1 4553356 1,540.2 1,543.7 1,558.55: +0.1 +1.0 
12,832.1 12,929.29 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 -1.2 +1.8 
228.3 22D 62 23166 236.4 TEE SS) 242.2 -4.1 +4.7 
52.6 53.0 55.0 54.9 56.4 54.5 -6.8 +4.7 
434.2 434.8 437.1 442.7 45.159 453.0 -3.7 +1.9 
319.1 315.9 318.2 327.5 328.8 330.9 -2.8 +3.8 
3,294.2 Soli2ieO 3,294.4 DsoGiltso bpp ay Sabie ine -1.8 +4.0 
4,951.8 4,936.1 4,993.3 5,073.9 5,085.2 5,146.5 -1.5 +1.0 
475.9 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 -3.8 +4.5 
428.3 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 -0.8 +2.6 
1,220.4 19262011 1,258.6 Age Pils Ns Z6vieg VeZ7609: -1.7 +2.8 
1,420.4 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 -0.6 +0.2 
35.5 35.8 S567 35.0 36.3 Dae) -4.6 +2.1 
eA O2 9) 15511.9 1,496.7 T5277 1525 1,510.9 -1.9 +4,7 
PIS 1.2 1,922.6 11,958).2 1,970.6 1,974.3 eo Za -0.4 +1.5 
312.0 320.4 F222 324.5 322.5 319.1 -3.6 +5.0 
T2222 T5120 ie ies 748.7 747.7 ieee -2.1 -0.2 


approprié du tableau 27. 
merce. : 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bi jouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres maqasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WODIYHDWNFWNH 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


SS SS Se 
Ta été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combine 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins 


Le total pour l'ensemble des magasins a & 


té obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


WODMDIYUDWEWN 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing. stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1988 
January February March 
Janvier Février Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


2521509 2,096.2 2,280.5 
629.2 588.4 639.1 
215.0 213.8 238.4 
729.5 709.1 937.0 
193.8 197.1 251.4 
167.2 159.9 185.3 

56.5 59.0 82.2 
2,166.0 2,484.6 3,403.0 
69.6 74.4 103.8 
996.4 948.3 999 3 
143.7 138.9 156.2 
210.8 184.0 243.4 
105.5 78.8 111.7 
217.4 185.0 254.5 
140.3 119.5 162.5 
22.4 17.4 21.4 
77.7 60.6 89.0 
98.9 94.8 115.1 
144.8 138.4 150.6 
49.7 44.9 51.9 
120.3 106.9 127.4 
565.9 558.0 608.6 
70.8 68.8 72.2 
34.1 48.6 46.3 
64.5 64.6 69.3 
160.9 137.6 175.0 
171.8 156.9 172.6 
1,257-2 1,225.2 1,430.4 
11,134.0 10,959.4 13,177.8 
197.4 197.8 242.5 
43.9 42.4 51.2 
370.6 368.2 450.1 
270.2 271.7 323.0 

25199 2,739.3 3,409.7 

4,288.9 4,197.7 5,000.6 
405.5 399.5 470.1 
375.3 361.1 429.0 

1, O7:325 1,085.4 1,271.6 

1,280.7 1,267.2 1,494.5 

29.1 29.2 35.5 

1,289.2 1,251.7 1,549.0 

1,716.0 1,654.1 1,981.9 
269.7 261.6 308.2 
666.5 655.5 760.5 


2,302.3 
664.6 
235.8 

1,003.5 
237.1 


176.4 
1,514.3 


13,666.3 


248.8 
54.0 
453.9 
324.3 
3,518.9 
5,276.0 
488.0 
467.6 
1,287.3 
1,513.9 


33.5 


S73 52 
2,073.2 
322.8 


755.8 


2,238.6 
702.7 
249.4 

1,015.7 
238.6 
205.2 

85.4 

3,608.4 
111.5 

1,121.0 
162.8 
362.8 


140.4 
289.1 
186.0 
27.8 
113.0 
184.3 
160.8 
53.9 
136.9 
598.7 
66.6 
72.1 
85.9 
277.4 
191.4 
1,617.1 


14, 303.3 


270.6 
60.1 
475.6 
352.2 
3,791.9 
5,418.9 
510.1 
484.9 
1,349.3 
1,553.7 


36.0 


1,692.1 
2,112.6 
332.8 


772.2 


2,390.8 
672.3 
248.3 

1,041.6 
235.8 
205.6 

87.8 

3,027.8 
102.7 

1,032.5 
145.2 
333.1 


136.9 
279.5 
183.4 

26.8 
106.2 
160.3 
163.2 

52.3 
134.9 
543.6 

62.5 

70.2 

86.6 
242.7 
185.8 

1,550.1 


13,508.4 


241.5 
56.4 
459.6 
328.9 
3,508.6 
5,138.8 
498.7 
455.5 
1,293.2 
1,490.7 


36.5 


1,597.6 


2,240.2 
678.3 
245.7 

1,013.5 
243.9 
201.8 

89.3 

3,255.6 

98.3 

1,076.8 
149.6 
346.7 


132.2 
263.7 
178.8 
26.2 
98.3 
163.3 
168.6 
55.7 
142.9 
547.3 
63.0 
51.1 
89.7 
242.8 
195.5 
1,549.6 


13,608.3 


241.2 
59.8 
465.9 
332.4 
3,464.2 
5,250.5 
502.9 
484.6 
1,290.3 
1,479.5 


37.0 


1,570.7 
2,024.5 
331.8 


743.2 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1987 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,281.0 
730.3 
254.1 
940.5 
218.7 
199.8 

85.6 

2,851.5 

98.7 

1,130.9 
154 
325.8 


106.8 
249.9 
162.8 
25.2 
86.3 
161.5 
166.3 
53.7 
161.6 
556.2 
64.8 
39.7 
87.2 
232.6 
208.9 
1,646.8 


13,278.5 


241.7 
62.9 
460.4 
338.6 
3,415.0 
5,082.3 
475.4 
438.5 
1,241.4 
1,482.8 


39.5 


1,482.3 
1,905.3 
309.8 


730.6 


215.3 
1,564.6 


12,728.2 


233.6 
57.8 
434.5 
314.3 
3,266.2 
4,770.4 
474.5 
434.3 
1,241.4 
1,464.3 


36.9 


1,451.8 
1,799.5 


310.7 


2,154.6 
659.9 
222.1 

1,029.0 
275.5 
191.7 

87.2 

2,502.5 

92.6 

1,077.7 
145.4 
285.3 
125.6 
293.1 
193.1 

27.9 
109.8 
156.5 
178.3 

55.1 
146.8 
555.3 

76.4 

44.5 

81.7 
178.2 
197.3 

1,493.3 


12,616.2 


226.2 
52.7 
418.7 
307.6 
3,206.7 
4,814.0 
475.0 
416.4 
1,225.7 
1,438.5 


34.6 


1,449.1 
1,870.2 
ive 


717.0 


2,436.1 
677.5 
238.3 

1,117.8 
308.3 
205.0 

92.5 

2,941.7 

92.6 

1,096.9 
164.7 
312.0 


151.0 
295.6 
203.2 

29.0 
123.4 
147.4 
179.3 

61.3 
148.3 


587.7 
76.1 
44.2 
83.8 

Wot 

199.7 

1,585.0 


13, 760.8 


1,604.5 
2,035.8 
340.4 


766.8 


November 


Novembre 


DSS 
626.0 
227.3 

1p 35200 
354.3 
188.1 
103.0 

2,648.8 

84.6 

1,054.1 
157.5 
333.6 


Bist 
288.0 
209.3 

Plot 
123 04 
141.1 
174.2 

58.9 
148.1 
566.7 

87.4 

40.0 
104.4 
dUSev 
214.8 

1,581.5 


13,380.1 


246.2 
55.7 
464.2 
337.9 
3,317.3 
5,224.1 
501.3 
450.9 
1,281.9 
1,466.0 


34.6 


1,542.1 
2,063.1 
330.5 


745.6 


December 


Décembre 


2,514.6 
693.9 
297.9 

2,031.5 
369.1 
226.0 
159.5 

2,416.4 

71.4 

1,056.8 
148.7 
384.9 


262.9 
417.7 
330.9 
30.9 
138.3 
169.0 
190.0 
69.4 
169.9 
744.2 
162.3 
78 
270.5 
277.4 
365.4 
2,226.8 


16, 269.8 


300.0 
65.6 
564.8 
405.8 
3,874.3 
6,457.5 
610.1 
551.3 
1,574.0 
1,824.1 


42.3 


1,817.7 
2,548.0 
409.5 


939.8 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


April 
1988/1987 


Avril 
1988/1987 


oO” 
a 


+4.0 


ae 


May 


1988/1987 


Mai 


1988/1987 


of 
a) 


+12.0 


43.5 


+8.1 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WDNHAWNFWHH 


30 


31 


32 


55) 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


See Ee ee 


1988 
MCD in May April? MayP June(1) 
MDC en Mai Avrilt MaiP Juin(1) 


eee 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 102.79 98.49 102.71 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 98.50 102.75 108.28 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 96.88 103.49 106.95 
Department stores - Grands magasins 3 95.43 EB) EBicv 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 CBee 96.29 94.30 
General stores - Magasins généraux 5} OT, 105.22 111.16 
Variety stores - Bazars 5 BLA79 96.14 98 .68 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 118.01 USS 119.47 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 118.38 120.84 119.07 
Service stations - Stations-service 2 95.44 101.58 105.29 
Garages 3 103.28 106.05 107.03 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 101.61 ANA S2 AZZ 19 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 95:99 102.61 101.90 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 100.80 102.30 98.09 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 98.20 97.34 96.36 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 106.56 108.17 103.30 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 107.70 105.41 98.95 
Hardware stores - Quincailleries 3 96.20 120.42 124.16 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 95.04 100.54 103.69 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 95159, 97.68 96.51 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 NTT) 95.90 100.75 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 95.67 98.00 98.23 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 83.09 85.11 84.11 
Florists - Fleuristes 4 108.91 146.53 104.58 
Jewellery stores - Bijcouteries 3 75.90 90.00 95.69 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 AAO, WAGE 129.32 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 85.08 92.85 99.48 
All other stores - Tous les autres magasins oe 94.91 100.32 oe, 
All stores - Total - Ensemble des magasins on 102.25 105.13 es 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 103.40 107.42 106.21 
Prince Edward Island - ftle-du-Prince-Edouard : 3 98.75 104.87 113.23 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 100.27 103.09 106.66 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 99.41 103.98 106.75 
Québec 3 104.68 108.45 108.29 
Ontario 3 101.78 103.50 107.33 
Manitoba 3 103.34 103.41 105.52 
Saskatchewan 3 103.03 104.14 108.31 
Alberta Z 100.22 102).19 106.24 
British Columbia - Colombie-Britannique 72 99.47 101.88 104.60 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 3 93.68 98.56 110.89 
Montréal 3 103.98 106.77 107.24 
Toronto 2 102.16 102.52 105.84 
Winnipeg 3 103.96 102.08 103.17 
Vancouver 2 99.76 102.16 103.10 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. or more details, see the Appendix VI. 


(1) ore des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1l'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


rrr Eee 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

Aprilt - Avril? 
MayP - MaiP 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constant 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions of dollars - millions de dollars 


123.8 
124.0 
123.7 
123.8 
124.7 
124.7 
125.4 
125.6 
125.3 
125.8 
126.6 
126.5 


125.1 


128.4 
128.4 
128.4 
128.6 
129.3 
129155 
130.5 
130.4 
130.0 
130.8 
ASU.2 
130.8 


129.8 


132.1 
132.3 
132.4 
S20; 


133.4 


9,753.4 

9,249.3 
10,610.0 
11,637.9 
12,695.1 
11,826.3 
11,940.9 
11,866.5 
11,540.4 
12,208.8 
12,201.5 
14,479.2 


140, 009.3 


10,271.7 
9,951.1 
11,492.2 
12, 867.4 
13, 508.4 
13, 608.3 
13,278.5 
12, 728.2 
12,616.2 
13, 760.8 
13,380.1 
16,269.8 


153, 732.8 


11, 134.0 
10, 959.4 
13,177.8 
13,666.3 


14, 303.3 


+12.2 
+10.2 
+5.0 
+10.4 
+7.9 
+6.9 
+10.5 
+5.1 
+11.6 
+8.9 
+2.2 
+8.9 


+8.2 


+5.3 
+7.6 
+823 
+10.6 
+6.4 
+15.1 
+11.2 
+7.3 
+93 
+12.7 
+9.7 
+12.4 


+9.8 


+8.4 
+10.1 
+14,7 
+6.2 


+5.9 


7,880.5 
7,456.7 
8,577.1 
9,397.0 

10, 182.6 
9,481.5 
9,518.8 
9,444.5 
9,209.3 
9,704.3 
9,636.9 

11,444.0 


111, 933.2 


8,001.4 
7,749.3 
8,948.2 
10, 009.3 
10,451.2 
10,510.2 
10,176.3 
9,761.5 
9,702.7 
10,519.3 
10, 196.3 
12,441.1 


118, 466.8 


8,426.9 
8,285.1 
9,952.5 
10,296.1 


10, 724.9 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+8.4 
+6.8 
+1.7 
+7.0 
+3.8 
+3.3 
+6.4 
+1.2 
+7.6 
+4.5 
-2.2 
+4.5 


+4,2 


+1.5 
+3.9 
+4.3 
+6.5 
+2.6 
+10.8 


+6.9 


+8.4 


+8.7 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 

Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

123.4 11,381.7 +0.8 Dacca -- 

123.5 11,404.1 +0.2 ABV 4a) +0.1 

123.6 11,341.3 -0.6 9,178.8 -0.6 

123.8 11,510.0 +1.5 eZee +1.3 

124.3 hey +0.4 9,295.4 -- 

124.3 11,464.8 -0.8 Ze Lee -0.8 

124.9 Vila tetas +2.4 Te phelles +1.9 

125.4 DU gree) +0.5 9,406.3 +0.1 

W259 12,053.6 +2.2 ei ye8) +1.8 

126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 

127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 

127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +0.3 

128.2 11,949.4 -0.5 Day Wes -0.9 

128.0 12,307.9 +3.0 9,616.2 +3.2 

128.4 12,267.6 -0.3 Sel) -0.6 

128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +2.8 

129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 

129.4 12,919.4 +2.7 9,981.2 +2.5 

130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 - -1.1 

130.2 HZ oe +0.8 9,934.1 +0.6 

130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 

ie Z 13,280.1 +1.8 10,121.1 +1.3 

hes 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 

131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 +1.6 

(leila) 13,289.6 -1.4 10,072.6 -1.8 

132.1 135,150.8F -1.0F 9998.55 -1,1F 

WS2eo% 15,520.85 42/85 Orava +2.6° 

132.7 13,365.1 -1.2 10,070.8 -1.5 

133.3 13,605.8 +1.8 10,206.4 +1.3 


For more details, see the 


dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


détails, consulter l'appendice V. 


s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


Pour plus de 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


Nh 


arNnw 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1988 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,273,911 2,096,179 2,280,497 
629,19U 588, 365 639,073 
215,001 213,766 238,431 

3,118,102 2,898,310 3,158,001 
729,522 709,065 937,006 
193,817 197,122 251,353 
167,189 159,938 185,311 

56,479 59,005 82,215 

1,147,007 1,125,130 1,455,885 
105,514 78,796 111,691 
217,415 184,956 254, 500 
140,329 119,490 162,474 

22,387 17,375 21,104 
ia 60,611 88,951 
110,475 92,774 108, 782 
673,836 554,002 747,502 
98,923 94,804 115,098 
144,805 138,394 150,633 
49,747 44,894 51,941 
120,344 106,866 127,436 
28,877 26,844 28,508 
360,763 338,337 380,556 
803,459 750,139 854,172 
563,883 557,964 608,594 
70,820 68,825 72,210 
34,126 48,627 46,338 
64,484 64,634 69,341 

2,523 2,390 3,088 
160,924 137,565 175, 0U8 
171,782 156,864 172,553 
354,951 366,093 431,092 
186,915 200,913 254,845 

1,612,408 1,603,875 1,833,069 

7,354,812 6,931,456 8,048,629 

2,166,045 2,484,591 3,402,966 

69,575 74,358 103,815 
996, 364 948,284 999,290 
143,731 138,905 156,153 
210,816 183,975 243,424 
192,670 197,805 223,511 

3,779,201 4,027,918 5,129,159 

11,134,013 10,959,374 13,177,788 


Aprilt 


Avrilt 


2,302,310 
664,594 
235,813 


3,202,717 


1,003,467 
237,052 
188,247 

78, 386 


1,507,152 


130,441 
278,301 
179 ,603 
24,485 
108,667 
1U8, 845 


830,342 


142,309 
155,253 
56,650 


132,218 
35,314 
372,705 


894,449 


571,008 


66,375 
52,375 
78,829 

3,054 

230,987 

176,353 

459,263 

306,045 


1,944,289 


8,378,949 


3,491,507 
108,639 
1,011,668 
153,345 
293,177 


229,026 


5,287,362 


13,666,311 


MayP 


MaiP 


2,238,606 
702,725 
249 , 385 


3,190,716 


1,015,722 
238,573 
205,156 

85,369 


1,544,820 


140,441 
289,079 
185,952 

27,842 
112,974 
109,454 


865,742 


184,267 
160,764 
53,897 


136,914 
27, 86U 
375,603 


939,305 


598,720 


66 ,60U 
72,061 
85,928 

3,092 

277,410 
191,424 

495,623 

372,826 


2,163,684 


8,704,267 


3,608, 368 
111,465 
1,120,992 
162,825 
362,790 


232,597 


5,599,037 


14,303, 304 


1987 


May 


Mai 


2,390,793 
672,285 
248 , 302 


3,311, 380 


1,041,572 
235,837 
2U5 ,599 

87,816 


1,570,824 


136,912 
279,515 
183,354 
26,826 
106,192 
99,749 


832,548 


160,291 
163,189 
52,307 


134,854 
24,618 
346,024 


881,283 


543,613 


62,456 
70,189 
86,599 

3,U60 

242,699 

185, 83U 

528,850 

334,647 


2,057,943 


8,653,978 


3,027,762 
102,727 
1,032,522 
145,175 
333,094 


213,178 


4,854,456 


13,508,434 


June 


Juin 


2,240,249 
678, 322 
245,701 


3,164,272 


1,013,457 
243,917 
2U1,818 

89,320 


1,548,512 


132,159 
263,655 
178,831 
26,186 
98,251 
96,254 


795,336 


163,274 
168,559 
55,667 


142,863 
28,986 
367,396 


926,745 


547,285 


63,030 
51,144 
89,700 
2,914 
242,760 
195,517 
522,847 
310,977 


2,026,174 


8,461,039 


3,255,629 
98,259 
1,076,783 
149,65 
346,653 


220,261 


5,147,235 


13,608,274 


ree 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1987 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December May 
1988/1987 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Oécembre Mai 
1988/1987 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,280,966 2,208,527 2,154,648 2,436,062 2,136,972 2,914,578 -6.4 
730,277 701,341 659,932 677,451 626,027 693,866 +4.5 
ZA Ni2iT 234,737 222,095 238,331 AL PEM | 297,926 +0.4 
3,265,370 3,144,605 3,036,675 3,351,844 2,990,290 3,506,370 -3.6 
940,482 986,523 1,028,970 ,Adi7i,.755 1,352,050 2,031,454 -2.5 
218,746 224,042 275,451 308,305 354,268 369,102 +1.2 
199,820 198,200 1oiewa 205,000 188,074 225,992 -0.2 
85,593 88, 331 87,204 92,462 103,041 159,490 -2.8 
1,444,641 1,497,096 1,583, 336 leaZosoZe 1,997,433 2,786,038 -1.7 
106,810 104,709 125,606 151,013 173,146 262,917 +2.6 
249,876 259,804 293,116 295,625 287,974 417,679 +3.4 
162,814 194,256 193,067 203,196 209, 337 330,950 +1.4 
ZoReod 24,831 Jay e)oN4 28,998 27,138 30,942 +3.8 
86,315 97,036 109,761 123,374 A235), 59.2 138,278 +6.4 
Shils 1ek3} 109,253 114,288 135,660 150,061 178,834 +9.7 
728,784 789,889 863,769 937,866 971,048 1,359,600 +4.0 
161,468 138,547 136,342 147,377 141,137 168,985 +15.0 
166,277 159,784 178,318 179,320 174,189 190,016 -1.5 
53,741 53,324 55,051 61,319 58,880 69,398 +3.0 
161,638 145,516 146,789 148,260 148,052 169,884 41.5 
Zoo. 29,013 29,623 28,696 28,933 32,716 +13.2 
382,195 379,741 396,964 430,455 445,817 613,188 +8.5 
954,634 905,925 943,087 995,427 997,008 1,244,187 +6.6 
556,217 537,471 555,346 587,729 566,742 744,158 +10.1 
64,756 74,723 76,364 76,104 87,430 162,347 +6.6 
BD zie, 39,425 44,480 44,192 39,955 73,451 +2.7 
87,184 83,853 81,732 83,772 104,407 270,539 -0.8 
2,904 2,825 2,705 2,708 3,090 4,689 +1.0 
25250992 197,017 178,200 162,705 175,723 277,428 +14.3 
208,919 215,293 197,276 199,710 214,845 365,392 +3.0 
604,177 550,014 464,409 500,022 463,678 846,971 -6.3 
302,858 277, 29. 273,161 259,615 278,487 356,544 +11.4 
2,099,329 1,977,780 1,873,673 1,916,557 1,934,357 3, 101,12. +5.1 
8,492,758 855155295 8,300,540 8,925,216 8,890,136 11,997,714 +0.6 
2,851,521 2,96659.12 Ze pUL noe 2,941,651 2,648,795 2,416,396 +19.2 
98,730 88,705 92,643 O29 84,609 71,376 +8.5 
1,130,915 dA ZUk 1,077,678 1,096,864 1,054,091 1,056,813 +8.6 
151,120 142,289 145,416 164,667 157,471 148,678 +12.2 
’ ’ 
325,846 269,559 285, 306 B22 333,598 384,879 +8.9 
227,584 216,555 212,124 227,809 211,442 193,901 +901 
4,785,716 4,412,901 4,315,699 4,835,615 4,490,006 4,272,043 +15.3 
13,278,474 12,728,196 12,616,239 13,760,829 13,380,142 16,269,757 +529 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Maaasins de chaussures pour la famille 


Autres maqgasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils ménagers 


Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 


accessoires 
Réparation d'appareils électro-ménagers 
Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 


tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 


de beauté 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bi jouteries 
Ateliers de réparation de bi joux 


Maqasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d'accessoires personnels 
Magasins de boissons alcooliques 
Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
St at ions-service 

Garages 


Maqasins de pieces et d'accessoires d'auto- 


mobiles 


Autres commerces dans le domaine de l'auto- 


mobiles 


Groupe de ]'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


Wr = 


Oarnw 


41 


42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Yukon 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April? - Avrilt 
MayP - MaiP 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,310 
3,155 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 


46,297 


3,694 
2,929 
3,121 
3,399 


3,473 


1,825 
1,496 
2,233 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
3,771 
5,068 


36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 


2,927 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
2,122 
1,868 
1,569 
2,047 
1,326 
1,455 


17,809 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 


23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
3,277 


3,078 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


755 


816 


1,012 


Hardware, home fur- 
nishings and other 

retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 


34,916 


2,234 
2,111 
2,638 
2,392 


edhe) 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14,320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,712 
10,122 
10,785 
12,173 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 


161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 


13,283 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+8.3 
+22.3 
+17.4 
+21.4 
+21.6 
+12.4 
+14.6 
+11.4 

+8.0 

+2.3 
+16.8 
+10.2 


+13.4 


(i) For composition of Kind of business groups, see page 80. 2 Pour la coicosi 


r composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Ouest 


a a ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group ; 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1986: 


January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +8.5 
March - Mars 4,106 10,232 1,367 917 4,019 20,641 -1.5 
April - Avril 3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 IKG 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20,800 +4.8 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8, 338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
August - Aodt 4,013 a7) 1,720 815 4,564 20,331 +4.8 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 Une e4 865 4,833 22,045 +5.2 
November - Novembre 3,764 9,991 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 CSA 4| 54,540 250,751 +3.1 
1987: 

January - Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 $3.4 
February - Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March - Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 fig viow, 755 3,901 20,042 +1.4 
May - Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
June - Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 +1.2 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
August - Aodt 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 : Ey 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October - Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
November - Novembre DAey/) 10,666 1,297 999) 4,792 PAN ob Ye) +4,2 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year - Année 49,791 124,406 A725, 10,813 552 255,687 +2.0 
1988: 

January - Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
February - Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 +11.7 
March - Mars See) 11,083 1,968 1,422 4,873 (oyna le) +12.8 
April? - Avrilt 3,746 10,350 sbey) 20 4,184 20,850 +4.0 
MayP - MaiP 3,979 11,833 1,224 Une! 4,412 22,727 +0.6 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of Kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de qenres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


1S, therefore, one _of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
loque 12-501E. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet &@ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet. aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux. indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


T1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
LLOn mat athe! backsronmmteplsmbUlletunuator 
other references. 


66 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business’ location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified tos 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales’ of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont }'activité principale ne reléve pas du 
commerce ue détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les vei- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent égaiement; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises apcartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, aS noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands maqasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catéqories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compote 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 


pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974, Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fehantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes 1n name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
Which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. Jo create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L 'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1*enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &@ 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un 6échantillon de ecréations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins 3 succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 


against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 


and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


UZ 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier qgéographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
gui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon Aa 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de 1l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont 6té&é automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as. such, can be subject to errors. Jhe fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
Sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
Same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par é&chantillonnage sont sujettes A 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or: un- 
Willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the  non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
1s usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &@ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ ]'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas Aa 
l'utilisation ou & 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un 6chantillon A l'autre. On nomme 


” Citi anata 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVX) = SCX) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


fs) 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit’; 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, 1l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ike 


CViCXN = SOX) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEO) = SCV CX)e xmUG eae 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, May 1988 Preliminary, 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 
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Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins 4 succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


April 1988 Revised 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
70.4 82.8 
54.1 TABS) 
48.5 (Ades 
62.4 80.3 
63.8 77.6 
68.0 78.4 
69.0 80.0 
AALS) HOS 
BiT/ R72 75.0 
Byinls| 78.2 
70.8 83.2 
(ADOT TBS 
60.9 VES) 
63.4 80.0 
66.7 81.5 
12.6 84.1 
69.0 83 
63.7 76.4 
62.0 78.0 
Ws? 83.8 
69.1 80.6 
Cite 78.0 
Oeil 74.4 
67.8 82.4 
6lie5 74.0 
60.6 Tse 
60.0 75.0 
62.4 77.1 
Sy? 66.1 
57.0 72.8 
61.8 GS! 
61.6 TD, 
69.8 82.6 
Giles 76.3 
60.9 UCAS 
6255 howl 
Se Veo 
62.6 80.0 
41.2 6350 
CW/GL 80.2 
Diliad 74.1 
(AbIG7/ TAT 
62.1 Pee) 
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TABLEAU EXPLICATIF I. pele de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mai 1988 préliminaire, avril 1988 
révis 


ee) ee 6h) Sef ene Sr ee 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins &4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
86.2 89.8 WD 86.5 -021 Epiceries - Boucheries 1 
69.3 TSU 57.0 7108 -046 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
94.3 96.8 45.9 Flee SO7/5) Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
Silien DE) 52) 63.9 77.5 -024 Magasins de marchandises diverses 5 
Dike 561. GorZ 79.4 ODI, Magasins généraux 6 
Dae Deh 81.0 88.7 -010 Bazars il 
100.0 100.0 70.4 83.0 014 Concessionnaires d' automobiles 8 
- - 50.4 65.7 053 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
65.6 68.9 63.8 WB -005 Stat ions-service 10 
UG) 79.4 67.3 85.8 -020 Garages 11 
TN JID 80.9 87.8 -059 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
Se 93.8 63.3 84.6 .010 Magasins de vétements pour hommes 13 
58.7 74.6 64.0 76.8 014 Magasins de vétements pour dames 14 
80.4 91.4 67.7 84.9 -031 Magasins de vétements pour la famille 15 
Shr || 49.4 62.8 78.1 SWZ Magasins de chaussures spécialisées 16 
78.3 87.9 79.6 88.2 059 Magasins de chaussures pour la famille 17 
100.0 85.6 WIL 89.8 042 Quincailleries 18 
43.0 Bio) 67.8 81.6 -- Magasins de meubles 19 
coe arele 60.0 78.0 = 1] DB) Magasins d'appareils ménagers 20 
43.6 90.1 84.9 93.8 - 006 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
OiieZ 77.4 72.4 B2R> -016 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
73.0 Se) dA 67.6 82.9 053 Librairies et papeteries 23 
66.7 50.4 69.0 80.9 - 066 Fleuristes 24 
86.3 80.9 USee 87.8 .051 Bijouteries 25 
81.7 69.7 TZ 81.9 -053 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
60.1 60.9 60.6 18 -055 Magasins d'accessoires personnels 27 
85.2 88.4 64.7 80.1 600 Tous les autres magasins 28 
85.0 88.2 68.4 81.7 -006 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
79.0 86.8 56.9 70.8 015 Terre-Neuve : 30 
92.1 94.9 64.4 81.8 014 Ille-du-Prince-Edouard 31 
iles) 94.3 68.9 75.8 -048 Nouvelle-Ecosse Bz 
93.6 96.2 68.0 77.8 .035 Nouveau-Brunswick 33 
82.9 Sie Wee!) 85.0 .019 Québec 34 
86.3 89.3 66.5 80.4 One Ontario 35 
89.9 5551 70.1 80.2 oO Manitoba 36 
88.9 88.9 66.1 85.0 -026 Saskatchewan 37 
87.0 90.5 61.2 80.4 -011 Alberta , 38 
76.9 78.7 67.0 82.1 .029 Colombie-Britannique 39 
94.0 98.6 60.9 69.0 .048 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
84.6 88.4 74.1 84.2 .025 Montréal 41 
83.6 86.6 62.1 78.7 062 Toronto 42 
91.5 92.1 Te 81.6 .021 Winnipeg 45 
78.1 78.9 69.0 82.6 .030 Vancouver 44 


ST 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée a 1'"échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut é6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd @& la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
6échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance Aa déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Clans have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
Cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées @ plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's’ revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be _ simple 
irregular movements; to aqet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage chanae of the 
irreqular component. The MCN can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irreqular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of seriés to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adiusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aqqreqgation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a4 chaque mois. Il nous est done possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de - 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irrégquliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 4a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Commencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied hy the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reaard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


on constant dollars 


(8) See appendix VIT 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 285, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur Je commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auque]. on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1988 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 25 

February - Février 125) 

March - Mars Bil 

April - Avril 25 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 3) 

August - Aott 20. 

September - Septembre 22 

October - Octobre 2D 

November - Novembre 26 

December - Décembre 26 


1987 

Number of Number of Number of 

Saturdays shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

5 26 5 

4 24 4 

4 26 4 

5 /45) 4 

4 26 D 

4 26 4 

3) 26 4 

4 26 5) 

4 RS 4 

5 26 5 

4 25 4 

3. 26 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To” obtain’ constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated usinq trade qroup 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Fxpenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


\Ine autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste &a grouper (consol ider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 TO 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; arocery stores (with 2N% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9, Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


1. Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 


che). 


2. Epiceries, confiseries et articles divers. 
piceries, confiseries et magasins d'articles 


divers; é6piceries (avec 20% ou moins 
viande fraiche). 


3. Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 


autres magasins d'alimentation. 


4. Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 


par catalogue des grands maqasins.) 


5. Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 


grands magasins. 


6. Magasins généraux. Maqasins qénéraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


7. Bazars. Bazars. 


8. Concessionnaires d‘'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 


seulement). 


seulement). 
10. Stations-service. Stations-service. 


11. Garages. Garages. 


12. Magasins de piéces et d'accessoires d‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 


pour la maison et l'automobile. 


. Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 


13. 


14. 


Les 


16. 


(Whe 


18. 


19. 


20. 


ZA. 


ZZ. 


23. 


24. 


Zo. 


26, 


Dihee 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's’ and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. 
shoe stores; women's and misses' 
stores; children's and infants' 
stores. 


Men's and boys' 
shoe 
shoe 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
Camera and 
luggage and 
and hobby 
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13. 


14. 


15. 


NGe 


lis 


Use 


19. 


20. 


ZA. 


Jafhe 


1a5% 


24. 


Ze 


26. 


Zi 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqa- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.C. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.Cc. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises @ la piéce; maqgasins 
de laines; autres magasins de _ vétements, 
N.Ceae 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magaSins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


oa —=> Van _ * 

' ba , of? =e 7 =a ; 

= t i] He 

hn eon wah anol . 

ibs iJ idommciteiele na i Eig tinh: 

sisi ta eae “onlercedhp Glin PD-eiuinget: 
inten Tul dy pahe Terie realweqegsa sb 
6.9.0 ,Pelidomine bh esuseqies 2a Paelid < 


oe vt. te etnamstiy, pin aps 2SRGe Bes tuk 
OTYysETVOT  Lveansile eh. Sata 
ad AsneMSEISy go $29 TO eR 


ore? tet 
sae Seo 


do re ns . a. ay , ; 4 
ebpnaw aedoenu dd eteicap ag riaiauda gsost 
Bape 1WISEO f & ese rbretoise so aerineosde 
thems eOum | 6RS Ie. Festal Ae 
awd.F}. 
‘ pene : 
wae Ty st ee | 3 *% (egpan 233 Sash, 
‘ lan 9b. shl aon 
vé if 22.71 TAy iS Biel Pape 
Je _h 2% ad 
X ’ 
i} , 
( 
f 
; Lis 
or s ' ' 
> ie 
3 Pet SGUFas 
K* fava tt ; 
\ 
= ‘ 
7 4 sé *¢ 4 
”o oF 
is Se he | SF 
= 
i amy ¥ rSe4 
rm 7 
’ re 
« “ 
€ : 
‘ 
; > "i in ta 
tay . r Z 
¢ } 
5 Furs 3 ne 
a t > ¢ i 
4 } r 
’ i: ‘Vau 5 tjett f 
a ' ae | Tage L 
i JeOnlgy 
a Ds , 
sy kevtyy cate 
: 
. 
= 
: ei =f 


ti. Neale 
de vetemmnte gpa 
babar sama 
TsQedny nindaria 
ova gonads eee = 
a ve enminhs Sut ilies 


vt 


703 resonene 7330 3 Haves v, 
Tee: LESPG Vibe ; bray etry Li 
MAI Be, speinials Aoeriboeds y 
rechion  pacnathe. Saewe., #80104 Ca) Bie 
sua. ,etrigte a6 ficessso8 & 


vi Lewmetid pout 1a? 


a A corel 


yu, «ff 


* 


Neat ife tle 
5 og acteials Tv 
aniais 2090385 eOnidopw? am 4 
notervets ranjode zcqealisw ‘ne, . 
« itepate ap! tuned 1 eames: Naeifesar a x 
Sus S? hd Poy ONS hebeO imod tei 
cena T2499 goal ty eeedo dp age frig 15% 
-(29h Offend bee telotelodairest les 
bes S¥kdalq tee10Je nent! 7aeqose 
‘zciota mupiina jeaiote piimayt # 
to aot (Owl o ted peut beet 
1G. bon pear see les asg7 
«3.4.0 (,e970J32 apne oe 
ilies / lcTrjee. 


iA 
¥ 5° rie 


are 
a4 wes i 


fanistosie thei reiaivates. 208 
: bne nofelveia! .aqoda” aim Bt 


wees Lbtpts! cats vevoih peat 


ae Wi cry 


ofa, " 


aqueis tisqsi yaels 


n é Pane Aaa 31 


#21046 » sohapeindil ‘Si 
7294078 wen lis3s7 jag7038 


yi) ; ; eri chines 


1 Tae 508 v 


ty tie” 2a io ose «getoes ’ ah 
2 swiloqe nzisan 
ae siniz ica Pe tie emde joiscaosbs 


f a 4% . ! 
/ ‘ j 


;21Sleeb Shoop Bue 
cine Je ri Nio9 1aSs 794 tag jib 58 
Vik igitfiesh ) cemor, o{ } dan (a } 
2 [ister serie fle é¢elesb Sokeue 


ie.) o } : ? Beall 5 1 
7 

low rit) epgre 

Thirties cm. 


i 


‘ 
é 


Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; qrocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel gqroup. 
Department stores; general merchandise 
stores; aqeneral stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automob ile dealers. Motor vehicle 
dealers. 

Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, qarages; and automotive 
parts and accessories stores. 

Hardware, home furnishings and_ other 
retail stores group. Hardware_ stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 


radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting aqoods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 30 ET 31 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres maagasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; maqgasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maqga- 


sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'oceasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménaqgers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; hijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 36 pages. First Issue, 1958 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by _ Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 36 pages. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


eeWIG ie julie qedsh mle 
1932 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
A., Bil. Approx. 120 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling) CanadasgA-. weit. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 


700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 
Retail Trade Historical Statistics, 


1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN U38U- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
017X). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., B8il. 695 pages: 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 


en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


THE CANADA YEARBOOK 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling ($54 inclusive in 
Canada, +70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


JOURsEE 
PAYS, D'UNE 
COUVERTURE 

A LAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant a Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


$49.95 frais de port et de manutention en sus (+54 
au Canada, $70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


—_—__- errr 


ne 


IN ACOUIRING 2 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


Tee 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


Catalogue No. 11-OO8E is available for $8.00 per copy/$32.00 
annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (elsewhere); 
students 30% discount from: 


Publication Sales, 

Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
Telephone: 1-800-267-6677 


Prices include postage and 
handling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
($7 U.S. per issue/$28 U.S. 
annually) 


LSS TE ELI IT II SLE LLL SIE DET PIGS ELIE POR EES EINE IRE 
MU itis iiindnatnenna ene memmumanenmencccnccccecccccccccccccccnNE....x.ccy.cnTEW....n.n. x” 


VOUS DESIREZ 
FAIRE LACQUISITION 
DUNE OEUVRE 
ORIGINALE 2 


Alors Tendances sociales canadiennes est \a publication qu'il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d'ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I’heure au pays. 

A l'aide d’abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 


~ de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 


de |'éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de |’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les é6tudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’ offre Statistique Canada. 


PERE Cee? SOCIALES CANADIENNE? 


oe 
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(Numéro 11-OO8F au répertoire) est publiée quatre fois |’an et se vend 

$8 |’exemplaire ou $32 |’abonnement annuel au Canada et $9 
l‘exemplaire ou $36 I’abonnement annuel a |’étranger (étudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 

Téléphone: 1-800-267-6677 


Les prix incluent les frais de port et de manutention. 
Les paiements doivent 6tre faits en 

dollars canadiens ou |’équivalent 

($US 28 I’'abonnement annuel; $US 7 |’exemplaire). 


‘L’Observateur économique canadien: 


Canadian Economic Observer: eS 
Le nouveau bulletin économique mensuel de 


§ Canada’s New Monthly Economic Report 


tique Canada 


O other report on the Canadian ts _ icune autre puutcation ne vous procure autant de 
economy has this muchtooffer nseignements relatifs a Péconomie canal enn 


This month’s data. oo i — — | stesne SS 
statistic: ; — ; - — Des données de derniére heure comprenan 
de statistiques les plus importantes qui ont éte 
semaines avant fa date de publication du t 
La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours dur 
bref, comportant une analyse de l'emploi 
de la demande et des principaux indie; 
des tendances de l’activité économi 


Des notes techniques et sta 


a Major Econemic ‘Events 
a ana eee suena eee eosonataie aE 
Chronology of international and national events that affect 


ciers, etc. 


ET PLUS ENCORE... 
_ -‘Une “~ ine 


CANADIEN | 


9 Averoissement de ta — 

etd ta demande en octobre commerciaux du Canada, 
pendant le chute da manhé 

-_ boursier : Etats-Unis. 
9 Baisse des prix de Penergie 
© Mise en vigucur du Systeme 


économique canadien. 
N° 11-010 au répertoire 


To order, conigieté the order form inched 10Publications Sales, 
Sees eee ak Ontario, ee A a faster service, using 
isa or Master: all toll-free, 1-800: 67-6677. ~~ & ; remplissant le bon de commande 
Please make your cheque or money order payable eee! General : se ivant a Vente des publi ee Canada, Ottawa (0 

for Canada/Pubtications. : dési ig 


Contact the Statistics Canate mee Centre nearest you for fhe: # 


information. 
: aes Veuillez faire votre cheque ou mandat- -poste a l’ordre du Receve 
Canada ~ Publications: 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas ‘4 communiquer a 
de consultation de Statistique Canada fe plus prés = chez vou 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. \ 


Comment obtenir d'autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 


Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateur: 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication local: 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-425 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7119 


Québec 1-800-361-2835: 
Ontario 1-800-268-115 
Manitoba 1-800-542-340 
Saskatchewan 1-800-667-716 
Alberta 1-800-282-390 


Sud de 1'Alberta 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 

Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la | 
NorthwesTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-495-201 


1-800-472-970 


1-800-663-155 


Zénith 0-891 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publicé 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et de 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locat 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des vente 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.» figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
. P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette | 
publication de Statistique Canada: \ 


+» nombres indisponibles. 

-.. niayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspect ion. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon— 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


. P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 

- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces: 
de distributions, Division de 1l'industrie | 

. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi-— 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 


trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13.6 billion in June 1988, a 
slight decrease of 0.1% from the previous month's 
revised total. 


Retail sales have fluctuated markedly in the first 
six months of 1988, largely due to sharp movements 
in automobile sales. Excluding new and used motor 
vehicle dealers, retail trade rose 1.1% in June 
1988. 


Retail sales rose at a modest rate in the first half 
of 1988, advancing on average by 0.3% on a monthly 
basis. This is in contrast to an average monthly 
increase of about 0.8% in the last six months of 
1987. 


In June, the most significant sales declines, in 
order of dollar impact, were reported by motor vehi- 
cle dealers (-4.1%) and service stations (-0.8%). 
The decline registered by service stations followed 
two consecutive monthly increases. Department 
stores sales rose 4.0%, the second consecutive 
monthly increase, while combination stores recorded 
no overall growth. 


Unadjusted Sales 


- Retail trade totalled $14.4 billion in June 1988, up 
5.8% over the same month last year. Cumulative 
retail sales for the first six months of 1988 
amounted to $77.6 billion, up 8.2% over the corre- 
sponding period in 1987. 


The two largest major groups within retail trade 


recorded increases over June 1987: total food 
stores increased by 4.5% while new and used motor 
vehicle dealers rose by 2.9%. Department store 
sales were up 5.2% on a year-over-year basis, 


following two consecutive monthly declines, while 
service station sales rose 6.4%. 


Independent stores, excluding new and used motor 
vehicle dealers, continued to outpace chain stores 
in sales growth, registering growth rates on a year- 
over-year basis for June of 8.6% while chain stores 
increased by 4.9%. 


All provinces and territories registered higher 
sales in June 1988 compared to the corresponding 
month in 1987. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


- Deflated with an implicit price index of 133.9, re- 
tail sales for June 1988, not seasonally adjusted, 
increased by 2.4% over the same month a year ago and 
totalled $10.8 billion in constant (1981) dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 133.7, recorded a decrease of 0.3% in June 
1988 from the revised adjusted sales for May to 
reach $10.1 billion in constant (1981) dollars. 


Selon les estimations préliminaires pour juin 1988, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une légére baisse de 0.1%, par rapport & l'estimation 
révisée du mois précédent pour totaliser $13.6 milliards. 


Les ventes du commerce de détail ont fluctué d'une facon 
marquée au cours des six premiers mois de 1988, dd, en 
grande partie, aux mouvements brusques observés dans les 
ventes de voitures. En excluant les concessionnaires 
d'automobiles neuves et usagées, le commerce de détail a 
progressé de 1.1% en juin 1988. 


Les ventes du commerce de détail ont augmenté A un taux 
modéré au cours de la premiére demi de 1988, progressant en 
moyenne de 0.3% sur une base mensuelle. Ceci contraste avec 
les ventes observées au cours des six derniers mois de 1987, 
alors qu'on avait noté une progression mensuelle moyenne 
d'environ 0.8%. 


En juin, par ordre d'importance en dollars, les diminutions 
les plus significatives furent signalées par les concession- 
naires d'automobiles (-4.1%) et les  stations-service 
(-0.8%). La baisse enregistrée par les stations-service 
fait suite & deux augmentations mensuelles consécutives. 
Les ventes des grands magasins ont augmenté de 4.0%, la 
deuxiéme hausse mensuelle consécutive, tandis que les 
épiceries-boucheries, n'ont enregistré aucune croissance. 


Ventes non désaisonnalisées 


. Le commerce de détail s'est chiffré a $14.4 milliards en 


juin 1988, soit une hausse de 5.8% par rapport au méme mois 
l'an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se chif- 
frent a $77.6 milliards, en hausse de 8.2% par rapport aux 
six premiers mois de l'année derniére. 


Les deux plus importants groupes du commerce de détail ont 
signalé des augmentations, comparativement au mois de juin 
1987. 11 stagit de l'ensemble des magasins d'alimentation, 
qui ont enregistré une hausse de 4.5% et des concession- 
naires d'automobiles neuves et d'occasion, qui ont enregis- 
tré une hausse de 2.9%. Les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 5.2%, sur la base d'une année a l'autre, suite a 
deux diminutions mensuelles consécutives, alors que les 
ventes des stations-service ont augmenté de 6.4%. 


Les magasins indépendants, excluant les concessionnaires 
d'automobiles neuves et usagées, devancent toujours les 
magasins & succursales, le taux d'augmentation des ventes 
d'une année a l'autre, en juin, ayant atteint 8.6% alors que 


les ventes des magasins &a succursales ont augmenté de 4.9%. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en juin 1988, comparativement a juin 
1987. Les ventes ont également progressé dans les quatre 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


.- Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 133.9, Jes 


ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de juin 
1988 se sont accrues de 2.4% par rapport au mois correspond- 
ant de l'an passé et ont totalisé $10.8 milliards en dollars 
constants (1981). La valeur désaisonnalisée des ventes, 
dégonflée A l'aide d'un indice de 133.7, a enregistré une 
baisse de 0.3% pour le mois de juin 1988 par rapport aux 
ventes désaisonnalisées révisées de mai et s'est chiffrée a 
$10.1 milliards en dollars constants de 1981. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1986-1988 
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Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1986-1988 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1986-1988 


$ millions $ millions 
15,000 — — 15,000 
14,000 — — 14,000 


Current dollars 
Dollars courants 


13,000 — — 13,000 
| 
12,000 — — 12,000 
; — 
115000. — ; 11,000 
! : 
—- 
10,000 — : 10,000 
| 
Constant dollars ! 
— 
9,000 — Dollars constants 9,000 
| i = 
8,000 — 8,000 
; 1 
1 
7,000 
7,000 soe see aan eee ee eta aaa mr ne tennt ae T 00 
J 
1986 1987 1988 


1x 


Chart -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1986-1988 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1986-1988 | 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 38,021 
Grocery confectionery and sundries stores............. | 28,710 
Alljothensfood stores Se an cpaek ee ea kere 3,264 
Department storest ahha 2. 2.0 . ORCI. cS EE ee 12,305 
General merchandise stores ................00+0e eee, 11,688 
GeneraleStOnes oases Ce isiirions cue eucss iekeees sh peneenonotener 8,976 
VarietycStores ict car carnations! hid aae rie ious end) Opiate ai 5,323 
Motornvehiclecdealers. 4a tan citer cc cpee rye eae ae 52,605 
Wsedacan dealersia.4 sco os oeesnain eestend roar ss Aeneas 971 
Service stations s.2 52 elas kere ci ee crentetues “nore ccmepepacee smau 28,929 
Garages ass. eee © te oie eat he er evens aon remee ee aca: : 1,659 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 7,989 
Men's: clothing: StoneSy setae ncn cs cy ersten sees eetens aa 895 
Womens: clothing*stoneS Grote enna oeess ceo oer 
Eamilyclothing Storesvacrss tarred see torch bs ae eae 
Specialty’ shoe ‘stores tea. western costanscaawe cae. 
Family:shoe*StoreSiesac, centr caer emer ick tae eet teR eens 
Hardware."stores.. P53 aos fons teria, =e eee state eh oeeeeewe meee 
Household sfurnituresstoreS 2 aan) tse canal ce enema 
Household appliance stores .................-...000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery ‘storeSienes sacle Ge otis ieee 
Florists: 2. a0 oan eee cea Mice clo cacao eee ica es 
Jewellery stores'. corse 4 as cece «ota crne epee a inoue 
Sporting goods and accessories stores................ 1,637 
Personal accessories stores .. 72... saree ie er : 1,111 


Allvother< Stones ri sss. «cake 5 coe mere are ee 8,243 10,108 18,351 


INE CICS no osng dno DeOOOO OOO roOGih OODoOdoeoRedGD 101,470 H 157,114 258,584 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 


12.0 
15.4 
29.6 
16.5 

3.1 
10.9 

3.7 

S57, 
30.4 
12.8 


Chain stores 


Xx 
15,025 
25,871 

X 


x 


15,421 


12,213 


3,126 


3,233 


43,297 
553,117 


Magasins a succursales 


Change 
1988/1987 
Variation 
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+ 14.4 


+ + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


227,453 
160,079 
15,108 
60,366 
62,454 
46,688 
27,179 
298,380 
5,851 * 
152,924 
8,960 
36,544 
4,084 
16,640 


35,261 * 


16,550* 

89,507 

2,613 

Xx 

4,553" 

8,729 

2,878 6,111 
53,924 97,220 


862,071 1,415, 187 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:~ iBouichéties:. une, 2arieengy). seats. ebeninc 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANGS MNAGASINS oc. cay xersvavorsncnce pricheeien NE 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUING aI EIES 5. pause oy Siwes «sara waxowtavaseoawterne.touseakcn MEMS REN 
Magasins de MeubIeS 2.2... 202 AVS. SIO, SE 
Magasins d’appareils ménagers.....................-. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beautée. . 
Librairieset: papeteries:..........<. Se Ya, SO. Se 
Fleuristes 


BS OUTCRIOS yiyac sees hep oeare ois ead ox pessontce nore nsinctesne yn yo RON: NE 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................--- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............2.-++2e+eeeee- 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
June - 1988 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food@stores:.. See ts os Bee ee: ee ke 


Department: SlOPES™ <:.56.c) <2 cries 0078, otarcitas ee eee 


General merchandise stores 4. 222. ycae) one eee 


General *StOreS ©... .isicacssesves & coche cuaiehs ate ee A cae ne rae 


VQFlOty” SLOPES = Sie. checks ea wees ner ledclelstetetatiele ier 


Motor’ vehicle dealers? ...,... saan >. eRe eeerenntes: 


Used! car? dealers’... Cee Re ERRCRE- 6 Ree 


Service Stations eeccicesecce uusvanssecoreuotonvaralors SO RS arene 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisi clothing <storesmaceciet. tered. cietens reenter eae 


Women’s? clothing ‘storeswreenh. ute. mae elsttensntt tena cin eacmenetene 


Family clothing? storesmrtet evar. ercree Renee ane cere 


Specialty. shoe stores’ Je eerinvane, niece. 


Family shoe sstores! eiereier er. frre aterm enh noma eee tet 


Hardware: StOFOS <ecae e seees esis ans nue) siteneh eel occrles. oie ee 


Hotisehold! furniture stores! 2.1.0.5... eee ae eet: 


Household appliance stores 522555 Semmens ereiee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book andiistationenye Stones i-inr eerie ee 


Florists .... 


Jewellery stores: :... cgi. aks as 15s apeiron «ee ere 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories storestans eo. ernie piensa 


All-other StoreS skkcchieccc.... See ce 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 


9,075 
2,571 


436 


Change 
1988/1987 
Variation 
+ 11.4 
+ 12.4 
+ 6.2 
X 

+ 65 
X 

+ 43 
x 

+ 25.4 
X 

+ 0.2 
X 

+ 0.3 
X 

% 

+ 20.7 
Xx 

+ 1.0 
x 

+ 21.0 
Xx 

Xx 

X 

+ 0.5 
- 65 
oat 120 
+ 8.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- | 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes |! Variation Ventes Variation 


X 1! |/Epiceries -! Boucheries:. ine. sayeoom).cowls aokacline 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
35,225 : Oh GrandSyMaGasiNs) « x.< «cee oaks wee aundd o ARR Ae 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 

ee |e eee eeco | eet eOO |) = 76423. = + 46:8) HMagasinSiGQenenaUxiins «<0 000 6 ose ac we ow HURL, GAR 6 

XZ xs (F Raee meee X WOR Xl) eee xX ET BAG EX! |IBAZarS 23 6 cae a. atk Saeco wove suet ay ellSarel al vo ey SS 7 

oon |) BeOZ 22 (EE H09 || -'082,722' ~+-210.9) |; Concessionnaires:d’atitomobiles ...... eee) sore. sy 8 

| cmiereX: Goan X-|) — wavarcX = - © ox! ’Vendeursidiautomobiles ‘dioccasion.:..z,«. «+. See. Vet cee 9 

rex |X, Bo | BX |) BORIC891 Be= KO!S: EStAtionS-SeMNVICe. 2. sacica ol Saba ado aa ae oe et eee ene 10 

= Ganages ict e-qixtya Sst atos aie o Ghia hin uw Birdy arc ee 11 

x .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,910 : .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QUINCAINETIES sos ics axon se285 ov sy uo Mersny's orcas RAR Me 18 

= Magasins’dermeubles «. «5.00.02. See I, Se 19 

= : .8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiesvet}papeteries, « s..:......5 SRS. QRS. LO ee 23 

- IOULIStES yo neea giv ackoy sralen ocr een a dacs cao nae ese 24 

Xx BIJ OU TE OS rayon cua ay onchisbce Sid ay ancy eh Oe yley Qua ce see ET 25 

x 2,855 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x 3,082 .8 | Magasins d’accessoires personnels..............--.+5- 27 

x 37,902 MOUSHOESTAUITESIMAGASING sa aha src +-henniercn aio aebeeeo. Neenrena 28 


103,689 212,221 315,910 E Ensemble des magasins..............+2+eeeeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent Alt stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 98,521 + 11.3 
Grocery confectionery and sundries siores............. ‘17,866 te ee 
All-other: food stores:... -A S220 5. Bree etna nati chee 5,389 + 246 
Department Stores: s. cc): se ences ewe oi see eR neteneEe e 34,715 eo 
General merchandise stores ................-20000005 3 * 13,515 2.0 
GEneral StOreSis% sche eo eiace ene 4 Sidlen eek dies 6,812 te oee 
Varlely StOleS iia ase oo ater io ah ke cco eo : ; 4,544 - 8.1 
Motor vehicle dealers... .... resol eter eeeeere e 104,097 F 104,097 - 0.4 
Wsedicanr dealers: :,.; ..<:. eee aes 3,658" a 3,658 

S6rvViCOUStAtiONS) 4 sc/ana ystems tones apn OR 48,824 + 10.3 
(GARAGOS savas Seer epee ea nrc hk oe ee ody BRE as oes, wal 2,992 

Automotive parts and accessories stores .............. 13,549 ae hac 
Men’s..clothing stores) Sarwiis Acree. eas ek Sees A 4,265 ae atl 
Women's: clothing storesmohaen, ie eens ae eee | 7,666 +) 24 
Family, clothing®storesie aera cree ee ee ce eee ‘ 4,540 - 0.5 
Specialty shoe .stores: (52a SEO es nee 559 

Family. shoe. stores. en 2h Wee iene ame sede pera 2,535 ae (ski 
Hardware /Stores ais, cifes 66 J esis) ec auth to ie ee oe a TP : 5,405 los 
Household) furniture:stores: 22220104 eee ene cetera : : 3,453 Tore 
Household appliance stores! Sas seeee ecesees tenner 769 = TG 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,160 + 20.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 24,734 -- 
Book. and stationery, stores .....5...)..« ssn eeenaene to a cece 3,032 = les) 
nol) Chen eee ern: 5 (Mieke itemise caine ercid Aer coco. 1,332 - 88 
Jewellery, | StOnes isc. spp srciey set operas ohn eves ous ol oh sys cnt amc ee RMS ae 2,426 =o 
Sporting goods and accessories stores................ 3,200 92 
Personal accessories stones). errieien a) Geer 1,026 F 5,693 7 6.9 


All other :StoreS: -..05)die oelsc05.n 0 oe DE eee 26,108 ; : 54,840 —- 


AN SBOP OS acces cpetatage aveis: cxcy asa: chloe erent eteiete tolerate 181,399 482,092 peed. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


x | 553,393 (Oui Epiceriess= BoucherieSors totapintescts anete «emtebedie 

X 92,821 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 27,207 Tous les autres magasins d’aliments................... 
173,007 173,007 ONMGrandSsMAGASINS eye ee wae rece cote ay ee RAE SCRE ee 
66,363 14,658* is 81,021* Magasins de marchandises diverses ................... 
- 33,497 33,497 0) |iMagasinSiGenerauxe..... 6 S.oscieda das caeos « chee eee 
20,746 : 2,184 > : 22,930 Ale BAZAISHPe fee Toe ake ns. o'r ae yee a otis, Saar cee 
= 605,807 605,807 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 20,578 : 20,578 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

X x 257,022 6) TStatlOnS-SCIVICCW rac cy. se aic: ay) so.) coke 0 xin of om ORCA ras 

= 12,851 12,851 Garages sariiaccur oe rs eos eins @ oy Sarees ea SESE 

x Xx 58,201 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
8,572 9,914 18,486 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
24,317 16,208 40,525 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
9,826 13,784 23,611 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x x SnlviOn ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Xx 12,307 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 23,310 : 23,310 Sal QuincaillleniGSse sr. sve so karo io paks, «va a ety eA SER 
5,348 : 13,014 18,362 .3 | Magasins de meubles........... AbAgie ww Aemeaioes 
X ANTE ... | Magasins d’appareils ménagers ..........-.+++-++2+55 

x 16,961 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 145,482 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,984 = 16,512°* ‘3) ||Eibrairies etipapeteries |... = = .. « .-eierem seesterte teach ets 
x 7,501 EBT INBIOUINISTCS area setts tet ica etarae aaron siepens, shsweus seer 
9,853 ee 11,843°* EQ! I NOUTOMIOS ein are, cereus, dors tis oe, + = 2 en ne 
x Xx 13,463°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,687 23,558 + 21.1 29,245 Magasins d’accessoires personnels ............+5++--+- 
133,425 : 145,181 =e O7, 278,606 43) | TCU TES EMEA IMECESIIES soanaes ste oedanuno enon coac 


972,451 1,629,490 + 9.7| 2,601,941 : Ensemble des magasins.........---++--+++e+eee9: 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alléother food stores: - « 22057 Peet beeen ote etree 
Department Stonesa2 «.a2nns fo ccnsinnset erate eee 
General ‘merchandise: stores*..75).6).- oe ere nets ener 
General'stores:.5.6 dace 20 8 an SR cee ee 
WEE? SCICSa finan apo boos poe bio dbo Coon oo pomp coc 
Motor vehicle: dealers: s «2.14. Sees See oct 
Usedcan dealers: 3x: c.o1..0.0 SR Se oe ote are tere 
Servicenstationssccase ses oa unm sae ne Se ee 
Garages s.0-3 dou aoeind oar ale hae ead Sacer 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing ‘Stones erie te heat tte er comer teranene meee 


Women's ‘clothing ‘stores: ee) -eae aa ee eee 

Family clothing ‘stores 079! A A See eee 

Specialty shoe stores* Rone Gc ee ee ele 

Family:shoe«stores: .. 52") 2. ae erie nos sete nen ee 

Hardware sStores) ck: sire nen aaieeaidien nonce eerie ter: 

Household ifurnituresstores =. sane cutest el rer cee 

Household appliance-stores . 7a SS. ee aes ae aie 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

Book-and stationery stores. 0:00... 2 oe el eee 

FIONSIS 4rsteseeiet neers ca heat. art Phat ear tie Sar ee 

Jewellery: Stores ey .:-oteecr iris ee.) cabot castes elena 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores .............-000 00 ee eaee 

All: otherStores #ccistees scene eee Sn ere ees 16,893 
All StOLeS homed oie wisiate Hare hee ae Sie ate Rievecetareh 121,074 


Independent All stores 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


60,151 
16,160 
4,538 
23,296 
10,684 
12,198 
4,716 
74,782 
3,320 
39,477 
2,111 
9,552 
2,434 
6,490 


3,981 


20,345 

799 

1,463 

2,112 

4,324 

1,343 1,924 
22,822 : 39,716 


238,136 : 359,209 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


9.2 
16.6 
6.9 
3.3 
0.3 
2.3 
11.3 
3.0 
16.9 


17.6 


13.9 

17.2 

19.0 - 
8.1 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


115,332 


42,288 


22,071 


Change 
1988/1987 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Independent stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


350,377 

82,434 

25,039 

115,332 

17,688 59,976 
63,035 63,035 
2,492 24,662 
x 397,429 
17,172 17,172 
203,729 213,345 
9,732 9,732 
40,687 40,687 
5,097 11,731 
11,696 32,733 


7,785 19,773 


120,665 

9,388 

7,860 

10,513 

17,087 

6,674 10,109 
112,160 193,929 


1,261,038 1,899,588 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= -Boucheries... 2 eee, ee eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasinsgenendulxenrs. oa ccm cae kt inane eer eee 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-service 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillerics Aaa F555 520s ee Be cecetcnencs peeererere 
Magasins de: MeubIeS*e.. 8.820 can ares rene tense eeegres 
Magasins d’appareils ménagers.............--.+--++5- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


EHOULGNIES Mon cn ee ht eine om ales wee Bam te Sheree emer TE 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............--+.+:: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........--++--++++eee: 


=SiOns 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 547,147 tte 
Grocery confectionery and sundries stores............. 269,778 qs hz 
Allcothén' foodstores).<....cgy5e-tentorgencdeacrce cee aca ac Lox 3,665 101,960 - 0.4 
Department: Stones eo ..< mis, -y<.cca cite iy o's skeen eee ke 205,353 205,353 + 3.4 
General merchandise stores .................--0.008- 25,722 + 84 
GemenalStonesy oii 8 gcse a say ene ee en ae aes 30,950 a2 iehi/ 
VaNiGtV,StOnOS <a cin sare cxaye acs si spnyt ooredens opeieps ers cea ReRnas 29,768 = Vas 
Motor vehicle dealers: ... «2. c.yogsttey-wcyenesen tee <aaeebeurencn nyt 801,947 = k5) 
Wsedican: dealers) ss... ocho ember kee en 39,470 + 24.0 
SenvicexstationSi. 2.2: eae nis ek Oe ee kee 335,678 + 10.3 
Garages ai. Bias sation as eastern Se) eee 60,767 Sp A 
Automotive parts and accessories stores .............. 85,398 + 13.0 
Men's: clothing, StoreSinaectios sity aking chants apn use ieae 16,368 37,316 ae Age) 
Women's. clothing: -stonesi. ccs diye oars einen kee cetacean 42,021 75,880 + 10.9 
Family; clothing ;StoreSier neck. acta as neo are ce cee 41,822 69,156 stat eo 
Specialty’ shoe: stores:3. setae neusl yes cee aac 5,219 7,859 + 14.8 
Family. shoe. Stores nage gee asec theme tien rege eee 28,716 38,316 ae colts! 
Hardware: StonesSis): 602.54 casi c ae/anteninenc ie ee eee 79,106 ar Ur/(0) 
Household furniture stores. .2....-. = sees eee : 52,500 63,240 ar a 
Household appliance stores ................-+-..0505- 16,219 16,219 eel 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 42,532 63,623 + 0.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 86,145 122,400 + 10.9 
Book. and) stationery stores). (2.2... danmecnteusmes te aces : 14,894 19,506 + 20.6 
FEUOTESES sie Soc Gre tes hd ee mee i 12,377, 12,377 - 3.5 
Jewellery Stones. i555 eS o ort <0 te dont dy ack eye eee ee 4,434 : 10,161 14,595 + 25 
Sporting goods and accessories stores................ 5,574 3 82,474 88,048 + 18.6 
Personal accessories: Stores 02.4%... ae eee lane 15,470 5 31,808 47,278 ne eel 
Alle Other SIOLOSIs 5 2)98.5 o.4.2.5 wc a eee ae 138,593 : 228,198 366,791 6 1OLS> G 
All 'StOreS. <io.2 os enla >. c ies » Dyeing ee eke ter 954,087 4.0 | 2,701,560 3,655,647 +o,5.5 


=- (1 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 


Ventes 


Xx 

26,255 
1,073,092 
X 


x 


80,411 
234,138 
210,742 

25,435 


151,459 


55,750 


82,990 
210,296 
28,698 
23,842 
30,381 
83,266 
728,579 
5,177,882 


Variation 


Ventes 


4,702,419 
200,707 
1,421,988 
367,553 

x 

97,916 
185,002 
137,083 
12,420 
50,826 

Xx 

258,411 
74,718 
207,337 
522,331 
88,556" 
71,620 
51,934 
372,842 
197,268 
1,164,088 


1.9 |14,735,455 


Québec 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1988/1987 


Variation 


3,229,124 Epiceries’ - Boucheries:.one «xd esate ceeneitren 


1,428,752 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


550,922 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,073,092 Grands) MagasinS ocak wdieie acon ee cannes ey Oe eee 


155,805 Magasins de marchandises diverses ................... 


162,123 MagasiNSiGeNneraUxtr. ccm acca en ee oleae ee RS eee 


154,549 
4,702,419 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
200,707 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


1,784,768 Stati0nS=Service! oc. ee ow sanedseneads ane ASE eee 


367,553 GafageS? ns acdoichas eetisisle At oe Aves ere seen eee 


345,326 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


178,327 Magasins de vétements pour hommes ................. 


419,141 Magasins de vétements pour dames .................... 


347,825 Magasins de vétements pour la famille ................. 


37,855 Magasins de chaussures spécialisees .................. 


202,285 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


319,854 QUINCAINEIES KR. 5 eects iam oye eoscsinn a cra oh ok eo 
314,161 Magasins. de meubles. 2... 0... 2 ee Aetna). GER: 
74,718 Magasins d’appareils ménagers...........-.--.+-.+05 
290,327 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


732,627 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


dilee25or Librairies: et papeteries'............ - Saati Pe eeISe Joe ae 
71,620 FIGUFISGS 7.0 ar nn SN nets ares DOS ate ee 


75,776 BIOUIGHIOS 0 noes poor arden ecae ree y 12 ae PEON 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


403,224 
280,535 Magasins d’accessoires personnels .............++-++5: 
1,892,667 Tous les autres MagaSiINS .............0 eens eee eee ee 


19,913,337 Ensemble des magasins........-..+.++++eeeeeeees 


See 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 253,247 + 9.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 111,035 + 14.1 
All other ‘food -stores |... ae. Oe ee. ee 1,821 52,037 - 7.7 
Department Stores cc ncaa nw one c oni bu eee eee oR 117,809 117,809 he eo 
General merchandise stores ....................0045. 6,238 + 14.0 
GeNeTAalAStOLeS 6 6 cise vos eestor. wie peuci cnet 1,498 
ValletyieStOneS).carcscrsnnpiehis Fons tr Nekes ager eeme Nae ene eae Re 8,994 - 46 
Motor:vehicle: dealers: .........eRe ae ene eet 363,160 363,160 - 41:0 
Used :car dealers... < :...., Sea Ae OL eee 13,758 13,758 eo 
Senvice 'Statloms s auw: coc a-ndelasagers wh eremetenniter Soe ee een 96,317 129,122 a OS) 
Galages: iva ciomexiee wake lim emia lashings rede toe ok eee 13,124* 13,124 
Automotive parts and accessories stores .............. 29,435 + 14.5 
Men's: clothing Stores easier) RAs Shae ines. See. Rees 11,475 18,795 a CO} 
Women's <clothing ‘stores ian Seis See omer 23,661 38,918 + 10.6 
Family ‘clothing :stores#eans’. &. AAG. SNe, ie el ire 24,170 31,039 tips isto) 
Specialty ‘shoe ‘stores. 2 Seg. AR 2) ee 3,755 4,793 + 43 
Family ‘Shoe. stores: 2.25 St Rar Renn eterno 16,375 2tfole +7 00!8 
Hardware Stones... «deca suet sien erie eye nr Cane eRe 40,911 qe 1S) 
Household furniture stores: ..... .. «. eeserersan ale ensenntell 21,692 28,137 - 86 
Household appliance: stores: “Ais racens echette teeter 6,241 6,241 + 16.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,686 25,956 a 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 40,142 64,000 Spe Ey 
Book, and; stationery stores... ....... «|. Gebelaeene ae cee tee 7,690 10,636 + 18.0 
FIOKISIS ce) ce 5 6 AS oe cea Pett See cri tay ee va ee 5,522 5,522 - 31 
Jewellery ‘Stores: 2. agar ee We we oes anaes oe Re eee 3,288 ‘ 4,671 7,959 + 10.3 
Sporting goods and accessories stores................ 3,285 : 27,052 30,337 ry ey Ti 
Personal accessories storeS ...............00. eee eee 11,220 : 12,751 23,970 + td4 
Allvother:/Stores «< sc.0k 2 x odicwigs See ee, Pe eee 98,681 : 95,802 194,484 +56:3 | 
AW SEONG wn inns 1 ava fas on need co BEMOROT Sh ane eee 557,396 -1 | 1,095,270 1,652,666 +52 


a Cre 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 1,510,171 0. | Epiceries - Boucheriess cis..ssdiooue cy ssvnrelenn ncia-ou town 1 

x 553,858 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
135270 : : 295,754 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
614,973 614,973 £42 GhandS\ MAGASINS 57.4. = +, sce sacco dun. a uae ao ayer ede aa 4 
X 36,990 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= VENGS we ces LAZU MAG aSINS: GEMCNAUNG so. occ. sey oy ascueermacses yall -unn2 een pekes nee 6 

X 47,606 PAM IPIBAZ ALS a cy recess arp usa etsatcu cisuk vhs) «anes a si-sqintee ued ee RE eR 7 

= 2,073,453 ; 2,073,453 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 

= 73,929 73,929 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
162,417 : 532,126 : 694,543 U2 EStatiOmS=SEMVICE) 5 asic acckses w ckayscevense ora) academe et Ce eae 10 
= 102,960 ; 102,960 EBM GARAGES Y a ta sess egy pei op ea geeky 11 

x Xx ZZ NU Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
56,053 ; 38,055 : 94,107 .7 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
OSs ‘ 81,407 5 214,522 .6 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
| 119,255 5 35,450 154,705 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
17,975 i 4,881 22,857 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
85,109 : 29,429 114,538 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ 
x x 167,780 QUINGAINEMIESHS pcos ovis oy uswesernc miosecitn scopes eae ce eee ae 18 
34,265 L 113,106 147,371 Magasins; de: meubles:................. siyaatin. apapetipy au igen eiok 19 
= 31,166* x 31,166* ... | Magasins d’appareils ménagers ...... 6-26.62 eee ee eee 20 
73,509 , 38,280 E 111,788 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
136,117 : 256,335 392,452 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,206 } 45,304 * ia 63,510* .2: || Eibrairies: et} papetenies:...... ... -crkais “wwatkate oe ee 23 
5 31,886 i 31,886 POull BleunisteSiearccn.-y scat uelcppee coke tes) cso oy) crank are 24 
17,369 : 24,342 41,711 12s BIOURETIOS: « s. s.ans, ainda cea oeyeiege sy Gia aa 5 minis ear beeaa 25 
17,524 ; 119,281 ! 136,805 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
59,703 81,276 140,978 .7 | Magasins d’accessoires personnels...........---++++++: 27 
514,805 ; 493,569 1,008,374 Tous les autres MagaSiNS .......... 6. cece eee eee eee 28 


2,987,050 2.4 | 6,021,047 9,008,097 s Ensemble des magaSins..........-.+.-.+seeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1988 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Department stores .. 


2 
3 | All other food stores 
4 
5 


General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: Stores ns bs SA RR tn eee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


597,146 
121,529 

14,148 
446,756 


90,769 


19,018 
4,785 
35,239 
79,394 
14,566 
1,655 
18,377 
20,297 
41,067 
389,494 


2,273,435 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


264,569 
110,472 


74,503 


4,265 
1,365,241 
38,953 


242,072 


50,042 
21,474 
12,040 
161,273 
12,565 
23,247 
19,423 
90,261* 
51,660 
327,921 


3,294,393 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


861,715 
232,001 
88,651 
446,756 
124,005 
20,471 
23,921 
1,365,241 
38,953 
393,214 
70,152 
173,510 
63,713 
110,373 
52,484 
11,812 
40,133 
56,921 
69,060 
26,260 
47,280 
240,667 
27,131 
24,902 
37,800 
110,558 
92,727 
717,415 
5,567,828 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ + + + + + + £ + + + + + OF 


ak 


+ 


ob 


10.3 


13.4 
29.5 


Eig 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins @ succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


3,449,353 
682,551 
80,607 
2,241,630 
492,931 

X 


102,194 


815,521 


19,489 
180,225 
401,324 
202,671 

41,750 
142,563 

X 

93,907 

26,636 
191,955 
449,496 

90,739 

8,800 

93,650 
107,129 
211,568 

1,906,169 
12,091,581 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + + 


12.4 


4.2 


Ontario 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Genre de commerce 
1988/1987 1988/1987 
Variation Variation 


Sales 


Ventes 


1,505,050 4,954,403 Epiceries - Boucheriesin. ox. 2sbasow) .anuils .notankead 


602,175 1,284,726 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


414,744 


495,351 Tous les autres magasins d’aliments................... 


2,241,630 Grandsimagasinsier tse = a5 o7s-a/4Uieanee sare SEPT Hn 


652,017 2.9 | Magasins de marchandises diverses ..................- 


100,931 Magasinsigeneraux a. ..a 4. sau 4 os ae nls one ee ee 


20,936 123,130 FA PIMBAZATS Gia Wig oes accidents aay Gr aki ec Sesepacu sy wat cence See a eR 


7,477,867 .? | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


7,477,867 


211,984 211,984 + 26.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2,178,795 SOUStatlonS=SCKViCS 2 Seas, ae, Sas, cease aes cps peter = AAS os ea 


1,363,274 


X 367,293 AS ie Hohn) | (Cele Ye [atch veh Soc ee eee RN RE ICMR Gy 5 '0$0"c 


755,168 774,657 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


303,330 Magasins de vétements pour hommes ................. 


123,105 


570,275 Magasins de vétements pour dames .................-. 


168,951 


267,062 Magasins de vétements pour la famille ................. 


64,391 


59,844 4.0 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 


18,093 


62,544 205,107 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x 255,452 = F283) TOWING AIIIENES sy. so aco coer a: «: 4.60%, erence elec casa ROM eR eras 


371,297 Magasins de meubles............00 0 eee eee eee tenes 


277,390 


Magasins d’appareils ménagers ..........-..-56-02+05 


144,068 


117,432 


59,776 251,731 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


922,729 1,372,226 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


159,781 Librairies et papeteries ........ 00.02 e eee eee 


69,043 


127,962 136,761 RSA EIOUITIS TSIM ET ecco ca cereus wdeare edeca goles cane vewewencet oy agioy sence eeearee 


BHOULCTIOS sani yi nts cacy csetoubasie vcaycdse so senge ete ctee aera 


191,532 


97,882 


451,126 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


343,997 


281,803 493,372 Magasins d’accessoires personnels.........--..-+++++: 


3,637,681 Tous les autres magaSiNS ........---- eee eee eee 


7a, ola 


17,641,847 + 11.6 | 29,733,428 + 8.4 Ensemble des magasins........--..-+s+seseeeeeee 


No 


No. 


27 
28 
29 


= 16.5 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Toronto 
June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


234,352 61,617 


Independent 


Grocery confectionery and sundries stores 


33,449 


38,104 


All other food stores 


5,533 42,409 


180,884 : = 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


26,678 6,990 
734* 
370* 

585,706 

11,108 


90,964 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


21,108 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


13,666 
3,957 
xX 
22,411 
7,639 


389 


11,195 
7,814 
x 
65,791 
5,259 


9,067 


Jewellery stores 


6,949 9,269 


Sporting goods and accessories stores 


9,722 


13,950 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


21,518 23,520* 


137,455 148,157 


899,554 


1,259,436 


Change Sales | 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


295,969 
71,552 
47,943 

180,884 
33,667 
734 
4,362 
585,706 
11,108 
155,502 
21,108 
55,901 
32,273 
53,941 
25,090 
7,503 
19,848 
12,948 
24,861 
11,771 
25,222 
88,203 
12,899 
9,456 
16,218 
23,672 
45,038 
285,612 
2,158,991 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ + + + + + + + + + + 4 


+ + + + 


+ 


+ 


| 
2.8 
8.5 
8.7 


7.3 


8.5 
5.4 
8.5 
6.9 
18.4 
17.8 
11.4 
5.0 
10.8 
8.1 
13.6 
16.6 
16.1 
5.2 
1.3 
13.3 
16.3 
ess, 


11.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1988/1987 
Ventes Variation 
$'000 % 

1,367,104 an 0) 
184,722 ae 0) 
31,209 ap UALO 
918,232 ae 8) 
139,204 Se 
20,846 = 9:0 
354,989 SO 
Xx Xx 
101,003 a Utes) 
196,950 + 3.8 
103,376 ap 182 
26,491 ae 28) 
74,821 + 10.4 
Xx Xx 
65,994 + 24.5 
21,901 - 4.0 
X Xx 
126,506 ae ehis) 
46,863 + 11.0 
2,639 + 7.9 
36,345 == (sks) 
54,395 + 88 
113,509 + 14.0 
689,723 cre | 


4,818,935 + 4.2 


a7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


384,198 1,751,301 


223,544 408,266 
250,198 281,407 
= 918,232 
35,938 175,142 
3,439* 3,439* 
2,520* 23,366 * 
3,135,193 3,135,193 
56,213 56,213 
518,190 873,180 
122,488* 122,488 * 
253,024 
159,313 
280,355 
127,556 
37,147 
101,850 
62,228 
132,277 
68,776 
135,387 
392,780 519,286 
28,581 75,444 
52,981 55,620 
52,871 89,216 
58,820 113,216 
130,629° 244,138° 
787,606 1,477,329 


6,861,452 11,680,387 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties.~iBouchéties? tek aac). nets, ee 
Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


GanaGeS rs pinsnsedhovenuripcusn snark alone tok Wiakenar he tae ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCATNEIES sis, c.3.ce-seodacwacroncuesducpseraienteucie eek eRe 
MagasinsdecMeubles:.... ..1.:0.602... Moe, ann eee patter 
Magasins d’appareils ménagers.....................-5 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesvet papeteries ».....,. 0... 8h ERs, Oe. Se 
FIGUISTES ie reanropeee kod eke eae alore nag eomckaew. tert kee eee 
BHOUTSIIOS ter seas selenite nayaketoee de re acaetettAnsics «AiR OE eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...........-.-..+.-5 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSinsS...........+--++e2eeeeeees 


No 


Paul 


28 


29 


oe | ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,946 


All other stores 20,780 


All stores 220,161 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensembie des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
107,252 + 2.4 
22,526 +55 
5,423 + 6.4 
47,307 - 3.4 
10,672 + 4.4 
15,226 + 28 
3,006 + 52.3 
109,746 + 45 
3,126 - 7.5 
49,424 +543.7 
3,006 
10,920 + 103 
4,288 aru itsits, 
9,676 are teks: 
7,059 $094.7 
654 
2,682 + 8.0 
5,229 = 1252 
5,418 +083.4 
921 
6,596 + 30.6 
15,962 are Hs 
2,557 +845.2 
1,635 - 6.0 
4,289 = 03.7 
8,400 - 0.2 
3,096 5,043 +5154 
30,552 51,332 - 3.0 
299,215 519,376 + 3.3 


= 40) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Xx 613,788: % + 0:5 } Epiceries.= Boucheties? 9: Setponn) cone. nce, 1 

x 119,337 + 16.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,773 ; : 31,416 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
242,690 é 242,690 68 TL GINS MAGASINS «95-22-2903 e +. msde tomers 4 
x 61,721 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 80,872 = “+ 6:3] Magasins Gen6rauxinc.<-.ccncdesncioenn one ORR: eS 6 

x 15,327 ON AZM Sips et wrias were cond naps nsadarante wate te Mansons crs SA acral SR 7 

= 595,369 : 595,369 + 4.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 19,099 19,099 + 23.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... Q 
74,001 ; 173,313 247,314 29» StatiONS=SCVVICS x serdvins arent nardeeses Ove ws cn toi ER, 10 
- 18,564 ; 18,564 #9111! GAlAQeS “naksracctncie belie Sri Aros ea 4 ans ee 11 

x 47,213 .9 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,080 5 20,216 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
40,156 ; ) 49,675 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
31,774 ; ; 36,265 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,345* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 12,893 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 24,276 8 | QuincaillerieS. t.camnncaann Gammel nah chee te ce eee 18 

x 31,545 | Magasins: de meubles.......42.. Saas, Sa See 19 

= 9,827* 3 9,827* ... | Magasins d’appareils ménagers ....................... 20 
17,834 igneous Soulloc Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,718 3 TSS AG! ; 91,091 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 9,461 atl FIGUNISIES: 4x4 ncn cient nmin nih Rieti te titon in one Spee ene 24 
9,913 , " 20,787 M1 | BiOUTEHIOS:.n- ce cdo OER ein peter, 5 arom Ney eer 25 
x 38,435 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


10,651 16,685 ‘ 27,336 .6 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
110,090 ' 162,718 : 272,808 Da FOUS eS AUTOS :MAGASING: Kine cect wa ones een ame 28 


9,499 5,234 14,733 Librairies ‘et :papeteries ........... SEA eae ee. 23 
1,203,425 -6 | 1,587,110 : 2,790,535 d Ensemble des magaSins...............-+-eeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allsothersfood\stores ... siesta 2: aes See et Boch 
Department/Stores 2.0.6. 6c online See. 
General merchandise stores .................2...0055 
GeNerallsStONeS) . .oesecs.o 5 0.5 euduasa se cece oe eee 
VANIGIVESIONES oly oe feuLis ols sinks iesinl-eoee nt > 
Motor=vehicle<dealers: ...:....2etiocnswiast: aate ae 
Usediicarsidealers \.......... pase th SRE eee Re 
Servicerstations 2.4. cui co waooeiiou igus Sees 
Ganages 5. tsachaceace cutee mutireaegctog oar toxin pct 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s: clothing: stores seri: }.a ae oo eh ah eee 
Womeniseclothing storesiret. aie epee eee ee 
Family: clothing storessici. ace Re eaooe Pen ca: 
Specialty:shoe-stores: s.sstiani Jon. ea. ale Beenie 
Family: shoesstores . adeist?.a atts aoc eee. Set: 
Hardwarexstores ..scss oases sise «oO Gee cee 
Household: furniture ‘stores: .... 2.5... ale eat ee eee 
Household*appliance stores Sa:-ehen . ei eerie 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and) stationery: stores ..... 5... -@euer eerie oper 


FIONISISF 3.) ¥ aidio ook ce ie re ead ce ee eee 


Jewellery :StOresisc « Seatac coke eee cls citer eee er 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories storeS ........ 000s. c0eb ess teese 1,560 
Allwother sstoresk she ns obo ee ee oe 17,973 


Al SOROS noo oie aoc Sie oon oP Re Toke dai eels adeeere eae. 178,400 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,645 
21,202 
156,195 


Change 
1988/1987 
Variation 


74,392 
12,269 
4,123 


42,995 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


12.2 


10.8 
12:5 
49 


4.2 


1.2 
6.3 


4.3 


225 


9:5 


1.0 
120 
5.9 
3.3 
0.8 


se DAs 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 433,301 Epiceries.= Bouchetiosh ian. .eteeodns aucots eee: 1 

Xx 70,461 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 24,169 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
221,495 : 221,495 SA GANAS HMAGASING sego «0 .c5ceo icy ols SA ee 4 
oo eae 8X TOP XS  F 1x 8259 © x | \Magasinside marchandises:diverses)s. catwinsiaust. sews: 5 

a — eee eX? HO GXDN a ae Xo a Pre xX: || Magasins gemerauxses ..ccche ste. kww oe eww 2 eer hs Ie 6 

Xn Xs | Semen Xo rere) eX Me | on SX ie Be Xa BAZAIS ac ei ec Bs 2a cies eae + unt Qe aes 7 

= 359,783 to.0 359,783 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,308 ap WAS 13,308 + 12.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 157,509 OM STAUOMS=SCEVICO Bae cach totes coer wate is 4 2 jeu oR eps Pe 10 

= : 9,228 Galas Bacar iseeen,itaee Sete ie uncieun ea cmc ee ae 11 

X 32,822 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,216 : : 14,010 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
34,705 : 40,446 .7 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
20,075 : : 20,908 Magasins de vétements pour la famille................. iS 
x 3,303* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 9,779 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 

X 7,344 $5 QuinCailleniese vive ec cee w w/o ee cnatcuere Suayn, wi «MOREE ek ee 18 

X 22,645 Magasins idesmeublesis. a ins} 5 0 ee SRI: Bea cae 19 

= at 7,830* ... | Magasins d’appareils menagers\.-) 25> «tases i eee 20 

X 22,979 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 56,026 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,716 , : AME AzS “7; | Librainies et papeteries®: ....4....28 3 ee ee ee 23 
Xx 3,592* PPL RIOUNSIES corse ode oie sieiaectaAc oe) ysis acter ae 24 

Xx 16,486 RORMBIOULCHICS B35 sere crcl. i a cc) avnc onc cn ee eo ee meta eae 25 

X 19,829 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,665 14,587 : 23,252 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................54- 27 
91,602 107,755 : 199,356 1m MUOUSSIESSAUTLESTMAGASINS Mane wats ats oles sor ete eatewee 28 


971,463 856,022 : 1,827,485 é Ensemble des magasins..............22eeeeeeeees 29 


= (99 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1988 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 82,431 ae ls 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,683 + 13:4 
Allother food Stores -{teecests centr orem emetonene eeencnseet ee 4,415 = 38:5 
Department Stores 3 2).257- fare cine ts ote arte ores soe eee estore 32,142 ae WO}) 
General merchandise stores ...............50. 0 eee eee 10,786 qe eye! 
GONE Mall StORES aes oe tecesseite re tencicesraa noysossice aeRO Ree roe 32,988 =P SLI 
VANIOLY {SHOT OS Faces are Shale Grdonuctha sed elayen a ee gn ter 3,907 = sie! 
Motor: vehicle dealers)... Poe nee cient atte 106,387 106,387 = &)Ks) 
Usedcars dealers 3 «...:.<: tae ee coe Caleta 2,127 
Service stations < <2 cn sickiiaunen sok o anaes erie meee 31,288 * 37,967 + 29.8 
GalAaGeS s.. ei ee Pudekab nin feted nek pane, cote Rs cedars ae 5,643* 5,643 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,420 ae all 
Men's. clothing: stores Bagi sk). een eran 4,548 tre eye! 
Women’s. ‘clothing/storesmrmine tates arte tenet tee -uel shore 8,467 Pe.5 
Family clothing stores yf iste. 0.0, Solera ele ike eae reettal 5,840 - 2.4 
Specialty shoe stores: Sognts weak aac Be Rw oe 251 = 15.9 
Familyshoe: stores: Seana. 6. sae Seca eee ermaey 3,108 + 8.1 
Hardware, stores: .¢ sn 63 cant sn elatives ome ner ee eae 7,201 + 16.0 
Household: furniture stores) = 5... ue eeteriee eee 2,745 - 20.8 
Household appliance/stores, Paes enon etek ne 1,865 ae 70, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,648 =e 18). // 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,795 - 11.4 
Book«and. stationery *StoreSi27 3. .<.. see ee 1,941 +1872 
FIONISISE kas Arata crag eee Rao doe RS ee 1,546 + 30.4 
Jewellery Stress c<..aikcg aces os svn + Vee, emetic ss ater ee ee 4,513 - 7.4 
Sporting goods and accessories stores................ 11,163 - 0.2 
Personal-accessories Stores anne caer cas eto 2,430 3,548 she eg 
All, other Stones: Accs th ecw nels. Lee rae Sloe cea 40,479 65,298 + 10.1 
PANES Co] (5 Ree A A RRR oro cior 4 Dic0. 0 COO SOG. cale 317,482 495,373 ae weee 


= be) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 467,187 3) | EPICChleS = DOUCHENES =). aaa er antes ee ae eee 1 

Xx 106,802 + 16.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,980 : : 24,102 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
165,481 : 165,481 Ash Glands MagasinSian ssc seewd esas, Se 4 
56,324 : 6,182 62,505 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
54,856 : 109,892 164,748 H/aWiNaAGaSinS \GENCrauUxcs cs esse susie aos «ws 30 nc) a 6 
18,585 : 1,542 20,127 SOD AZANS iy cpr hei yetieyeae nati, wor milcndle are oi-n Sons. Atu nae ee if 
= 572,994 : 572,994 .2 | Concessionnaires d’automobiles .......5............0.. 8 

= 11,780 : 11,780 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
38,190 : 161,730* Ee: 199,920* pee FOtallONS-SCIVICO ysis io as 20k eo cones aie 7 Re ee 10 
= 20,834 : 20,834 AOE RG AlAGES eee eyens eehotoe ek oxo niG «ktevalne, «cw aiche lteter 11 

Xx 58,426 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,113 : 21,397 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
37,084 , 51,100 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,611 : 30,939 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 1,415 Magasins de chaussures speécialisées ...............-.. 16 

x 16,105 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 32,268 S/ALQUINCAINENIOS 6 a 5 iecteis cen cine = ohdrs'ieuc, hrs cond ERE ee ee 18 

= 15,191 15,191 Magasinside:meubles:.............5 6280 Re ae eee 19 

= 9,445 : 9,445 .3 | Magasins d’appareils ménagers.................+..... 20 

X 14,883 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 105,975 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

6,040 : 11,082 ‘SeLibrairies et/papeteries:. 5... . ja -egetaht. SOME ae tet ae 23 

x 8,858 RleUniSteS were ft ceh sce crc te temic rotneete Ola conan tena ae 24 

7,442 : : 18,855 (8 TBiOUtENIES hawks wiles: oe yo = ae arn s cnc wa tos o See emcee 25 

X 44,378°* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,447 12,010 ; 18,457 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
129,497 : 201,906 é 331,402 6 «lousiles: autres imagasins........-2 sc wa>-'. as SA ee 28 
984,763 F 1,621,896 : 2,606,658 : Ensemble des magasins..............+-+-2++-000: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 176,304 214,866 a Onn 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,769 46,948 - 1.6 
Allzother: food¢stores:... #oottee eee. See eee eee: 663 12,887 + 68 
Department. :storeSivess.2i62 see ese scl a Ree ee ee 115,468 ar eeea las: 
General merchandise:storesit.=. sea saat: oe). eee 18,688 = 7.8 
General stOnGSeicic 5 oh dis eaewsense.d «oc oeGun c MEMO ee 61,580 + 6.0 
VallGtyeSlOleSimeca cca wit Siew 4,4 eee wl meyer hone cic ON 4,144 3p 0: 7/ 
Motorvehicle.dealersix.........<2iee aaa aeeenee cco 360,633 + eali2e9 
Used; carsdealerss. «...:.<. tee: a Eee 4,539 4,539 + 23.0 
Service; stationSse. «cers en Saisie iniaie one ome 54,821 86,449 coal 
Garages iv. sce Se wep oathe ge Nip asics ops cg teen ee eae 7,243 + 14.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,981 37,250 ar UL 
Men'szclothing.stores eer. ar eoresirehon See. Seeere 9,161 17,312 ae shi 
Womens, clothing: storest-a8 Sasa eerie he. 21,057 26,577 ap BE 
Family clothingsstores#arem. 3. Sas Seen se 16,607 20,907 are 4S) 
Specialty. shoe. stores: Seeans SOM e ie eles Be 1,192 4,023 ft mlOLG 
Family,shoe: stores. sath ae as4 Sea RIAs Ser. ee 6,309 8,260 + 20.0 
Hardwarestores ss ei)h sso eeesesdaeane cunclsp au acs Ree 17,182 + 14.7 
wh ldstsa Gaia OE St Oe 9,854 llores 

Household appliance: stores. . 984.58.) Sase8 1. Bee Ss 7,763 Aw, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,378 = 32 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 65,539 ae keke: 
Book andi stationerystores......5 5... .« san ene ete ee 6,838 + 19.3 
FIONStS Anes cee ces ache 2 See oe one ian hirer oanya cers eee 5,826 + 18.7 
Jewellerysstores <.....02ehctascs acs as aaie Seen oo 6,969 11,822 + 5.4 
Sporting goods and accessories stores................ 23,076 28,696 + e2oto 
Personal accessories; Storess. rs <rreeeeen eee 5,297 12,784 = 24 
Allzothersstores 2.6 52.23) sie, «5.0 ss ee ee ee 85,025 167,281 + 7.7 
AU GUOPOS ia asiniele aie ws snc oe RU er ee ele 788,710 1,393,735 + 8.0 


45 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1,021,591 214,905 1,236,496 Epiceries = ¢Bolicherties: :tian sesh’ aceite eee rey 1 
105,772 155,104 260,876 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,501 69,000 73,501 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
614,327 = 614,327 GraNndSAMAaGasins oo c.<.6 ayo sce) sau inp tke cious RS eee 4 
72,434 36,837 * 109,270* = - 6.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 3405146 » = 6:4 |iMagasins Genenaux.. 6 oe cee waa ve oo bee Oe 6 
19,637 COHAGN “Bare COV WN BAZANS coo se oh soos cw Sule esas, deel hscalse oie oso abe SM a 7 
X 1,833,093 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 17,623* 17,623* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
180,610 293,612 ATAi222 WVEE NS 97 |StaliONS=SOMVICE © cians caso hoo ieee «, SE, SE 10 
x x 43,823 Garages eras psec uaknene aia ee ee 11 
22,566 144,649 167,215 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,229 42,842 90,071 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
113,151 36,328 149,478 Magasins de vétements pour dames................... 14 
85,650 22,290 107,940 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,192 12,341 * 18,533 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,846 11,290 43,136 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 76,887 QuINCANGHES 23 cuss aback eines bhrcsstt cs: SE. eee 18 
x 53,195 Magasins;demeubles........ .. ..... seeks age Ia tacneae 19 
X 45,932 Magasins d’appareils meénagers ......................- 20 
xX 73,836 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
94,391 283,800 378,191 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,239 13,549 39,788 Librainies,etypapeteries ....... ...... ee eee eee, sees 23 
x x 32,959 RIGUIISTOS id Gh ook a see Ne ale 24 
24,800 33,462 58,263 BIJOUTCNIOS 5 on cae ecard nga eins lero cues see 25 
28,311 108,628 136,939 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
39,835 31,451 71,286 Magasins d’accessoires personnels.............-...... 27 
433,694 456,110 889,804 TOUS les -AUtTESHMAGASING sus ss hs een A oe 28 
3,336,463 4,122,847 7,459,310 Ensemble des magasins...............+2eeesee08. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1988 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales | Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 212,370 303,902 oare5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,151 66,462 + 40 
Allsother: tood:stores:. See. ues tees oar 3,870 27,220 = 5:3 
Pepartmentsstores fap eek oe eee se eee tee ene ate 141,554 141,554 76:0 
General merchandise stores .................-000000- 11,266 17,326 = 40.7 
G6nerali<StOreS ee cake hie ces ates re tome ele meee VA Siz + 0.4 
VGNBLY STONES 9 iric sti We Bes eens Mle ie En vat a ee 5,840 - 83 
Motor: Vehicle dealers: ... . SS ye Bae Bee 344,985 +523 
Usedcar dealers) <x sin. FPA Bere ce es Os 13,134 13,134 ap exe 
Sérvice_ stations. t4.cG as coherent oo eee es Se 74,755 120,111 aS 
Galages: hast ee Ree REE Rom Anite Lon ca See 13,648 13,648 + 14.7 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,113 26,059 Ean Ole 
Menis:.clothing Stores tert te nt nne. co moana 4,502 12,297 eee 
Women’s: clothing-stores#).-. S28G Pee. Po eee 10,220 29,402 + 1.9 
Family clothing :storesa-t 22. @. WG RARE Tay, PD. oe 6,403 21,925 she sles) 
Specialty shoe stores: FOReRer oe BPI Be en 1,857 2,867 + 18.2 
Family shoe stores: 38), &. MOS Fee. Pee 3,008 8,313 ae) 251 
Hardware storesia. acerus tees ea ee ent, Leer ee 12,312 + 56 
Householdefurnituresstores! +... .icnsneeee ee acer 14,407 ae. C7 
Household appliance: stores: = Sos s8 Se a eee 3,189 = &6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,769 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 74,967 73 
Book and! stationery <stores. ......< Senne lee ree 6,921 Se (ONC) 
FIONSIS? 22.6.6 ow ets ons Se een hes sivas kein eo A. 5,382 + 262 
Jewellery “stores: .). .. ere Ge SS Res nS AR ees 4,725 8,123 12,848 + 16.5 
Sporting goods and accessories stores................ 5,986 25,118 31,104 + 5.0 
Personal accessories -StOreSta ecm ee seen. cee eee 7,814 18,949 26,763 + 18.8 
All other stotesi2x. e454 sree eee: See ee eo. ID. 96,371 107,487 203,858 + 13.4 
All StOreS cb sree pire rreinie > ae fatefetetetetetsratetata cle vel erera ers 673,397 895,482 1,568,880 + 6.0 


= 7) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales ; Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation Variation 


1,257,518 536,851 1,794,368 Epiceries:- Boucheries tic atoms sete: aw 1 
124,937 265,638 390,574 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,866 135,233 160,099 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
739,973 739,973 Grands MagGasinS 5 a.sahaspscc.casen’s onssshs ee 4 
69,108 i : 98,979 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Ol, Siife = et ealile/aliMagasins Genenauxc. ...-.1.:ewsnewt so) ocies a7... ee eee 6 
27,608 : SI SO5* B04) BaZarsiey ice eaters. 5) cic as esa oucu gee Caen cd eos ess sions i 
X 1,909,682 + 14.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 69,791 69,791 Venoeuirstd.auitomobiles dioccasionem: 4) eet 9 
260,874 422,688 683,562 Stations-SEMnViCe siecle, cd cas Ae yes el eckatae sci RES 10 
= 71,092 71,092 Garages ra cae c ecclel rein ley a one oes aw- keke oa 11 
49,537 : 82,238 131,775 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
39,449 22,976 62,425 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
102,072 : 59,384 161,457 Magasins de vétements pour dames................... 14 
77,394 : 30,981 108,375 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
5,218 9,900 ; Wey ile! Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
27,387 : 16,493 : 43,879 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
xX 58,831 QUINCANICTIOS AE eo oo uck fics Sidtenek- wyocizesyraac noes EN eee 18 
27,322 5 86,396 Magasinsideimeublesir2).icc. cx.t. Seetttne et cnen erence oeantsreltet ateliai 19 
2,132 Ry : LS Ollie Magasins d’appareils ménagers ..............-....4-5. 20 

X 60,161 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
183,827 251,510 435,337 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,973 , 22,780 : 41,754 Librairiesset;papeteries..c..:...... <.ts See Veitch enoten. tenes 23 
x xX 29,383 FGUITISTOS Ty so teces Su sicnecede nonovc valk nani dene Bs Saviedenetey owasans pc ae 24 
22,871 : 37,091 59,963 BH OULOTIOS i co. heveictcsc epee ss sin amon ants hg ca eR 25 
27,948 123,177 151,124 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
39,027 84,244 123,271 Magasins d’accessoires personnels..........---...++55 27 
28 


1,070,694 


504,343 566,351 


8,669,656 


3,751,805 5.7 | 4,917,851 


MOUSHICS AUMES) MAGASINS ae racye escent ue lags eee Non eter tart 


Ensemble des magaSins...........-.-+-++sseseeee- 


Kind of business 


Genre de commerce 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2498) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Vancouver 
June - 1988 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


Garages tascniaryecen: 


Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores . 


Hardware stores.... 


Household appliance 


Furniture, T.V., radio 


Florists 


Jewellery stores 


Personal accessories 
All other stores 


All stores 


Family clothing stores 


Household furniture stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Sporting goods and accessories stores 


accessories stores 


Womenis*clothingistoresmvemt. ar. Alistair) tans ta renee 


stores 


and appliance stores............. 


Bookandi'stationery*stores \. «2... ). eRe eins een ne 


SOMES 224th: oo PRR ree 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1988/1987 - 
Variation Ventes 


118,012 
39,812 
17,419 
82,495 


5,131 


195 


490 
191,384 
5,778 
47,044 
7,540 
11,924 
7,963 
19,254 
10,291 
1,429 
4,654 
3,700 
93291 
1,561 
7,798 
41,084 
3,266 
3,151 
8,327 
17,017 
10,440* 16,356 
46,861 96,808 


418,858 779,176 


Change 
1988/1987 
Variation 


% 


+ + 
+> © 
_ oO 


+ 
W 
ie) 
@ 


+ + + + + 
nN 
© 
“I 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain 


Sales 


Ventes 


x 
20,443 
434,715 


x 


29,871 
65,387 
34,652 


x 


29,561 


262,710 
2,024,700 


stores 


Magasins a succursales 


4e 


+ 


Change 
1988/1987 
Variation 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Variation 


736,595 2S EPICENeS ss BOUCNENES a «lar: cauctor-w-weph emcee GHEE 


239,399 + 20.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x 


85,911 106,354 Tous les autres magasins d’aliments................... 


434,715 GFANGS  MAGASING ase. ote oe. dase tae eee 


3 
4 
29,144 - 2.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 


826 SE MMIAGASINSEQEMEKAUX . (./ watecetaiie ts iae-ctes oro ono. ae eee 


2,640 CORD ALANS ie chats e ashedeeh tue Ai temmenecer tbe, 5 .c.c. ge if 


1,045,179 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


28,439 28,439 ._9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


TO, 169,333 293,217 (al: StatllOnS-SCIViCOBn i. oe rick hee cece en a eee 10 
= 42,462 42,462 Garages Re Gira chtc Attias neta le we atelc od sete 11 

x 59,897 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9.6 40,778 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2.8 105,998 Magasins de vétements pour dames................... 14 
lee 50,874 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 7,675 6.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 24,775 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 18,978 QuINnCAIIIONIES St ois s Ghee edie chee hone a ee eee 18 
7.8 57,635 * Magasins‘deimeublesis.,.. «0.1. s.. seaneerie, ceutical pease ae 19 
X 9,573 Magasins d’appareils ménagers....................00- 20 

x 44,628* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 239,360 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
ie 19,973 Librairies:et(papetentes « = oc. « aerieiey- arenes aeee 23 
x 15,732 Fleunistes avs siasc steht ee 6s ee oie eee eee 24 
4.0 38,927 BijQULET OS Ses consis g eseGesleod ar aegia hea sae eels are ee 25 
X 81,683 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14.4 47,848* 77,409* Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
4.2 270,225 532,934 Tous les autres magasins’. =... 4 <.c). 5.5.6 ager Geers Te 28 
2,361,099 4,385,799 Ensemble des magaSinsS..............+2+eeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 11.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. Sp Shs) 
All other food: stores: meeeeerater reek ernest: ere 

Department: Stores: 5 =... sae irae ero eer ere ere - 
General merchandise stores ...........-..-..-+e-e0e- X 
Generaliistonese nak cheaters cot ener orate marer ses ap eys 
Variety <SIONeS x5 Bec nie ea ite bd nls one eres Gens eee meee X 
Motoravehicle:dealerssainc. ts or etre reece cnet ; - 0.7 
Used canzdealers % sx-ce treet terse ee serene cere nama X 
Service: Stations) <..e ter Sere aus tend see ede ere enone i - 9.1 
Garages sic: a ate ree eae nese ciers CeA etcetera X 
Automotive parts and accessories stores .............. ar (Site! 
Men's clothingistores errs eerar ments iete cee sheer cesmeiire x 
Women's clothing* stores. vctaemie a scrttcta tc tia an - 15.7 
Family clothing #storesieeesererrscaas stannic cten isn keene eter ie T/ 
Specialty:shoe: stores Sartre wre sees spect rere ase x 
Familyshoe- stores *teanr nse a et ices cre eee enemas: | x 
HardwarexstOrese <5 5 =. teeta eee ee eet ar U8 
Household furniture stores .:2..°.-.90.500055s8 + sm ne x 
Household appliance: stores #atreanns aes rere eens rer x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... -- 
Book» andstationerysstoreSiase : 4+ foe sone iene te x 
FIONStS $s: 5-4 ae ee 2 nse ee ete eee eee X 
JewoellerycStores mir cciteteun nc Ser Stet. Sees emcee here x 


Sporting goods and accessories stores................ 1,014 am (ee 


Personal: accessories»stores! "25. f. teie eee c eee 595 


All other StOneS* Seis. 2 2.3.4.6 Seen etree eres 3,878 +58 


All: stores: = se 5525s cs noes roe oe eteete eat eete ett is 38,104 + 3.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
- - Epiceries ="BoucherfieS. Bae. nuhaniw) cents monet 1 
- - Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= ~ Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- = Grands: MagasinS <a:.:.10¢6 spends xc SES See 4 
x X Magasins de marchandises diverses................... 5 
x XS ee i Be See eX Ol 420 eae te 720) 1iMagaSiNS-Genelaux: <<: agaaeeeeccde sc 5 32> Re See 6 
x XE eX RTS PP XT XO OE Xi IBAaZAS tae bc pet Poor eae dao ees we ods CI eee 7 
- =i ee 4,026) Sek 23'5) |e 24.028 Bar +423:5, | Concessionnamres: d:automobiles = ; < aie: 2Asear. see 8 
= ie eX ee Xe eX FP eexe! Vendeursd automobiles d/occasion:. . <>. abe shee eee 9 
- sie 073. Beet Os/s10 Be 49,573 aee 98 0:7. | Stations-SEmVice: a. 4.0644 set ena. : fos. oe ee 10 
= - Garages Fiala xe gins 25 a ah hs Fe ow wld OT 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- - Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= - QuincaillerieS::¢ss0¢0ceest¢ ddedoee ss Cee oe 18 
- - Magasins de meubles., : 2: : 2:2 seats eae Bete 19 
- - Magasins d’appareils ménagers...............-..+.0-5 20 
= - Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . 21 
= x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- = Librairies et papeteries . 2. . 22: oases. yeenhieae dsee ate 23 
= = FI6UliStGS: A ecew ata tee ee ccneeseni ee eyecenns see 24 
Xx Xx BijOUICNGS =. .ca scorer ded. ts52422546 54 ee Geek 25 
= = 3,887 3,887 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx x x 3,074 - 14.0 | Magasins d’accessoires personnels............-....+5- 27 
X x x 20,539 Tous les autres MagasiNS «sae puanas ons eee et ae 28 
78,432 + 5.7 124,376 202,808 + 5.4 Ensemble des magaSins...............0.eseeeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
June - 1988 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1,497,706 ‘ 831,706 i 2,329,412 + 4.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 183,445 : 540,746 : 724,191 + 68 
3) |All other. food ‘stores See. =e aoe er ae ee 23,889 : 230,446 : 254,335 ap GS 
43 Department:storesS 3 26:2 fancc cua ha am cae Oe eee 1,066,342 ; - 1,066,342 +) 95:2) 
5>| (General merchandise stores. ssc a ne nee 174,665 : 71,962 3 246,627 ae Wel 
67| Generali: Stones: fc acess ccegunaise cena chee Me eens meee e 86,355 : 127,545 : 213,900 +) 6.0 
7. \ Variety ‘storeS:s.c..6 ass cosnwee alee aeew ms oak eee 72,999 : 13,274 F 86,273 - 3.4 
83|\Motor:vehiclevdealers: :..5 fer wat er ee eee 46,155 : 3,294,433 : 3,340,588 + 2.6 
971 ‘Used''car dealers:.:: ... UGA ae Sara ee OS ee. - 109,689 109,689 +) 111.6 
10ul-Senvicexstations)s enc a ecccd Ave ue ee eit ease teen to ee 333,976 : 812,252 1,146,229 + 6.4 
lt'9 | Garages ecs6 ste cats etter nis Site Sas Baie tess ma Ae Se X X 167,583 ae 20 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 22,056 : 358,696 380,752 + 9:8 
133((Men's: clothing! Storesweier) we. seins see ese sett eee 81,487 66,078 : 147,566 ae Wet 
1491. Women's:clothing:stonesm 7 esc oe eres eile ee ee 187,233 ; 91,608 278,842 ar Sis: 
153) Family clothing:storesiman sara eae eae ears ee 134,778 ; 58,160 192,937 ae 
165] Specialty: shoe: stores eh s Se Se eee 16,563 : 11,865 28,429 qe ek 
174] Family. shoe. stores S38: 2. SR Pe eee 76,792 : 30,201 106,992 ap SLE 
TON Hardwarecstores |; «.s.: a 0% asueis.c.d gdieie wig Ges eee 27,266 : 165,183 ; 192,449 + 17.9 
193) Household furniture: StoreS= 5. = asc. ener een eet ote 40,866 ; 133,856 ; 174,722 ap elif 
20) | Household) appliance: stores =e se eae eee te 5,391 53,464 ; 58,855 Of, 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 79,291 : 71,588 : 150,878 ap eye) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 179,339 424,473 603,812 TOrs 
23) |,Book and: stationery *stores <2: 72. See see eee sete oe 32,648 37,947 70,595 + 12.0 
24M FlOLISIS 255 3.5. ek Rhee ee ee ae Ce ee eee Xx x so} ey27/ SLO 
254| Jewellery ‘stores «2c teas oes oo 2 ates oe ee 40,378 } 51,407 ! 91,785 + 23 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 43,319 ; 245,568 288,888 ae URN) 
274\.Personal: accessories -stores'==> 2 eee THATS ; 120,929 : 198,103 ar a8! 
26) All: other storest:c..tica% 2: 22s eee ee eee 809,526 : 887,516 1,697,042 a eg 


29 All: Store@ coe .2 amas os ane ee ee es oe ete te eee eee 5,343,152 -9 | 9,060,190 6.4 | 14,403,342 + 5.8 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-June - 1988 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
8,736,453 + 3.4] 4,773,085 13,509,538 .6 | Epiceries - Boucheriess ben aetedeecs aunt Ate 1 
1,039,857 + 1-7 | 2,906;78i 3,946,638 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
145,422 + 46] 1,260,474 ; 1,405,896 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,461,123 =2  O.2 - 5,461,123 62 GLANS IMAGASING < o.cc-deucyaie seus yrapacr oie pe OM RRO eee 4 
1,004,411 ae He) 359,701 : 1,364,111 .8 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
476,942 7.3 645,518 : 1,122,460 14> |IMagasins /GOMeraUx..acccreicune ee ce ei SR Ie 6 
380,865 17 66,351 447,216 (2 BAZ ONS S ascuewiok Siow wcn Retr c oclne 2 view SE eee 7 
235,160 + 11.4 |18,265,231 18,500,391 + 13.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 576,407 576,407 + 14.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
1,799,612 + 6.9] 4,418,724 ; 6,218,337 5 \|Stations-semice oo eck ou ae pow ace oc RR ee oe 10 
Xx 4 X 922,836 Garages Faas eae aa edit! dlp ase als ono ices aoc 11 
107,053 + 8.5 | 1,566,905 ; 1,673,958 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
393,429 + 10.3 318,799 ; 712,228 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
990,214 ap a 506,256 ; 1,496,470 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
) 684,108 + 46 296,878 : 980,986 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
83,554 ap SL 57,788 : 141,342 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
394,903 ae Be 158,708 553,611 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ IZ, 
124,235 + 2.2 705,427 829,662 Quincalllenies : ica h pees hoe eey eect ees see ee 18 
210,840 + 58 712,292 923,132 Magasins de meubles...........:. 208%. Ga..050. ving 19 
30,109 - 16.6 285,491 315,601 Magasins d’appareils menagers...........-.--+-+ ee ees 20 
413,384 + 1.0 356,854 : 770,238 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,035,565 + 10.1 | 2,462,399 : 3,497,964 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
198,135 + 10.0 216,707 414,843 Librairies et jpapeterics:.. oc. «Bee ete enne ocmaens 23 
x x x 309,120 SOFT IOUTISTOS. fo scc. «cas cuit educates oe areca 24 
202,539 + 46 251,336 ; 453,875 7. | BHOULCHIOS cree we pk pe ove ewes keine Oe 25 
221,066 + 9.6] 1,050,181 1,271,247 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
403,805 + 11.7 662,072 : 1,065,876 .1 | Magasins d’accessoires personnels..........-....+++-- 27 
4,100,003 + 4.0] 4,623,249 8,723,252 Tous les aUtreSiMaGASINS, ca. pce ake eee er 28 
28,892,158 + 3.6 |48,716,201 11.2 | 77,608,359 : Ensemble des magasins.........-.---++e+e+eeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 35,621 - 48 
Grocery confectionery and sundries stores............. 29,203 + 20.1 
All, other, food: stores: .222 952, Se Fe Se 3,335 + 28.6 
Department: Stones’ acai. rs see re esto te te are vecnie se DR Sete Ua eAevs -- 78:6 
General merchandise stores .....................0048. 11,746 - 5.7 
General Stones. «cae ciascs sw steont hn too ots nee ee ee 8,846 SU 
Variety Stores. «--nscanwhinnt & mtr mureternletat mivarakelle josnreemets 5,538 + 2.4 
Motor. vehicle: dealers. ....4:. RVI Pe ts 67,132 + 27.6 
Wsediicar: dealers. -......yo-7 Arent ars te tree crak eee ee 1,120 + 29.3 
Service: Stations snes sie aie ei tare Vavererese otra soon ee 27,579 + 19.5 
GalageSin ii. Hehe ree NOM eines nye habicio nO. eee 1,681 ar 10} 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,187 —two10 
Men's: clothing: stores marti aic, oat eee eet! cole eine et cee sl bel 
Women’s: clothing::storesmmaen see alee eet ee eros, 
Family, clothing: storesmrercy.var. suse. cee) st ieerctar ticle be tenets 229 
Specialty shoe stores). mater ark: ceteenacesee epeietciet oe rates x 
Family shoe stores. 222RS. SAke See eee: x 
Hardware: StOnes acc metres omc: dines wires wore fy ln ot 0s + 28.1 
Household furniture stores ........¢.....0..0- eee eee - 3.6 
Household appliance stores ..................0e ee eee x 
Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. 179° inet 4.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,394 = 1337 
Book: and«stationery:storesin...... 5. oe ene ee tet + 23.8 
FIOHISUS rice, us coals castro encase MRR or eta See x 
Jewellery sStOreS rc. te aa teense Gres epee ee SP UV Ae 
Sporting goods and accessories stores................ 1,839 
Personal, accessories stores Sage Meee. eee 1,029 S44) 
Alleother, Stones oc stn cin uj eee, 8,067 10,520 18,587 + 9.4 
All Stores.s.6cs5 xi 50s v0 ~00 Oe eee. 100,611 169,508 270,119 + 11.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


6,523 GANAS IMAGASINS ix ieee tiew wrod aR 4 
X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
a AGS TOMI COS £8 1GdOS — ch. A SiS TiMagasins:GOMGraUx ss » mac ccencties wees ee oarcrvns A, ee 6 
Xe aoe | Me Re EX Eee I CE i KB AZ AIS A oyeecci ow otis oe ch cece ce cp ot os deat oace ania tna cnn ee, If 
See = | et7,304 Settat4:0) = 9175334 = —+714!0 |\Concessionnairesid:automobiles ...... Slee. Sa, ee 8 
| cnx Meee EX EX 2 FX) Venaeursiaiautomobilesyd:OCCaSion..+..:-< eee ee. ee 9 
re eX = aX 1287S. Ph <2 12:04 StatlONS-SORVICE) «10h 2024. nkoveesmanswsdensucchotsncecnayg MMR, ROR Ne 10 
= GAT AGES cascine rere km ke reap cetcnsnsr dew sr ctdeins & (Sroetehte Rs SEN 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

364 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx Magasins de vétements pour la famille................. iS 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- QuincallleniGs ce. ck. eeteatascs toetnettonestenorae ae er een 18 
- Magasins.deimeubles:.«. ...:-:-...:.1, Pears. PA, SA 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairies, et. papeteries «+. .....:..8 ee nae. Sa. Ae 23 
- FICUNISTOS 1) eenanearsweneins teehaesgordtagars nse te toh Coteus GRO ki eee 24 
X BBHOULEMIOS 5 2i5.n- ohare ners tateperes dete aa tillers te Gos sot oN eee 25 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x OUS. IES: aUtreS: MAGASINS ~ .cn. nn See ae. Oe ote 28 


Ensemble des magasins.............+.2+2seeee00- 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) . 


Grocery confectionery and sundries stores 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1988/1987 
Variation 


All other food stores 


General merchandise stores 


General stores 


2 
3 
4 | Department stores 
5 
6 


7 | Variety stores...... 
8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers ... 
10 | Service stations .... 
tile Garages: 2..i.,2.c,5...04: 
12 | Automotive parts and 


13 | Men’s clothing stores 


accessories stores .............. 


14:1) Women's:clothing stores x; ei) une. waren laer i ernie 


15.1/Family «clothing :stores#ievist.-)naaaaineris oe. oe 


16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores . 


18 | Hardware stores.... 


20 | Household appliance 


21 | Furniture, T.V., radio 


SIOL€S: @rgpaaesructiereia hk Deere 


and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


28 )|'Book yand. stationery. stores |. .......4.....eeeea- eee, 


ZASIONStS cee eee 


25 | Jewellery stores .... 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 


27 | Personal accessories 


28 | All other stores .... 


29 All stores: 5. iis. eG oe so ee. 


SloleSmiss ca. a. ndaseneee eee 


24,449 
170,557 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


92,261 

16,816 

4,602 

32,952 

13,435 

5,935 

4,324 

122,555 122,555 
3,595° 3 3,595 
45,763 

2,285 

12,926 

3,538 

7,822 

4,312 

568 

2,437 

4,854 

3,227 

697 

2,849 

24,144 

2,701 

1,749 

2,465 

3,179 

4,161 5,095 
25,491 49,940 


306,467 477,024 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/ 1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


ie) 
i) 
a 
ar 
fee) 
+ 
iy 
oO 


Grands: magasins see e600 dos eo oy A, eee 4 


oy 
1) 
De) 
“I 
4- 
oO 
ro) 


3,189 -U | Magasins de marchandises diverses................... 5 
11,623 : :OF LMaQGAaSINS IGONClAUX.. «os. amie tsy ele ic 7 « «cs eee 6 


434 : "COPDOZANS srerevenhens. 8 Ha wis we aimee ae aie sats ecg eee u 


XD ee x ~~ 78,2380" ~ + 18:9) Concessionnaires d’automobiles:.... 2.2: 2 es ae 8 


3,323 + 268] 3,323 + 26.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


60;401™ Gea-* 20.64) B © 38/020 805.620.4' 1 Stations-servicem: ee ileus collec des cee Re Bei 10 


2,019* 


Garages PMN CRSA Se Raw als + Fare sede sis eal s ald eee tA 


9,100 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


924* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


hs 
oi 
ao 
ine) 
+ 
= 
(ee) 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


= 
) 
© 
ro) 
+ 
no 
ren) 


2,202 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


x 
iS 
N 
+ 
N 


1,596 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


QuincaillerieS Ps iaccea ce ee es a Se a ee 18 


Magasins de"meubles ts) i.s.02 ss 20 Bey ae eee 19 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


19,541 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 


_ 
A 
£ 
fe») 
+ 
@ 
— 


18,096 


394 1,586 Librairies ‘et‘papeteries’: : 2... . SORE. Vea TE LS 


— 
= 
ce) 
ie) 
+ 
—_— 
a 
ioe) 


FICUTIStES Haile ee A Ue et ae ola 24 


2,031 


1,892 Bijouteniess esas tise k eS eaWwendes acts Ae eee 


4,443 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,797 Magasins d’accessoires personnels.................... 


566 = AOR 


14,876 =13.6 36,736 Lous lesvautres!MagasinS? «mules arse kes 1 ee ee ee 


351,129 Ensemble des magasins.................seeeeeees 


116,206 + 0.4 


elon 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business _ 


Genre de commerce Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other’ food ‘stores: «cesses. ee Sat eee 
Department ‘stores « «25 foun sas a jm ae See 
General merchandise stores ......................... 
Generalstores 25% decks Was ee he oe eee 
VarietysStores Si.eatan cise ait Dee 2 
Motor vehicle -dealers: .. .. akin ae eee 
Used'-car dealers: : ...:) ahaeas ay Sears bee 
Service’ stations. *a..60054. 5 Aiseed ood on eee 
Garages) 4.20 is. nd se Rae trad soos See 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's «clothing ‘stores 2eewett SG. fiers eee 
Women's ‘clothing :storesiere:. ane eee ee Se) eee 
Family clothing  storesmisns. 25 ise eer Se ene 
Specialty «shoe: stores: 94482 iaGs weenie ae ani 
Family shoe.’stores 2 408. Ak sw eeadicethe a. anlasase 
Hardware, StoreS::. 42). .00s fue awaw sends 2) eee 
Household efurnituresstoresi: a. ©. erent ae emengean 
Household appliance: stores, Sierra) merck a eee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; and) stationery ‘stores: 52 5-. . armen ie eee eee 
FIONISIS= gis 2.602 sac SE Ate: Sao aurea cies > eee 
Jewellery ‘SlOLeS cic nahg . osc oe ea Gus os oo eee 4,706 
Sporting goods and accessories stores................ 4,560 
Personalaccessories storespaaaes ae eee 14,224 


All’ other ‘stores 2.028%. os: . on ar es ees es 132,366 


Independent 


Sales 


Ventes 


999,315 
40,746 
261,259 
63,529 


48,626 
14,507 
37,548 
87,481 
14,162 
17,503 

9,369 
84,659 
34,385 


222,887 


All Stores iy. c= men cries nie = =e eeeisteieeshet ote terete derare « 940,300 1.9 | 2,850,427 


Change 
1988/1987 
Variation 


524,328 
251 ,191 
100,112 
209,575 
26,981 
30,085 
29,542 
999,315 
40,746 
329,558 
63,529 
75,741 
37,386 
82,544 
70,046 
7,964 
44,525 
74,289 
58,916 
14,507 
52,346 
124,075 
18,767 
17,503 
14,075 
89,218 
48,609 
355,253 
3,790,727 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ + + + + 4+ 


= £0) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 244,192 Ebiceries.— Boucheties=.. tac. baieeawn! ctu. cemeeiens” 1 
x x 95,280 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,953 = eS) 50,815 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
118,492 -Pn0:2 118,492 CHAMASMAGASINS 8 cs edi ah acters > 6 a ae 4 
x x 6,549 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 1,241 MAGasinS: GOnOnaUXG os pectic siyhiee s vd a + 5.2.0 a 6 
X x 9,080 BaZM SE cea. egy ic woe eile cr Ob v yen ace RR 7 
= = 431,001 431,001 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 14,002 14,002 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
31,090 ar Bs) 95,408 126,498 SIAlONS-SOMVIGON a7 6 sia. oo Gh-wuls as chive win ee 10 
= = 14,929 14,929 Gala eS ark ere pies .citcic Gacnagela Uc ba Shee ill 
X Xx 27,351 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,718 226 18,504 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,491 ae fey 42,476 Magasins de vétements pour dames................... 14 
24,518 916 32,015 Magasins de vétements pour la famille................. ls 
3,484 - 9.2 4,757 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,531 eo 2.3 23,864 Magasins de chaussures pour la famille ................ U7/ 
x X 38,441 QUIN AINE OS a roses cei cous ogee vastens nets. Ales un Se ee 18 
6,259 Bm 2:7. 22,179 28,438 Magasins: deimeublesy..:..... sc... ae. dol A lace | 19 
= = 6,083* 6,083 * Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
13,005 - 3.8 6,852 19,857 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,297 - 9.1 43,061 67,358 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,901 Ee 2 al 10,012 Librairies: et:papeteries:........c0..5 gees .eeesite ek ae 23 
= - 7,442 7,442 RIGUNISTES Beta ere ie cian Gaia enc ce 24 
3,498 Ge 2-5 4,241 7,739 BijOUteneS yaya: oie i kus stiemanctensbunsioen shes vous use ae MONOMER ea 25 
2,760 - 0.6 27,948 30,708 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,066 a7 2 eer 12,738 22,804 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
94,023 - 46 98,338 192,360 TousilessauthessMaGaSiNSs, = siacc he cn own) Re ee oe 28 
542,394 - 2.0] 1,149,894 1,692,288 Ensemble des magaSins..............-.2ee2eeeees 29 


= 40y< 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 571,006 : 247,833 : 818,839 - 87 
Grocery confectionery and sundries stores............. 118,987 : 113,671 232,658 + 26 
All-other food:stores:.. . 222305. Soe Ae Se 13,848 : 73,558 ; 87,405 10 
Departmentsstores ares ean en oe ene ee ee ee 411,526 : 411,526 + 0.4 
General merchandise stores ................--0-00eu- 85,603 : : 114,710 ap Oh 
GeneraliistoneSie.ijencar nant an seco wn ee et Ra 19,468 ar SS ys) 
VarletVesStoness. vce. tn soclew poate th aie Ghee ote eee : 3,714 23,123 Ore. 
Motor)-vehicle: dealers: 34... RP ae ok See, 1,388,588 1,388,588 + 18.2 
Used scar dealers: «:.¢.<, tee ae eee es eee 40,269 40,269 + 14.8 
SOMVICO::StATIONS se wsscterere iG ses ap a leterehean : 243,466 386,503 Ore 
Garages wrs 15S bs. ane icin ccet Ob oho .e at eee X 66,808 + 23.8 
Automotive parts and accessories stores .............. : 166,943 : 170,634 ar shyt 
Men's: clothing :stores Fatt, ae a ee ee ; 21,825 : 58,028 +3 et 
Women'siclothingsstorestmacny arene temic tere ; 31,877 ; 108,270 - 03 
Family..clothing stores#2'9s. ©. ¢ec4. eI Se. eee ; 12,205 5 48,521 ar tS 
Specialty shoe: stores. 210 eg Se ee 3,796 . 11,691 +e 53 
Family shoe stores (22a. 2. ek Se ee es eee ‘ 12,597 39,267 <5 (Sys) 
Hardwaresstoress i235 2.24 A tam pet nti & eee Xx 55,313 + 24.6 
we Te oan ie SS ea TR a ee 15,513 43,708 59,221 - 11.6 

Household appliance stores ...................:+:05: 4,826 ‘ 18,995 : 23,821 7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 30,717 : 10,350 : 41,068 - 45 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 77,059 154,556 ; 231,616 +eiiled 
Book and: stationery storess ....:5). «<a eae ee orien 14,194 : 10,769 } 24,963 ce 172 
FlOnStS er 3. dis a auteseinan 8 Cerro ee toe eee 2,045 : 29,356 i 31,401 a 2) 
Jowellery:StoneSis viscera cit Selo Rye ee 18,364 : 7S : 35,537 —eek6 
Sporting goods and accessories stores................ 19,260 : 84,206 103,466 + 24.2 
Personal accessories stores ...................00000- 39,339 50,165 89,504 - 28 
All;other<storesig.s. ac.g8eis 2%... 2.5 See oe ee 359,043 : 321,158 é 680,201 che 2g 
All stores 462822055555 .3500 SO Sea. 2,142,090 ; 3,260,329 F 5,402,419 + 5.1 


— i the 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
May - 1988 - Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 
No 
$'000 
221,836 - 81 56,809 278,646 Epiceries:= Boucheriesw: hr: netomns sas. SRE 1 
32,060 = Cis) 40,123 72,183 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,494 sp WAS 42,316 47,810 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
165,631 -- 1.0 - 165,631 CEEATIAS MAQASINS Hoo css vasretn xvi nc: sacdocnewrone AUPE NE 4 
24,212 - 0.9 6,825 31,037 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = 666* O66 * me Be 9. MaGASMSIQOMETAUKIK, « icyisdcerececassns is e6ys insieoe-ai 6 
3,911 = 8.0 369* A280 2 eel 7! Wi BAZ ANS ee pea eiesd oncsrrci us vescameneece Men stonelestcareas audcnogcd ee eee 7 
- - 578,730 578,730 + 15.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 10,147 10,147 + 9.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................0. 9 
62,008 + 8.3 90,994 TSESIOO2S% SEE A1ON7 I Stations =SOnVICOM ies census ciceeentns setnasse.aadenssrd ders MAO 10 
- = 22,249* 22; 240 ee ey erg" GAN AGCS Mee wemsge dhe ae srs keke va aya Ca sias.cs wn causa Ro Noa CHOSE en 11 
x x 55,091 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,308 Ea 8.7 30,287 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
37,193 ae. MLleee 53,697 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
18,061 en. 22,813 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,018 + 1.4 7,189 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,385 came ist 18,525 Magasins de chaussures pour la famille ................ 173 
xX x 12,989 QUICAIN RIO S IR ra srenc iirc rere carte re csied po teenwrtete naive Scare tere de Re Ne 18 
10,765 + 24.9 10,817 21,581 MaGASINS AOIUMOUDIOS SF sre. cosee ce redo RL I eee 19 
4,094 = 3.1 7,448 11,542 Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
x x x 22,226 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,541 + 3.9 64,799 86,339 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,558 + 14.6 4,860 12,417 Librairies:etipapeteries’.......... 0.58555. Gene Bee 23 
489 - 29 12,405 12,894 FICUTISTESEA oan ce CR mconm ene Ame rch ame ene 24 
7,244 -- 8,751 15,995 BijOULSKeS HR par. rosea ein cue eheis tier amt ere otis AR meme 25 
10,008 + 4.4 14,387 24,396 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,181 + 24.9 24,504 45,684 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
128,459 - 2.0 149,607 278,066 Tous: lestautresimagasinS «2... 7.6 cos sup eRe ne eee 28 
2,096,114 Ensemble des magaSins.............0.22eeeeeeeee 29 


843,850 


- 1.3] 1,252,264 


A 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 104,283 - 7.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,154 cealOat 
Allother food: stores. .:. -25Reies eee PR ese ae : 5,053 =199-9 
Department: Stones oe cays sals cuz tonsnes nes Gus ens seen ae ce : 45,784 = 5517 
General merchandise: stores! 222s. ea ee Seen 10,590 qe the 
General sStOneS re ese e cscua Missiehi os scree RR NR 14,888 - 2.1 
VarletyastoneSir.hcrsai eth ei 6 nu acevo eee esorn en) eee 2,946 S257, 
Motomivehiclexdealerss...,...:... aeRIe ee ae Sarees 112,143 112,143 + 15.4 
Useducar-dealers,.. 0. .1 See Rae Oe hh ee 3,589 i 3,589 +e 
Service istationSice. science a dts selena casio Aa ae 32,022 4 44,877 tent 2 
Garages ies s.2 lest wigs cideoe ee ee Ree ea eee Papacy - PTS 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,782 ae WIS 
Mens ‘clothing:stores) arehe sae acne, Sp ee 3,900 a7 | (Skt 
Women’s. clothingstoresseints sn Siva: cher eee 9,415 -- 
Eamilyclothing: stores, Aaemtice! sacs ee Sree 3 6,602 See-8 
Specialty ;shoe ‘stores\.aehleiecdce sas eee eee 674 - 18.9 
Family<shoe..storess» a:eaaenies aie eee oe 2,477 0:6 
Hardware StOneSinifiaca ni: Sie oe Gow cleo raises gus cee ee 5,357 —$5;5 
ives saan: SRO Ser ane 5,187 - 12.4 
Fouseholdsappliance, stores; see near aera eee Be 1,016 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,418 ae AS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; i 15,288 = lao) 
Book*and).stationery ‘stores =... .\...s . aan eee 2,463 lei 
FIONISIS? 226g dose wis: prose eee ee ee 2,212 tt 4.2 
Jewellery: stores :s.3:.... .urmenre soe oeke Gunes eae ee eee i 4,050 + 10.3 
Sporting goods and accessories stores................ 8,083 = 17.5 
Personal ‘accessoriesstoresi sissies ey sete erro 1,785 : 2,813 4,597 ap) heyy) 
All other’ storeS 08 3c ckce coe cso Re et ee 19,473 : 31,041 E 50,514 - 0.8 


AILPSLOROS = wnjn/n enon om ie nin ee ele eet ere 212,718 ‘ 295,341 508,058 READ: 


SAGK = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Sales 
1988/1987 - 


Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Ventes 


Epiceties..-(Boucheries? vw: s2:0w)). Goon. see Re 


x Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,681 - 5.8 GrandsiMAGASINS Faso svausesrsroceexcicdel suede aOR ee 4 
X Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- - MaQasins? GEMCLAUXE oi deacwencyewenersastects.-uecie, 1 ROPES ene 6 

x Xa rr eX eee ee XR ee me WRX cme FX | BAZ ANS iris assis an Sowa shcotvpmey Cortwtnc ekeite celdu ogee cee ea RO Ne 7 

= = 68,115 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 2,416 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X Xx StationSsSCrVviCS: Secdecccscose costiatecs sex. cutees canes cca eR Po 10 

= - Gal AGOS a si rereictc se ste ck csekey ho euend cone o\anedatauentery lke eee 11 

x Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,456 = able Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


Magasins de vétements pour dames................... 14° 


Magasins de vétements pour la famille ................. us 


Xx x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx Xx Quincallleries si.s.-nceacianiccen: oaatind due ons ee eee 18 

Xx X Magasinside Imeubles!s si tu.. oxo. eneieten-senebed ete tele -fieneeraaetat 19 

= - Magasins d’appareils ménagers 2: 2.0. 22.5098 aes See 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,430 + 18.0 librairies et‘papetenies :.......-....1-prelme -aeeetatarera= state heat 23 
Xx Xx FIGUrStOSir is cscccusacesscucus ines Basen ink death «soutien ko cenetehe Seer 24 

x Xx BiOULETIOS f55 chs. scensvee forevancsens onwirtlin oun toscliy npn ERED Eee ne 25 

X X Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,401 + 11.4 2,410 Magasins d’accessoires personnels.........--..+-+5+:- 27 
17,008 + 1.2 P| WAS Tous.les autres!magasins ....06005..... meee See 28 


Ensemble des magasins..........--.+--++++e+eeee: 


172,484 158,057 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 78,207 - 96 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 18,499 + 46 
All other ‘food: stores... :!72an &: See Sle eee 315 : Pr 3,826 - 19.6 
DED altiment=StOr OS ees estas ese avascherd cya Oe Ne he 30,527 : 30,527 = (S)7/ 
General merchandise stores ... 2.00... .00. 0006 c cee eee 9,926 : 10,862 ae lets: 
GOnelal -StOFES siasstcsavscatsrinsseve-xis le Holt eds 10,980 4 : 31,677 = isl 
VANIOUY CSIONOS Foci, taseeasen seas Inna RAEN Sie 3,452 : 3,729 3, Css 
Motor: vehicle. dealers ....;...../SaR0 We, RR. 109,457 109,457 a ealO 
Used) car dealers is...:.5...0 29 BR BS 1,892* fe 1,892 
SONVICC “StAVONS: 5 srscdiavecinansnererreecachseninseres SRM : 29,768* he 36,078 + 29.0 
Cte. eee en a re 3,300* wee 3,300 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,629 + 6.0 
Men's: clothing .storessaeerient ena en. 2 é : 3,986 =" fete! 
Womenis: clothing stores#imss. ka. SB an i. ot ae : : 8,244 = 3.7 
Family. clothing stores Asqe0. 5 22 SeReeee ee Aree , it 5,651 - 10.8 
Specialty shoe: stores: 2aeeshin ee. oe. ep ere 233 = 458 
Family shoe stores entuitit..onds eee. Sy Seana 2,895 Seale 
Hardware: StOreS i 0;...iiss ses aubtawess sol ndynites acdc Se 7,069 +" 1533 
si csintiathp vita caecehre Meee een) ae eT 2 2,228 
Household appliance stores ....................0035- é 1,635 = 6:0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,591 + 13.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,952 =" 2.0 
Bookand stationery stores:....... .:.< .@8Weos 4a, eee. : 1,793 2:6 
FIOGISUS! 556 tate nai dice ne cane Ga pinyceee suet ora ee eee 2,156 + 18.2 
Jewellery: StOLes..§ sss eods Sekaewage ern nee select : 3,615 = 1010 
Sporting goods and accessories stores................ 9,307 = Ag 
Personal .accessories stores) a. Sa Orem ee 1,060 2,136 : 3,196 ae O37 
All: otherestores) 6.2 cc.500 58 Os: cone Oe ee 24,668 ‘ 40,414 65,081 + 18.6 
BIL SCOP OS ooo a scetrasd sags sein a sn i Sol ora TO ERS 173,075 : 305,241 478,317 HAY 5.0 


SS. = . 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


170,216 : 37,071 ; 207,287 Epiceries - Boucheries? nin. ann. See. 1 
18,471 : 29,229 : 47,700 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
645 11,799 : 12,443 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
112,304 112,304 GANAS MAGASINS Hx. o5 ee onto ar ceere te ncuzca nasa RO es 4 
12,645 19,043* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 61,020) B © s= 0574) Magasins GQemenaUxe. «vis. s:rae: tees tomciercrsnexsno cu SE 6 
3,690 AGS: Whee? 4910 HIBAZMS: secession ctataecsins cadhvemeesnede  sainatebanacsnedltens katana 7 
x 341,451 + 15.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,054 = - 20.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
31,233 C6145: TECH OI A StatiONnS=SEIPVICE: «tees sswasesercrcd-ins wesehonsnaitsrdra gsr ts SERN 10 
x 8,144 GRAN ACOS a seeinc wen dea i ares 6 cca nena ne nc 10. NSS 11 
5,020 34,384 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,430 16,192 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,819 26,461 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,546 19,544 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,095 3,272 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,854 7,574* Magasins de chaussures pour la famille ................ tA 
X 18,150 QUINCAIIETIOS Sore iscsremsncreoe omnes ei eads Grav eee ee eR 18 

X 9,314 Magasins de Imeubles..«....:5..5.5 Bie. aia aes eis meme elie 19 

x 7,304 Magasins d’appareils ménagers....................4-- 20 

X 12,584 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
16,389 63,664 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,272 6,325 Librairies .et papeteries «ci... «Seen Me Gee eee 23 
x 7,424 FIGUPISTOS  snirds. ac Ci thensatacdirceme ede xem eeoew i eae ea ee 24 
4,667 10,446 BijOUTCHIOS <5 cence tonto wt comin to doone colicin ts fs toc Ne te ees 25 
5,079 28,421 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,748 11,990 Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 
79,087 162,153 TOUS leSsautreSiMAGASINS ra ~ eres hs wr Me, cnet ae 28 
1,347,958 Ensemble des magasins................2++2eeee8- 29 


= AG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 207,083 ; 88,045 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,039 44,857 
All: otherfood stores... eens : 2S 2 Se 3,795 22,979 
Department Stores jc. <cc2. 5 fias crescent eee Roe 132,677 

General merchandise stores ..................--055- 11,595 

GONCrAl FStONCS iocis bisce een cidh aces aye soos EO I 

VanlOtyBStOreS oi. ject seve wateye mote gercsye aneh aamaausnscoiegees eee 

Motorsvehicle: dealers ....:...: a28casesan eee Cee 

Used:car “dealers ...: .. «.. SRSA SME eB ND fee 12,359 
Service ’Stations icicsicuctissicccccisden daw dcur onus con ee ee ee ’ 71,205 
Garages iss s.cccn aera eeu 3,< oc ee 12,338 
Automotive parts and accessories stores .............. : 15,883 
Men's’ clothing. ‘stores sania. eran ae. GE eee: : 4,008 
Women's: clothingystoreserricr. amnm ator ish oben : 10,580 


Family clothing: Storesi#eaet- ce. nk. Slo Re : 5,396 


Specialty :shoe* stores: aq wiewacinte ae ere 1,780 


Family*shoe-<stores -aitinnel.ai atte Agta ae ee eee 3,010 
Hardware “StOMes iiceco.w ies Sie 2 a aus oxene ge east voce eee 
Household: furniture stores)... 2.2) ere ee wena 
Household*applance ‘stores’ Avani) a vrei eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book -and!stationery stores... ;- oh... Green ok pene tee 
FIONStIS ee seeks ik koe o ossxecin eae wa coeur tacked eee 
Jewellery eStores . s udectcdtet nti wie ey ebeaends Oe : 6,951 
Sporting goods and accessories stores................ : 23m5 
Personal) accessories Stores i=: yh eeteet ranennere 16,039 
All other: Stores. «ccc cute cs «owe a eon , 99,366 


All.stores <i cicu cies mc ois Reet detente ede = Zi 895,646 


Change 
1988/1987 
Variation 


295,128 
63,896 
26,773 

132,677 
16,888 
11,037 

5809 

373,483 
12,359 

117,257 
12,338 
25,462 
11,462 
28,845 
19,623 

2,707 
7,872 
12,015 
15,230 
3,029 
9,827 
74,111 
6,598 
6,523 
11,417 
28,491 
23,399 

190,271 

1,544,527 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 


+ 


+ + 


+ + + + + + + 


26.8 


10.3 


a 


Aq s 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 116,667 Ebicéries.= Boucheriess 04 Semen) Se cea ee 1 
x x 38,867 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,173 13,986 17,159 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,500 77,500 Grands iMagasins e8 fe ssw sae urges ee 4 
x 4,854  - 7.8} Magasins de marchandises diverses................... ‘S) 
= TAQEM © Fi —B7.9.71| Magasins GEMERAUIKe 3 cy. tts eearcones ere codecs ee RM eee ee 6 
x SiS me ie: ON BAZ S yea sksnewara rent tse ean waren tee tere eoreiteia.te inch oR. ea u 
x 198,581 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,009  - 8.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,452 AS TA1O% = 3-8 4:4 kStatlonS=SCIVviCO aie. tetas cre sede. mks ce roseiararas ot DP ae te 10 
= 7,483 (GahAGOS Merde the ereraeeesie Gos wtesieese-aus dea rsnse ie ens Ea ee 11 
x 11,659 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,570 7,497* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,453 18,603 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,082 8,674 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,396 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 4,257 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17/ 
x 3,660 QUINCAIISTIOS aerate net en omit a oascde rocaee none ec Ne re 18 
3,938 10,447* Magasinsi demeublesiic ccs. 4% 2 eck, alsa. renee 19 
x 1,568 Magasins d/appareils menagers 02.5). 22s os es 20 
X 13198 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 41,061 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,860 3,182 Librairies: et papeteries ........ 020% aoa on Ne eee 23 
x 3,405 RIGUTISTESS. -urcctetcasnctake lok tlio, abSktoquatn air samen See 24 
2,801 7,364 BijOUtETIOS eiietat tor ere reves 6 ec tsk meant, cnet omen emer 25 
X 15,990 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,607 9,336 14,943 Magasins d’accessoires personnels..............-.+05- 27 
47,344 44,732 92,076 TOUS lestauitressMAGASING «6c. aes oe. cee eee 28 
346,745 421,609 768,354 Ensemble des magaSins...........-+-+2+eeeeeenes 29 


SAG a= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 18.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. : - 4.4 
Allsother food: stores \. .eivesents se eeokiere-eateiee peer crite 

Department ‘Stores 6.25. os a okcge ue essence nna - 
General merchandise stores ...............---25000ee X 
General StOrOS) focyose sic cies eis Sas ease 2) oe eee ante eee + 9.6 
VAnOty FStONES s. tec set cle sake ang gays tela (ojo cso epegoas ge Cele uey- x 
Motor. vehicle dealers)... .eiiicrii es aaen traitors ae AS).S) 
Wsediicar: dealers ...:....... suse cke eka enue hee eee Xx 
Service: stationSscm ick caseacandcomieeets © - Se ee eo aso teys) 
GalaGes ss) iF e ae paep a ele tient eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. Ava 
Menis.clothing:stores misety- nee. dee ects ibe at ate: x 
Women's: clothing: storesmysy- ea. «etl inti) -reeciaee + 33.2 
Family clothing {storesmiieekstri-t ecm betel: lll ou tote ieee = (3}7% 
Specialty:shoe’'stores me ictiteetee cach ests Stott te er tele X 


Family shoe Stores: 4uyrseicr cee drseen ee bien bene : Xx 


Hardware: stores... ors Ak hoki ade. ee 


Household) furniture stores = 22.1. aeiisinenstacdl ier eaeteremene Xx 
tiousehold| appliance stores 2s: ase eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ; - 14 
Book: and stationery.stores:: :..:..... < . caiiaaee eee Xx 
FIOKISES) co Fucesas op So ut yecer ep oad @ eae eyes ee x 
Jewellery <stOres') seats ran oye ea ae oe eee x 
Sporting goods and accessories stores................ Q - 9.0 
Personal accessories stores ..................02 ee eee - 13.0 


All other (StOleS 2 overt geolc,.2ls is, ee nen Ee at ard i7 


AU StO@S cise ee cepele ate nuny-,fotbeeababeTe tetas otek ieee 22,575 F 37,396 " 2.4 


+ ¢e) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May - 1988 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 1988/1987 ~ 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,435,820 : 791,408 2,227 ,228 Epiceries,—' Boucheriosets <. a)rcten act eran areca 1 
178,624 . 522,600 : 701,225 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,806 ; 224,743 248,549 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,015,722 : = 1,015,722 Grands: magasinsterry-s5..6..0-cmire pact nt ae ee reer crak 4 
173,092 65,048 238,140 + 1.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
86,092 121,782 20314 sae ee lel MagasinS Qenenalixs<. sae maar ccoiocron cmc knt nt epee 6 
72,469 12,389 84.358 Piet S.4:7) DAZAIS eee ets «cnt h seas eRe yh es ae aA ean hee i/ 
46,776 3,567,918 3,614,694 + 19.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = 110,331 : 110,331 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 319,083 F 797,419 1,116,502 StationS-ServicOseeion ve tee es to ae SR de 10 
| x x 163,120 Garagesns orn ies ce hci Bate Sock eee 11 
| 21,634 i 340,179 : 361,814 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
80,265 : 57,955 : 138,220 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
186,753 ; 95,704 ; 282,456 Magasins de vétements pour dames................... 14° 
130,627 : 55,525 ; 186,152 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 15,848 F 11,714 : 27,563 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
78,503 : S2 alia 110,674 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| 25,062 i 161,018 186,080 Quincallleriestya ar ten weicor tence ieee eee eee 18 
; 36,339 : 122,986 ‘ 159,325 Magasins:dermeublesytecesytort cts aiwecne tno rater eeyeret 19 
5,452 48,063 : 53,515 Magasins d’appareils ménagers..............-..+.+05. 20 
68,598 : 63,898 \ 132,497 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
178,849 ; 411,855 Q 590,704 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
31,673 s 34,345 ; 66,018 Hibrairies etipapetenies acess ents cut seer nee 23 
x x 72,127 EBUl EleounisteSts nc ceteris ot olarsa oe tecaty arch cnoloueoneme Rope temareer 24 
39,697 ; 45,105 : 84,802 BHOULOTIOS tre, « cs dln ccteMuare pips se vin ta eed» Rhea ao ere 25 
| 39,231 238,644 277,876 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
72,646 117,575 ; 190,221 Magasins d’accessoires personnels............---.+--- 27 
758,115 ; 861,128 1,619,243 NOUS ES AUIS RCE sock ues ban beobadesecedcons 28 
5,124,885 1.8 | 9,142,645 14,267,530 Ensemble des magaSins..........---++-+e+eeeeee 29 


SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


WD YUDNWFWYDY = 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Beekatchenen 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


52 


1988 
January February 
Janvier Février 


March? 


Mars? 


Aprilt 


Avril? 


millions of dollars - millions de dollars 


13, 289.6 


247.5 
S71 
453.3 
331.4 
3,402.9 
5,098.6 
480.2 
440.8 
1,253.0 
1,481.8 


Del 


1,547.4 
1,984.1 
316.8 


YU 


13,150.8 


13,507.3 


250.6 
58.7 
469.9 
335.6 
3,419.1 
5,259.6 
491.2 
456.1 
1,307.3 
1,530.7 


37.5 


1,538.8 
2,040.1 
321.9 


U3) 


13,349.9 


240.8 
54.7 
451.8 
326.7 
3,352.8 
5417765 
472.5 
452.8 
1,283.6 
1,518.9 


BOI! 


1,501.6 
2,026.3 
310.8 


756.4 


May 


Mail 


13, 566.2 


250.8 


Del 


461.5 
337.9 
3,509.0 


SO oe 


2,045.8 
324.4 


752.5 


JuneP 


JuinP 


13,559.3 


244.9 
57.0 
455.8 
336.7 
3,394.4 
Byala? 
491.5 
458.1 
1,313.9 
1,505.0 


BD) 


1,547.4 
2,045.2 
323.9, 


756.1 


1987 


June 


Juin 


2,259.1 
638.6 
234.0 

1,084.5 
PSI oI 
184.0 

89.8 

2,749.9 

85.0 

1,037.9 
139.4 
285.3 


12,919.4 


229.2 
54.0 
441.7 
316.3 
3,271.1 
4,952.7 
481.6 
452.2 
1,234.3 
1,425.6 


bed 


1,496.6 
1,929.6 
326.5 


720.7 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropol itaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1987 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December May/ June/ 

April May 

1988 1988 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Juin/ 

avril mai 

1988 1988 

NO 
millions of dollars - millions de dellars 
Genre de commerce: 

Paso | Die Orel AAS U Be) 3) Za ZT 04 Zee Ziled, +1.2 -- Epiceries - Boucheries 1 
646.5 645.6 659.9 659.4 666.1 670.7 +1.1 -1.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
238.8 228.6 232.6 234.8 238.4 248.7 -0.4 -0.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,064.0 1,076.0 1,057.8 1,075.2 1,084.6 pte!) +1.3 +4.0 Grands magasins 4 
255.0 244.6 262.0 268.1 262.9 278.2 -1.7 +4.5 Magasins de marchandises diverses 5 
188.0 191.6 192.0 196.4 (fee) 192.8 +2.0 -0.9 Magasins généraux 6 

89.6 88.2 Meine 90.3 90.0 Sila -1.0 -1.0 Bazars Vi 

2567629 2,740.3 2,724.4 2,866.9 2,843.0 2,935.4 5 PARE) -4.1 Concessionnaires d'automobiles 8 

eve, 88.5 90.9 92.5 93.9. 94.6 -0.3 +2.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion g 

1,045.2 1,060.4 1,073.8 1,071.0 (le AO hs 1,057.6 +4.0 -0.8 Stations-service 10 
139.8 143.2 145.6 {Dera Usi50) 156.9 +3.7 +1.1 Garages 11 
ZI Vel 289.9 295.8 302.3 295.9 Z95R6 +7.1 +0.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
UIoD 130.6 132.3 139.5 (ei) 140.9 -2.0 +4.5 Magasins de vétements pour hommes 145) 
21 SP. 273.8 270.2 273.0 21556 277.8 +0.9 +1109 Magasins de vétements pour dames 14 
187.5 188.6 182.9 195 a2 ASAD 259 +4.8 +2./7 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.3 Paye) 25.0 TEX Th Bi] Zao +10.8 +4.3 Magasins de chaussures spécialisées 16 
101.1 99.8 102.0 1053 98.4 101.3 +4.6 +1.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
134.8 136.2 155749 141.9 142.7 B62 +4.0 -- Quincailleries 18 
162.9 153.0 168.6 165.7 166.2 164.2 -3.7 +6.0 Magasins de meubles 19 
53.4 Bye (| 53.0 D258) 54.9 54.8 -7.5 +5.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
143.9 135957 144.0 138.6 141.4 139.7 -0.8 +3.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

564.6 548.7 BSo¥) 574.6 HDS) 581.2 +1.5 +1.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté 
76.0 75.6 77.6 Fone 79.2 BilleZ -3.1 +6.3 Librairies et papeteries 23 
48.3 48.6 DDS 50.7 49.6 49.5 +2.1 +5.6 Fleuristes 24 
96.1 DRY 101.3 aK) 92.6 96.1 -9.1 +2.8 Bijouteries 25 
Ite VIZ: 200.0 203.9 215.4 215.9 +4.5 +1.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
199.0 20M: 204.5 206.6 208.8 210.9 -1.3 -1.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
ig D267, Nj o20\e1 1,533.6 1,540.2 pein 7 Nl, 958) 5 +1.2 +1.4 Tous les autres magasins 28 
12,832.1 12592959 13,050.8 13,280.1 13,269.6 13,473.1 +1.6 -0.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MASASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 

228.3 2B Z. 237.6 236.4 241.9 242.2 +4.2 -2.4 Terre-Neuve 30 
52.6 53.0 55.0 54.9 56.4 54.5 +4.5 -0.3 fle-du-Prince-fdouard 31 
434.2 434.8 437.1 442.7 451.9 453.0 +2.1 -1.2 Nouvelle-Ecosse 32 
So | eHlaey) 318.2 S2ieo. 328.8 330.9 +3.4 -0.3 Nouveau-Brunswick 33 

3,294.2 B55 12.0 3,294.4 Sop 2) 3,355.2 a SSIES) +4.7 -3.3 Québec 34 

4,951.8 4,936.1 UNOS ya )o 5 53 5,073.9 5,085.2 5,146.5 +0.8 +U0.1 Ontario 35 
475.9 485.0 484.6 496.6 493.6 487.7 +4.1 -0.1 Manitoba 36 
428.3 439.2 434.8 457.5 439.4 452.0 +1.7 -0.5 Saskatchewan 37 

1,220.4 1,262.1 1,258.6 rile HZ Onfray Ny ieg®) +2.7 -0.3 Alberta 38 

1,420.4 1,448.3 1,462.4 1,485.2 1,483.1 1,493.0 -0.3 -0.6 Colombie-Br itannique 39 

Bie) 35.8 Blof 35.0 36.3 34.7 +3.6 -4.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1492.09 (oui 1,496.7 A Seat call 1Nepe2s2r:5) 1,510.9 +6.1 2a) Montréal 41 

Heeeiha74 1,922.6 1,958.2 1,970.6 Ae tie W992i +1.0 -- Toronto 42 
312.0 320.4 YI) 324.5 322.5 319% +4.4 -U.2 Winnipeg 43 
12262 731.0 TEM lee) 748.7 747.7 ID2aT -0.5 +0.5 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27. Le total pour 1]'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. re ern 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1988 1987 
January February March April May? JuneP June 
Janvier Février Mars Avril Mail Ju inP Juin 
No. 


ODNYNHDUWFWYDN = 


30 


31 


32 


395} 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


millions of dollars - millions de dollars 


11,154.0 


197.4 
43.9 
370.6 
270.2 
2,799.1 
4,288.9 
405.5 
315.05 
1,073.3 


1,280.7 


10,959.4 


197.8 
42.4 
368.2 
Palet 
2,739.3 
4,197.7 
399.5 
361.1 
1,085.4 
1,267.2 


29).2 


‘PENT 
1,654.1 
261.6 


655.5 


242.5 


450.1 
323.0 
3,409.7 
5,000.6 
470.1 
429.0 
pee 


1,494.5 


2,302.3 
664.6 
235.8 

1,003.5 
237.1 
188.2 

78.4 

3,491.5 
108.6 

1,011.7 
153.3 
293.2 


130.4 
278.3 
179.6 

24.5 
108.7 
142.3 
1553 

56.6 
VBZOZ 


571.0 


66.4 
52.4 
78.8 
231.0 
176.4 
1,514.3 


13, 666.3 


248.8 
54.0 
453.9 
324.3 
3,518.9 
5,276.0 
488.0 
467.6 
1,287.3 
1,513.9 


33.5 


1,573.2 
2,073.2 
322.8 


755.8 


ef PY SD 
701.2 
248.5 
T0157 
238.1 
207.9 
84.9 
3,614.7 
110.3 
1,116.5 
163.1 
361.8 


138.2 
282.5 
186.2 

27.6 
110.7 
186.1 
Das 

53.5 
Wed 


590.7 
66.0 
T2A 
84.8 

277.9 

190.2 

1,619.2 


14,267.5 


270.1 


She) 


477.0 


351.1 
3,790.7 
5,402.4 

508.1 

478.3 
1,348.0 
1,544.5 


37.4 


1,692.3 
2,096.1 
330.5 


768.4 


2,329.4 
724.2 
254.3 

1,066.3 
246.6 
213.9 

36.3 

3,340.6 
109.7 

1,146.2 
167.6 
380.8 


147.6 
278.8 
192.9 

28.4 
107.0 
192.4 
174.7 

58.9 
150.9 
603.8 

7U.6 

55.5 

91.8 
288.9 
198.1 

1,697.0 


14,403.3 


482.1 
359.2 
3,655.6 
5,567.8 
519.4 
495.4 
1,393.7 
1,568.9 


38.1 


1,652.7 
2,159.0 
334.6 


179.2 


2,240.2 
678.3 
245.7 

1,013.5 
243.9 
201.8 

89.3 

3,255.6 

98.3 

1,076.8 
149.6 
346.7 


132.2 
263.7 
178.8 
26.2 
98.3 
163.3 
168.6 
55.7 
142.9 
547.3 
63.0 
D1.1 
89.7 
242.8 
195.5 
1,549.6 


13, 608.3 


241.2 
59.8 
465.9 
332.4 
3,464.2 
5,250.5 
502.9 
484.6 
1,290.3 
1,479.5 
37.0 


1,570.7 
2,024.5 
331.8 
743.2 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


a ee 


1987 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


a 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,281.0 


2,851.5 
98.7 
1,130.9 
151.1 
325.8 
106.8 
249.9 
162.8 
25.2 
86.3 
161.5 
166.3 
53.7 
161.6 
556.2 
64.8 
39.7 
87.2 
232.6 
208.9 
1,646.8 


13,278.5 


241.7 
62.9 
460.4 
338.6 
3,415.0 
5,082.3 
475.4 
438.5 
1,241.4 
1,482.8 


39.5 


1,482.3 
1,905.3 
309.8 


730.6 


2,208.5 
701.3 
234.7 
986.5 
224.0 
198.2 

88.3 

2,566.5 

88.7 

Ines 
142.3 
269.6 


104.7 
259.8 
194.3 
24.8 
97.0 
138.5 
159.8 
53.3 
145.5 
537.5 
74.7 
39.4 
83.9 
197.0 
215.3 

1,564.6 


12,728.2 


233.6 
57.8 
434.5 
314.3 
3,266.2 
4,770.4 
474.5 
434.3 
1,241.4 
1,464.3 


36.9 


1,451.8 
1,799.5 
SiON a 


711.8 


2,154.6 
659.9 
22284 

1,029.0 
RIS5 
191.7 

87.2 

2,502.5 

92.6 


197.3 
1,493.3 


12,616.2 


226.2 


418.7 
307.6 
3,206.7 
4,814.0 
475.0 
416.4 
R22 oer 
1,438.5 


34.6 


1,449.1 
1,870.2 
Siiieul 


717.0 


October November 
Octobre Novembre 
2,436.1 ZeioteO 
677.5 626.0 
238.3 Vatiay Se) 
glide ipo eent 
308.3 354.3 
205.0 188.1 
92.5 103.0 
2,941.7 2,648.8 
92.6 84.6 
1,096.9 1,054.1 
164.7 Moe a 
312.0 S556 
151.0 Reed 
295.6 288.0 
203.2 209.3 
29.0 Lied 
123.4 123.4 
147.4 140.1 
WSS: 174.2 
61.3 58.9 
148.3 148.1 
587.7 566.7 
76.1 87.4 
44.2 40.0 
83.8 104.4 
162.7 Ardea 
199.7 214.8 
1,585.0 1,581.5 
13, 760.8 13, 380.1 
242.1 246.2 
56.2 Dan I 
458.3 464.2 
341.3 337.9 
5,909.4 Be iliiiee 
DO a> 5,224.1 
521.4 501.3 
477.3 450.9 
1,335.0 1,281.9 
1,914.4 1,466.0 
6ne 34.6 
1,604.5 1,542.1 
2,035.8 2,063.1 
340.4 330\55 
766.8 745.6 


December 


Décembre 


300.0 
65.6 
564.8 
405.8 
3,874.3 
6,457.5 
610.1 
551.3 
1,574.0 
1,824.1 


42.3 


‘Ischia 7 
2,548.0 
409.5 


939.8 


May June 
1988/1987 1988/1987 
Mai Juin 
1988/1987 1988/1987 
No 
% % 
Genre de commerce: 
-6.8 +4.0 Epiceries - Boucheries 1 
+4,3 +6.8 Ppiceries, confiseries et articles divers Zz 
+0.1 +325 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-2.5 +5.2 Grands magasins 4 
+1.0 +1.1 Magasins de marchandises diverses 5 
+1.1 +6.0 Magasins généraux 6 
-3.4 -3.4 Bazars 
+19.4 +2.6 Concessionnaires d'automobiles 8 
+7.4 +11.6 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
+8.1 +6.4 Stat ions-service 10 
4+12.4 +12.0 Garages 11 
+8.6 +9.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
+1.0 +11.7 Magasins de vétements pour hommes 13 
+1.1 +5.8 Magasins de vétements pour dames 14 
+1.5 +7.9 Magasins de vétements pour la famille 15 
+2.7 +8.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+4.2 +8.9 Magasins de chaussures pour la famille 7 
+16.1 +17.9 Quincailleries 18 
-2.4 +3.7 Magasins de meubles 19 
+2.3 +5.7 Magasins d'appareils ménagers 20 
-1.7 +5.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+8.7 +10.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+5.7 +12.0 Librairies et papeteries 25 
+2.8 +8.6 Fleuristes 24 
-2.1 +2.3 Bijouteries 25 
+14.5 +19.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+2.4 +1.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
+4.5 +9.5 Tous les autres magasins 28 
+5.6 +5.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+11.8 +7.2 Terre-Neuve 30 
+6.1 +8.0 fle-du-Pr ince-Edouard 31 
+3.8 +3.5 Nouvel le-Ecosse 32 
+6.8 +8.1 Nouveau-Brunswick 33 
+8.0 +5.5 Québec 34 
+541 +6.0 Ontario 35 
+1.9 +3.3 Manitoba 36 
+5.0 +2.2 Saskatchewan 37 
+4.2 +8.0 Alberta 38 
+3.6 +6.0 Colombie-Britannique 39 
+2.4 +3.0 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
+5.9 +5.2 Montréal 41 
+5.2 +6.6 Toronto 42 
40.3 +0.8 Winnipeg 43 
+0.8 +4.8 Vancouver 44 


56 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1988 
MCD in June May? JuneP July(1) 
MDC en Juin Mail JuinP Juillet(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Z QEsZ7/ 102.83 103.19 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers zZ 103.02 107.45 112.49 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 5 103.59 106.36 105.29 
Department stores - Grands magasins 3 94.75 95.63 87.07 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 95.69 94.80 82.58 
General stores - Magasins généraux 3 106.03 110.13 104.68 
Variety stores - Bazars 2) 96.02 98.65 95.86 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 120.26 Nini Di:9D 101.03 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d' occasion 4 121.13 117.63 106.42 
Service stations - Stations-service 2 101.53 105.05 107259. 
Garages 3 105.80 107.47 104.19 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 4 116.93 122.98 109.23 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 101.20 103.41 81.45 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 101.55 98.38 91.01 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 96.80 97571 87.18 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 106.53 105.35 96.25 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 104.68 99.78 86.37 
Hardware stores - Quincailleries 3 120.51 124.60 118.34 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 101.07 104.58 103.03 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 96.80 100.84 ISTHE 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 93.48 102.42 112.93 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 97.50 98.45 96.68 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 84.62 85.12 83.83 
Florists - Fleuristes 4 146.05 106.50 81.09 
Jewellery stores - Bijouteries 3 89.97 94.69 89.13 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 WATE) 130.21 120.44 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 93.54 98.67 103.33 
All other stores - Tous les autres magasins oe 100.14 103.51 ets 
All stores - Total - Ensemble des magasins oc 105.17 106.22 ve 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 107.69 105.59 103.52 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 104.79 113.27 116.62 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 103.37 VOS= 77, 103.75 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 103.92 106.67 103.27 
Québec 3 108.03 107.70 100.51 
Ontario 3 103.54 106.64 100.96 
Manitoba 3 103.24 105.66 97.80 
Saskatchewan 3 103.89 108.14 100. 33 
Alberta 2 102.24 106.07 99.45 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 101.96 104.24 103.33 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 33 101.25 108.08 110.19 
Montréal 3 106.23 106.81 96.97 
Toronto 2 102.46 105.57 97.16 
Winnipeg 3 101.88 103.30 97.06 
Vancouver 2 102.11 103.05 100.37 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Unadjusted Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1986: 

January - Janvier 123.8 UIs EWA? 7,880.5 +8.4 123.4 UT, S81 od +0.8 DeZZ Le -- 
February - Février 124.0 9,249.3 +10.2 7,456.7 +6.8 Zea. 11,404.1 +0.2 coil +0.1 
March - Mars 123.7 10,610.0 +5.0 Sruiiiet +1.7 123.6 11,341.3 -0.6 9,178.8 -0.6 
April - Avril 123.8 11,657.9 +10.4 9,397.0 +7.0 (23558 11,510.0 41.5 D299 62 +1.3 
May - Mai 124.7 12,695.1 +7.9 10,182.6 +3.8 AZGSS (pS O7/ aS +U.4 Pyle -- 
June - Juin 124.7 11,826.3 +6.9 9,481.5 +3.3 124.3 11,464.8 -0.8 Dl ees) -0.8 
July - Juillet 125.4 11,940.9 +10.5 9,518.8 +654 124.9 11,757 .3 +2.4 DoT ee, +1.9 
August - Aodt 125.6 11,866.5 +5.1 9,444.5 +1.2 125.4 115,795.29) +0.5 9,406.3 +0.1 
September - Septembre 125.3 11,540.4 +11.6 95 2095) +7.6 12D 9 12,053.6 +2.2 Shyer) +1.8 
October - Octobre 125.8 12,208.8 +8.9 9,704.3 +4.5 126.2 11,815.4 -2.0 9,360.2 -2.3 
November - Novembre 126.6 12,201.5 +2.2 9,636.9 -2.2 127.0 11,907.8 +0.8 9,379.4 +0.2 
December - Décembre 126.5 14,479.2 +8.9 11,444.0 +4.5 127.6 12,008.5 +0.8 9,411.3 +0.3 
Year - Année ASI 140,009 .3 +8.2 HAN 25%) 572 +4.2 eae aes 

1987: 

January - Janvier 128.4 10,271.7 +5.3 8,001.4 +1.5 128.2 11,949.4 -0.5 he, Bae 2) -0.9 
February - Février 128.4 2.95164 +7.6 CHO D3 +3.9 128.0 Agni UW Re) +3.0 9,616.2 on 
March - Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 +4.3 128.4 12,267.6 -0.3 Ope iel0) -0.6 
April - Avril 128.6 12,867.4 +70.6 10,009 .3 +6.5 128.6 12,624.8 +2.9 9,819.0 +2.8 
May - Mai 129555 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June - Juin f29).5 13,608.3 +15.1 10, ONO 2 +10.8 129.4 (Aone +2.7 D281 82 +2.5 
July - Juillet 130.5 135278.5 +1102 10,176.3 +6.9 130.0 ZOOM -0.7 9,874.3 -1.1 
August - Aodt 130.4 WZ IZBQZ +7.3 TS igs) +3.4 130.2 WZ 92969 +0.8 9,934.1 +0.6 
September - Septembre 130.0 12,616.2 +93 DS OZey +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 +12.7 NOES +8.4 Ale 13,280.1 +1.8 10512164 +1.3 
November - Novembre EHin4 13,380.1 +9.7 10,196.3 +5.8 iSHGS 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December - Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 +8.7 131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 +1.6 
Year - Année 129.8 153,732.8 +9.8 118,466.8 +5.8 see eee ose mers coe 
1988: 

January - Janvier je2ea 11,134.0 +8.4 8,426.9 +5.3 esta) 13,289.6 -1.4 10,072.6 -1.8 
February - Février 132.3 10,959.4 +10.1 8,285.1 +6.9 132.1 13,150.8 -1.0 Ce delsias) -1.1 
March - Mars 132.4 13,177.8 +14.7 9,952.9 +11.2 12.907 eee 10,209.67 +2.5T 
April - Avril Wie: 13,666.35 +6.2 10,296.1 +2.9 PEARS Hepa PS SiG 728 10,060.4° -1.5r 
May? - Mail 133.4 14,267.5 +5.6 10,691.7 +2.3 133.4 13,566.2 +1.6 1U0,170.2 +1.1 
JuneP - JuinP 133.9 14,403.3 +5.8 10,760.3 +2.4 Seiad RoE oe) -U.1 10,139.5 -0.3 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 
Appendix V. 

(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars consta 
détails, consulter l'appendice V. 


nt s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1988 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and neat) pa ab le Sa 2,096,179 2,280,497 2,202,510 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629,190 588,365 639,073 664,594 
3 All other food stores 215,001 213,766 238,431 235,813 
4 Food group 3,118,102 2,898,310 3,158,001 352025710 
5 Department stores 729,522 709,065 937,006 1,003,467 
6 General merchandise stores 1937,:84,7, 1975122 291,995 237,052 
7 General stores 167,189 159,938 185,311 188,247 
8 Variety stores 56,479 59,005 82,215 78,386 
9 General merchandise group 1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 
10 Men's clothing stores 105,514 78,796 111,691 130,441 
11. Women's clothing stores ZIT, 413 184,956 254,500 278,301 
12 Family clothing stores 140 ,329 119,490 162,474 179,603 
13 Specialty shoe stores 22,387 17,579 21, 104 24,485 
14 Family shoe stores 77,716 60,611 88,951 108,667 
15 All other apparel and accessories stores 110,475 92,774 108,782 108,845 
16 Apparel and accessories group 673,836 554,002 747,502 830,342 
17 Hardware stores 98,923 94,804 115,098 142,309 
18 Household furniture stores 144,805 138,394 150,633 USS, 295 
19 Household appliance stores 49,747 44,894 51,941 56,650 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 120,344 106,866 127,436 132,218 
21 Appliance repair shops 28,877 26,844 28,508 35,314 
22 All other home furnishings stores 360,763 338,337 380,556 372,705 
23 Hardware and home furnishings 803,459 750,139 854,172 894,449 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 563,883 557,964 608,594 571,008 
stores 
25 Book and stationery stores 70,820 68,825 72,210 66,375 
26 Florists 34,126 48,627 46,338 D Lig ID 
27 Jewellery stores 64,484 64,634 69,341 78,829 
28 Jewellery repair shops Zee 2,390 3,088 3,054 
29 Sporting goods and accessories stores 160,924 137,565 175,008 230,987 
30 Personal accessories stores 171,782 156,864 172,553 176,353 
31 Alcoholic beverage stores 354,951 366,093 431,092 459,263 
32 All other stores 186,915 200,913 254,845 306,045 
33 Other stores group 1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 
34 Total excluding automotive group 7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 
35 Motor vehicle dealers 2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 
36 Used car dealers (ane 74,358 103,815 108,639 
37 Service stations 996,364 948 ,284 999,290 1,011,668 
38 Garages 143,731 138,905 156,153 153,345 
39 Automotive parts and accessories stores 210,816 183,975 243,424 293,177 
40 All other automotive businesses 192,670 197,805 225,511 229,026 
41 Automotive group 3,779,201 4,027,918 351295159 5,287,362 
42 TOTAL ALL STORES 


11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666,311 


May? JuneP 

Mail JuinP 
2,227,228 2,329,412 
701,225 724,191 
248,549 254 , 335 
3,177,002 3, 307,938 
1,015,722 1,066, 342 
238,140 246,627 
207,874 213,900 
84,858 86,273 
1,546,594 1,613,142 
138,220 147,566 
282,456 278,842 
186,152 192,937 
27,563 28,429 
110,674 106,992 
106,287 100,912 
851, 352 855,678 
186,080 192,449 
159,225 174,722 
DD) ID 58,855 
132,497 150,878 
28,045 31, 388 
374,430 388,928 
933,892 997,220 
590, 704 603,812 
66,018 70,595 
72,127 55,527 
84,802 91,785 
3,340 3,365 
277,876 288,888 
190,221 198,103 
494,222 544,250 
377,784 383,537 
2,157,094 2,239,862 
8,665,934 9,013,840 
3,614,694 3,340,588 
110, 331 109,689 
1,116,502 1,146,229 
163,120 167,583 
361,814 380,752 
235,135 244,661 
5,601,596 5,389,502 
14,267,530 14,403, 342 


1987 


June 


Juin 


2,240,249 
678, 322 
245,701 


3,164,272 


1,013,457 
243,917 
201,818 

89,320 


1,548,512 


132,159 
263,655 
178,831 
26,186 
98,251 
96,254 


795, 336 


163,274 
168,559 
55,667 


142,863 
28,986 
367,396 


926,745 


547,285 


63,030 
51,144 
89, 700 

2,914 

242,760 

195,517 

522,847 

310,977 


2,026,174 


8,461,039 


3,255,629 
98,259 
1,076,783 
149,650 
346,653 


220,261 


5,147,235 


13,608,274 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 
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Per cent 
change 
1987 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December June 
1988/1987 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1988/1987 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 
2,280, 966 2,208,527 2,154, 648 2,436,062 2,136,972 2,514,578 +4.0 Epiceries - Boucheries 
730,277 701, 341 659,932 677,451 626,027 693 , 866 +6.8 Epiceries, confiseries et articles divers 
2a AZT 234,737 222,095 238, 331 LZ Niger 297,926 +3.5 Tous les autres magasins d'aliments 
3,265,370 3,144,605 3,036,675 3,351,844 2,990, 290 3,506 , 370 44.5 Groupe de 1l'alimentation 
940,482 986 , 523 1,028,970 Atlin D>: 15222, 050 2,031,454 +5.2 Grands magasins 
218,746 224,042 275,451 308 , 305 354 , 268 369,102 +1.1 Magasins de marchandises diverses 
199,820 198,200 era 205,000 188,074 225,992 +6.0 Magasins généraux 
85,593 88 , 331 87, 204 92 , 462 103,041 159,490 -3.4 Bazars 
1,444,641 1,497,096 1,583,336 WeiZspo22 1,997 ,433 2, 786,058 +4.2 Groupe de marchandises diverses 
106,810 104, 709 125,606 151,013 173,146 262,917 +11.7 Magasins de vétements pour hommes 
249,876 259,804 293,116 295,625 287,974 417,679 +5.8 Magasins de vétements pour dames 
162,814 194,256 193,067 203,196 209, 337 330,950 +7.9 Magasins de vétements pour la famille 
py /25)1| 24,831 ZUG g5A 28,998 275 108. 30,942 +8.6 Magasins de chaussures spécialisées 
86, 315 97,036 109,761 123,374 123,592. 138,278 +8.9 Magasins de chaussures pour la famille 
’ ? ’ , ef “f 
gi D3 109, 253 114, 288 135,660 150,061 178 , 834 +4.8 Autres magasins de vétements et accessoires 
’ ’ ‘4 r , 
728, 784 789 , 889 863,769 937 , 866 971,048 1,359,600 +7.6 Habillement et accessoires 
161,468 138,547 136, 342 147,377 141,137 168,985 +17.9 Quincailleries 
166,277 159,784 178,318 179, 320 174,189 190,016 +3.7 Magasins de meubles 
53,741 53,324 55,051 Clg oly 58,880 69,398 Siz Magasins d'appareils ménagers 
161,638 145,516 146,789 148,260 148,052 169, 884 +5.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
29,315 29,013 29,623 28,696 28,933 32,716 +8. 3 Réparation d'appareils électro-ménagers 
382,195 379,741 396 , 964 430,455 445,817 613,188 +5.7 Autres articles d'ameublement 
954,634 905,925 943,087 995,427 997 , 008 1,244,187 4+7.6 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 
556,217 537,471 555,346 Sei le 566, 742 744,158 +10.3 Cpnbsaey médicaments brevetés et produits 
e beau 
64,756 74,723 76, 364 76,104 87,430 162,347 +12.0 Librairies et papeteries 
SS IAE BY MS) 44,480 44,192 BOND». 73,451 +8.6 Fleuristes 
87,184 83 , 853 81,732 83,772 104,407 270,539 +2.3 Bijouteries " 
2,904 2,825 2,705 2,708 3,090 4,689 +15.5 Ateliers de réparation de bijoux 
232,992 197,017 178, 200 162,705 175,723 277,428 +19.0 Magas ins d'articles de sport et d' accessoires 
208,919 ZA, 295 197,276 199,710 214,845 365,392 +1.3 Magasins d' accessoires personnels 
604,177 550,014 464 ,409 500 , 022 463,678 846,971 +4.1 Magasins de boissons alcool iques 
302,858 277, 122 273,161 259,615 278,487 356,544 +23.3 Tous les autres magasins 
2,099,529 1,977,780 1,873,673 1,916,557 1,934,357 3,101,519 +10.5 Groupe de tous les autres magasins 
8,492,758 8,315,295 8, 300, 540 8,925,216 8,890, 136 11,997,714 46.5 Total excluant groupe de 1' automobile 
i i d' automobiles 
2,851,521 252665 219 Va NOVAS SEA 2,941,651 2,648,795 2,416,396 +2. Concessionnaires 
é 98, 730 : 88, 705 : 92,643 ‘ 92,597 i 84,609 Vil US +11.6 Vendeurs d automobiles d'occasion 
T1509 15 1,129,274 1,077,678 1,096 , 864 1,054,091 1,056,813 +6.4 Stat ions-service 
151,120 142,289 145,416 164,667 157,471 148,678 +12.0 Garages 
325 ,B46 269,559 285,306 312,025 BENE As) 384,879 +9.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
’ , :) ? < 
mobiles 
227, 584 216,555 212,124 227,809 211,442 193,901 411.1 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 
1' automobile 
4,785,716 4,412,901 4,315,699 4,835,613 4,490 , 006 4,272,043 4.7 Groupe de 1'automobi 
L, ENSEMBLE DES MAGASINS 
13,278,474 12,728,196 12,616,239 13,760,829 13, 380, 142 16,269,757 +5.8 TOTAL, 


No 


nN 


aAnNaw 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Yukon 
Food 
group 
Groupe 
d'alimen- 
tation 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,310 
3,155 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 


46,297 


3,694 
2,929 
3,121 
3,399 
3,314 


3,558 


1,825 
1,496 
2,233 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
3,771 
5 ,068 


36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 


3,317 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
Pee? 
1,868 
1,569 
2,047 
1526 
1,455 


17,809 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 


23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
3,277 
3,126 


2,991 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


755 
816 
949 
945 
1,279 
1,477 
1,716 
1,710 
1,549 
1,279 
1,264 
feed 


14,951 


1,130 
1,147 
essa 
1,365 
1,874 
2,297 
2,617 
2,470 
1,851 
1,022 

889 
1,060 


19,119 


7 
824 
1,009 
873 
280) 


1,569 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
Be ails: 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 


34,916 


2,234 
Zest 
2,638 
Le DRL 
2,842 


3,207 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14,320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,712 
10,122 
10,785 
12,173 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 


161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 


14,642 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+16.6 
+10.1 
+5.0 
+10.8 
-6.7 
+7.2 
+12.6 
+4.5 
+10.5 
+9.8 
-0.3 
+99 


+7.1 


+8.3 
+22.3 
+17.4 
+21.4 
+21.6 
+12.4 
+14.6 
+11.4 

+8.0 

+2.3 
+16.8 
+10.2 


+13.4 


+8.4 
-0.7 
+13.5 
+4.1 
-1.0 


-1.6 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1986-1988 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1986-1988 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
enseinble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1988: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 


August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcen 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,811 
3,947 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4,264 
4,401 
3,575 
4,190 


49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 


4,411 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10,666 
13,762 


124,406 


8,651 
8,705 
11,083 
10,350 
11,845 


11,770 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


3,847 
3,7U3 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 


53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 


5,059 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


25,751 


21,329 
26,415 


255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 


23,462 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
tages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
&conomique. Par surcrofit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins: de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités é6cono- 
miques de 1970) de m&éme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


> 


sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de qouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands maqgasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, ete.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, aS noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au Commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's’ sales, other’ trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
Sisece 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel 6chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 


estimation: avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 


ainsi que par le nouvel é6échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un 4chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation &@ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particulitres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se trapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
4 jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impé6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


£1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
&tablissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont 6té identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The putpose of the “area file) “essen-— 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


WZ 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces dernitres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 


tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographigque est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et ona 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les &établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a 6té re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant 4 déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises &a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- — 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'‘a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon.. 


Appendix V 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


/ These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any. characterastic, , differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in’ the survey.’ This) error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont. incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur »d'imputation; celle=-civ varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs’ non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner &@ un niveau ou elles ne nuisent pas &a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée Aa 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'&échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque é6chan- . 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &A l'autre. On nomme 


_ would be expected that the sample estimates 


would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
Sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 


- estimate through the use of the coefficient 


OM Variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
lable kiss 
BYCX) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


UD 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les 6chantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un €6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


l'estimation et sa 
il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


Une fois qu'on a calculé 
variance, 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
is 


CV.(X): =, SCX 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &a: 
PECK), = CV(X)ex 100) 4.. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S{X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1988 Preliminary, May 1988 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 


stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfound] and 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


> 


Magasins a succursales 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


83.5 
61.8 
89.4 


100.0 
100.0 
94.7 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Ua 


TABLEAU EXPLICATIF I. oe de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1988 préliminaire, mai 1988 
révis 


a ee 


Response fraction Coefficient of 


variation, 
preliminary 
estimate 


Fraction de réponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 


variation, 


Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
=o ac ia 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
85.5 88.5 67.6 85.3 .024 Epiceries - Boucheries 1 
48.7 70.7 Da eZ 062 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
89.6 J 47.2 63.9 -090 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 = = = Grands magasins 4 
2Be2 100.0 65.4 VUSS: O29 Magasins de marchandises diverses 5) 
Nein? 98.6 55.8 76.5 .043 Magasins généraux 6 
56.0 DD ss Dee 88.1 .008 Bazars Z 
100.0 100.0 W2s3 86.5 026 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 54.9 6D -061 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
47.4 64.0 N57 76.4 002 Stations-service 10 
100.0 100.0 62.3 76.6 -040 Garages 11 
76.3 98.4 Tis SHED -060 Magasins de piéces et d'accessoires V2 
d' automobiles 
Daa. 2560 49.1 ord -002 Magasins de vétements pour hommes 12 
74.9 70.4 62.1 HUD .007 Magasins de vétements pour dames 14 
68.4 CW2e 1 62.1 81.1 021 Magasins de vétements pour la famille 15 
56.7 63.2 58.9 Bil sts) 015 Magasins de chaussures spécialisées 16 
80.3 89.3 Gil 86.7 055 Magasins de chaussures pour la famille Wy 
DUCE 100.0 67.0 87.0 064 Quincailleries 18 
2° 90.2 68.5 WILE -003 Magasins de meubles 19 
Brore 46.0 58.5 72.4 -144 Magasins d'appareils ménagers 20 
90.0 9220 69.8 86.2 004 Magasins de meubles, téléviseurs, radios ZA 
et accessoires 
Guiew/) Viol Gilad 83.6 022 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Zz 
duits de beauté 
68.2 Ves 59.4 UBeil -055 Librairies et papeteries 2S 
66.4 74.9 DABS 80.5 .090 Fleuristes 24 
85.4 88.1 58.6 87.0 059 Bijouteries 25 
82.3 Bh Ml 63.8 Bie) 037 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
65.0 68.9 60.6 USe/2 070 Magasins dG'accessoires personnels Tif 
89.5 et 58.2 WXoD Tous les autres magasins 28 
83.5 88.9 65.4 82.0 -009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
82 6/ Hess) Diol) 69.1 021 Terre-Neuve 30 
85.2 94.9 58.6 76.0 2025 fle-du-Prince-Edouard 31 
81.3 93.7 64.1 81.8 048 Nouvelle-Ecosse 32 
84.2 Ma? Dilied USS 034 Nouveau-Br unswick 33 
82.3 86.4 70.1 85.4 .019 Québec 34 
85.7 89.9 64.2 80.3 SOI Ontario 35 
87.0 92748 67.0 84.9 .014 Manitoba 36 
71.1 94.3 60.1 80.0 .028 Saskatchewan 37 
86.2 Seg 63.5 79.6 .011 Alberta 38 
G26 81.0 64.5 82.9 .031 Colombie-Br itannique 39 
95.4 99.9 55.4 Tan .044 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
83.6 88.3 71.0 85.4 .030 Montréal 41 
83.5 88.2 62.9 76.8 -027 Toronto 42 
88.4 Miss TOL 87.6 .021 Winnipeg 43 
71.0 81.3 64.6 83.9 .028 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate’ if 
it 1s near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect -of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
iS a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1s more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de prebabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utiiisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez tdt pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance 4 déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
10D quality, Statistics Canada ~ uses, the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
Economistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &4 intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facgon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistigque Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &@ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (mod@les autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


75) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par: Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


the Canada 
adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 


Commencing with March 
seasonally 


1984, 


adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


C7)i Refer: “tore lothian,#902s Sand Merry 7am. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


80 


reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
Elalee 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 19835 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in JTable 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
Supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 19855 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année &@ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
(8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix. fourni par la’ Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 

Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réquliére afin de mettre 4 jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days. that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur 


lesquels 


sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


19387 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


a 


January - Janvier Z>, 
February - Février 25 
March - Mars Jai 
April - Avril 20 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July = Juillet ES 
August - Aott Zi. 
September - Septembre jee. 
October - Octobre 25 
November - Novembre 26 


December - Décembre 26 


We ub Fu fF Fu Few 


SEU UPE UE EF EW 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can _ then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
Sservir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation 6crite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le d&évoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). «~ 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 


than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


11. 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14. 


(ex 


Ui Bie 


ZA 


jal | 


- Household 


. Household 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
maisses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. 
shoe stores; women's and misses' 
stores; children's and infants' 
Suonesi. 


Men's and boys' 
shoe 
shoe 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


furniture stores. Furniture 


stores. 


Household 
electrical supply 


appliance stores. 
appliance stores; 


stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


We 


7. 


18. 


Me 


20 


Zilic 


22. 


LBS 


24. 
Zoe 


Z2G% 


Zi 


Magasins de vétements pour hommes. Maqgasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores;  furriers and = fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing ”— stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


tetail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists’ supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
SuOres, Inoesec 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magqasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
MeGeds 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; maqasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'‘animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 28 AND 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
Sores. sStores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


635-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bri. 56 pages. First=issue, 1958 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 36 pages. First Issue, 1932 
(ISSN) G705=5595):. 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
90 pages... “First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department Stores. 
Ae, Bil “APDPOX. 9 (20n pages. ssl DSi 
Issue, 1933 (ISSN 0227-017X). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Sediling Camadas Aj, s8iloe Zo 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail trade» Historical” Statistics; 
1972-19795, Oy, 2811. 695 pages. .C ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-865U). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 36 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN U38U-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 120 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227- 
O17) 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada.” Al wee 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. “A., Bil Environ > 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 69> spagecs 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0., 
Bile wcuarst Issue, 1974); 

Catalogue 

63-6035 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977. 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
mie, .1760 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bi ero banaue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications é6numérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A O76. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
S120). 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 
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THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 
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NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 
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LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1986 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigid 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des di 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exe 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obte 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 

commande a votre compte Visa ou MasterCard. 4 


Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste 4 l’ordre du Receveur général du Canada 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre dé 
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 


on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 

improved discussion and analysis of Canadian social issues. 
Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


Catalogue No. 11-008E is available for $8.00 per copy/$32.00 
annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (elsewhere); 
students 30% discount from: 


Publication Sales, 

Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
Telephone: 1-800-267-6677 


Prices include postage and 
handling costs. Payment 
should be made in Canadian 
dollars or equivalent funds. 
($7 U.S. per issue/$ 28 U.S. 
annually) 
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YOUS DESIREZ 


DUNE OEUVRE 
ORIGINALE ? 


Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu’il 
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette 
revue retient l’attention des gens d'ici et d’ailleurs qui désirent en 
savoir plus sur les questions sociales de I’heure au pays. 

A I‘aide d’abondantes statistiques extraites de nombreux 
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau 
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité, 
de |’éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation 
et de plusieurs autres sujets. 

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les 
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations 
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa- 
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies 
relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignements 
relatifs aux produits et services qu’ offre Statistique Canada. 


TENDANCES SOCIALES CANADIENNES 


(Numéro 11-OO8F au répertoire) est publiée quatre fois l’'an et se vend 

$8 I’exemplaire ou $32 I’abonnement annuel au Canada et $9 
’exemplaire ou $36 I’abonnement annuel a |’étranger (étudiants: 30% de 
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 

Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 

Téléphone: 1-800-267-6677 


Les prix incluent les frais de port et de manutention. 
Les paiements doivent étre faits en 

dollars canadiens ou |’équivalent 

($US 28 l’abonnement annuel; $US 7 I‘exemplaire). 
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